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Х Міжнародна студентська конференція
Харківська соціологічна школа, спадкоємець та продовжувач найкращих традицій слобожанської наукової думки, бере початок у XIX столітті. Станом на початок XX століття вона мала і традиції, і серйозні, відомі не тільки в Російській імперії, імена теоретиків всесвітнього масштабу (М.М. Ковалевський, О.О. Богданов та ін.), і напрацювання в емпіричній царині (В.В. Святловський, Ф.Р. Дунаєвський). Сучасна Харківська соціологічна школа, що бере початок з 1960-х років, є одним з лідерів української соціології. Завдяки прикладу справжніх Вчених, Діячів, Людей формуються наступні покоління, здатні підтримувати могутні традиції та гідно репрезентувати наукову школу, вже у студентські роки організовуючи заходи та проводячи самостійні дослідження.

Наступним проектом, що надає таку можливість, є Міжнародна студентська конференція, проведення якої дев‘ятий рік поспіль є одним із пріоритетних напрямків діяльності та одним з предметів гордості Студентського наукового товариства соціологічного факультету.

Вперше студентська конференція відбулася у 2002 р. на соціологічному факультеті ХНУ імені В.Н. Каразіна як цілком внутрішньофакультетський науковий захід. На даний момент цей соціологічний молодіжний форум працює за десятками різних напрямків: від теоретико-методологічних проблем розвитку соціологічного знання до практики соціальної роботи, від соціології культури до політичної соціології; розглядаючи проблеми всіх рівнів – від глобалізації і постмодерну до самоідентифікації й особистості, – в рамках різноманітних методологічних підходів. Специфічною його рисою є надання можливостей для самовираження та пошуку молодими вченими свого місця під сонцем соціогуманітарного знання.

Сучасна наука принципово неможлива без комунікації, без взаємозбагачення шляхом постійного обміну думками. Конференція, виконуючи цю функцію, не може остаточно вичерпати комунікативні потреби, і високі технології у вигляді сайта http://snosf.at.ua/ та e-mail sno_sf@mail.ru допоможуть ефективній співпраці.
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Portrait of the current secondary education system in Perm region, Russia

Education is one of the most important socio-cultural institutions, which relates to the functions of socialization of individuals. In the human development index level of education is seen as the main component of its value.

This article focuses on consequences of the secondary education system reform in Perm region in order to study the mechanism of realization of the planned changes, their consistency with each other and social impacts caused by the transformations.

Education is understood as the public and private good, purposeful process of upbringing and learning in the interests of human, society, state and as the sum of acquired knowledge, skills and competencies [5]. Between all levels of education existing in the modern Russian education system secondary education seems especially important to the state system – its mandatory status is declared by the Federal law.

The main problems of secondary education in the Perm region include:

1) The process of reducing the number of state and municipal schools, especially in the rural region. Since 1990, the number of rural schools has decreased in half, in cities 15% of schools were closed [2, p. 96];

2) The technical condition of schools. 40% of all schools in the region are in need of great repair, which is much higher than the average rate in Russia [2, p. 104];

3) Low wages in the industry. Despite the steady increase in wages in the industry, which is indicated in the records of the Ministry of Education, the salary is still quite low (lower than the average salary), what also results in personnel outflow from the industry [6];

4) A big number of students per one teacher. Despite a significant decrease of this indicator (in half) over the past years, in state and municipal schools students-teachers ratio is still 2,5 times greater than in non-state schools [2, p. 97].

To solve these and other issues of secondary education, there several projects of reforming the industry at various levels (national, regional and industrial) were created.

As part of a national project "Education", best teachers and schools were supported on a competitive basis. This teachers and schools implemented innovative programs, that enhance the openness of the educational system, its responsiveness to the needs of society.This project was conducted throughout the country and influenced the development of students and teachers human potential in the Perm region.

As part of a regional project of reforming the educational system Education Network "Education web-2.0" was created. It was designed to provide new forms of information services to the participants of the educational process: students, parents, teachers, and to automate control processes in education from Ministry of Education of Perm region [3]. Practice shows that the introduction of electronic diaries and electronic journals often leads to several problems. These diaries and journals appeared in schools with the lack of computers, where teachers are lining up to fill in an electronic document. Teachers also don`t like amounts of allowances for extra work.

Another project is the creation of New Educational Center. The purpose of this project was to create a model of high-school which is oriented to achieve a new quality of education available to all ninth-grade graduates. New Educational Center is a high school which implements programs of specialized education, and assumes the following features of the educational process: individual educational trajectories, individual-group classes, external and distance education [4]. With all the advantages of this project is necessary to admit the significant restrictions on the possibility of its realization: the high population density, high potential development area and others, which narrow the range of its availability.

Among the industrial projects we should highlight "The new wage system" project. According to the project, salary of the teacher consists of a base (always got) and stimulating (received for services) parts. The project brings counterproductive effect. "Money for stimulating payments is not enough – marks on the website of Human Rights Ombudsman in Perm region Tatyana Margolina. – Many wages in fact have decreased, many employees receive the minimum or slightly higher wages" [1]. As a result of this project, the average salary of teaching staff has gone down from 5 to 20% in the vast majority of teachers.

At this moment, due to the implementation of federal and regional events, there were some positive trends in solving some of the secondary education system problems in the Perm region (decrease in the number of emergency schools and schools that need major repairs, changing the students-teachers balance, computerization of schools). Nevertheless, these projects generate significant problems associated with both process of adaptation to the transforming conditions and the lack of reasonableness and financial preparedness of the reforms.
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Авксентьев Антон

Харьковский национальный университет им. В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Юмор как политическая технология в обществе «частичной карнавализации»

«Человек – это смеющееся животное»

Из древних

В силах человека не только пассивно реагировать на интуитивно найденное комическое, но и продуцировать его. Существует несколько теорий юмора в рамках гуманитарного знания (формулировка «гуманитарное знание» выбрана неслучайно: юмор в равной степени является объектом психологии, культурологи, эстетики, социологии) – фрейдистская «теория облегчения», «теория несоответствия», «теория превосходства». Обозначенные подходы к пониманию феномена юмора следует рассматриваться комплексно: мы шутим – и в этом проявляется наше «творчество как сублимация психосексуальной энергии» [2]; мы шутим – и этим подсознательно подчеркиваем собственное превосходство; мы шутим – и обличаем несоответствие реальности идеалу или общепринятым ожиданиям. В любом случае юмор выполняет ряд социально и политически значимых функций: 1) способствует «разрядке» – снятию напряжения в группе; 2) актуализирует те или иные проблемы, признаваемые в качестве общественно значимых; 3) интегрирует группу, конструируя образ «чужого» (объекта высмеивания); 4) выполняет «метаэтическую функцию» определения зла, пороков, несправедливости. Исходя из этого, далеко не исчерпывающего, перечня функций юмора, становится очевидным его потенциал в качестве политической технологии.

И если исторически юмор был, скорее, десакрализирующим власть инструментом (наиболее ярко это проявлялось в праздниках и карнавалах, или, по М.Бахтину, «народно-смеховой культуре» [1]), то сейчас юмористическая технология может в равной степени использоваться как властью, так и оппозицией. В медиа-обществе, подверженном «частичной карнавализации» (категория, введенная Умберто Эко: «проникновение карнавальной логики во все сферы жизни общества: другими словами, традиционное деление на будни и выходные, рабочее время и время отдыха, публичное и личное пространство постепенно нивелируется, растворяясь в «логике карнавала» [3, с.151]), власть уже не претендует на «классический» сакральный статус, стремясь в «виртуальном теле» вождя сочетать два принципиально разных типа сакральности – «традиционную» и «карнавальную». В роли катализаторов такой трансформации выступили СМИ, социальные сети, сам режим либеральной демократии, в рамках которого политические лидеры вынуждены путем различных спекуляций и манипуляций поддерживать образ «своего парня». В обществе «частичной карнавализации» либеральная демократия и публичная политика (при условии достижения определенного уровня научно-технического прогресса) – всегда карнавал, шоу, театр. Политика как специфическая деятельность по принятию решений всегда остается за кулисами, в то время как на сцене – «карнавальная политика».

Субъект и объект политического юмора могут совпадать (самоирония, «шутовство»), противостоять (высмеивание) или, не совпадая, быть нейтральными по отношению друг к другу [4]. Очевидно, что третий «чистый тип» является наименее реалистичным, так как любой весомый в информационном поле ресурс сразу же становится объектом повышенного интереса со стороны борющихся за власть политических субъектов. К примеру, было бы интересно проследить влияние передачи «Вечерний квартал» (самый рейтинговый отечественный комедийный TV-проект последних трех лет) на представления о политическом пространстве у телезрителей. Крайне сложно отследить реальное влияние (в первую очередь потому, что сами объекты подобной манипуляции не отдают себе в ней отчет) подобных технологий, но нынешняя власть свой интерес к проекту давно обозначила (позиция «ВК» с 2006 года достаточно четко обозначилась как «сарказм и гротеск для всех, ирония – для «Партии регионов»). К слову, Харьков находится «в авангарде» внедрения технологий политического юмора: еще с 2006 года каждая кампания сопровождается множеством комедийных анимационных роликов, нацеленных на культивацию выгодных политических мифов и дискредитацию оппонентов. Однако исследования и результаты выборов показывают, что подобные приемы с обеих сторон совершенно неэффективны: «Единственный существенный подъем рейтинга, связанный с политическим юмором, случился как раз у «жертвы» технологии – а именно, у Михаила Добкина после нашумевшего ролика» [4]. А у бывшего главы организации «Городской Дозор» Владислава Протаса после опубликования аналогичного по своей сути ролика рейтинг катастрофически упал. Иными словами, существует тонкая грань, которую должен чувствовать публичный политик и его технологи, тщательно отслеживая новые ожидания жаждущего зрелищ электората.

Литература: 1. Бахтин М.М. Творчество Франсуа Рабле и народная культура средневековья и Ренессанса. – М.: «Художественная литература», 1990. – 543 с. 2. Фрейд З. Остроумное и его отношение к бессознательному / Малое собрание сочинений. – СПб.: Азбука-классика, 2010. – С. 237-332. 3. Эко У. Полный назад: Горячие войны и популизм в СМИ. – М.: «Эксмо», 2007. – 592 с. 4. Украинская политика: смех и грех. – Интернет-ресурс. – Режим доступа: http://lb.ua/blog/vlast/115866_polit.html.
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Вплив ціннісних трансформацій на підприємницьку активність молоді

Радикальні зміни соціально-політичної, економічної, культурної, ідеологічної сфер суспільства, що відбулися на початку 90-х років ХХ століття, відчутно вплинули на формування особистісних якостей молоді. Особливості соціальних змін в українському суспільстві полягали в системному переході від одного соціально-економічного устрою до іншого. Установки колективізму, повної відсутності індивідуалізму, що були характерними для радянського суспільства, виявилися непридатними для нових соціально-економічних умов. У зв’язку з цим відбулися фундаментальні зміни в ідеології, в стосунках людей. Як наслідок, змінилися світоглядні позиції та ціннісні орієнтації сучасної молоді.

Аналізуючи роботи провідних вітчизняних та закордонних науковців, констатуємо, що зміни, які відбулися внаслідок розпаду Радянського Союзу, призвели до неузгодженості та двоїстості ціннісних орієнтацій молоді. Цікавим є той факт, що сьогодні в свідомості молоді існують як сучасні цінності, які диктує нам, в першу чергу, західна культура, так і цінності, характерні для людей радянської «гарту».

Проблема трансформації трудових цінностей молоді займає особливе місце в дослідженнях підприємницької сфери України. Стара система мотивації праці вже не актуальна, а нова система знаходиться в процесі формування. Разом із нею трансформується і створюється також система трудових орієнтацій, яка сьогодні характеризується в першу чергу матеріальними та статусними цінностями. Згідно з даними соціологічних досліджень, в ієрархічній структурі підприємницьких цінностей молоді на першому місці знаходиться високий заробіток, на другому – гарантія стабільності підприємства на ринку праці, і лише на третьому місці – цікава, творча підприємницька діяльність. Це можна пояснити тим, що проблема відсутності необхідних навичок та вмінь в сфері підприємницької діяльності є досить актуальною серед молодих людей, які частіше за все не мають достатнього досвіду роботи та виявляються неконкурентоспроможними підприємцями.

Сучасна молодь характеризується досить високим рівнем задоволеності життям, що пов’язано із впевненістю у власних силах, орієнтацією на реалізацію різноманітних цілей, на досягнення бажаного та на успіх. Молодим людям властива прихильність до цінностей індивідуалізму, особистої ініціативи та самостійності, що визначають активну підприємницьку діяльність молоді.

Успіх для значної частини молоді характеризується досягненням високого матеріального статусу та отриманням певних статків. Вища освіта як умова досягнення успіху цінується менше, та все ж у свідомості молоді вища освіта виявляється більш престижною порівняно із середньою. Відносно низький відсоток молодих людей працює за спеціальністю, отриманою у ВНЗ. Ці результати можна розглядати як негативні в контексті розробки кваліфікаційного потенціалу населення країни, але згаданий факт виявляється одним із головних чинників початку молоддю підприємницької діяльності. Готовність до зміни характеру діяльності, що виявляється чи не головним фактором успішного працевлаштування в сфері підприємництва, у молоді також досить висока.

Отже, молодь – це особлива соціально-економічна група, яка є важливою рушійною силою в розвитку сучасної української держави, носієм інтелектуального та трудового потенціалу суспільства. Головним фактором, що визначає діяльність молоді, є її ціннісні орієнтації, які сьогодні, в першу чергу, характеризуються орієнтацією на індивідуалізм та успіх, а також двоїстістю ціннісної свідомості та поєднанням протилежних, взаємовиключних оцінок та установок в підприємницькій діяльності.

Агамір’ян Любов
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Ритуали інтенсифікації у сучасному українському суспільстві:

День Незалежності

У світі налічується близько двохсот незалежних країн з різними культурами, кожна з яких співвідноситься із певним суспільством. Проте далеко не кожен мешканець обізнаний у питаннях культури своєї країни. Звернути увагу на культурні традиції і звичаї, нагадати про витоки, відтворити історію допомагають свята, зазвичай пов’язані з ритуальними діями, що інтенсифікують культурні прояви. Зокрема, для нашої країни таким святом є День Незалежності України.

Отже, об’єктом нашого дослідження є українські державні свята, а предметом – ритуальні аспекти сучасних святкових днів. Метою дослідження є аналіз ритуальних аспектів українських державних свят. Для досягнення мети потрібно вирішити низку задач:

1. Схарактеризувати поняття ритуалу і дати йому визначення

2. Розглянути функції ритуалу

3. Розглянути прояви ритуалу як символічної дії в українському суспільстві

4. Описати державні свята в контексті ритуальних дій

5. Проаналізувати День Незалежності як ритуал інтенсифікації

Згідно з поставленою метою й окресленими задачами, пропонуємо наступну гіпотезу дослідження: державні свята мають ознаки ритуалів інтенсифікації, зокрема, інтегрують місцеві спільноти шляхом звернення до історичної пам’яті.

Соціологічне визначення ритуалу за В. Фуксом звучить так: «Ритуал – це соціально регульована, колективно здійснювана послідовність дій, які не породжують нову предметність і не змінюють ситуацію у фізичному сенсі, а переробляють символи і ведуть до символічної зміни ситуації». Ритуали виконують безліч важливих функцій, без їх існування важко взагалі уявити існування соціальних явищ і процесів, а отже, й суспільства. Так відбувається, бо за кожним ритуалом стоїть певна цінність, яка пов’язана з соціальним інститутом і розділяється багатьма представниками суспільства, і яка об’єктивується завдяки ритуалу. Це, у свою чергу, стимулює певні інтеракції, а значить, існування й розвиток суспільства.

Ритуали інтенсифікації утворюють особливий клас ритуалів. Такі ритуали протистоять порушенню балансу соціального життя, яке може бути викликане різкими структурними змінами, зовнішніми щодо держави подіями, кризами тощо. Крім того, ритуали інтенсифікації посилюють взаємодію у соціальних групах і підвищують ступінь групової згуртованості. В основу свята Дня Незалежності покладено такі важливі цінності, як любов до рідної землі, приналежність до певної групи людей, повага до попередників, гордість за досягнення, відчуття обов’язку та комплексу почуттів, що найчастіше позначаються словами «національна гордість». Усе це пробуджує колективну пам’ять, допомагає бути ближчим до співвітчизників на святкуванні, нагадує про те, ким ми є.

Слід також наголосити на тому, що щорічне святкування в одних і тих самих місцях, надання вихідного дня працівникам 24 серпня закріплює цей ритуал у часі та просторі. Заходи владних інституцій, що закріплюють свято, вказують на важливість (для них) традиції, яка об’єктивізується в ритуалі. Окрім цього, емоційний порив, відчуття приналежності до публіки, що об’єднує людей, коли вони споглядають концерти, виступи різних діячів, феєрверки та ін., теж є могутнім консолідуючим фактором.

Отже, у святкуванні Дня Незалежності поєднуються зв'язок форми й змісту; «гомогенність» ритуальних дій рік у рік; заохочення різними видовищами на площах міст і надання вихідного дня; «оживлення» пам’яті. Крім цих явних функцій, є і латентна. Цей ритуал пов'язаний з інститутом політики, є інструментом нагадування громадянам про існування та специфіку їхнього інституту політики. Свята можна також розглядати як спосіб, або, принаймні, спробу конструювання веберівської традиційної легітимності. Саме тому ритуали на кшталт Дня Незалежності є вкрай важливими для будь-яких, а особливо – для відносно молодих, держав.

Святкування Дня Незалежності є важливим ритуалом, що підтримує єдність та опосередковано забезпечує стабільність українського суспільства. Треба, однак, зазначити, що здійснювані заходи з популяризації цього свята виявляються не досить дієвими: залишається помітно великою кількість людей, котрі сприймають це свято суто утилітарно – як додатковий вихідний; котрі святкують, але не відчувають відповідного пробудження історичної пам’яті; котрі, врешті, зовсім не святкують День Незалежності. Саме тому варто популяризувати його проведення.
Першим кроком до цієї мети може стати проведення досліджень методом фокусованого групового інтерв’ю та \ або експертного опитування «Засоби популяризації святкування Дня Незалежності в Україні». Отримані пропозиції щодо проведення святкування та супровідних заходів після додаткового перегляду експертами передбачається перевірити шляхом соціального експерименту, тобто святкування за новим сценарієм у кількох містах України. Популяризація Дня Незалежності в Україні може відбутися після вироблення відповідних рекомендацій у результаті проведення згаданих соціологічних досліджень.

Акмурзин Андрей

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Фокус-группа on-line и off-line: есть ли разница?

Фокусированное групповое интервью на сегодня стало почти классическим методам сбора информации в социологическом исследовании. С развитием технологий и распространением сети Интернет для социологов стал доступен новый инструмент сбора информации – фокусированные групповые интервью on-line (онлайн-ФГИ). Исходя из названия, можно предположить, что онлайн-ФГИ представляет собой тот же метод, адаптированный для применения и реализующийся в виртуальном пространстве сети Интернет. Целью нашей работы является именно сравнение on-line и off-line фокус-групп, рассмотрев преимущества и недостатки каждой.

Первое преимущество on-line фокус-групп состоит в лёгкости поиска участников и привлечения к участию категорий населения, доступ к которым ограничен. Респонденты в данном случае самостоятельно определяют время участия, что позволяет избежать отказов при условии использования при проведении технологии форума. Кроме того, модератор может легко контролировать возможность каждого участника группы подать реплику, а клиент – наблюдать и в ходе интервью корректировать действия модератора. Имеет большое значение и сама специфика виртуального взаимодействия: анонимность и опосредованность коммуникации позволяют участникам быть более искренними и непосредственными в суждениях, не испытывая группового давления. Особенно удобными on-line ФГИ являются для маркетологов, так как не требуют дополнительного оборудования для демонстрации аудиовизуальных и интернет-продуктов.

Компания Gemius, занимающаяся маркетинговыми исследованиями интернет-аудитории, дополняет этот список такими преимуществами, как отсутствие географических ограничений и техническая возможность привлекать к участию в фокус-группах только тех респондентов, которые ранее не принимали в них участие.

К преимуществам off-line фокус-групп можно отнести возможность наблюдения и, следовательно, анализа невербального поведения участников. Например, наблюдение хода такой группы позволяет клиенту сделать выводы относительно имиджа его компании на рынке, мнения потребителей о ней. Непосредственное присутствие участников дает возможность предложить им предметный, имеющий материальное воплощение продукт, опыт потребления которого они могут обсудить здесь же. Кроме того, групповая дискуссия приводит к намного более сильному синергетическому эффекту, чем интервью on-line.

Что касается недостатков on-line и off-line ФГИ, то они являются производными от преимуществ, рассмотренных нами выше. Как можно заметить, характеристики обоих видов фокус-группы позволяют чётко определить уместность on- или off-line её проведения, так как могут быть наиболее эффективно использованы в различных ситуациях. Например, при исследовании интернет-аудитории правильнее будет обращаться к on-line фокус-группе, а необходимость изучения представителей старших возрастных категорий практически исключает ее применение.

Несмотря на общую дешевизну, on-line фокус-группа остается методом, который крайне редко применяется в украинских социологических исследованиях, хотя в маркетинговых исследованиях, проводимых в Украине, он начинает приобретать популярность. По всей видимости, это связано с технической сложностью его применения, необходимостью высокого уровня интернетизации страны и наличия программного обеспечения, отвечающего нуждам исследователя. Однако социологам следует научиться применять этот метод на практике, поскольку в Украине наблюдается стремительный рост интернет-аудитории, в связи с чем в скором времени вырастет спрос на специалистов, способных реализовывать подобные исследования. Способствовать апробации данного метода в современной украинской социологии может сотрудничество со специалистами сферы IT, создание простых, интуитивно понятных программ, помогающих реализовывать метод фокус-группы on-line.

Ардельянова Яна

Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова

(Россия, г. Москва)

Коррупция как форма девиации в современном трансформирующемся обществе

Под коррупцией понимают «социальное явление, заключающееся в разложении власти, когда государственные (муниципальные) служащие и иные лица, уполномоченные на выполнение государственных функций, используют свое служебное положение, статус и авторитет занимаемой должности в корыстных целях для личного обогащения или в групповых интересах» [4, с.8]. Коррупция как социальный феномен в своей крайней, разрушительной форме приводит к внутренней деформации государственных институтов, смешивая или заменяя изначальные функции государственных институтов новыми – поддержкой групповых интересов, воспроизводством и поддержанием сложившейся системы. В настоящее время мы наблюдаем второй виток криминализации российского общества с момента распада СССР.

В России в 1995 году было зарегистрировано свыше 14,2 тысячи должностных преступлений. В 1997 году было выявлено свыше 16 тысяч преступлений против государственной власти, интересов государственной службы и службы в органах местного самоуправления. А в 2000 году было зарегистрировано уже более 22,5 тысячи преступлений. В 2010 году было пресечено 40 596 коррупционных преступлений. Таким образом, коррупция стремительно распространяется, превращаясь во все более значимый социально-политический фактор, разрушительно влияющий на дальнейшее развитие России.

Социология определяет коррупцию как форму девиантного поведения. Коррупция в современном российском обществе обрела внутренние социальные нормы (являющиеся девиантными с позиции нормативов государственной власти, но опосредующие взаимодействия всех участников), которые регламентируют коррупционные отношения. Коррупцию можно рассматривать как специфическую форму девиантного социального взаимодействия, которая возникает на основе искажения социально одобряемых ценностей и легитимизации в массовом сознании латентно присутствовавших в нём установок альтернативной самоорганизации в условиях социального кризиса.
Источник коррупции находится в государственных структурах. Чиновники, чувствуя свою безнаказанность, вовлекают в коррупционные сети все большее количество граждан и представителей бизнеса. В борьбе с коррупцией преобладают показательные уголовные судебные дела, ведь сложно представить себе чиновника, который бы сам подписал себе приговор, введя в исполнение действенный антикоррупционный закон. Соответственно, существует проблема бессмысленности законов, их, скорее, показательного, чем реального, практического действия. Борьба с коррупцией только силовыми методами не дает видимых результатов. Чиновники и другие субъекты коррупционных отношений найдут “пути обхода”, а, значит, коррупция будет воспроизводиться, вовлекая в свои сети все большее количество участников.
Стоит также обратить внимание на существование и работу организаций, преследующих коммерческие цели под видом борьбы с мздоимством. Так, еще два года назад в России действовало немногим более 3,5 тыс. организаций по борьбе с коррупцией. За прошедшее время их количество увеличилось в разы. Борьба с коррупцией и в общественной, и в государственной сферах превратилась в прибыльный бизнес.

Выходом из сложившейся ситуации может стать укрепление государственной власти, в том числе регулярная ротация чиновников, увольнения, но не единичные, а системные и справедливые. Закону должны подчиняться все государственные чиновники без исключений и преференций. Для этого необходима действительно прозрачная система специальных органов по борьбе с коррупцией, а также высокая социальная значимость правовых норм, обеспечивающая социальный контроль, порицание коррупционных взаимодействий.

Литература: 1. Богданов И.Я., Калинин А.П. Коррупция в России: социально-экономические и правовые аспекты.- М.: 2001. 2. Гилинский Я.И. Коррупция: теория, российская реальность, социальный контроль // Криминология: вчера, сегодня, завтра. Труды Санкт-Петербургского криминологического клуба. - Бишкек: Изд-во Промтехком, 2003, № 1 (6). - С. 238-255. 3. "Российская газета" - Федеральный выпуск №4792 от 17 ноября 2008 г. 4. Волженкин Б.В. Коррупция. Серия "Современные стандарты в уголовном праве и в уголовном процессе". СПб.: Санкт-Петербургский институт Генеральной прокуратуры РФ, 1998.
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Взаимодействие общественных организаций и органов социальной защиты населения в решении социальных проблем

Общественные организации взаимодействуют с органами исполнительной власти, реализуя государственную политику в отношении социальной защиты населения. Это выражается в привлечении общественных организаций к разработке и оценке регионального законодательства, использовании их опыта при разработке и экспертизе реабилитационных программ, стандартов и норм доступности жизненной среды для инвалидов.

В наши дни общественные организации участвуют в решении многих социальных проблем различных групп населения. Прежде всего, это проблемы здоровья, социального сиротства, инфраструктуры здравоохранения, образования и других социальных сфер, материального неблагополучия, незащищенности прав граждан, профилактики и рецидива попадания в трудную жизненную ситуацию и т.д.

Общественные организации работают с разными социальными группами. Они ведут разнообразную деятельность, среди направлений которой работа с семьями группы риска для профилактики социального сиротства; социальная адаптация детей-сирот и адаптация выпускников детских интернатных учреждений, включая профориентацию и трудоустройство; долгосрочная опека в негосударственных интернатных учреждениях для детей-сирот; наставничество, в которое вовлекаются добровольцы (эта деятельность создает условия, в которых у ребенка-сироты появляется значимый взрослый-наставник); правовая защита детей-сирот. 

Большую работу в данном направлении проводит Белгородское региональное отделение ООБФ «Российский детский фонд». Данная общественная организация реализует программы и модели помощи для нейтрализации сложившейся в конкретной семье ситуации и предотвращения ее дальнейшего ухудшения. Среди них: 

– предотвращение усугубления положения проблемной семьи и ее превращения в семью группы риска по социальному сиротству;

– предотвращение лишения родителей прав на ребенка;

– поиск замещающей семьи;

– адаптация ребенка к независимой жизни после выпуска из интернатного учреждения [1].

Для общественных организаций можно выделить следующие основные тенденции в оказании помощи детям в трудной жизненной ситуации:

– продолжение развития и распространения проектов по профилактике социального сиротства, в том числе в организациях, традиционно работающих с воспитанниками детских интернатных учреждений;

– рост потребности в универсальных и тиражируемых механизмах работы по профилактике социальных проблем, в том числе в критериях оценки социального риска детей и их семей, в описании конкретных практик;

– сохранение неудовлетворенной потребности в квалифицированном персонале некоммерческих организаций и волонтерах для проведения комплексной работы с детьми в трудной жизненной ситуации, в том числе для работы по профилактике социального сиротства и ресоциализации детей [2].

На сегодняшний день наиболее востребованными видами оказания помощи в решении проблем со стороны организаций гражданского общества являются: социальная адаптация военнослужащих, уволенных в запас, обучение их гражданским профессиям, профессиональная переквалификация; юридическая, правовая помощь, консультативные услуги; выработка проектов изменений и дополнений в соответствующее законодательство, затрагивающих решение проблем военнослужащих, ветеранов; контроль за реализацией федеральных целевых программ, касающихся решения проблем военнослужащих, ветеранов. Значительная часть некоммерческих организаций свою деятельность ориентирует на решение целого комплекса обозначенных социальных проблем ветеранов и бывших военнослужащих.

Таким образом, общественные организации совместно с государственными учреждениями социальной защиты участвуют в решении социальных задач и оказания поддержки различным категориям граждан, помогают решать их жизненные проблемы.

Литература: 1. Справится ли государство в одиночку? О роли НКО в решении социальных проблем. [Текст] Доклад к XII Междунар.науч.конф. НИУ «ВШЭ» по проблемам развития экономики и общества, Москва, 5–7 апреля 2011 г. / рук. проекта Л.И. Якобсон
 ; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». – М. – 56 с. 2. Солодова И.И. Практики НКО по оказанию помощи детям в сложной жизненной ситуации. – Режим доступа: http://www.hse.ru/data/2011/04/11/Солодова-дети%20в% 20ТЖС.pdf
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Образ молодежи на страницах современных СМИ

В современном обществе роль молодежи возрастает с каждым днем: меняются требования мира к людям, меняются и требования людей к окружающему миру. Кому, как не молодежи формировать тренды настоящего дня с учетом планов на будущее? Именно поэтому рано или поздно такой социальной группе, как эта, приходится выходить на политическую сцену: заявлять о своем мнении в надежде что-либо изменить.

Социологи отмечают постоянный рост интереса к политике людей возрастом от 18 до 29 лет. События второй половины 2011 года, связанные с предвыборной гонкой и перестановками внутри государственного аппарата, вызвали интерес даже у аполитичных до того людей. Часть из них проявляет гражданскую позицию, участвуя в митингах с плакатами, кто-то активно борется за свои права на свободу коммуникации в Интернет-пространстве с помощью социальных сетей, Твиттера и других блогосервисов, некоторые вступают в партии, пытаясь менять систему изнутри. Те, кто вроде бы не включен непосредственно в политические взаимодействия, ведут активную деятельность в тех сферах общества (благотворительность, наука, творчество), которые лишь косвенно связаны с государственным управлением.

В данной работе делается попытка охарактеризовать образ молодежи, сложившийся на страницах современной российской периодики; производится анализ моральных и материальных ценностей молодого поколения, дополнительно акцентируется внимание на взаимоотношениях молодежи и политики (в особенности, такого сегмента, как «молодежная политика»). Также осуществляется попытка рассмотреть специфическую область молодёжной политики в контексте молодёжной субкультуры и ее развития в современном обществе, системы ценностей молодежи. Мы пытаемся изучить данный феномен, основываясь на личном опыте, собственных социологических исследованиях, анализе публикаций газет, журналов и современной литературы, посвященной истории развития молодежных движений.
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Модели религиозного образования в рамках дихотомии меж- и мультикультурализма
Официальные документы, призванные регламентировать взаимодействия между системой образования и религиозными сообществами в Беларуси, содержат противоречия между декларируемыми принципами и планируемой / осуществляемой деятельностью. Так, с одной стороны, в Кодексе об образовании, который вступил в законную силу с 1 сентября 2011 г., среди прочих утверждается принцип светского характера образования.

С другой стороны, 8 апреля 2011 г. была подписана программа сотрудничества Министерства образования Республики Беларусь и Белорусской Православной Церкви на 2011-2014 гг., где, среди прочих, запланированы мероприятия по гендерному и семейному воспитанию молодежи на основе христианских ценностей, по формированию ответственного поведения учащихся, основанного на нормах морали и права, по профилактике девиантного поведения учащейся молодежи, правонарушений и преступлений в молодежной среде и т.д. (всего 36 пунктов). Один из пунктов программы касается организации по желанию учащихся и их законных представителей факультативных занятий, посвященных изучению духовно-нравственного и культурного наследия Православия, его роли в формировании белорусской государственности и патриотическом воспитании детей и молодежи.

Таким образом, можно зафиксировать две разнонаправленные интенции относительно роли религиозных сообществ в сфере образования. Проблема усугубляется тем, что ни один из этих документов не содержит интерпретации принципа светского характера образования. Поводом для дискуссий остается и тот факт, что программа о сотрудничестве подписана только с одной, пусть и самой многочисленной, религиозной организацией – Православной Церковью, тогда как значительную часть населения, особенно в западных регионах страны, составляют представители Римско-католической Церкви. 

Неопределенность в вопросе взаимодействия религии и образования свойственна большинству посткоммунистических стран. Процесс институционализации данного взаимодействия, как правило, сопровождается столкновением различных интересов и мировоззренческих позиций. Необходимость рационализации социальной политики в данной сфере требует, прежде всего, социологического изучения существующих моделей религиозного образования.

В настоящее время в общеевропейском образовательном пространстве сталкиваются две модели религиозного образования в общеобразовательных учреждениях, которые различаются генетически, структурно и функционально: межкультурная (конфессиональная) и мультикультурная (неконфессиональная) [2, с.84].

В генетическом плане выбор той или иной модели обусловлен процессом вытеснения религии в маргиналии господствующей системы знания как в публичном пространстве, так и на уровне индивидуальной религиозности. Если межкультурная модель утверждает некоторую религиозную или этно-религиозную доктрину в качестве метанарратива, то в рамках мультикультурной модели все религии рассматриваются как равноправные локальные нарративы.

В функциональном плане межкультурная модель религиозного образования предполагает воспитание личности в рамках ценностно-нормативной структуры  определенной конфессии; тогда как мультикультурная модель предполагает лишь передачу некоторой суммы знаний об определенных конфессиях.

В структурном плане межкультурная модель религиозного образования предполагает иерархичность – выделение главной религии, и оппозиционность – утверждение отношений «свой» – «чужой»; тогда как мультикультурная модель предполагает рядоположенность всех религий без утверждения необходимости принадлежности к одной из них.

Европейские страны можно сгруппировать по критерию господствующей модели религиозного образования. Сегодня конфессиональная модель для всех учащихся существует в таких странах как Италия, Испания, Мальта, Турция, Греция. Преобладание конфессиональных школ можно отметить в Ирландии, Северной Ирландии, Бельгии, Голландии. Системы с большим количеством конфессиональных школ можно отметить в Англии, Уэльсе, Шотландии. Системы с конфессиональным вкладом в религиозное образование можно отметить в Германии, Финляндии, Австрии, Румынии, Польше, Венгрии. Неконфессиональная модель для всех учащихся существует в таких странах как Швеция, Норвегия, Исландия, Дания. Полное исключение религиозного образования из школ существует во Франции, Словении, Албании [1, с.19].

Однако, данная группировка отражают лишь общую направленность конкретных моделей религиозного образования, которые могут отличаться от заданного образца по некоторым позициям. Выделенные модели в силу предельной абстрактности не претендуют на точное описание ситуации в какой-либо стране, их следует рассматривать только как идеальные типы, где принципиальные признаки доведены до своего предела. Свою значимость предложенные модели могут приобрести только в контексте системного изучения данной темы, так как позволяют изучить содержание реального запроса прямых и косвенных участников образовательного процесса: преподавательского состава общеобразовательных заведений, учащихся и их родителей. Такое изучение, в свою очередь, позволит разработать адекватную концепцию религиозного образования для конкретной страны.

Литература: 1. Anna Halsall, Bart Roebben Religion education in a multicultural society. Literature review: international and comparative perspective / Technische Universitat Dortmund, Germany, 2009. – p.37. 2. Jean-Paul Willaime Different models for religion and education in Europe // Religion in Education. A contribution to Dialogue or a factor of Conflict in transforming societies of European Countries, 2006. – p.81 – 92.
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Онлайновые социальные сети как механизм виртуальной мобилизации молодежи

Официальным началом бума социальных сетей во Всемирной Паутине принято считать 2003-04 гг., когда были запущены такие крупные социальные сети, как «LinkedIn», «MySpace» и «Facebook», объединяющие на сегодняшний день почти 1 млрд. человек по всему миру. Впрочем, их появление было зарегистрировано еще в середине 90-х годов прошлого столетия. В то же время старт аналогичных ресурсов в России произошел с запозданием почти в десять лет. Однако, поскольку социальные сети обладают способностью значительно опережать классические медиа в темпах распространения, ситуация с развитием социальных сетей в нашей стране быстро стала соответствовать общемировой тенденции. Более того, по данным аналитической компании comScore, в августе 2010 года Россия заняла первое место по количеству пользователей, посещающих онлайновые социальные сети. При этом количество пользователей сетей, а, следовательно, и их потенциал, продолжает расти.

С каждым днем увеличивая число своих пользователей, онлайновые социальные сети набирают силу. Эксперты уже сегодня сходятся во мнении, что помимо выполнения функций поддержки общения, обмена мнениями и получения информацией, социальные сети становятся средствами информационного управления и ареной информационного противоборства (Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г.). Молниеносная беспрепятственная коммуникация, которую можно осуществить с помощью социальных сетей, позволяет в кратчайшие сроки активизировать широкие массы и мобилизовать их на достижение тех или иных целей. В свете последних политических событий, связанных с выступлением оппозиции в Москве и других регионах страны, эти слова обретают новый смысл.

Впервые новые средства коммуникации показали свою мощь в 2001 году, когда движение «Народная власть II» добилась свержения президента Джозефа Эстрады благодаря выходу на всеобщую демонстрацию тысяч филиппинцев, большинство из которых получило приглашение путем SMS-сообщений. Массовые беспорядки в Молдавии в 2009 году во многих западных СМИ получили название «Твиттерная революция» (Twitter Revolution) из-за того, что протестующие для организации и координации своих действий активно использовали социальные сети и службы мгновенного обмена сообщениями. Во время последних президентских выборов в Иране был временно заблокирован доступ к сети Facebook, которую активно использовал в своей агитации один из кандидатов.

С появлением Интернета и социальных сетей молодежь во всем мире получила уникальную возможность виртуальной мобилизации. Однако стоит признать, что далеко не всегда эта мобилизация выходит за рамки сети, имеет продолжение в реальности. Существует немало примеров, когда молодые люди проявляют свою активность исключительно в условиях виртуальной реальности, хотя в обычной жизни степень их активности чрезвычайно мала.

В 2010 году студентами Российского государственного социального университета было проведено исследование, посвященное изучению роли онлайновых социальных сетей в процессе виртуальной мобилизации молодежи. Основным методом исследования послужил Интернет-опрос молодых людей, являющихся активными пользователями различных онлайновых сетей. Перед исследователями стояла задача изучения степени включенности российской молодежи в процесс пользования сетями, выявления особенностей их влияния на поведение молодежи, а также анализа последствий сетевого общения.

Согласно результатам, полученным в ходе исследования, онлайновые социальные сети достаточно прочно вошли в жизнь современной российской молодежи. Так, почти 60% опрошенных ответили, что являются пользователями социальных сетей уже более трех лет. Чаще всего молодые люди не ограничиваются использованием какой-либо одной сети, а, напротив, посещают сразу несколько крупных Интернет-сервисов.

Степень включенности в использование социальных сетей, исходя из полученных данных, можно оценить как крайне высокую – более половины опрошенных респондентов признали, что посещают онлайновые социальные сети несколько раз в день. Это явление обусловлено стремительным развитием информационных технологий, позволяющих выходить в сеть с обычного мобильного телефона, однако это может послужить и поводом для обеспокоенности – налицо прогрессирующая зависимость молодежи от использования сетей.

Основная мотивация российской молодежи в пользовании онлайновыми социальными сетями заключается в их коммуникативной функции («чтобы общаться с окружающими»). Вторая значимая причина – возможность развлечения с помощью социальных сетей (рекреативная функция). Около 40% респондентов посещают социальные сети, чтобы заводить и поддерживать профессиональные связи. Политическая мобилизация (участие в митингах и т.д.) для молодых россиян не является приоритетом при использовании сервисов социального общения.

Как отмечал Фрэнк Уэбстер, информационная эпоха, которая наступила в 70-х годах ХХ века, привнесла и продолжает привносить в человеческую жизнь множество технологических инноваций. Революционное изобретение Интернета, а затем и развитие онлайновых социальных сетей, привели к появлению новых форм человеческой активности. Традиционные формы постепенно отошли на второй план; виртуализируется и коммуникация, результирующая в активных политических выступлениях. Однако, несмотря на то, что онлайновые взаимодействия и мобильные коммуникации значительно ослабили реальные человеческие контакты, в ближайшее время они вряд ли станут их полноценной заменой.

Бондаренко Олена

Чорноморський державний університет Імені Петра Могили

(Україна, м. Миколаїв)

Проблеми зайнятості молоді в умовах ринкових перетворень

На сучасному етапі розвитку українське суспільство і держава об’єктивно не можуть гарантувати повної зайнятості працездатного населення, в тому числі молоді. Становище молоді на ринку праці погіршується також через її низьку конкурентоспроможність, відтак – недостатній попит на цю категорію робочої сили на ринку праці, а також недоліки процесу підготовки молодих фахівців до професійної діяльності. Як наслідок, у зв’язку з неповним використанням трудового потенціалу молоді суспільство і держава зазнають істотних соціально-економічних втрат, оскільки незайнятість, безробіття молодих людей породжує соціальну напругу, спонукає молодь до безповоротних трудових міграцій та втрати навичок трудової поведінки.

Задля розкриття різних аспектів проблеми зайнятості молоді в умовах розвитку сучасного українського суспільства та розробки відповідних пропозицій щодо підвищення ефективності зайнятості з погляду самих молодих людей, протягом вересня-жовтня 2011 р. було проведене емпіричне соціологічне дослідження, в ході якого здійснено анкетне опитування студентів ЧДУ ім. Петра Могили (вибірка цілеспрямована, доступна, квотна, імовірнісна).
Результати дослідження показують, що 37% молодих людей після закінчення навчального закладу збираються шукати роботу із високою оплатою, не обов’язково за спеціальністю. Таку ситуацію можна пояснити сумнівами опитаних у можливості реалізувати свої професійні плани через наявні труднощі пошуку роботи за спеціальністю. Водночас 26% опитаних зізналися, що мріють відкрити власну справу і докладуть до цього багато зусиль. Серед опитаних 54 особи (17%) твердо заявляють про свій намір реалізувати набуті професійні знання за кордоном. Слід відмітити той факт, що ні хлопці, ні дівчата ІV-V курсів не мають бажання виїхати за кордон та працювати там. Найбільша кількість респондентів, які виявили таке бажання, налічується серед студентів І курсу (11%) та ІІІ курсу (6%). Кількість студентів, які планують працювати за отриманою спеціальністю, дорівнює 13%. І лише 6% мріють вступити на навчання до аспірантури. Найпопулярнішими сферами, в яких хочуть працювати студенти, є державне управління (32 особи) та сфера підприємництва і бізнесу (28 осіб).
Більше третини респондентів (39%) впевнені, що деякий час після закінчення ВНЗ вони будуть безробітними. Причому дослідження показало, що практично всі респонденти сприймають безробіття як реальність сьогоднішнього дня. Це випливає з відповідей на питання анкети, в якій було запропоновано оцінити рівень безробіття особисто для себе. Майже половина респондентів (46%), відповідаючи на це питання, зазначає, що безробіття торкнеться їх (хоча б лише у перший рік після закінчення університету). У плані оцінки ймовірності безробіття особисто для себе студенти переживають найбільш тривожні очікування: 28% респондентів вважають, що безробіття для них цілком реальне, у той час як тільки 22% вважають, що безробіття їх омине.

Говорячи про перспективи працевлаштування, 19 студентів визначили, що у пошуку роботи після закінчення навчання вони насамперед розраховують на допомогу своїх батьків та інших родичів; 9 респондентів, які наразі здобувають професійну освіту, у пошуку роботи покладатимуться лише на власні сили та можливості. Ще одним засобом, який допоможе у пошуку роботи, як визначили 11 респондентів, будуть відомості із ЗМІ. Відзначимо те, що 26 осіб ще нічого не роблять для пошуку робочого місця. Лише незначна частина (3 респонденти) розраховують у вирішенні питання працевлаштування на допомогу свого навчального закладу. Жодна з груп респондентів не орієнтується при пошуку роботи за спеціальністю тільки на молодіжну біржу праці. Так само мало надій у випускників на Державну службу зайнятості.

Серед факторів успішного працевлаштування було названо такі: допомога офіційних та неофіційних каналів – 44% респондентів; рівень підготовленості й кваліфікації людини – 33% опитаних; активний пошук роботи самою людиною – 30% студентів.
Надзвичайно гострим на сьогоднішній день стає питання прагнення молодих людей виїжджати жити та працювати за кордон: над цим замислюються практично всі студенти. Тих, у кого немає бажання поїхати за кордон, одиниці (7%). Найбільш привабливою для молоді є робота за кордоном за тимчасовим контрактом: до цього прагнуть 50% всіх студентів, серед них 24% дівчат та 26% хлопців. Але є такі студенти, які прагнуть виїхати за кордон на постійне місце проживання та роботи: їх кількість є досить значною і налічує 43% (24% дівчат та 19% хлопців). Показово, що орієнтації на працю за кордоном та на виїзд за межі України на постійне місце проживання і роботи в молоді здебільшого обумовлюються вищим рівнем життя в інших країнах та більш високими ймовірними заробітками там.
Узагальнюючи, зазначимо, що серед молоді панують песимістичні погляди щодо свого майбутнього працевлаштування. Наявність вищої освіти на сьогодні ще не означає успішного працевлаштування після закінчення навчання. Тому більшість студентів оцінюють безробіття як цілком реальну перспективу. Для того, щоб пом’якшити негативний вплив безробіття, молоді люди прагнуть виїхати за кордон в пошуках «кращого життя». Слід зазначити також, що у низці структурних змін в зайнятості молоді простежується її орієнтація не лише на нові або більш перспективні сфери діяльності, а й, передусім, на більш фінансово привабливі галузі. Основними напрямками поліпшення становища молоді на ринку праці, на думку самих респондентів, є організація робочих місць для молоді, підтримка малого бізнесу як форми самозайнятості населення, ефективна професійна підготовка та перепідготовка.
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Семья и школа: основные проблемы взаимодействия

Семья известна на протяжении всей дошедшей до нас истории человечества. Это первый социальный институт, выполняющий функцию социализации, с которым сталкивается человек в своей жизни. Социализация длится всю жизнь, роль семьи в этом процессе меняется, появляются другие агенты социализации, наиболее влиятельным из которых на определенном этапе жизни человека является школа. Актуальным является изучение процесса «передачи» одним агентом социализации части своего влияния другому агенту, так как вследствие этого возникают группы проблем взаимодействия между институтами семьи и школы.

Общность исторического происхождения, многих культурных традиций, ценностей, норм и практик обуславливает возможность анализа специфического состояния современной семьи в связи с проблемами, возникающими при взаимодействии со школой не только на примере Украины, но и, например, Российской Федерации. Сегодня, согласно некоторым социологам, происходит так называемая «демографическая модернизация» семьи. Суть этого явления состоит в сосредоточении помыслов человека на свободе выбора, самореализации, личностном развитии и индивидуальном стиле жизни [1, с.69]. Любопытно, что, несмотря на происходящую «модернизацию», для 88% россиян, согласно социологическим исследованиям, семья представляется важной, для 11% – скорее важной [1, с.70].

В результате обзора социологических и статистических исследований, проведенных на территории Украины и Российской Федерации, нами были выделены следующие основные проблемы:

1. Проблема социальной адаптации.

2. Формирование профессионального самоопределения.

3. Формирование образовательной траектории.

Социальная адаптация является важнейшим условием «вхождения» личности в сложившиеся социальные группы, формирования социальных связей в целом. В этом процессе важную роль играет как семья ребенка, так и школа, причем со взрослением человека семья начинает всё больше уступать по значимости школе и ровесникам. Среди наиболее значимых факторов формирования способности к социальной адаптации в школе необходимо выделить внутришкольные (внутриклассовые) иерархии, неофициальные ценности, принятые в ученической среде, социальное расслоение. Важнейшим фактором формирования способности к социальной адаптации является влияние школьной программы, соответствующей / идущей вразрез с жизненными реалиями. В семье в качестве таких факторов могут выступать демографические характеристики семьи, ее воспитательный потенциал, экономический, социальный и культурный капитал. Так, неполные семьи отличаются от полных большей заботой о детях, наличием воспитания со стороны обоих родителей, высоким уровнем образования и благосостояния. В случае отсутствия семьи у детей наблюдается неблагоприятное течение социальной адаптации: 70% детей в интернатах отстают в психическом развитии, 57% – в физическом [2].

Важнейшую роль в определении будущей профессии играет неравенство позиций и возможностей [3, с.130]. При этом под неравенством позиций мы понимаем изначальные социальные позиции, решающую роль в определении которых играют материальный, культурный и социальный капиталы семьи.

Систему образования можно сравнить с фильтром, который отделяет наиболее талантливых учеников от наименее талантливых. Следствием прохождения через этот фильтр становится повышение либо понижение социального статуса [4, с.240]. В каждом обществе существует потребность в наличии определенного количества людей, способных выполнять функции, эффективность выполнения которых зависит от уровня образования индивида. Недостаток или превышение нужного количества специалистов в итоге тормозит общественное развитие [5, с.1]

В 2009 году Отделом социологии образования ИС РАН было проведено лонгитюдное исследование «Профессиональные и образовательные траектории молодежи в современной России», в ходе которого было обследована молодежь, закончившая среднюю школу в 1999 году [6, с.89].

Подавляющая доля респондентов после окончания средней школы продолжила свое обучения в той или иной форме. Так, в дневной вуз поступило порядка 50% респондентов, ПУ – 23,2%, средние специальные учебные заведения – 14,7%, вечерний ВУЗ либо заочно – 1,8%. Интересным оказалось влияние на образовательную траекторию такого фактора, как дополнительное образование (ДО), выражаемое в виде обучения у более опытных специалистов, посещения профессиональных курсов, приобретения знаний о новых разработках, новых навыков, посещения курсов повышения квалификации, краткосрочных курсов, тренингов, пользования образовательными программами через Интернет, получение дистанционного образования. Ресурс ДО накапливали 67,8% респондентов, причем подгруппа, имеющая высшее образование, использовала данный вид образования чаще, что привело в будущем к продвижению по карьерной лестнице (у 27,9%), повышению квалификации по месту работы (60,1%), повышению уровня доходов (у 35,5%) [6, с.94]. Зачастую финансирование ДО обеспечивала семья индивида.

Таким образом, нами были определены проблемы взаимодействия семьи и школы как социальных институтов: социальная адаптация детей, формирование их профессионального самоопределения и образовательной траектории. Нам не представляется возможным выделить превалирующую степень влияния на ребенка одного из институтов. Жизнедеятельность младшего поколения, его вхождение в социальный мир в процессе социализации предстает результатом диалектического единства и борьбы противоречивых тенденций, без чего невозможно какое-либо развитие.

Литература: 1. Лежнина Ю.П. Семья в ценностных ориентациях // Социологические исследования - 2009.- С. 69-75 2. Клименко О.Ю. Проблеми соціальної адаптації випускників інтернат них установ // Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу сучасного суспільства. – 2010. - № 16. - С. 543-547 3. Оксамитная С. Социально-классовые основы образовательного неравенства в Украине // Социология: теория, методы, маркетинг. - 2006. - № 3. - с. 116-136 4. Петренко Е.С. Галицкая Е.Г. Ресурсный потенциал семьи и образовательные траектории детей и взрослых // Статистика и социология образования - 2007. - № 3. - С. 240-254 5. Чередниченко Г.А. Жизненные траектории молодежи на разных этапах образования // Социологические исследования. - 2011. - № 7. - С. 101-110 6. Чередниченко Г.А. Образовательные и профессиональные траектории выпускников средних школ // Социологические исследования. - 2009. - № 7.- С. 88-96
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Бездомность в современном украинском городе: попытка теоретического осмысления

Проблема бездомности в современном украинском городе актуализирована той социально-экономической нестабильностью, которая существует в стране практически с момента распада Советского Союза: гиперинфляция, безработица, неприспособленность большинства населения к рыночной экономике, экономический кризис и продолжающаяся трансформация общества – всё это приводит к утрате частью населения не только социального и экономического капитала, но и социальных позиций в целом. Явление бездомности наиболее часто наблюдается именно в больших городах, где в большей степени, нежели в малых городах или селах, присутствует конкуренция за ресурсы и социальная поляризация населения. Проблематика бездомности в отечественной социологии сравнительно нова, поэтому она требует более детальной теоретической и практической проработки, чем и объясняется актуальность данной статьи.

Стивенсон определяет бездомных как людей, не имеющих жилья (ни собственного, ни служебного, ни взятого в наем, ни предоставленного на долговременной основе родственниками, друзьями, знакомыми), или пользующихся доступом к жилью на эпизодической основе и рискующих остаться без него в любой момент [3, с. 26]. 
Социологическое изучение феномена бездомности, как, впрочем, и сбор любой статистической информации о нем, является непростым делом в силу того, что генеральная совокупность никогда не может быть определена точно. Связано это с тем, что группа, которая подлежит изучению, в обществе зачастую стигматизирована, социальные контакты бездомных обычно ограничиваются кругом лиц из этой же социальной когорты, со всем остальным городским населением контакты практически отсутствуют, причём чаще всего по обоюдному желанию.

В большом городе именно на примере бездомных (бомжей, как их принято называть в повседневной лексике) наиболее ярко проявляется неравенство (как социальное, так и, зачастую, территориальное), так как именно такие люди имеют наименьшие шансы трудоустройства, аренды жилья, получения социальных благ. Причём, на наш взгляд, взаимоусиливающие факторы, которые определяют процесс обретения бездомности, во многом определяются не физическими ограничениями, а непосредственно социальным статусом. Даже если бездомным удается найти крышу над головой, крайняя бедность и малый объем социальных связей, на которые они могли бы рассчитывать, делают их весьма уязвимыми для перспективы жить на улице. Кроме того, те способы адаптации, которые позволили им приспособиться к уличной жизни (ориентации на сегодняшний день, потребление алкоголя, негативизм, отстранённость), сужают диапазон шансов покинуть улицу.

Бездомность в городе зачастую приводит к одной из крайних форм неравенства – социальной эксклюзии. Значение термина "социальная эксклюзия" постепенно сложилось в ходе исследований бедности при изучении таких процессов, как маргинализация, лишения и нищета (депривация). Связанная с ним смена акцентов в анализе имеет отношение к новым формам социальной стратификации, которые непосредственно проявляются в городской среде.

Феномен бездомности имеет свои стадии, закономерности, результатом которых является увеличивающийся отрыв человека от общества, имеющий как объективный (ухудшение возможностей трудоустройства, разрыв всех связей с родственниками и друзьями и т.д.), так и субъективный, ментальный характер. В этом смысле можно утверждать, что бездомность – это определенная позиция "на дне" общества, чей характерный признак – резкое сокращение возможностей социальной мобильности. Принимая во внимание ограничение возможностей бездомных как таковых, можно описать в динамике основные причины приобретения этого статуса:

1. Потеря прав на жильё, потеря регистрации: выселение за неуплату, последствия жилищных афер и обмана, переезд в другой город без статуса мигранта или беженца из-за стихийных бедствий и катастроф; выписка с жилплощади по желанию родственников или соседей в связи с судимостью и пребыванием в местах лишения свободы и невозможностью впоследствии восстановить или получить право на утраченное жилье; добровольно-принудительное оставление жилья по семейным обстоятельствам (супружеское насилие и жестокость); болезнь, старческие недееспособность и слабоумие; выписка с жилплощади одного супруга другим, их родственниками после оформления развода; обман при родственном обмене.

2. Потеря постоянной работы: нежелание работодателей принимать на работу лиц без постоянной прописки; нежелание сотрудничать с неопрятными и неприглядными лицами, что связано с отсутствием у них санитарно-гигиенических условий для поддержания своего внешнего вида.

3. Ухудшение здоровья в связи с невозможностью медицинского обслуживания, алкоголизм, в более редких случаях – наркомания.

4. Добровольный, осознанный выбор бездомного образа жизни [2, с. 524].

Таким образом, бездомность для украинских городов – одна из самых актуальных проблем, которая должна быть не только детально изучена с помощью специально разработанного инструментария, но и активно решаться органами власти разного уровня. На наш взгляд, в связи с тем, что бездомность – многофакторный и крайне сложный феномен, решение этой проблемы может потребовать значительный материальных и временных затрат и, безусловно, исследовательских усилий.

Литература: 1. Алексеева Л.С. Бездомные как объект социальной дискредитации // Социологические исследования. - 2003. - № 9. - С. 52–61. 2. Коваленко Е.А. Воронка бездомности и ограничение потенциальных возможностей // Журнал исследований социальной политики, том 8, №4. - С. 519-536. 3. Стивенсон С.А. О феномене бездомности // Социологические исследования. – 1996. - №2. – С. 26-33.
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Соціальне становище молодих сімей Миколаївщини: соціологічний аналіз

Умови розвитку сучасного українського соціуму значно ускладнюють функціонування молодої сім’ї як соціального інституту. У молоді змінюються світоглядні установки стосовно сім’ї, послаблюються установки на взяття шлюбу. Поряд з тим спостерігається підвищений рівень розлучень, що свідчить про нестабільність і вразливість сім’ї. Зменшується кількість зареєстрованих шлюбів, спостерігається поширення громадянського співжиття. У складних соціально-економічних умовах молоді люди почали відкладати народження дітей до кращого майбутнього. Спостерігається значний розрив та протиріччя між бажаною та наявною кількістю дітей у сім’ї, що часто зумовлює вимушену однодітність і певною мірою визначається відсутністю належного рівня матеріального забезпечення.

З метою вивчення самооцінки соціального становища молодих сімей у вересні-жовтні 2011 р. у м. Миколаїв було проведено анкетне опитування, в ході якого було досліджено 50 молодих сімей (вибірка цілеспрямована, доступна).

За результатами проведеного дослідження було з’ясовано, що серед респондентів найчисельніша група опитаних, які висловили бажання за наявності необхідних умов народити одну дитину (44%). 38% зауважили, що вони хотіли б мати двох дітей, 18% респондентів хотіли б мати трьох та більше дітей, і жоден респондент не заявив про відсутність бажання мати дітей. Позитивним зрушенням в плані репродуктивних установок миколаївських молодих сімей є відсутність орієнтації на бездітність. В той же час, більшість респондентів схильна до малодітності.

Важливо не лише виявити репродуктивні орієнтації молоді, але й з’ясувати, що вплинуло або могло вплинути на прийняття рішення про народження певної кількості дітей у своїй сім’ї. Так, 62% досліджуваних виділили низьку матеріальну забезпеченість як перепону до народження бажаної кількості дітей, 50% – відсутність власного житла або його невідповідна якість та комфортність, 42% – невпевненість у завтрашньому дні, 32% – нестабільність у державі, 10% – проблеми зі здоров’ям та лише 6% – небажання чоловіка (дружини) мати таку кількість дітей.

Основними джерелами формування бюджету молодих сімей являються: заробітна плата за основним місцем роботи – 88%, допомога від батьків чи інших родичів – 36%, доходи від власної справи – 6%, а також соціальні виплати й допомоги – 44%. Саме тому найважливішим аспектом матеріального забезпечення молодих сімей має бути наявність у складі заробітної плати, крім покриття витрат на відновлення функціонуючої робочої сили, такої її частини, якої вистачить і для утримання та виховання бажаної для сім’ї та суспільства кількості дітей.

Згідно з даними опитування, 14% молодих сімей живуть в достатку, 46% зазначають, що їм грошей вистачає лише на необхідне, 26% сімей живуть «від зарплати до зарплати» і 4% молодих сімей коштів не вистачає навіть на найнеобхідніше (їжу, одяг). Такі результати є індикатором низької фінансової забезпеченості молодих сімей, що перешкоджає виконанню інститутом сім’ї його базових суспільних функцій.

Стосовно забезпеченості молодих сімей житлом зазначимо, що лише 42% з них мають власне житло, але у 12% це комунальна квартира чи кімната в гуртожитку, тобто площа та комфортність їх житла є незадовільними. 34% молодих сімей орендують житло, і 14% опитаних живуть з батьками. На даному етапі розвитку українського суспільства актуальним є удосконалення державної житлової політики, зокрема, сприяння поліпшенню житлових умов сімей з дітьми і посилення соціального захисту тих, хто проживає у незадовільних житлових умовах, співфінансування та пільгове кредитування житлового будівництва.
Як свідчать результати опитування, більшість молодих сімей в Миколаєві готові до активної співпраці з державою задля вирішення соціальних проблем, якы негативно позначаються на функціонуванні як інституту сім’ї, так і всієї держави. При цьому 82% респондентів прагнуть, щоб держава приділяла більше уваги молодим сім’ям в плані їх соціальної підтримки та захисту, 12% цілком задоволені діяльністю держави і лише 6% опитаних діяльність держави у даній сфері зовсім не влаштовує.

Отже, результати дослідження свідчать про те, що негативні суспільні явища, зокрема, соціальна і політична нестабільність, економічна криза, невизначеність майбутнього із усіма її наслідками посилюють соціальну дезадаптацію молодих сімей і поглиблюють вже існуючу демографічну проблему. Поліпшення ж власного соціального становища вони вбачають у активній співпраці держави та інституту сім’ї, а також у вдосконаленні державної діяльності щодо соціальної підтримки та захисту даної категорії сімей.

Типові проблеми молодої української родини можна розв’язати тільки шляхом удосконалення та оптимізації діяльності всіх органів центральної та місцевої виконавчої влади, до компетенції яких належить забезпечення достатнього рівня життєдіяльності функціонально спроможних сімей та соціальний захист вразливих категорій сімей. Вирішення актуальних проблем української родини має відбуватися на засадах соціального партнерства сім’ї та держави, коли держава надає всебічну підтримку сім’ї, а сім’я несе відповідальність за виховання дітей перед державою.
Быкова Светлана

Восточно-Сибирский институт МВД России

(Россия, г. Иркутск)

Актуальные проблемы повышения эффективности социальных взаимодействий сотрудника полиции в современном обществе

В настоящее время проводится много исследований, направленных на получение достоверных знаний об особенностях коммуникативной компетентности сотрудников органов внутренних дел в практической деятельности, основной составляющей которой должна быть общительность. Последнюю мы рассматриваем как свойство личности, которое, с одной стороны, развивается в процессе работы, а с другой – влияет на результативность профессиональной деятельности. Само понятие «общительность» с точки зрения психологии подразумевает умение человека налаживать контакты, способность к конструктивному и взаимообогащающему общению с другими людьми. Данные качества являются одним из определяющих навыков успешного социального взаимодействия, затрагивающим как профессиональные, так и личные отношения.

Служебная деятельность сотрудников органов внутренних дел немыслима без коммуникативных связей. Общение выполняет роль регулятора взаимоотношений между сотрудниками и гражданами. На важность этого процесса постоянно обращается внимание в различных нормативных документах.

Изучение особенностей коммуникативной компетентности сотрудников органов внутренних дел позволяет глубже изучить их особенности и на этой основе использовать в общеобразовательных учебных заведениях МВД России и на курсах повышения квалификации развивающие программы, направленные на развитие личностных компетентностей (коммуникативной, социальной), определяющих эффективность социальных взаимодействий сотрудника в обществе.

Одной из важнейших психологических особенностей общения в органах внутренних дел является его профессиональная направленность – необходимость установления лиц, совершивших преступления, общения со свидетелями, потерпевшими и т.д.

Существенные трудности в общении возникают из-за того, что сотрудник правоохранительных органов вынужден вступать в коммуникацию, несмотря на свое отношение к собеседникам. Как правило, это не лучшие представители общества, поэтому эмоционального или интеллектуального удовольствия от общения сотрудник МВД не получает.

Анализ психологических исследований показал, что сегодня нет единой трактовки понятия «коммуникативная компетентность». Это понятие трактуется неоднозначно и рассматривается в связи с характеристикой взаимодействия людей. Подчёркивается необходимость владения знаниями и умениями в этой области, однако часто рассматривается и как личностное качество, и характеристика поведения человека, базирующаяся на индивидуальных способностях к общению, проявляющихся в социальном взаимодействии. Чаще всего в психологии под коммуникативной компетентностью понимают сложную личностную характеристику, включающую коммуникативные способности и умения, знания, свойства личности, психологические состояния, сопровождающие процесс общения.

Коммуникативные способности являются наиболее важным элементом в структуре профессионального мастерства сотрудников органов внутренних дел, где необходимы такие качества, как: умение быстро устанавливать психологический контакт с незнакомыми людьми и располагать их к себе; умение слушать других людей; умение оказывать психологическое воздействие на людей при осуществлении оперативно-служебной деятельности; умение преодолевать психологические барьеры в общении; актерские способности. Также одним из составных компонентов профессионального мастерства сотрудника правоохранительных органов являются навыки профессионального общения, умение устанавливать психологический контакт с гражданами при решении оперативно-служебных задач. Психологический контакт, устанавливаемый сотрудниками с гражданами в ходе решения оперативно-служебных задач, выступает важным параметром оперативно-служебной деятельности и существенно отличен от психологических контактов, устанавливаемых между людьми в обыденной жизни.

Анализ различных источников, посвященных структуре коммуникативной компетентности, показывает, что, несмотря на все многообразие предлагаемых структур, четко выделяются ее специфические элементы. Среди них чаще всего называются определенный набор личностных характеристик, психологических умений и индивидуальный стиль общения. Поэтому в своей профессиональной деятельности сотрудник правоохранительных органов должен владеть не только различными способами коммуникативного воздействия на человека, но и обладать многими другими необходимыми условиями: личной убежденностью; научной подготовкой и эрудицией; честностью, умениями излагать и использовать факты, описывать события, действия; располагать к себе людей, завоевывать их доверие; а также настойчивость, выдержка и тактичность.

Для повышения способностей коммуникативной компетентности сотрудников правоохранительных органов необходимо включать занятия в рамках профессиональной подготовки, проводить коммуникативные тренинги, отвечающие темпам развития современного общества. Данные занятия позволят улучшить коммуникативные качества, наиболее важные для успешного овладения профессией, выявить возможности целенаправленного совершенствования и компенсации профессионально-значимых качеств.

Витковская Инна Николаевна

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Нормативное регулирование социальной ответственности

В последние годы в нашей стране все больше обостряются проблемы социально-трудового характера: резкий рост доходов руководителей на фоне низких зарплат персонала, увольнение работников на основании субъективных оценок, нарушения трудового законодательства, ущемление прав работников разных категорий, например, женщин, инвалидов и т.д. Поэтому сегодня как в крупных, так и в мелких компаниях возрастает роль социальной политики руководства в решении социальных проблем, повышении уровня и качества жизни наемных работников. Входят в практику социальные отчеты, отражающие направленность деятельности организации, обращается внимание на решение социальных и экологических проблем, сохранение социального капитала и т.п.

Откликаясь на потребность в регламентации социальной ответственности, ряд государственных, общественных, промышленных и других организаций США и Европы создали на основе консенсуса международный стандарт «Социальная ответственность 8000» (SA 8000:2001). Первый вариант стандарта был подготовлен Агентством по аккредитации Совета по экономическим приоритетам (Council on Economic Priorities Accreditation Agency – CEPAA) и введен в действие в 1997 году.

SA 8000 – стандарт для оценки социальных аспектов систем менеджмента. При его разработке были использованы положения ряда конвенций Международной организации труда и Организации Объединенных Наций, а также Всемирной декларации прав человека. Этот документ базируется на принципах добровольности, доверия, верификации и открытости (цит. по [3]). Этот стандарт состоит из четырех разделов: «Назначение и содержание стандарта», «Нормативные элементы и их интерпретация», «Определения» и «Требования по социальной ответственности». Последний содержит девять подразделов: «Детский труд», «Принудительный труд», «Охрана труда», «Свобода объединений и право на коллективный договор», «Дискриминация», «Дисциплинарные меры», «Часы работы», «Заработная плата» и «Системы менеджмента» [6].

В том же году была создана международная неправительственная организация SAI (Social Accountability International – Международная социальная ответственность), которая вместе с другими международными организациями, например, ILO (International Labour Office – Международная служба труда), занимается проблемами ущемления прав, связанных с условиями труда работников и состоянием рабочих мест, а также дальнейшим развитием стандарта SA 8000. SAI является законодателем всего, что связано с данным стандартом, это единственная организация, определяющая требования к органам сертификации и аудиторам. В 2001 году SAI была опубликована вторая, ныне действующая версия стандарта.

Международная организация по стандартизации (ISO) разработала стандарты по социальной ответственности, в частности, ISO 26000. Надо отметить, что данный международный стандарт был подготовлен при участии экспертов, которые представляли интересы шести следующих групп: потребителей; государства; трудящихся; промышленности; неправительственных организаций; организаций, оказывающих услуги, поддержку или ведущих исследования в области социальной ответственности. Этот стандарт включает семь принципов ответственности: подотчетность, прозрачность, этичное поведение, уважение интересов заинтересованных сторон, соблюдение верховенства закона, соблюдение международных норм поведения, соблюдение прав человека. Международный Стандарт ISO 26000 представляет руководство по принципам, лежащим в основе социальной ответственности, основным темам и проблемам, касающимся социальной ответственности, и способам интеграции социальной ответственного поведения в стратегии, системы, практики и процессы организации. Этот Международный Стандарт подчеркивает важность результатов и улучшения результативности. ISO 26000 предназначен для того, чтобы быть полезным для организаций всех типов, как больших, так и малых, функционирующих как в развитых, так и развивающихся странах [5].

Международный Стандарт IC CSR-08260008000 «Social responsibility. Requirement» («Социальная ответственность. Требования») разработан всероссийской организацией качества на основе положений стандарта SA 8000 «Social Accountability» («Социальная отчетность»). В этом документе устанавливаются требования к деятельности организаций в области права на труд и охраны труда, социальных гарантий для персонала, производства продукции (услуг, работ) надлежащего качества, охраны окружающей среды, ресурсосбережения, участия в социальных мероприятиях и поддержки инициатив местного сообщества. Все эти требования сведены в 7 модулей, при этом модули «А» и «Ж» гармонизированы со стандартом SA 8000.

В стандарт IC CSR-08260008000 включены только те требования, которые могут быть подвергнуты объективной проверке. Выполнение требований стандарта IC CSR-08260008000 может быть подтверждено путем декларирования или сертификации в соответствии с правилами, действующими в странах, чьи национальные организации, контролирующие качество социальной ответственности, присоединились к данному стандарту [4].

К сожалению, в украинской практике так и не были разработаны нормативно-правовые документы и стандарты в области регулирования социальной ответственности организации. Это подтверждают результаты репрезентативного опроса, проведенного на 600 предприятиях Украины в 2010 году Центром «Развитие КСО». По результатам исследования, главными препятствиями в осуществлении мероприятий по социальной ответственности для украинских компаний являются нехватка денежных средств, налоговое давление и несовершенство нормативно-правовой базы реализации социальной ответственности [1]. На сегодняшний день украинские компании руководствуются Конституцией Украины, Кодексом законов о труде Украины, Законом Украины «О предпринимательстве» и т.п.

Литература: 1. Зінченко А.Г., Саприкіна М.А. Корпоративна соціальна відповідальність 2005-2010: стан та перспективи розвитку. – К.: Вид-во «Фарбовий лист», 2010 – 56 с. 2. Гришина Т.В. Эволюция теории и практики социальной ответственности предприятия: зарубежный опыт [Электронный ресурс] // Режим доступа: http://id.atiso.ru/files/journal_03_2011.pdf. 3. Мичитова Б.О. Палей С.М. Через стандарт SA 8000:2001 к менеджменту социальной ответственности [Электронный ресурс] // Режим доступа: http://www.vniis.ru/issues/issue/2625. 4. Международный Стандарт IC CSR-08260008000 «Social responsibility. Requirement» «Социальная ответственность. Требования» [Электронный ресурс] // Режим доступа: http://www.ksovok.com/standarts.php. 5. Международный стандарт ISO 26000:2010 «Guidance on social responsibility» «Руководство по социальной ответственности» [Электронный ресурс] // Режим доступа: http://www.ksovok.com/standarts.php. 6. Стандарт SA 8000:2008 [Электронный ресурс] // Режим доступа: http://www.ksovok.com/standarts.php.
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Вплив хореографії на розвиток креативності дітей: досвід соціологічного дослідження

За своєю здатністю розвивати творчу активність особистості мистецтво посідає перше місце серед усіх різноманітних елементів, що становлять складну систему виховання людини. Комплексний підхід до виховання творчої особистості охоплює широке коло питань, які належать до проблем загально-естетичного та морального виховання. Цінність та функції творчості полягають не лише в результативності, але й у самому процесі творчості. Все це повною мірою стосується хореографічного мистецтва. У зв’язку з цим виникає необхідність соціологічного вивчення цього процесу, у якому ми скористалися якісними методами емпіричної соціології.

Аналіз попередніх теоретичних даних привів нас до думки, що розвиток креативності дітей є найважливішим актуальним завданням сучасної педагогічної практики. Творчий розвиток дитини тісно пов’язаний з мистецтвом і, зокрема, зі шкільними уроками хореографії. Існує чимало сучaсних концепцій творчого розвитку особистості. В наш час дослідженням проблем креативності займаються Г.В. Ковальова, Н.Ф. Вишнякова, Л. Дорфман, Н.А. Терентьєва, А. Мелік-Пашаєв, Л. Футлик.

Об'єктом нашого дослідження виступають учні початкової школи, предметом – розвиток креативності учнів на уроках хореографії у початковій школі. Мета дослідження – виявити можливості соціологічного забезпечення пошуку шляхів розвитку креативності дитини на уроках хореографії.

Хореографія сформулювала цілу систему специфічних засобів і прийомів, свою художню виразну мову, за допомогою якої створюється хореографічний образ, що виникає з музично-ритмічних рухів. Він мaє умовно-узагальнений характер і розкриває внутрішній стан і духовний світ людини. Специфічною особливістю мистецтва хореографії є її безпосередній зв'язок з музикою, яка допомагає розкрити хореографічний обрaз у всій яскравості і повноті, впливає на його темпоритмічну побудову. Все це пов’язане з розвитком креативності у дітей молодшого шкільного віку.

Нами було проведено три етапи соціологічного дослідження (з використанням кількісних і якісних методик) в першому клaсі школи мистецтв №6 м. Донецьк. Нашими респондентами стали 24 учні даної школи молодшого шкільного віку.

На першому етапі учасникам дослідження була запропонована анкета, де перший блок питань мав виявити рівень хореографічної поінформованості учнів; другий блок питань був пов’язаний із виявленням ставлення наших респондентів до уроків хореографії та видів діяльності у навчальний час; третій блок питань мав на меті вивчення рівня креативності дітей. Ми з’ясували, що більшість учнів любить урок хореографії: діти переважно назвали себе прихильниками хореографічної творчості, з них дехто уточнив, що любить сучасний, естрадний напрямок, і лише двоє обрали класичний і народний напрямок. Також в результаті дослідження було з’ясовано, що музично-хореографічне сприйняття (слухацькі вміння) виявилося досить розвиненим лише у половини. На тлі загальної достатньої активності (більша частина дітей) рівень власне хореографічної активності ми визначили як середній. Лише незначна кількість дітей змогла взяти участь у роботі і виконати запропоновані творчі завдання. Окремо ми простежували динаміку при аналізі засобів музичної-хореографічної виразності (темп, динаміка, лад, регістр, ритм).

Другий етап складався з практичних завдань, виконання яких респондентами було нами проаналізоване. За допомогою аналізу відеоматеріалів на даному етапі ми дослідили рівень розвитку креативності на уроках хореографії, а саме рівень виразності, ритму, пластики, динаміки тощо. Ми з’ясували, що діти молодшого шкільного віку прагнуть до розвитку творчої фантазії, вони вміють співпереживати і ототожнювати себе з дійовою особою, сприймати і втілювати її думки, почуття, настрої, власні враження про художнє явище, хореографічний твір тощо. Наші респонденти виявилися здатними аналізувати засоби художньої виразності, звертати особливу увагу на роль образних деталей.

На третьому етапі дослідження знову була запропонована анкета. Виявилося, що більшість наших респондентів любить урок хореографії і вважає себе її прихильниками. Якщо на першому етапі більшість дітей говорили про те, що вони люблять лише сучасні напрями хореографії, то на момент проведення третього етапу їхні інтереси значно розширилися: половина учнів повідомила, що люблять класичні твори, декілька – народний, старовинний танець. Менша частина віддали перевагу східному танцю, деякі полюбляють дитячі постановки. Також діти називали такі улюблені хореографічні напрями: джаз, контемпорері, модерн, сучасний балет, фолк тощо, причому не зосереджувалися на одному жанрі: більше половини дітей відзначали у своїх відповідях по два-три хореографічних напрямків.

Отже, дослідження, яке ми провели у три хронологічно розділені етапи, показало, що соціологічний супровід педагогічної роботи є вкрай важливим. Ми встановили вихідний рівень креативності респондентів, провели підсумкове оцінювання рівня креативності дітей. Ґрунтуючись на висновках, отриманих у результаті проведення соціологічного дослідження, ми запропонували програму дослідно-практичної роботи. Отримані результати дозволяють нам говорити про позитивну динаміку та певний розвиток креативності дітей.

Вылку Полина

Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова

(Российская Федерация, г. Москва)

Особенности влияния коммуникативной стратегии на креативную стратегию рекламной кампании

С конца XX века реклама стала мощнейшей силой в жизни людей. Реклама – по-своему уникальное явление, объединяющее в себе экономику, психологию и искусство. Зачастую рекламу анализируют лишь с одной стороны: либо как маркетинговую деятельность, либо как творческую активность. Необходимо понимать, что эти два аспекта рекламной деятельности неразделимы. Любой специалист в области рекламы, будь то копирайтер, стратег, бренд-менеджер или менеджер по работе с клиентами, не замыкаясь на своих обязанностях, должен понимать, как проходит весь процесс рекламной коммуникации. В этой связи представляется актуальным выявить особенности влияния коммуникативной стратегии на креативную.

Прежде чем формулировать и характеризовать коммуникативную стратегию, необходимо отметить, что в основе любой рекламной деятельности лежит бренд. Место бренда на рынке – то, с чего начинаются все рекламные кампании. После определения стадии жизненного цикла бренда выделяется целевой сегмент рекламной кампании. При этом учитываются как географические, демографические и психографические характеристики целевой аудитории, так и тип потребителей, к которому относится наша целевая аудитория (новые пользователи товарной категории, лояльные потребители торговой марки, лояльные потребители другой торговой марки, непостоянные потребители торговой марки, непостоянные потребители других торговых марок). Когда мы задаёмся вопросом о том, чего мы хотим от наших потребителей, мы должны вспомнить возможные эффекты коммуникации и сформулировать наши цели: потребность в категории, осведомленность о торговой марке, отношение к торговой марке, намерение купить продукт определенной торговой марки или содействие покупке.

Следующая очень важная часть коммуникационного менеджмента – позиционирование. Этот термин можно трактовать по-разному. Иногда под позиционированием подразумевают положение торговой марки в ряду конкурирующих марок в данной товарной категории. Также это понятие может относиться к процессу создания имиджа марки в целом или к решению об акцентировании в рекламе конкретных выгод торговой марки. Последним этапом составления коммуникативной стратегии является формирование идентичности и индивидуальности бренда. 

Творческая, или креативная, стратегия – это некие рамки, которые мы задаём для выбора рекламной идеи (инсайта) и рекламной концепции (способов воплощения идеи). И рамки эти, на наш взгляд, формулируются именно определёнными целями коммуникативной стратегии. Игнорирование коммуникативной стратегии в пользу креативной не совсем правильно. Креативная стратегия должна подчиняться коммуникативной, любой сотрудник рекламного агентства должен быть не просто «свободным художником», а профессионалом с экономическими, филологическими или художественными, и психологическими знаниями. Только понимая масштабные цели бренда, зная миссию и видение компании, креативщик может работать по-настоящему профессионально. В нашем понимании формула успеха для создания хорошей рекламной кампании состоит из следующих компонентов: знание места и целей своего бренда, знание потребителя и особенностей его восприятия, знание менталитета потребителя.

Литература: 1. Старых Н. В. Коммуникационный менеджмент. Учебное пособие для студентов. – М.: Факультет журналистики МГУ, 2009. 2. Аакер Д. Создание сильных брендов. М.: Издательский дом Гребенникова, 2003. 3. Батра Р., Майерс Дж., Аакер Д. Рекламный менеджмент. Спб.: Издательский дом «Вильямс», 1999. 4. Росситер Дж. Р., Перси Л. Реклама и продвижение товаров. URL: http://www.literaturn.ru/index.php/scientificliterature/economics/management/201-rossiter

Гаджиева Мария
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Репрезентации мужественности в российской массовой культуре: визуальный анализ

В фокусе нашего исследования находятся репрезентации мужественности. В современном российском обществе проходит трансформация массовых представлений о содержании категории «мужественность». Такие изменения в обществе, как построение рыночной экономики и переход от социалистического общества к капиталистическому, повлекли за собой изменения в гендерном порядке, которые предполагает отказ от прежних нормативных моделей мужественности и переход к другим.

Репрезентации мужественности в российской массовой культуре можно изучать, в частности, выяснив, каким образом формируется модель современной нормативной мужественности через кинофильм как объект визуальной культуры и как она в нем отражена. Заметим, что кинофильм является не просто транслятором определенного понимания социальной реальности, но и механизмом, который может эту реальность конструировать. 

Итак, объект нашего исследования – репрезентации мужественности. Предмет – конструирование моделей нормативной мужественности посредством продуктов российской массовой культуры. Цель – реконструировать содержание образа мужественности в российской массовой культуре через анализ его визуальной репрезентации. Гипотеза исследования состоит в том, что в настоящее время в российской массовой культуре (и, соответственно, в обществе) существует множественность моделей мужественности, которые могут меняться от контекста к контексту, но, тем не менее, не выходят за рамки патриархальности.

Анализ содержания понятия «мужественность» приводит к выводу, что оно представляет собой гендерный конструкт, который формируется как в практиках повседневного межличностного взаимодействия, так и на уровне глобальных структур, таких как структуры труда, власти и эмоциональных отношений, в которых выражено неравенство позиций различных гендерных групп.

Визуальные исследования являются новым направлением в социологии на постсоветском пространстве, использующим для анализа объекты визуальной культуры. Наш подход к анализу кинофильма мы обозначили как репрезентативно-институциональный. Кроме того, при анализе кино был использован семиотический метод, который предполагает понимание гендера как знака, через репрезентацию которого можно понять, как воспроизводится неравенство различных типов мужественности, а так же между мужественностью и какой-либо другой гендерной идентичностью.

Для анализа репрезентаций мужественности нами был выбран фильм «Прогулка». Это фильм режиссера Алексея Учителя, снятый в 2003 году в России. Фильм был снят маленькой цифровой камерой, воссоздающей атмосферу присутствия зрителя рядом с главными киногероями. Такой способ съемки создает ощущение включённости в повседневность мегаполиса. Решение режиссера показать в кинофильме «типичную» для крупного города историю дает возможность зрителю интерпретировать образы киногероев как нормативные для современного российского общества.

В кинофильме «Прогулка» задействовано трое героев, анализ репрезентации гендерных идентичностей которых мы осуществили, основываясь на их интерпретации структурах, обозначенных Робертом Коннелом как труд, власть и катексис. Конструирование мужественности в структуре труда в фильме выражено в диалогах о мужских и женских занятиях, а также в распределении материальных благ. Властные отношения в кинофильме изображены и сквозь призму отношений между мужскими персонажами, и сквозь призму отношений между мужчиной и женщиной. А конструирование мужественности в структуре катексиса репрезентировано через отношение главных героев к девушке и сексуальную активность.

Анализ показал, что модели мужественности, репрезентированные в фильме, соответствуют стандартам патриархальной идеологии, однако сценарии разыгрывания разные. В фильме представлено три варианта разыгрывания мужской идентичности. Первый вариант разыгрывания представлен через образ Алексея – романтичного, интеллигентного, склонного к героизму человека чести. Второй вариант через Петра – грубоватого, физически сильного, храброго, уверенного в себе и постоянно подчеркивающего свое превосходство над женщинами парня. Последний вариант разыгрывания представлен через Всеволода – финансово обеспеченного, делового, спокойного мужчину. Эти три образа соответствуют нормативным моделям мужественности, реализуемых в рамках патриархальной идеологии: «дворянин-аристократ» (Алексей), «русский мужик» (Петр) и образец традиционной западной маскулинности (Всеволод). При этом в рамках патриархальной идеологии идет борьба различных моделей мужественности за право быть единственно верным (нормативным) вариантом её разыгрывания.

Власть «женского» в данном кинофильме репрезентируется как недостижимая. Лишение женщины власти происходит благодаря реализации мужчинами моделей нормативной мужественности, которая легитимирует стандарты мужского доминирования. Однако новые образцы мужественности, реализуемые героями в рамках патриархальной идеологии, больше не мыслятся жестко традиционными («русский мужик» в розовой рубашке, который откликается на прозвище «Петух»). По нашему мнению, не так уместно говорить о феминизации конструкта мужественности в современной России, как о его гибкости и о пределах этой гибкости.

Гапеева Алиса
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(Украина, г. Харьков)

Зависимость ценностных ориентаций от процесса стереотипизации

Сейчас все чаще в научной литературе возникает вопрос о том, возможна ли глобальная этика. Немало исследователей, как, например, В. Толстых, фиксируют в своих работах идею «кризиса базовых ценностей мирового устройства». По их мнению, кризис распространился на разные общественные системы вне зависимости от их уровня и развития. Из-за этого особое внимание уделяется поиску общечеловеческих ценностей, которые бы могли объединить мировое сообщество.

Сложно говорить об общечеловеческих ценностях, не обратив при этом внимание на то, почему возникает настолько большая разница в ценностных ориентациях различных народов. Проблема изменения ценностных ориентаций стала особенно острой из-за происходящего в данный момент сближения различных культур и интенсификации коммуникации между их представителями. С другой стороны, существуют тенденции культурной и социальной дифференциации различных народов, поиска ими своих особенностей. Для объяснения этих процессов необходимо обратиться к исследованию стереотипов.

В социокультурном плане проявления процесса трансформации ставят под сомнение классическое представление о линейном характере и одномерности развития социума. По этой причине нельзя считать одни системы ценностей более значимыми, чем другие. Также и модернизация не означает, что произойдет полное замещение одних ценностей другими, а вслед за ними и заимствование практик коммуникации, общественного хозяйства. В этом сложном процессе возникают разные формы адаптации, происходит своеобразный синтез новых и старых норм, традиций и, в конце концов, изменение ценностей.

Ценность при этом мы определяем как объект собственной оценки индивида, направленной на цель, идеал или принцип. Социальные ценности требуют от каждого субъекта, попавшего в ситуацию столкновения с ценностями другой группы, вербализации информации о своей группе. Обращение к информации о своей группе происходит на подсознательном уровне и имеет импульсивный характер. Однако индивид может судить о ценностях своей группы и менять к ним отношение в зависимости от изменений в окружающем его мире.

Таким образом, мы имеем дело с осознанной и необходимой деятельностью, которая поддерживается ценностно-защитной функцией стереотипизации. Индивид идентифицирует себя с вполне определенной группой, а ценности этой группы становятся началом и основой для стереотипизации. Поэтому последнюю, по определению Ю.С. Платонова, можно считать «функцией межгрупповой дифференциации». Эта функция определяет оценочное сравнение своей группы со всеми другими.

В зависимости от изменений в социальной, культурной, экономической или политической сферах происходят закономерные изменения не только в содержании стереотипа, но и в его ситуативном значении для индивидов. Вместе с тем изменяются и представления о ценностях общества, поскольку стереотипизация выступает своего рода медиатором в ситуации сравнения ценностей и конкретной информации о мире. Ценности по этому принципу воспринимаются как свои собственные, а их нарушение имеет личностное значение для индивида и оценивается крайне негативно. С помощью постоянного воспроизведения ценностей в процессе стереотипизации (который носит личный характер для каждого конкретного человека) индивид воспринимает и оценивает объективные факторы среды.

Относительно наличия в стране различных ценностных ориентаций показателен пример Японии. Японские аналитики, защищающие неолиберальные позиции, говорят о необходимости создания такой национальной политики Японии, которая бы базировалась на глобально ориентированных ценностях, хотя эти ценности не обязательно должны быть западными. Высказываются и противоположные идеи: сами японцы признают себя своеобразным медиатором между Востоком и Западом, поэтому их целью стало распространение собственных, «восточных», ценностей в других странах Азии. Также обсуждается возможность объединения мира на основе взаимопонимания и солидарности, а не исходя из прав человека. Таким образом, поиск более гибких систем ценностей все еще продолжается, и в исследовании ценностных ориентаций стоит учитывать их контекстуальность.

Гармаш Элеонора

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Миф о «счастливой жизни» и идея богатства: трансформация понятий

В условиях господства «американской мечты» (или псевдоамериканской мечты) в современном мире актуальным представляется социологическое осмысление мифа о «счастливой жизни» в контексте идеи богатства. Ведь именно на этом мифе строится вся архитектура вышеупомянутой мечты, и именно данная идея долгое время предполагалась возможной заменой для идеологической цельности предшествовавшего (советского) общества.

Для понимания феномена идеи богатства в контексте мифа о «счастливой жизни» мы обратимся к изысканиям Ролана Барта. Барт пишет, что мифом может стать любая информация, поскольку для определения мифа важно не его содержание, а манера, в которой совершается повествование. Из этого следует, что любую вещь или идею можно превратить в определённым образом сконструированную, удобную для индивидуального или социального восприятия форму. В этой оптике рассмотрения идея богатства как элемент мифа о счастливой жизни предстаёт формой, сложившейся вследствие простоты восприятия. Ведь принять тот факт, что тот, кто материально богат – счастлив, намного проще, чем рассуждать о том, что именно, какое условие или какие условия на самом деле сможет или смогут предоставить человеку чувство счастья. Такой миф мог сформироваться в ходе исторического процесса, и, как отмечает Барт, мифические концепты историчны и неустойчивы, поэтому история может их упразднить либо подменить, что и могло произойти в данном конкретном случае.

Но, с другой стороны, формирование мифа о счастливой жизни включено в определенные историко-культурные и социальные процессы. Рассматривая миф о счастливой жизни с точки зрения семиологии, мы концентрируемся на его языковой природе, пытаясь выявить те значения, которые и обуславливают функционирование данного мифа в языке. В данном случае нас интересует значение мифа о счастливой жизни и то, какое место занимает в нем идея богатства. Идея богатства мифологизируется, она встраивается в структуру мифа о счастливой жизни, продуцируя новые значения. Так, согласно Барту, «миф – это сообщение, определяемое в большей мере своей интенцией, чем своим буквальным смыслом» [1, c.81]. Барт напоминает, что «эта фундаментальная неоднозначность мифического сообщения имеет двоякое следствие для его значения; оно одновременно является уведомлением и констатацией факта» [1, c.82].

Миф носит императивный характер, он стремится добраться до субъекта из семиотического поля культуры: субъект социального действия испытывает силу его интенции, миф навязывает субъекту свою агрессивную двусмысленность. Так, например, миф о счастливой жизни глубоко встроен в мифологию рекламы, которая, по большому счету, основана на продаже ощущения счастья, сопричастности к «счастливой жизни» по ту сторону экрана, монитора, картинки. Вы едете в метро и видите рекламу элитного жилья: на картинке улыбающиеся люди отдыхают на крыше пентхауса. У вас возникает ощущение, что эти люди вполне довольны и наверняка счастливы, хотя вы не имеете никаких конкретных оснований для подобных заключений. Просто перед вами возникает некая идеальная картина жизни, пронизанная атмосферой «счастья».

В этом случае концепт «счастье» предстает перед воспринимающим субъектом как нечто совершенно целенаправленное, интенциональное: преследующее самого субъекта, чтобы заставить распознать совокупность мотивирующих его интенций. Концепт выступает перед субъектом и его восприятием в качестве признака некой индивидуальной истории, как доверительное сообщение и как приглашение к соучастию; это уже не концепт и не нейтральное сообщение – это настоящий, полнокровный призыв, с которым обращаются к субъекту лица и слова с рекламных щитов и проспектов. Обращение к конкретной личности здесь настолько очевидно, что кажется, будто эти люди улыбаются именно данному воспринимающему, что если субъект также будет одним из них (будет обладать этим жильем, изображенным на рекламном носителе, автомашиной, кредитом и т.п.), то субъект автоматически буду вовлечен в эту теплую атмосферу «счастья», а, следовательно, будет таким же счастливым, как и эти люди. Этот воображаемый мир возникает перед воспринимающим субъектом словно по волшебству, конституируясь в рамках «коллективной магии социального» (Леви-Стросс), и, кажется, достаточно просто найти «пропуск» в этот мир, который можно приобрести за вполне конкретные единицы человеческих денег.

Согласно Лосеву, в мифе содержится элемент «сверхъестественного» и его соотношение с «естественным» нужно понимать символически. Понятие «сверхъестественного» нельзя оставлять в стороне, поскольку через него мы подходим к пониманию мифа как чуда. [2, с.22]. Миф о богатстве как о счастливой жизни также содержит в себе элемент «сверхъестественного», поскольку что-то в нём остается неуловимым и необъяснимым, а именно такое понятие и такой повседневный концепт, как счастье. Ведь в рамках вышеупомянутого акта восприятия не даётся шанса осознать, отрефлексировать, инструментализировать, что такое «счастье» и как его можно ощутить. Это понятие создает некую отрешенность от действительности, в которой живет человек. Оно вырывает человека из обыденной жизни, трансформирует мироощущение индивида – и с этой точки зрения предстаёт инструментом разрыва чужой повседневности, вторжения, имплантации в неё изначально чуждых ей элементов.

Литература: 1.Барт Р. Избранные работы: Семиотика. Поэтика. – М.: «Прогресс», Универс, 1994. – с. 72-130; 2. Лосев А.Ф. Диалектика мифа // Миф, число, сущность. – М.: Мысль, 1994. – 165 с.
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SWOT- и PEST- анализ как элементы образовательного аудита ВУЗа

Проблеме качества образования во всём мире сейчас уделяется самое пристальное внимание. Руководители государств, органов управления высшим образованием, высших учебных заведений выражают озабоченность вопросами удовлетворения потребностей общества в образовательных услугах и достижения высокого уровня подготовки выпускников ВУЗов. Это является следствием ряда трансформаций, которые претерпевает современный ВУЗ как во внутренней, так и внешней среде. Изучение влияния внешних факторов – достаточно распространенный управленческий метод, позволяющий разрабатывать стратегию и долгосрочные планы развития организации. Наиболее распространенными и действенными методами такого порядка являются SWOT- и PEST-анализ. Целью данной работы является актуализация использования данных методик при проведении образовательного аудита ВУЗа. Образовательный аудит на данный момент является новой и пока недостаточно разработанной для Украины отраслью услуг, вследствие чего разработка новых методик и моделей его проведения является одним из самых актуальных направлений для повышения качества отечественной системы высшего образования. Эта тема обусловлена необходимостью расширения методологической базы образовательного аудита с целью улучшения качества информации, получаемой в результате проверки.

В предыдущих работах нами был рассмотрен образовательный аудит как механизм повышения качества образовательных услуг. Однако проблемным полем остаётся конкретизация методов, используемых в образовательном аудите, и разработка отечественной модели его проведения. Для качественного и всестороннего анализа работы ВУЗа необходим синтез различных методик. В этом случаем мы вынуждены выходить за рамки исключительно социологических методик (анкетирование, анализ документов, эксперт-опросы и т.д.) и использовать SWOT- и PEST-анализ. На основании данных, полученных в результате социологического блока образовательного аудита, появляется возможность получить дополнительную информацию, которую ВУЗ может использовать для разработки стратегического управления и долгосрочного планирования.

По окончании основного блока аудита в результате экспертизы различных секторов работы ВУЗа группа экспертов получает достаточно большой массив информации. Используя его, мы можем провести анализ влияния внешних и внутренних факторов на деятельность организации.

Термин «SWOT-анализ» в обобщённом виде представляет собой аббревиатуру слов «Strengths – Weaknesses – Opportunities– Threats», то есть «Силы – Слабости – Возможности – Угрозы».

	Потенциальные внутренние сильные стороны (S):
	Потенциальные внутренние слабости (W):

	Потенциальные внешние благоприятные возможности (О):
	Потенциальные внешние угрозы (Т):


Рис 1. SWOT- матрица

Данный метод предполагает проведение оценки для выявления сильных и слабых сторон в работе ВУЗа, а также возможностей и угроз различного порядка, исходящих из его окружения. На основании данных, полученных в результате аудита, мы можем построить SWOT-матрицу, которая образует четыре поля: СИУ (сила и угроза), СИВ (сила и возможности), СЛУ (слабость и угрозы) и СЛВ (слабость и возможности). На каждом из перечисленных полей необходимо выбрать и рассмотреть все возможные комбинации, из которых экспертами будет вычленены наиболее актуальные и проблемные для работы ВУЗа.

Для конкретизации описываемого метода кратко опишем четыре предложенных поля. Поле СИВ включает в себя вычленение и функциональное использование сильных сторон работы ВУЗа с целью получить наибольшую отдачу и успех от возможностей, появляющихся во внешней среде. Комбинация СЛВ на базе возможностей ВУЗа, выявленных аудитом, предлагает пути, как преодолеть или смягчить имеющиеся у организации слабости. Поле СИУ является одним из основных, так как отображает сильные стороны ВУЗа, способные предотвратить и устранить внешние угрозы. Комбинация СЛУ для руководства ВУЗа является наиболее значимой, так как отображает основные проблемные моменты в работе и внешнем окружении организации.

SWOT-анализ – достаточно распространённый метод, используемый руководством ВУЗа для самооценки, однако основной проблемой, стоящей перед ним, является выбор правильных индикаторов оценки работы ВУЗа и определённый субъективизм, неизбежно возникающий в процессе самопроверки. Именно в этом контексте при проведении образовательного аудита целесообразно использовать данный метод, так как экспертиза, проведённая независимой организацией, позволит устранить фактор субъективности, а на основании блока социологических исследований, проведённых в ВУЗе, – разработать качественные индикаторы оценки.

Матрица PEST-анализа также может служить одним из вспомогательных методов при проведении образовательного аудита. Она включает в себя анализ макросреды ВУЗа: P – политика, E – экономика S – социальная сфера, Т – технологии. Построение матрицы идёт фактически так же, как в SWOT-анализе, то есть разрабатываются и высчитываются наиболее важные для ВУЗа комбинации. На их основании формируется отчёт, где отображается место, качество и степень влияния факторов макросреды на деятельность ВУЗа.

Описанные методики при проведении образовательного аудита могут позволить не только расширить и углубить информацию, получаемую аудиторами, но и значительно повысить рейтинг сертификата, выдающегося после проверки ВУЗу.

Грудина Татьяна
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Внесемейные ценностные ориентации как фактор нестабильности современной семьи

На протяжении последних десятилетий в нашей стране наблюдается сокращение численности населения, что проявляется в низких показателях рождаемости, высокой смертности, снижении средней продолжительности жизни. Параллельно происходит постепенное ослабление, разрушение и деградация семьи как социального института. По мнению многих социологов, в настоящее время явно выражен кризис ценностей, в частности, ценность семьи уходит на второй план. В современном обществе потребления становятся важными внесемейные ценности, что приводит к концентрации личности на её индивидуальных потребностях и желаниях.

В рамках научной школы фамилизма, представителями которой являются А.И. Антонов, В.А. Борисов, А.Б. Синельников и другие исследователи, ценностные ориентации делятся на просемейные (семьецентристские) и внесемейные (антисемейные, модернистские). Просемейные ценностные ориентации связаны с более высоким уровнем потребности в детях и большей степенью реализации этой потребности; внесемейные, в свою очередь, направлены на удовлетворение индивидуальных интересов членов семьи, результируют в низком уровне потребности в детях, а иногда и в нежелании иметь детей вообще.

Потребность личности в детях сама по себе является как духовной потребностью, формой проявления потребности в другом человеке, так и индикатором степени нравственного развития.

На сегодня среди населения распространяются внесемейные ценности, умножающие количество способов самореализации во всех сферах жизнедеятельности, кроме собственно семейной. Потребность в замещении семейных ценностей другими объектами, символически фиксирующими успешность, приводит к росту потребления (покупается машина, квартира, отдых, развлечения и т.д.). Зачастую семейный образ жизни перерастает в так называемые "карьерные гонки", в которые все больше и больше втягиваются женщины, стремящиеся изменить свой социальный статус и уровень благосостояния. Профессиональная вовлеченность супругов приводит к откладыванию реализации потребности в детях, а иногда полностью ее блокирует.

Манипулирование человеческим поведением с помощью рекламы, пропаганды потребительской культуры, престижа высшего образования, очевидно, способствует утверждению в обозримом будущем внесемейных ценностных ориентаций у индивидов. Так, наличие того или иного уровня образования влияет на ценностные ориентации через особенности стиля жизни, профессиональной деятельности, круга общения, культуры быта.

По мнению А.И. Антонова, проблема повышения рождаемости – это прежде всего проблема формирования ценностей, другого мировоззрения, сфокусированного на создании семьи с несколькими детьми.

Таким образом, современный институт семьи находится под угрозой усугубления кризиса из-за распространения внесемейных ценностных ориентаций. Решением данной проблемы может стать политика государства, направленная на поддержание и нормальное функционирование семьи. Государственные приоритеты должны быть связаны не только с сиюминутными интересами граждан и страны в целом, но и с преемственностью поколений, с передачей ценностей одних поколений другим.
Литература: 1. Андреева Т. В. Семейная психология: Учеб. пособие. — СПб.: Речь, 2004. 2. Антонов А.И. Повышение рождаемости – это проблема формирования ценностей [Электронный ресурс]. – Интернет – журнал «Новая Политика» от 16 марта 2007 г. 3. Марковская Н.Г. Место семьи в системе ценностных ориентаций личности: Автореф ..канд. социол. наук. М., 1990. 4. Фамилистические исследования. Том II. Миллион мнений о семье и себе. – Науч. ред. А.И.Антонов. М.: КДУ. 2009.
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Ризикологічні потенції дослідження соціально-професійних планів сучасного українського студентства

Хвилі «ісламських революцій», криза Єврозони та публічні теракти створюють такі сценарії повсякденності, за яких сучасна соціологія все частіше відтворює себе в якості соціології ризику. Останні десятиліття ознаменували появу низки робіт ризикологічного напряму в соціології, початок якому поклав У. Бек. Ця естафета була продовжена як у західних соціологічних студіях (роботи Е. Гідденса, Н. Лумана), так і у пострадянській російській соціологічній школі (дослідження Ю. Зубок, К. Феофанова, К. Гаврилова, О. Яницького, С. Красікова, А. Мозгової та ін.).

На думку Ю. Зубок, в умовах кризи невизначеність і ризик посилюються, що викликано запереченням попереднього етапу розвитку суспільства, коли старі соціальні механізми втрачають свою ефективність, а нові ще не оформилися. У подібному перехідному стані виникає ризик, який проявляється одночасно з наростанням соціальних, економічних, політичних та інших суперечностей, а його ступінь залежить від гостроти і масштабу цих протиріч. Нездатність інституційних структур адекватно реагувати на подібні «больові синдроми» в суспільстві призводить до ескалації кризи і пролонгованого стану невизначеності [1, c.45]. Описана модель, маніфестуючи ризикологічний вимір соціальної реальності, а також «кризовий» стан соціального усвідомлення реальності, значною мірою актуалізує предметне поле соціології ризику як релевантної теорії, що описує теперішній стан сучасного українського суспільства. Метою даної роботи є актуалізація використання ризикогенного підходу до аналізу соціально-професійних планів сучасного студентства.

Ризик, згідно з Ю. Зубок, – відображення характеристик умов життєдіяльності соціальних суб'єктів у стані переходу від ситуації невизначеності до ситуації визначеності (або навпаки), а також самої діяльності у даних умовах, коли з'являється обґрунтована можливість вибору при оцінці ймовірності досягнення передбачуваного результату, невдачі або відхилення від мети, з урахуванням діючих морально-етичних норм [2]. Фактично дослідниця говорить про ризикогенність самого соціального простору, про ризик як характеристику практик та ціннісного поля особистості, що свідчить про багаторівневу структуру даної категорії. Особливу увагу авторка акцентує на тому, що таке визначення ризику найбільш точно відповідає специфіці молоді як групи і молодості як фази життя. У зв'язку з цим особливої актуальності набуває дослідження проявів суспільства ризику в контексті соціально-професійних планів сучасного українського студентства. Саме тому ми розглядаємо актуальну «ситуацію ножиць» на сучасному українському ринку праці як втілення ризиків професійного середовища (об'єктивний рівень), а вибір студентами певних соціально-професійних планів як індикатор ризик-стратегій (шляхів протистояння, ігнорування чи адаптації до професійних ризиків) на рівні агентів.

Актуалізує обраний нами вектор дослідження соціально-професійних планів у контексті ризик-стратегій сучасного студентства комплексне дослідження проблеми ризику у соціології молоді Ю. Зубок. У роботі [3] авторка, звертаючись до аналізу індексів соціального розвитку молоді, зазначає, що найвищий коефіцієнт ризику спостерігається для показників зайнятості та роботи за спеціальністю. Це означає, що скорочення долі молоді, зайнятої у матеріальному чи духовному виробництві, багаторазового підвищує ризик її негативного розвитку у цих сферах. Ризик підсилюється також у разі невідповідності фактичного змісту роботи отриманій спеціальності [3, c.210]. В цьому контексті «ситуація ножиць» на сучасному українському ринку праці, докладно описана Л. Холод [4], виступає об'єктивним втіленням професійних ризиків для студентської молоді. Серед чинників, що підвищують ризик, Ю. Зубок зазначає також низький рівень професіоналізму, освіти, престижу професії та правову незахищеність.

Ми підкреслюємо, що, незалежно від вибору соціально-професійних планів, українське студентство апріорі знаходиться під тиском безлічі професійних ризиків: від ситуації «ножиць» на сучасному ринку праці (коли місце на ринку праці вже зайняте) до нестачі професійної компетентності для подальшої успішної самореалізації. Проте питання про соціально-професійні плани сучасних студентів є особливо значущим, оскільки латентно маркує різні ризик-стратегії.

Аналізуючи дані моніторингу цінностей українського студентства, можемо назвати ці стратегії. Наприклад, альтернативу «Байдуже чим займатися, аби платили гроші» можна віднести до стратегії перекладання (страхування), коли студенти проявляють максимальну готовність до мобільності у сфері професійної самореалізації, що частково мінімізує їх потенційну схильність до професійних ризиків. Студенти, які обрали конкретний напрям (напрями) майбутньої професійної діяльності, орієнтовані на стратегію мінімізації ризиків (протистояння ризикам) шляхом планування (вибору конкретних соціально-професійних планів). А от студентська група, для якої привабливою у контексті соціально-професійних планів є альтернатива «Чітких планів немає», демонструє найменш продуктивну стратегію уникнення (ігнорування) ризику. На підставі аналізу різних стратегій протистояння ризикам ми розглядаємо дану студентську групу як потенційно найбільш «професійно ризикогенну». Даний індикатор, на наш погляд, артикулює основну ідею суспільства ризику за Ю. Зубок, коли відтворення життєвих засобів (в нашому випадку професійного майбутнього) набуває не соціально спрямованого, а переважно випадкового, імовірнісного характеру, що відтворює ризик [3].

Література: 1. Зубок Ю.А. Методология рискологического подхода в социологии молодежи [Електронний ресурс] /Ю.А. Зубок // режим доступа http://www.socyouthran.ru/bookview.php?file=12&PHPSESSID=a7d6aa225dae5413267d4e45a4823a2e. 2. Зубок Ю.А. Проблемы социального развития молодежи в условиях риска / Ю.А. Зубок// Социологические исследования. - 2003. -  № 4. - С. 42-51. 3. Зубок Ю.А. Риск в сфере образования молодежи: институциональные и саморегуляционные механизмы управления / Ю.А. Зубок, В.И. Чупров // Вопросы образования. - 2008. -  № 4. - С. 31-55.4. Холод Л.Б. Изменение профессиональных ориентаций молодежи, поступающей в вузы/ Л.Б. Холод // Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу сучасного суспільства: Збірник наукових праць. – Х.: ХНУ имені В. Н. Каразіна, 2006. Т.1. – C. 414-418.
Дикань Богдан

Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна

(Україна, м. Харків)

Нігілізм сучасної української молоді в контексті соціокультурної трансформації

Після розпаду Радянського Союзу українське суспільство зіткнулося із феноменом соціокультурної трансформації. Вимірами цього процесу соціологи та економісти вважають нестабільність, деструктивність, безцільність та неінтенційність у політичному, економічному, соціальному та культурному вимірах. На фоні таких подій стала помітною різка відмінність ціннісних орієнтацій сучасної молоді у порівнянні зі старшими поколіннями.

У цей же час соціологія зіткнулася із проблемою дослідження механізмів соціокультурної трансформації, її наслідків (латентних чи видимих) для суспільства, впливу трансформації на соціальні групи, особливо на молодь, ціннісні орієнтації якої формувалися вже в період незалежної України.

Під «соціокультурною трансформацією» Л.Г. Сокурянська розуміє «процес кардинальних змін у змісті взаємодії різноманітних соціальних суб’єктів, у тому числі міжособистісної взаємодії (тобто процес ціннісної, власне культурної трансформації), який невідворотно визначає у результаті такі ж кардинальні зміни у різноманітних формах цієї взаємодії (тобто власне соціокультурну трансформацію)». Це питання висвітлювали у своїх роботах Є.І. Головаха, Н.В. Паніна, П. Штомпка, С.С. Бабенко, Т.Г. Прохоренко.
Проблемою нігілізму займалися філософи Ф. Ніцше та М. Хайдеггер, а серед українських соціологів - Є.І. Головаха. Спираючись на їх роботи, ми визначаємо нігілізм як соціальний феномен, що виникає у результаті усвідомлення особистістю не-існування цілей, цілісності, нездійснення систематизації, організації у суспільстві, звужує світогляд до надання переваги задоволенню власних потреб, знецінення попередньо існуючих цінностей та створенні підґрунтя для встановлення нових. Є.І. Головаха у своєму «Гумористичному словнику» дає наступне визначення: «Нігілізм соціальний – неприйняття соціальної дійсності без революційного пориву зробити її ще гіршою».

Ми з’ясували, що ознаки нігілізму притаманні суспільству, яке перебуває у процесі соціокультурної трансформації (українському в тому числі), адже у процесі трансформації країна стикається із таким феноменом як «суспільна травма», що був визначений Штомпкою наступним чином. «Суспільна травма» означає «деструктуризацію, неузгодженість у певній соціальній структурі» (що є складовою нігілізму). Суспільство, яке трансформується, не має «точки прибуття». Процес трансформації є спонтанним, стихійним, супроводжується відчутною кризою соціокультурної ідентичності. Це означає, що українське суспільство не має ніякої консолідуючої мети національного рівня, що й призводить до нігілізму.

Щоб показати відмінність у ціннісних орієнтаціях молоді різних поколінь, ми звернулися до результатів досліджень кафедри соціології ХНУ імені В.Н. Каразіна, проведених під керівництвом Л.Г. Сокурянської. Маючи відповідні дані, ми змогли порівняти цінності «покоління відлиги» та «першого покоління незалежності», а також шляхи проведення вільного часу «поколінням застою» та «другим поколінням незалежності». У результаті ми знайшли підтвердження існування процесу встановлення нових цінностей сучасною молоддю, причому ці цінності є більш індивідуалістськими, що притаманне нігілізму.

Результати емпіричних досліджень, проведених у рамках «Європейського соціального дослідження», в ході якого у кінці 2004 – на початку 2005 року у 24 європейських країнах було опитано 45681 респондента (2031 респондентів в Україні), говорять, що у порівнянні з іншими країнами Європи українці дійсно більше зорієнтовані на задоволення власних потреб, на самоствердження. Але не підтверджуються наші гіпотези висновками дослідників, що Україна найсильніше зорієнтована на цінності збереження (на противагу відкритості змінам) та даними про найменшу серед країн Європи розбіжність у ціннісних орієнтаціях всередині окремих соціальних груп (в тому числі не підтвердилася і велика розбіжність у цінностях різних поколінь). Проте слід звернути увагу, що різницю між ціннісними орієнтаціями різних поколінь дане дослідження визначало, опитуючи їх усіх в один і той же час, тоді як харківські соціологи досліджували їхні ціннісні орієнтації у період молодості кожного з поколінь.

Важливо констатувати особливості нігілізму (молодих) українців: він масовий, проте несвідомий – його представники не ідентифікують себе з цим поняттям. Цей нігілізм не є патологічним проявом, швидше, він є невід’ємною, закономірною частиною соціокультурної трансформації українського суспільства, її соціальним механізмом, причому дуже важливим, адже саме в рамках нігілізму відбувається трансформація суспільних цінностей.

Отже, на сьогодні нігілізм потребує розгляду як один із найважливіших механізмів соціокультурної трансформації. Потрібно дослідити його поширеність у суспільстві, свідомих та несвідомі прояви. Аналіз нігілізму може сприяти кращому розумінню причин виникнення проблем у відносинах між батьками та дітьми. Цікавим для нас є питання про подальшу долю нігілізму як феномену після завершення соціокультурної трансформації: чи повернеться він у свій попередній стан, чи зникне взагалі, чи, можливо, існує третій шлях?

Можливо, сучасний нігілізм стає латентною сходинкою при переході суспільства на якісно новий рівень розвитку. Але яким буде цей рівень, прогнозувати поки що складно, і ми не виключаємо можливість не тільки прогресу, але й регресу. Тому з’ясування механізмів поширення нігілізму, особливо того, як саме пов'язаний із формуванням нових цінностей, має стати важливим питанням для соціологічної науки . В перспективі це допоможе коригувати темп та напрям соціокультурної трансформації, і дозволить по завершенню цього переходу жити українцям іншим чином, аніж зараз.
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Государственные праздники в России: к вопросу о национальной идентичности

Праздники существуют в каждом обществе. Их качественное отличие заключается в противопоставлении будним дням – значительно меньшее количество праздничных дней в календаре акцентирует внимание на их уникальности и значимости.

С позиции социального конструктивизма праздник, «как инструмент познания и общения», «делает возможным консенсус по поводу смысла социального мира» [1]. С точки зрения П. Бурдье, в самом феномене праздника существуют объективные структуры, способные «направлять и подавлять практики представления» [2]. К таким структурам и «символическим системам» относятся язык, религия, культура и т.п. При помощи этих символических систем праздник конструирует сообщество и создаёт идентификацию с ним (1), с помощью символов формирует особую реальность (2), является памятным механизмом (3).

Особое внимание в специальной литературе уделяется советским праздникам (стоит только упомянуть годовщину Октябрьской революции, первомайскую демонстрацию, День Конституции СССР), при помощи которых политический режим обосновывал свое существование и укреплял в общественном сознании свои идеологические и политические стандарты [3]. Опыт массовых советских праздников создал неповторимую праздничную культуру, основывающуюся на впечатлении единства народа и государства. Воплощением этого стала цитата из стихотворения В. Маяковского «Читайте, завидуйте – я гражданин Советского Союза», которая является концентратом советской идентичности.

Идентичность, в нашем понимании, – это конструкт, который формируется коллективно (всеми участниками властных отношений, в том числе теми, на кого власть распространяется) как ответ на вопросы «Кем Мы являемся?» и «Как Мы выглядим в глазах Других?». Национальная идентичность, как это показал Б. Андерсон, является продуктом воображаемого политического сообщества. Воображаемое – «поскольку члены даже самой маленькой нации никогда не будут знать большинства своих собратьев-по-нации, встречаться с ними или даже слышать о них, в то время как в умах каждого из них живет образ их общности» [4]. Политическая же идентичность тесно связана с конкурентной борьбой различных акторов за смыслы и коннотации праздников в поле политики.

Политическая борьба приобрела особую остроту в период распада Советского Союза и создания новых политических образований. Свои государственные праздники, выделяющие национальные символы типа Конституции, появились у всех бывших республик СССР. Исключением не стала и Россия.

На протяжении 1990-2000-х годов в России был создан и переосмыслен ряд государственных праздников, сложилось сложное сплетение смыслов и символов национальной идентичности. Среди отмечаемых сегодня более половины государственных праздников достались России в наследство от предыдущей исторической эпохи (День защитника Отечества, Международный женский день, Праздник весны и труда, День Победы). И лишь два из семи красных дней календаря – День России и День народного единства (утвержден в 2005 году) – политические праздники новой России, которые связаны с приобретением государством суверенитета, формированием нового политического курса. В то же время, особый случай представляет собой Рождество Христово: не имея статуса государственного праздника, с 1991 года оно является выходным днем.

Оба новых государственных праздника России (воплощающие «тысячелетнюю культуру», «вековые устои», «глубочайшие культурные традиции» [5], «становление державы – великой и суверенной», «физическое и духовное здоровье нации» [6], призванные «сплотить, объединить нацию» [7]) неоднозначно воспринимаются в массовом сознании россиян. В комплексном опросе Фонда «Общественное мнение» в 2005 году День России и День народного единства были самыми непопулярными государственными праздниками [8]. Самыми популярными являются ставшие в советское время нерабочими днями Новый год (93%), 8 марта (74%) и 9 мая (71%). Совсем ненамного им уступает Рождество (59%).

Таким образом, можно утверждать, что в настоящее время в России складывается уникальная ситуация многосоставной национальной идентичности, и единство идентичности сообщества находится под угрозой. Конкурирующие смыслы предыдущей эпохи, все еще живой в памяти нескольких поколений людей, вытесняются новыми смыслами. Успех в формировании сообщества зависит от того, насколько удачно различные акторы поля политики смогут воспроизводить государственные праздники, наделяя их новыми смыслами.

Литература: 1. Бурдье П. О символической власти // Бурдье П. Социология социального пространства / Пер. с франц.; Отв. ред. перевода Н.А. Шматко. – М.: Институт экспериментальной социологии; СПб.: Алетейя, 2005. – С.91. 2. Бурдье П. Социальное пространство и символическая власть// Бурдье П. Практический смысл / Пер. с фр. — СПб.: Алетейя, М.: «Институт экспериментальной социологии», 2001 г. — С. 181. 3. См. например: Рольф М. Советские массовые праздники / [пер. с нем. В. Т. Алтухова]. — М.: Российская политическая энциклопедия (РОССПЭН), 2009. — 439 с.; Глебкин В.В. Ритуал в советской культуре. – М.: «Янус-К», 1998. – 168 с. и др. 4. Андерсон Б. Воображаемые сообщества. Размышления об истоках и распространении национализма / Пер. с англ. В. Николаева. — М., 2001. – С. 28-29. 5. Путин В.В. Выступление на церемонии вручения государственных премий в области литературы и искусства за 1999 год / 12 июня 2000 года. [Электронный ресурс]. URL: http://archive.kremlin.ru/appears/2000/06/12/0001_type122346_125348.shtml (дата обращения  06.04.2010). 6. Путин В.В. Выступление на торжественном приеме, посвященном Дню народного единства / 4 ноября 2005 года. [Электронный ресурс]. URL: http://archive.kremlin.ru/appears/2005/11/04/1615_type82634type122346_96690.shtml (дата обращения 08.04.2010). 7. Путин В.В. Выступление на церемонии вручения государственных премий в области литературы и искусства за 1999 год. 8. Праздники: мониторинг. 28.04.2005/ Сайт ФОМ. [Электронный ресурс] URL: http://bd.fom.ru/report/cat/job_and_leis/lei_/of051702 (дата обращения 28.01.2012).
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П. Андерсон і Р. Лахман: два погляди на виникнення капіталізму в Західній Європі в епоху ранньої сучасності

Криза світового капіталізму, що супроводжується поступовим перетворенням економічної моделі світу, як ніколи актуалізує проблему дослідження логіки його зародження, що певною мірою дозволяє якнайширше зрозуміти сутність та генезу цього феномену. Веберіанське та марксистське трактування переходу до капіталізму задали загальний мейнстрим вітчизняних соціальних наук, відкидаючи на периферію наукового дискурсу альтернативні трансдисциплінарні ідеї дослідження передумов зародження капіталізму.

Особливу цінність для розуміння природи сучасного капіталістичного світу відіграє дослідження Перрі Андерсона («Походження абсолютистської держави»), в фокусі уваги якого опиняється трансформація європейських держав від Середньовіччя до Нового часу при переході до абсолютизму, що закладає передумови виникнення капіталізму та національної держави. Представляючи «нових лівих» та досліджуючи становлення капіталізму в межах марксистської парадигми, П. Андерсон критикує лінійне розуміння історичного часу, акцентуючи на тому, що зміна однієї формації іншою (за Марксом) – помилкове розуміння логіки становлення капіталізму. Відповідно, капіталізм не приходить на зміну феодалізму, оскільки «цей унікальний перехід до капіталізму в Європі зробив можливим зв’язок античності і феодалізму» [1, с. 389]. Поштовхом до капіталізму став саме синтез залишків минулих епох: відродження античності (класична спадщина римського права) та розквіт міст як центрів виробництва, що стали первинними центрами накопичення капіталу. Вирішальним ривком капіталізму до перемоги, на думку П. Андерсона, стало сходження абсолютистської держави, яка була «складним поєднанням підйому міської буржуазії та зростаючим первісним накопиченням капіталу в міжнародному масштабі» [1, с. 397]. Концентрація влади в руках монарха співіснувала з таким антагоністичним процесом, як збільшення прав власності аристократичних феодалів, що, власне, і стало утримуючим фактором для встановлення деспотичних чи тиранічних режимів, які виникли на Сході. Незважаючи на тиск з боку монарха та низку спроб феодальних бунтів, від початку та до кінця абсолютизму феодали не втрачали політичної влади, володіючи при цьому значною часткою власності. Таким чином, абсолютизм, який мав утримувати аристократію, насправді лише підсилював її позиції в державі, виступаючи своєрідним імунітетом від загрози незадоволення та виступів народних мас.

Дещо інакший погляд на розвиток цього історичного проміжку має Ричард Лахман («Капіталісти мимоволі»). Капіталізм є результатом раціоналізації суспільного життя, однак не в тому значенні, який вкладав в цей вираз М. Вебер, – середньовічні європейці теж були раціональними. Для Середньовіччя характерний випадковий розвиток різних політик та економік, в будь-якому разі, однак, обумовлений прагненням акторів до покращення власних соціальних позицій. Ці довгострокові зміни, які певною мірою й досі визначають логіку функціонування соціально-політичних структур, стали результатом прагнення еліти та нееліти до забезпечення власного виживання. Отже, за Р. Лахманом, агентами переходу до капіталістичних суспільних відносин стали не індивідууми чи класи, а саме еліти, які діяли заради себе, прагнучи захистити привілеї та повноваження, якими вже володіли, таким чином несвідомо ставши каталізаторами розбудови нових соціальних відносин, засобу виробництва та політичних інститутів Нового часу. Якщо для Середньовіччя характерним є спадкове набуття статусу членами еліти в разі загибелі вельмож у чисельних локальних протистояннях та війнах, то епоха Ренесансу ознаменувалася боротьбою еліт за контроль над церковною власністю та повноваженнями, що спричинило необхідність мобілізації, підтримки мас (нееліт). Тоді «конфлікт між елітами став первинним, а конфлікт з селянством – вторинним, фактором, що визначили форми власності, найманої праці та держави» [2, с. 414]. 

Р. Лахман, спираючись на траєкторію розвитку міст-держав Північної Італії, наполягає на тому, що міжелітний конфлікт призводить до становлення капіталізму в тому разі, якщо влада втілена у виробничих відносинах, а тоді в боротьбі за збереження існуючих позицій «ніхто не міг передбачити економічних результатів своїх політично мотивованих вчинків» [2, с. 414]. Суперництво між множинними елітами загальмувало можливість олігархів консолідувати владу, що дозволило містам спочатку стати автономними, а потім – здобути незалежність. Прагнучи максимізувати власні інтереси, представники еліти залучались підтримкою мас задля боротьби з конкуруючими елітами, однак Реформація, значну увагу якій приділяв М. Вебер, на відміну від Середньовіччя, значно розширила можливості для ефективної діяльності мережі союзів між елітами та неелітами; проте «фундаментальні трансформації відбулись тоді, коли нееліти були здатні увійти в союз з елітними фракціями і добитися поступок, які давали довгострокові права всім переможцям» [2, c. 431].

Концепції П. Андерсона та Р. Лахмана не просто доповнюють науковий дискурс новими підходами до розуміння фундаментальних змін, що відбулись в минулому, але й мають певну методологічну цінність у дослідженнях сучасного капіталістичного світу та соціальної боротьби, що виникла внаслідок падіння соціальної держави та зміни формату відносин між державою та приватним капіталом в умовах нескінченного накопичення та кризи державних інститутів, що нездатні впоратись з глобальними викликами сьогодення.
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Развитие интернет-сообществ религиозной направленности в контексте виртуализации украинского социума

В настоящий момент в нашем обществе все более актуализируется проблема ориентации на взаимодействия посредством информационных технологий во всех сферах коммуникации. Можно говорить о приобретении нашим социумом черт сетевого общества, в основе которого лежит использование информационных сетей, и элементами которого являются проблемно-ориентированные виртуальные сообщества. Согласно одному из определений, виртуальное или Интернет-сообщество – это «новый тип сообщества, который функционирует в электронном пространстве и представляет собой объединение пользователей сети в группы с общими интересами для работы в электронном пространстве, используя при этом интернет-технологии» [1].
Важным индикатором повышения роли интернет-сообществ в жизни пользователей всемирной сети стало образование сообществ религиозной направленности. Данный процесс свидетельствует о все большем проникновении религиозных отношений в виртуальное пространство. Учитывая важность института религии в нашем обществе и значительное влияние его на общественное сознание, мы считаем целесообразным охарактеризовать основные тенденции вышеназванного процесса становления религиозных интернет-сообществ в украинском сегменте сети Интернет.

В Украине, согласно данным Internet World Stats, по состоянию на июль 2011 года насчитывалось около 15 млн. 300 тыс. пользователей сети Интернет или 33,9% от всего населения страны [2]. Учитывая, что, по данным этого же ресурса, в 2000 году в Украине насчитывалось лишь 200 тыс. пользователей (0,4% от всего населения), можно говорить о стремительном росте охвата интернет-технологиями нашего общества за последние 12 лет – в 76,5 раза (по сравнению с 2000 годом). Вместе с развитием Интернета в Украине происходило и постепенное становление украинских религиозных интернет-сообществ.

Сегодня многие церкви, религиозные организации и конфессии предпочитают иметь собственный информационный портал или форум как средство повышения собственного престижа и способ привлечения дополнительных участников. Так, в рейтинге информационного портала Bigmir.net по состоянию на январь 2012 года содержались данные о 1034 ресурсах украинского сегмента всемирной сети, связанных с религией. Многие из них представляют не только доминирующие на территории Украины религиозные конфессии, такие как православие или протестантизм, но и малораспространенные религиозные течения, например, кришнаизм или сайентологию. Согласно рейтинговому сайту www.topping.com.ua, крупнейшим украинским религиозным ресурсом на январь 2012 года являлся www.invictory.org. Этот Интернет-портал объединяет десятки тысяч христиан со всей Украины, состоит из более чем 60 разделов, а также содержит сотни ссылок на христианские сайты в Сети.

Подобные ресурсы не только позволяют их участникам общаться между собой в Интернете, но и обеспечивают возможность координирования совместных мероприятий участников сообществ и оказание ими помощи друг другу. Использование аналогичных ресурсов других конфессий, а также межконфессиональных (таких, как www.religion.in.ua), обеспечивает лучшее освещение деятельности организаций религиозной направленности и их популяризацию в украинском обществе. Кроме того, существование религиозных Интернет-сообществ оказывает значительное влияние на социально-демографический состав верующих различных религиозных течений в нашем государстве. Некоторые исследователи, занимающиеся проблемами религии, например, М. Лукина, отмечают, что использование религиозными организациями интернет-технологий приводит к привлечению в их ряды большего количества пользователей Интернета, среди которых много подростков и молодых людей с высшим образованием, то есть обычно религиозно неактивных слоев населения. Интернет также устраняет национальные и расовые барьеры, делая открытыми для диалога даже самые закрытые структуры, и, как следствие, разрушает основу религиозного шовинизма и конфессиональной ксенофобии. Свобода и анонимность виртуальных сетевых сообществ дает возможность самовыражения и обмена опытом их участников. Это создает все возможности для многостороннего межконфессионального взаимодействия в рамках сети Интернет, что может впоследствии привести к снижению конфликтности между конкурирующими религиозными течениями в украинском обществе [3].

Исходя из всего вышесказанного, мы видим, что на сегодняшний день все более реальной становится перспектива виртуализации различных сфер нашей повседневной жизни. Не стали исключением и религиозные отношения. Активное участие пользователей сети Интернет в виртуальных сообществах религиозной направленности говорит о возрастании роли интернет-коммуникации в жизни украинцев. Можно говорить об актуализации в отечественной социологической науке проблемы интеграции социального института религии и информационных сетей, одним из проявлений которой является возникновение религиозных интернет-сообществ. Безусловно, данная проблема требует дальнейшего изучения социологами, так как религия и Интернет занимают важное место в современной действительности украинского общества.

Литература: 1. Кудрявцева С. П. Міжнародна інформація. Навчальний посібник /  С. П. Кудрявцева, В. В. Колос. — К., 2005. – 400 с. 2. World Internet Users and Population Stats [Электронный ресурс] // Internet World Stats : [сайт]. – Режим доступа: http://www.internetworldstats.com/stats.htm. 3. Лукіна М. Релігійні ресурси Інтернету / М. Лукіна // Людина і світ. — 1998. — №7. — С. 46—49
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Стигматизация идентичности женщины с онкологией молочной железы: попытка применения драматургического анализа И.Гофмана

Вчера еще в глаза глядел,

А нынче – все косится в сторону!

Вчера еще до птиц сидел, –

Все жаворонки нынче – вороны!

М.Цветаева

Вопрос о том, насколько социологический дискурс репрезентирует «реальные проблемы» людей, сам по себе подталкивает нас к аналитике смысла, который в него вложен. Феноменологический взгляд предполагает, что мы сталкиваемся с логиками множества реальностей, в которых люди обретают свои проблемы и наделяют их смыслом. Потому то, что является действенным, а, значит, и реальным, для одной конечной области значений, для другой становится эпифеноменом. Учитывая постмодернистские веяния нашего времени, понятие реальности и вовсе теряет всякую определенность, а следует говорить о симуляции и гиперреальности. Даже тело оказывается неустойчивым в своей вещественности, оно превращается, как пишет Ж.Бодрийар, в тело-протез, лишенное своей онтологической сущности. Впрочем, несмотря на это, в нашей естественной установке нам не нужно доказывать, что люди болеют и умирают, мы знаем, что это серьезно, а в последнем случае и навсегда.

Обратиться к проблеме стигматизации идентичности женщины, больной онкологией молочной железы, нас подтолкнуло знакомство c работами Балабухи О.С. [1]. Надо сказать, что современная медицина все чаще обращает внимание на психофизическую природу множества заболеваний, в том числе, онкологии, а вместе с тем подвергаются критике и попытки лечить тело отдельно от души. Так, доказывается необходимость начала психотерапевтической работы уже на стадии диагностики заболевания [1, с.4]. На наш взгляд, актуальным является применение в исследовании данной проблемы социально-драматургического подхода. Для этого уместно обратиться к концепции стигмы, разработанной И.Гофманом.

Согласно И.Гофману, стигма – это нежелательное качество, которое присуще индивиду, и которое образует особый тип несоответствия между виртуальной и истинной социальной идентичностью. Причем характер этого качества определяется не им самим, а отношениями по поводу него [2, с.3]. Стигматизация предполагает последовательные изменения в самовосприятии личности и оценке своего положения, которые И.Гофман называет «моральной карьерой».

Женщина, заболевшая онкологией молочной железы, переживает два переломных момента в моральной карьере. Первым таким событием является установление правильного диагноза и связанная с этим угроза виртуальной социальной идентичности (красивой, привлекательной женщины, любящей жены). Это стигма тела, однако на данном этапе речь идет о дискредитируемой стигме, которая не обладает бросающейся в глаза заметностью для других. Именно поэтому исключительную роль приобретает контроль над информацией, актуальным в данный период становится «знание-о-существовании» стигмы, в число осведомленных включается врач, семья, близкие люди. Особое значение приобретают так называемые «понимающие». Как пишет И.Гофман, это люди, которые сами являются нормальными, но их специфическая ситуация посвятила их в скрытую от посторонних жизнь стигматизированного индивида [2, с.21]. Второе важнейшее событие в моральной карьере больной связано с хирургической операцией, когда молочная железа частично или полностью удаляется. Во время пребывания в стационаре и послеоперационной реабилитации происходит переосмысление индивидом своей идентичности. После мастэктомии имеет смысл говорить о дискредитированной стигме, и на передний план выступает контроль над напряжением, возникающим из-за того, что, как полагает исполнитель, людям (аудитории) о стигме может быть известно или она очевидна для них. «Понимающие» продолжают занимать важное место жизни женщины – от успешного исполнения ими своей роли зависит окончательное выздоровление. Также большое значение, особенно в случае проведения психотерапевтической работы, начинают играть так называемые «свои» – люди, которые имеют такую же стигму.

Взаимоотношения стигматизированного индивида с «понимающими» часто сопровождаются опасениями по поводу того, что отношение к нему может внезапно поменяться, когда он будет зависеть от них. В нашем случае, такие опасения возможны по отношению к супругу. «Свои» же, как обладающие схожей биографической ситуацией, имеют больший потенциал понимания, однако приобщение к этой группе всегда равно принятию своей стигмы, которое может служить дополнительным источником стигматизации, как и обращение к психотерапевту.

Итак, драматургический подход И.Гофмана, по-видимому, может быть одним из методологических оснований клинической социологии, так как позволяет увидеть социальное измерение заболевания, которое заключается в социальной драматургии, обыгрывании социальных ролей врача, больного, «понимающего», «своего». Знание врачом социального аспекта заболевания также может способствовать выработке успешной программы реабилитации онкологических больных.

Литература: 1. Балабуха О.С. Анксиозні порушення у онкологічних хворих з непсихотичними розладами та їх психотерапія: дис. канд. мед. наук: 14.01.16 / Харківська медична академія післядипломної освіти. - Х., 2004. 2. Гофман И. Стигма: Заметки об управлении испорченной идентичностью. Часть 1. Стигма и социальная идентичность. Часть 2. Контроль над информацией и социальная идентичность (главы 3-6). Пер.М.С.Добряковой. E.Goffman. Stigma: Notes on the Management of Spoiled Identity. N.Y.: Prentice-Hall, 1963.
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Самоубийство как форма девиантного поведения и его социальные причины 

В последнее время, когда все общество находится на пути развития и движения вперед, просматриваются противоречивые тенденции к саморазрушению, которые проявились в различных формах девиаций. Особенно в цивилизованном обществе возрастают показатели крайней формы саморазрушения – суицида.

Проблема суицида без труда фиксируется в современном украинском обществе, но она не получает достаточного внимания или рассматривается только в оценочном плане как нечто, чего следует стыдиться или скрывать, как то, с чем стоит бороться путём запретов и прямого осуждения. Между тем причины суицидального поведения разнообразны, очень сложны и многочисленны. Их можно искать в биологических, психологических, генетических и социальных аспектах жизни человека. Каждый суицидальный акт имеет свои истоки и мотивы, но внутренние личные причины имеют глубинный характер, поэтому не могут быть достоверно изучены, а вот социальные причины измеримы.

Исследователи называют различные причины самоубийств. По нашему мнению, работы Дюркгейма и Сорокина являются основополагающими, а позицию современного исследователя в области девиантного поведения отражают взгляды Гилинского, поэтому мы сосредоточимся на рассмотрении концепций названных учёных.

Дюркгейм говорит, что «самоубийством называется всякий случай смерти, который непосредственно или опосредованно является результатом положительного или отрицательного поступка, совершенного самим пострадавшим, если этот последний знал о его последствиях». На основе исследования статистических данных Дюркгейм пришёл к выводу, что типичной причиной самоубийств в современном ему обществе служит ослабление социальных связей, индивидуальная изоляция, что характеризует состояние аномии. Чем выше уровень интеграции социальной группы, тем ниже уровень самоубийств.
Говоря о взглядах Сорокина, нужно заметить, что главная причина самоубийств, по его мнению, – «рост одиночества личности, ее оторванность от общества, в свою очередь представляющая результат нашего беспорядочно организованного общества». Эта оторванность от общества появляется из-за деления общества на классы, касты или сословия, из-за того, что в современном мире исчезла общность религии, нравов и интересов. Личность здесь одинока, особенно в больших городах. Такое положение создает неустойчивость, зыбкость и непрочность, что в совокупности создает почву, на которой самоубийства будут процветать. Именно тут возникает ситуация, при которой малейшего пустяка достаточно для того, чтобы покончить с собой.

По мнению Гилинского, основная социальная причина суицида, как и других девиаций, – социальная дифференциация, хотя имеется и множество индивидуальных причин. Он считает, что все действия человека совершаются ради удовлетворения собственных потребностей. Но из-за огромного социального неравенства в современном обществе статус многих не позволяет удовлетворить их, поэтому они совершают различного рода девиации (например, самоубийство). Подобное социальное положение относительно самоубийства характеризуется утратой смысла. Главное в генезисе подобных девиаций – не уровень удовлетворения потребностей, а различия в возможности их удовлетворения: «Не бедность сама по себе, а быстрый переход от достатка к бедности, к невозможности удовлетворить свои потребности ведет к преступлению». Такое положение индивидов он называет «исключенностью». Причем отмечает, что возможно существование «исключенных» классов и даже целых стран (из-за процессов глобализации, которые лишь обостряют проблему неравенства). «Исключенность» происходит постепенно, путем накопления трудностей, разрыва социальных связей, дисквалификации, кризиса идентичности».

Нужно отметить, что во времена войн и революций уровень суицида уменьшается. Гилинский и Сорокин объясняют это по-разному. По мнению Гилинского, во времена революций и войн социальная дифференциация общества снижается – большая часть общества находится примерно в одном положении, и неравенство не ощущается так остро. А Сорокин считает, что в такие периоды общество объединено общей мыслью, идеей, поэтому индивид больше не ощущает себя непричастным.

Проблема самоубийства очень остро выражена в украинском обществе. Доказательством этого служит увеличение уровня суицида в стране за последние 20 лет, и выход Украины на одно из лидирующих мест по уровню суицида в мире (согласно данным ВОЗ, по состоянию на 2005 год Украина входит в первую десятку стран с наиболее высоким уровнем самоубийств).

Статистика говорит, что между низким уровнем жизни и высоким уровнем самоубийств нет прямой взаимосвязи (одним из лидеров по количеству самоубийств является Швейцария – страна с одним из самых высоких уровней жизни). По данным ООН, самый низкий процент самоубийства в отсталых и развивающихся странах, а пик приходится на наиболее развитые и цивилизованные страны.

В исследованиях суицида важным является вопрос гендерного отличия. Общей закономерностью в странах Европы является преобладание мужских самоубийств над женскими. В Украине мужчины совершают самоубийства в 4-5 раз чаще, чем женщины, причем наблюдаемый в Украине уровень самоубийств женщин за последние 25 лет практически не меняется, тогда как самоубийства мужчин подвержены существенным колебаниям. Таким образом, социально-экономические и прочие внешние факторы в большей степени сказываются на суицидальном поведении мужчин. Женщины менее подвержены как отрицательным, так и положительным влияниям макроокружения.

Как показывают исследования, уровень самоубийства среди мужчин всех возрастных групп в 7-10 раз больше, чем у женщин. Однако среди женщин частота самоубийств неуклонно растет. У мужчин наблюдается иная закономерность: индексы суицида достигают первого максимума в возрастной группе 45-54 года и второго – в возрасте 75 лет и более.

Наблюдая данные закономерности, можно уточнить группу максимального риска: в Украине это мужчины, трудоспособность которых очень высока. В то же время в группе высокого риска остаются пожилые мужчины и женщины, а также молодые люди, последствия самоубийств которых особенно тяжелы для их семей и общества.

Владислав Ивченко

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина
(Украина, г. Харьков)

Корпоративная социальная ответственность бизнеса: социологическая перспектива исследования

В последние годы ведение социально ответственного бизнеса стало актуальным для большинства мировых бизнес-структур. Внедрение практики КСО (корпоративной социальной ответственности) привлекает все больше внимания мировой общественности: ООН активно продвигает и пропагандирует Глобальный Договор, посвященный этой проблеме, Международная организация по стандартизации (ISO) разрабатывает стандарт ISO 26000, согласующий интересы всех заинтересованных в КСО сторон; глобальные конференции, множество других публичных мероприятий во всех регионах земного шара посвящены проблеме ведения социально ответственного бизнеса

Учёные многих отраслей, в особенности, экономисты и бизнес-эксперты, обращают внимание на влияние социальной деятельности компаний на новые формы глобального управления, перспективы и мотивы внедрения КСО в деятельность компаний, а также разрабатывают организационно-правовые нормы ведения ответственного бизнеса. Не остались в стороне и социологи, которые заняли одну из ведущих ролей в изучении этого непростого и относительно нового для общества феномена. В Украине разработкой социологической категории КСО занимались Д.И. Акимов, И.Н. Рябец, А.М. Стижова, Л.М. Хижняк и другие.
Специфика категории «корпоративная социальная ответственность» определяется спецификой субъекта данного вида ответственности – бизнеса, а также его активной, генерирующей ролью в обществе. КСО возникает как механизм взаимоотношения и обмена института бизнеса и представляющей его социальной группы с другими группами и институтами. Тут можно согласиться с тем, что «В более широком смысле социальная ответственность рассматривается как определенные ожидания окружающей социальной среды по отношению к лицам, общественным организациям, с одной стороны, и осознание ими своего долга перед обществом, коллективом, индивидами – с другой» [1].

Условно можно выделить четыре главных объекта КСО: бизнес, органы государственного управления, окружающая среда, а также непосредственно социальное сообщество. Задачей КСО является, как мы уже указали, в этой системе связей и отношений формирование позитивных взаимоотношений между бизнес-структурами и социальным сообществом в целом. КСО реализуется в двух основных видах, выделяемых исследователями в зависимости от сферы применения:

- Как хозяйственная деятельность в производственном процессе (выпуск качественных товаров и услуг, внедрение инноваций, обеспечение соответствующих условий труда и достойной заработной платы, социального пакета для работников, выполнение своих обязательств перед партнерами, кредиторами, выплата налогов, проведение природоохранных мероприятий);

- Как собственно социальная активность, которая включает следующие формы: традиционную благотворительность (филантропия, поддержка незащищенных слоев населения, объектов культуры и образования), стратегическую благотворительность (благотворительные программы, фонды) и современную – социальные инвестиции, социальное партнерство, которые формируют новую парадигму взаимоотношений бизнеса и государства, бизнеса и общества [1].

О результатах внедрения КСО в бизнес можно говорить много. Существует множество аргументированных мнений «за» и «против», однако именно внедрению этого механизма в деятельность бизнеса отдается большая роль в формировании социально ответственного бизнеса, «открытой» экономической деятельности, честной конкуренции, да и рыночной экономики в целом.

По нашему мнению, социологи могут стать на защиту КСО, а в некоторых аспектах – стать лидерами процесса формирования КСО в нашей стране, взяв на себя роль «независимого судьи» социально-инвестиционных проектов бизнеса. При этом именно они могут сократить дистанцию между бизнесом и государством, предоставляя последнему объективные результаты внедрения социальных инвестиций при помощи изучения общественной динамики, а не сухие (и часто недостоверные) цифры социальных отчетов компаний.

Литература: 1.Боброва Е.Б. Социальная ответственность бизнеса как социологическая категория // Известия Российского государственного педагогического университета имени А.И.Герцена . - 2009. - № 111. - С.283-284.
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Сучасні стилі життя у контексті конфлікту цінностей
Стиль життя – це система практик, що повторюються в повсякденній поведінці та визначають місце людини у соціальному просторі. Стиль життя відображає життєві цінності, світогляд людини. До стилю життя належать практики в найрізноманітніших царинах: споживання, дозвілля, праця і доходи, здоров’я, участь у політиці, релігії тощо.

Сучасним стилям життя притаманні у контексті конфліктів цінностей такі тенденції, як гедонізація і аскетизація. Гедонізація – це прагнення людини отримати насолоду від життя. Термін використовується для опису матеріально орієнтованого, корисливого погляду на життя. До таких стилів життя належать, передусім, яппі і денді.

Яппі – це молоді заможні люди, захоплені професійною кар'єрою і матеріальним успіхом, ведуть активний світський спосіб життя. Маркерами яппі є: класичний дорогий костюм, найдорожча і найновіша техніка , дорогий автомобіль. Робота, кар'єра, імідж і соціальний статус для яппі є основними життєвими цілями. Солідні заробітки дозволяють підтримувати на належному рівні власний імідж, який, у свою чергу, сприяє подальшому просуванню кар’єри.

Денді – людина, яка стежить за своїм зовнішнім виглядом, поведінкою і вишуканістю мови. У часи зародження цього стилю життя саме його представники були законодавцями мод в одязі. Сучасний аналог денді – метросексуал.

Виявом гедонізму за сучасних умов є також гострі відчуття, що можуть досягатися в екстремальних видах спорту. До них належать: зацепери (люблять їзди на даху потяга); бейскламбери (від англ. «Climb» – дертися, чіплятися, підніматися. Вони лазять на високі будівлі без будь-якої страховки); бейсджампери (стрибають з висоти зі спеціальним парашутом); руфери (любителі лазити по дахах); паркуристи (вид спорту, який поєднує біг, акробатику і подолання перешкод); сталкери (любителі підземель, печер, занедбаних бомбосховищ); дігери (в покинутих будівлях та підземних комунікаціях відшукують речі, що мають якусь цінність); стріт-рейсери (любителі нічних перегонів на автомобілях) тощо.

Згідно результатів опитування, проведеного Інститутом Горшеніна, головними життєвими цінностями українців є здоров`я (78,7%) і матеріальне забезпечення (72,4%). Отже, наше суспільство орієнтоване на матеріальне благополуччя, на поширення у ньому споживацьких стилів життя.

Протилежною гедонізації тенденцією є аскетизація стилів життя, тобто обмеження своїх потреб певним мінімумом. Вона може бути як добровільною, так і вимушеною. Сучасне життя, з акцентом на споживанні і зовнішніх проявах благополуччя, у певної частини населення викликає неприйняття. З'являються окремі люди і цілі групи, які відмовляються від споживацької гонки, обмежуючи свої запити і потреби. До таких стилів життя належать дауншифтінг, екопоселення, хіпі, хікікоморі, бітніки, сквоттінг тощо.

Дауншифтінг означає життєву філософію «життя заради себе», «відмова від чужих цілей». Дауншифтінг – це свідомий перегляд життєвих цінностей і відмова від одних із них на користь інших, зокрема, відмова від прагнення до високих доходів, пов’язаних з ними стресів на користь сім'ї, хобі, психічного комфорту і турботи про власне здоров'я.

Екопоселення – це група людей, як правило, об'єднаних загальними екологічними або духовними інтересами. Багато хто з них бачить техногенний спосіб життя неприйнятним, оскільки такий спосіб життя руйнує природу, а отже, веде до всесвітньої катастрофи. В якості альтернативи техногенній цивілізації вони пропонують життя в невеликих поселеннях з мінімальним впливом на природу. Екологічні поселення часто співпрацюють між собою, зокрема, багато з них належать до Мережі поселень.

Хіпі пропагували прагнення повернутися до природної чистоти через любов і пацифізм. Основною цінністю вони вважають свободу. З точки зору хіпі, людина має бути вільною; досягти свободи можна, лише змінивши внутрішній лад; вчинки внутрішньо розкутої людини визначаються прагненням оберігати свою свободу як найбільшу коштовність; краса і свобода тотожні одне одному, а реалізація того й іншого є виключно духовною проблемою.

Хікікоморі – це підлітки і молодь, які відмовляються від соціального життя і часто прагнуть крайнього ступеню ізоляції і самоти внаслідок різних особистих і соціальних факторів. Такі люди не мають роботи і живуть на утриманні родичів.

Сквоттери – люди, здебільшого, молоді, які займають нежилі приміщення, в яких створюють комуни. Основним правилом сквоттерства є життя без оплати квартири.

Бітніки – це молоді люди, що характеризуються асоціальною поведінкою і неприйняттям традиційних західних культурних цінностей. Зародилося явище в 40 – 50-ті роки в Америці. Тоді це найчастіше були бородаті молоді люди у сандалях, що ходили по кав'ярнях, нероби та любителі джазу. Їхніми атрибутами є: чорний светр з високим горлом, берет, біла майка без малюнка, темні окуляри, одяг чорний або в смужку, козляча борідка і пряме волосся до плечей.

Отже, стиль життя є істотною ознакою людської індивідуальності, особистісного розвитку, який багато в чому залежить від ціннісних орієнтацій, рівня культури та психологічних особливостей самої людини. Закономірності і кореляції, які тут можна дослідити, є перспективою нашого подальшого аналізу.
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Живопись как объект социологического исследования: методологические перспективы

Искусство является многомерным социальным феноменом, присутствующим одновременно в нескольких пластах социального: культуре, экономике, политике, труде etc. Оно является также каналом коммуникации и предметом индивидуального потребления. Парадоксальность искусства состоит в сочетании вполне институциоморфной системы статусов, структур, норм его создания и критериев оценки с глубочайшей субъективностью восприятия его продуктов. Живопись – один из древнейших видов искусства, едва ли не первейший объект социально-философских и квазисоциологических попыток его познания; тем не менее, в рамках собственно социологического знания она остаётся изученной недостаточно. Поскольку изобразительное искусство в той или иной визуальной форме (цвета, символы, стили, фигуры и т.п.) отображает идеолого-ценностную сферу культуры создавшего конкретное произведение сообщества, исследование живописи представляется нам актуальным, так как представляет собой перспективный инструмент социальной диагностики.

Живопись – процесс и результат создания художественных образов посредством тона и / или цвета. В динамическом аспекте искусство живописи является совокупностью процессов производства (включая (вос)производство кадров через обучение), распространения (включая оценивание) и потребления визуальных образов. С точки зрения структурных связей живопись представляет собой элемент комплекса социальных институтов искусства, обеспечивающих удовлетворение общественных духовных потребностей.

Что касается эмпирико-социологического изучения живописи как одной из форм существования феномена искусства, то здесь следует учитывать некоторые особенности, оказывающие непосредственное влияние на специфику конструирования инструментария. Так, если к исследованию художников и потребителей можно применить традиционные методы исследования сообществ – интервью, опрос, наблюдение и т.п., – то изучение рынка изобразительного искусства уже требует специфического подхода, так как последний является лишь частично открытым полем социального взаимодействия.

Если же речь идёт об исследовании ценностных, символических, смысловых аспектов конкретных произведений с целью обрисовать культурный профиль сообщества, объектами исследовательского интереса выступают продукты художественного производства – картины. Здесь социологу понадобится применение методов контент- и визуального анализа, в частности, определение символико-смысловой нагрузки, сюжетов, тем, жанров, стилей и эстетических координат, которым отвечают данные произведения. Кроме того, необходимо также рассмотрение исторического и культурного контекста, в котором данное произведение создавалось, и того, в котором происходит его восприятие.

Целесообразным в современном социологическом исследовании живописного искусства представляется применение методов, заимствованных из других областей социогуманитарного знания: психологии, антропологии, культурологии. Особенно перспективным нам кажется обращение к количественным методам, изрядный опыт применения которых накоплен искусствоведами.

В частности, вызывает интерес изучение размеров и пропорций картин, проведённое В.М. Петровым [1]. В результате него была выявлена 50-летняя цикличность изменения размеров картин, которую автор соотносит со стилевыми изменениями. Однако последние, без сомнения, соотносятся с общекультурными, а значит, и социальными, тенденциями сообществ, продуктами которых они являются, что представляет социологу широкие возможности для проведения историко-культурного анализа, а также прогнозирования изменений культурной сферы.

Среди полезных для социологического изучения искусства методов мы бы хотели также отметить определение цветовых, световых, контрастных характеристик картин, национальных особенностей художественных школ в аспекте чаще всего применяемых художественных приёмов и т.п. Например, изучение заимствования, относительного времени активизации использования тех или иных приёмов в живописи конкретного сообщества может использоваться в качестве индикатора силы и направления культурно-социальных интеграционных процессов. По нашему мнению, комплексное применение к живописи перечисленных выше методов, относящееся к компетентностным возможностям социолога, не только обеспечит более глубокое понимание сущности феномена искусства, но и будет способствовать собственно социологическому познанию вне-искусственных социальных процессов и явлений.

Литература: 1. Петров В.М. Количественные методы в искусствознании. Вып. 1. Пространство и время художественного мира. – М.: Смысл, 2000. – 204 с.
Кармадонова Татьяна
Национальный технический университет Украины "Киевский политехнический институт"

(Украина, г. Киев)

Социализация личности в высшей школе

В наше время становление личности в системе групп и институтов происходит посредством социализации, в процессе обучения в высшей школе, поэтому студенты являются объектом широких философско-социологических исследований.

Студент ВУЗа определяет то, каким общество будет завтра. И от его успешной социализации зависит личное и профессиональное развитие. В связи с этим актуализируется проблема влияния адаптационных механизмов социализации на успешную образовательную деятельность, как выпускников, так и первокурсников.

Проблема социализации личности в высшей школе находится в центре внимания таких ученых, как М.В. Левченко, Т.И. Резник (исследования социальной адаптации в процессе обучения), В.Т. Лисовский, Л.М. Грановская (исследование студенчества как особой возрастной категории), Л.П. Кузнецова, Н.П. Осипова (исследование понятия "социализация"), В.В. Павловский, В.В. Богданова (исследования механизмов развития личности как результата процесса социализации), и ряда других. В данной статье мы ставим цель кратко обрисовать роль социализации в высшей школе как необходимого компонента качественного развития личности.

Для начала стоит определить само понятие социализации, под которым в большинстве исследований понимают процесс усвоения индивидом образцов поведения, психологических установок, социальных норм и ценностей, знаний, навыков, позволяющих ему успешно функционировать как в системе групп, так и в обществе в целом.

Адаптационные механизмы социализации личности в период обучения в ВУЗе связаны с усвоением социальной роли студента как в момент вхождения в студенческий коллектив, так и в период обучения. Процесс социализации студенческой молодежи проходит в сложных, нестабильных и неопределенных условиях. Самостоятельное формирование способов корректных механизмов адаптации не всегда возможно, тогда ситуация развивается стихийно и может иметь различные последствия.

Во-первых, четкие и полные механизмы адаптации организма к любым факторам могут так и не сформироваться у личности, и такой студент в большинстве случаев будет неуспешным, а если продолжит вузовское обучение, то не в силах будет учиться в полной мере. Отказ от осознания важности социализации может привести к появлению малоэффективного специалиста.

Во-вторых, может появиться частичная адаптированность – например, адаптация как случайное открытие или подражание. В данном случае, это положительное явление, ведь невнимательность к обучению и дезадаптационные переживания уменьшаются, но хочется обратить внимание на то, что частичная адаптированность возникают без осознания и вне активного саморазвития индивида. В этом случае студент обязательно встретится с подобными проблемами в будущем. Следовательно, частичная адаптированность лишь временно помогает решению проблемы.

На сегодняшний день в Украине целенаправленной практики мониторинга адаптационных механизмов социализации личности на уровне учебных заведений нет. Поэтому хотелось бы отметить решающее значение введения спецкурсов по формированию адаптационных механизмов социализации студенческой молодежи. Данные технологии и стратегии помогут молодежи жить и работать на полную силу с чувством удовлетворения от самореализации, а это, в свою очередь, порождает чувство эмоционального насыщения от межличностных отношений в системе групп.

Таким образом, социальная среда в высшей школе в своем многообразии выступает как основа социализации студента, а значит, и его успешной жизнедеятельности, профессиональной реализации. Формирование адаптационных механизмов социализации личности является первоочередной задачей каждого ВУЗа.

Василий Келеберда

Украинский католический университет

(Украина, г. Львов)

Вербатим как социологический эксперимент: визуализация актуальных проблем в современном театре (на примере МОНОципального центра им. В.Э.Мейерхольда (Херсон))

Вербатим (от лат. «verbatim» – дословно), или документальный театр как вид театрального представления приобрёл популярность на рубеже XX-XXI веков. Пьесы такого театра полностью состоят из реальных монологов или диалогов обычных людей.

Техника создания пьесы состоит в проведении творческой группой опроса людей по выбранной проблемной теме. Точно сформулированные вопросы дают очень ясную картину проблемы, получаемые в качестве ответов возможные варианты ее решения – начало будущей концепции спектакля. Интервьюеры с диктофонами записывают интервью, обычно опрашиваются не менее 100-150 человек. Для пьесы отбираются наиболее интересные и характерные ответы, при этом, однако, расшифровываются все интервью, что необходимо для создания точных сценических характеристик персонажей. Как правило, творческую группу возглавляет социолог (в МОНОципальном центре им. В.Э. Мейерхольда (Херсон) этим занимается к.с.н. Николай Гоманюк).

Самый знаменитый вербатим – «Монологи вагины» Ив Энцлер (премьера пьесы состоялась в Нью-Йорке в 1996 году). Опрос 100 женщин позволил выявить одну из наиболее серьёзных социальных проблем. Премьера спектакля привела к возникновению общественного движения «День V», цель которого – защищать от насилия женщин во всем мире.

Ортодоксальный вербатим возник в середине 1990-х годов. Лондонский театр Royal Court был первопроходцем в этой области, спектакли, поставленные в нём, были остро социальными. Театр мгновенно реагировал на любое значимое событие – например, после теракта в Лондоне был произведён опрос очевидцев, выживших заложников, членов семей погибших, служителей метро, – словом, всех, кто имел непосредственное отношение к трагедии. Полученные данные были использованы для создания спектакля.

В херсонском моноципальном центре им. Вс. Мейерхольда используют, в основном, ортодоксальный "вербатим" - это когда ни единого слова не добавляется от авторов пьесы. В результате появляется «технологически продвинутое произведение зрелищного искусства, связанное с новой драматургией, содержащее шокирующие элементы, касающееся социально окрашенной реальности, отражающее нестандартный синтаксис разговорной речи, этически и морально неравнодушное» [1], благодаря которому зритель может получить интересный опыт, увидеть что-то настоящее, реальное. 

Как утверждает один из основателей центра Евгений Марковский (стипендиат программы Royal Court): «Вербатим – это метод документального театра. Художнику приходит в голову идея, а дальше уже идут методы социологии и журналистики. Актеры идут за материалом в народ: записывают на диктофон мнения на заданную тему. Собранные интервью монтируются в сценарий. Важно сохранить все лексические и грамматические особенности. В этом – документальность. Изюминка еще и в том, что эти тексты никогда не повторятся. Это фиксация уникального речевого момента. С другой стороны, это не законченная форма, как авторская пьеса. Сценарий можно дополнять новыми интервью, по-новому «лепить» тексты, вводить дополнительных актеров. Эдакий драматургический трансформер. Как правило, для «вкусного» сценического дискурса нужна широкая выборка. Хотя иногда и один человек, находясь в особом нарративном состоянии, способен наговорить на целую пьесу. Мы называем респондентов «донорами текстов». Аналогия очевидна – мы берем у них «кровь», с которой можем делать, что угодно: можем пустить на эксперименты в лаборатории, на создание новых антител или вообще слить, как неподходящую. Что и происходит с 70% текстов. Остальные 30% присваиваем актерам» [2].

Социология как молодая наука все еще формирует свой инструментарий. И «вербатим» – один из её возможных инструментов, который не только анализирует проблемы общества, но и в художественной форме показывает их этому обществу, осуществляя обратную связь, что позволяет продуктивней находить способы решения этих проблем.

Литература: 1. Театр им. Вс. Мейерхольда. – Сайт театра. – Режим доступа: http://teatr.kherson.ua/. 2. Е.Марковский: «Вербатим – отличная прививка от мертвой драматургии» // Коридор. – Электронный ресурс. – Режим доступа: http://korydor.in.ua/interviews/356-Evgeniy-Markovskiy-Verbatim-%E2%80%93-otlichnaya-privivka-ot-mertvoy-dramaturgii

Клубань Дар’я

Східноукраїнський національний університет імені Володимира Даля

(Україна, м. Луганськ)

Лінощі в житті студентської молоді

Незважаючи на поширеність такого соціального явища, як лінь, соціологічна наука і в теоретичному, і в практичному вимірах приділяє недостатньо уваги цьому феномену. Це виглядає невиправданим, враховуючи розвиток глобалізаційних процесів та перехід сучасного суспільства з «стану праці» до «стану відпочинку». Ми можемо спостерігати, як саме підтримка відповідної якості та масштабів лінощів стає нерідко підґрунтям для відпрацювання та реалізації багатьох соціально-економічних стратегій.

Тому, безумовно, лінощі слід розглядати в системі соціологічного знання перш за все як соціальний феномен з притаманними йому специфічними рисами. Їхня суть полягає не тільки в тому, що вони є елементом особистості, вони є також рисою соціального характеру, «який виникає в результаті певних стереотипних переживань та загального способу життя людей» [3], обумовлюючись багатьма соціокультурними особливостями. Релігійні постулати, ціннісні та поведінкові традиції задають відповідну соціальну атмосферу, формуючи уявлення про лінощі та межі їх прояву. Саме ці уявлення стають невід’ємною частиною процесу соціалізації людини. Позитивне ставлення чи, навпаки, заборона прояву лінощів у житті суспільства визначає, якими будуть наступні покоління, що вступають до соціальних відносин.

Однак незважаючи на те, що особливе значення в формуванні ставлення до проявів та уявлень про лінощі мають культурна та духовна сфери життєдіяльності суспільства, закріплення ставлення до ліні у свідомості індивіда проходить саме під час реальної комунікації (буденних соціальних взаємовідносин), коли він може аналізувати прояви лінощів згідно зі своїм особистим досвідом.

Сьогодні у молоді системою їх соціальних відносин формуються досить суперечливі уявлення про лінощі. З одного боку, визнається їхня поширеність у соціальному середовищі та проблемні моменти, що виникають на індивідуальному та суспільному рівнях у зв’язку з масштабами їхнього впливу, а з іншого, визнається відсутність достатніх мотиваційних та дієвих механізмів, що могли б зменшити наслідки цього соціального явища.

З метою з'ясування рівня впливу лінощів на сучасну молодь на базі Східноукраїнського національного університету імені Володимира Даля було організоване та проведене соціологічне дослідження студентської молоді (пілотний проект). Загалом було опитано 151 респондента (80 дівчат та 71 хлопець – згідно з відсотковим розподілом за даними відділу кадрів університету). Опитування проводилося методом анкетування. Основною гіпотезою дослідження стало припущення, що, з одного боку, сучасні молоді люди вважають непотрібним контроль соціальних інститутів та соціального оточення над проявами лінощів, а з іншого боку – без цього контролю лінощі має небажаний вплив на їх соціальне життя. Результати емпіричного дослідження підтвердили нашу гіпотезу. Більшість респондентів (50%) розпочинають боротьбу з лінощами через бажання довести щось собі, а не іншим, але, з іншого боку, пов’язують лінощі саме з недоліком мотивації (56%), тим самим перекладаючи відповідальність за свої дії на суспільство.

Згідно з оцінками учасників опитування, лінощі в студентському середовище – поширене явище. Відчуття лінощів знайоме 95% опитаних. Разом з тим, студенти особливо не виділяють гендерні відмінності в прояву лінощів у своєму оточенні. Стать вважається неважливою, коли йдеться про лінощі, 70% хлопців та 82% дівчат. Цікавим є той факт, що молодь визнає себе більш схильною до відчуття лінощів, аніж представники інших вікових груп. Так вважають 43% респондентів, тоді як 34% учасників відповіли, що вік взагалі не має значення в цьому питанні.

Лінощі дійсно є соціальною проблемою в студентському середовищі. Про це свідчить і те, що через них респонденти стикались з труднощами (79%), шкодували про втрачені можливості (64%), вступали у конфлікти через власні лінощі (61%) та лінощі близьких (64%). Відкладання справ «на потім» додає труднощів у житті, проте саме так зазвичай роблять 9% респондентів, а ще 59% – швидше відкладають справи, ніж роблять їх вчасно. Важливим є те, що 35% опитаних впевнені, що їх соціальне життя було б набагато різноманітнішим, якби не відчуття лінощів, а ще 32% респондентів скоріше погодились, аніж спростували це твердження.

Кожен четвертий (26%) вважає, що більш ніж половині його соціального оточення притаманне відчуття лінощів. Причому ліниві люди у значної частини учасників опитування (26%) не викликають або ніяких відчуттів, або лише відчуття байдужості (18%). Боротись із лінощами, коли вони цього потребують, допомагають своїм близьким 53% респондентів.
Отже, розуміння індивідом місця лінощів у власному житті, свідоме прийняття чи, навпаки, боротьба з ними є відображенням життєвої стратегії особистості [1, с. 225]. Доречно завершити нашу роботу словами Чарльза Дарвіна: «Людина, яка наважується витратити даремно годину часу, ще не усвідомила ціну життя» [2].

Література: 1. Кириллов В.А Лінь як перешкода на шляху до успіху / В.А. Кириллов // Вісник Харківського національного університету імені В.Н. Каразіна. – 2008. – № 812 . – С. 223 – 227. 2. Збірник афоризмів: [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.aphorism.ru/289.shtml. 3. Фромм Е. Людський характер та соціальний процес: [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://modernproblems.org.ru/philosofy/182-begstvo-ot-svobodi.html?start=14

Козак Христина

Національний університет “Львівська політехніка”

(Україна, м. Львів)

Репродуктивна та сексуальна поведінка як автономні сфери життєдіяльності сучасного індивіда

Ведучи мову про автономізацію репродуктивної та сексуальної поведінки, ми в рамках даної роботи матимемо на увазі те, що сексуальна функція не зводиться уже до репродуктивного циклу як такого, а включає в себе сексуальну культуру та множинність статевих сценаріїв. Зрештою, варто підкреслити й те, що питання диференціації вимагає від нас розуміння основних детермінант такої диференціації. Отже, до них відносять наступні:
- гнучка та ліберальна суспільна мораль;
- велике різноманіття контрацептивних засобів;
- зменшення смертності дітей;
- перехід від традиційної до сучасної моделі сім’ї [2].

Власне, саме ці умови сприяли повній автономізації таких двох типів поведінки як репродуктивної та сексуальної. Подібне ж розмежування, в свою чергу, виступило базисною передумовою плюралістичності сучасної сексуальної культури, про що можуть засвідчувати наступні її ключові принципи: 1) право на сексуальну свободу, яка включає можливість повністю виразити свій сексуальний потенціал, проте виключає усі форми сексуального примусу; 2) право на сексуальну автономію, фізичну недоторканість та безпеку; 3) право на сексуальну інтимність у тому контексті, щоб ніхто не вмішувався в рішення та дії особистості, якщо тільки вони не порушують права інших індивідуумів; 4) право на сексуальну справедливість і рівність, що означає свободу від сексуальної дискримінації; 5) право на сексуальне задоволення; 6) право на вільне сексуальне спілкування, включаючи вступ у шлюб, розлучення і створення інших сексуальних відносин;7) право на вільний та відповідальний репродуктивний вибір [1, с. 14-15].

Пояснюючи диференціацію репродуктивної та сексуальної поведінки, варто розуміти сутність та зміст концепту “сексуальності”. Отже, інтимний зв'язок (життя) потрібно розглядати як реалізацію особистісного стимулу до виходу за межі своєї індивідуальності, до об’єднання з навколишнім світом. Таким чином, сенс сексуальності заключається у створенні певних відносин та зв’язків між партнерами, утворенню єдності (“нас”) із двох представників протилежної статі (хоча останнє в наш час також виявляється непринциповим). Власне тому сучасна сексуальна поведінка, окрім біологічних потреб індивіда, задовольняє ще й потребу спілкування із своїм партнером [1, с. 19-20].

Крім того, однією із диференціюючих ознак репродуктивної та сексуальної поведінки є те, що сексуальна поведінка як така включає різного роду сучасні контрацептивні заходи, які сприяють відмежуванню сексуальної поведінки від репродуктивної. Саме тому сексуальна поведінка у своєму арсеналі містить велике коло контрацептивних засобів, тоді як репродуктивна виключає їх зі свого складу, роблячи акцент на продовженні роду. Подібне розмежування слугує основою того, що сучасне коло контрацепції є доволі різноманітним та надає можливість вибору, що означає можливість пристосування до кожної людини окремо.

Ведучи мову про характеристики сучасної сексуальної поведінки, варто відзначити те, що сексуальна поведінка модерного типу набирає чуттєвого та емоційного характеру на фоні паритетних взаємовідносин між двома суб’єктами: чоловіком та жінкою. Більше того, ліберальність суспільної моралі схильна трактувати сучасну сексуальну поведінку як сферу релаксації та так званого особливого мистецтва [3, с. 60].

Говорячи ж про специфіку та особливості сучасної репродуктивної поведінки, перш за все ми підкреслимо, що сьогодні відбувається подальша зміна соціокультурної моделі планування сім’ї від нормативної до більш раціональної, що неминуче пов’язано зі зменшенням кількості дітей у сім’ї (або ж із актуалізацією культури малодітності). Нормативність та обов’язковість народження дітей, обумовлена традиціями аграрного суспільства та у значній мірі ідеологічно стимульована соціальною політикою радянських часів, поступово відступають у нашій культурі. Крім того, для етапу модерності характерною є тенденція варіативності віку народження жінкою першої дитини. З одного боку, зменшення віку народження першої дитини обумовлене зменшенням віку початку сексуального життя. З іншого боку, потреба жінок у професійному рості та економічній незалежності призводить до свідомого народження дітей у більш пізньому віці, після досягнення певних успіхів у кар’єрі. Саме тому, варто відзначити також суперечливість сучасної репродуктивної поведінки: з одного боку, це ранній початок статевих зносин, з іншого – відстрочена потреба планування дитини.

В якості висновку можемо сказати, що диференціація репродуктивної та сексуальної поведінки є свідченням автономізації цих сфер життєдіяльності індивіда, а отже, свідомого та усвідомленого вибору активізації як однієї, так і іншої сфер поведінки. Відсутність же злитності цих двох сфер поведінки відкриває широку перспективу плюральності сексуальних сценаріїв як планів проведення інтимного часу разом, і, зрештою, робить акцент на сексуальності як одному із пріоритетів подружнього життя сучасних пар. При цьому розуміння сексуальної поведінки як одного із пріоритетів подружнього життя робить статеву поведінку більш багатогранною та витонченою.

Література: 1. Акімова Л. Психологія сексуальності: Навчальний посібник / Л. Акімова. - Одеса: СМИЛ, 2005. –198 с. Рос. мова. ISBN 5-8404-0135-8 20. 2. Анурин В.Ф. Сексуальная революция двойной стандарт / В.Ф. Анурин// ”Социологическое исследование”. – 2000. –№ 9. – С. 88-89. 3. Вакуленко С. Соціологія сім’ї: Навчально-методичний посібник для викладачів та студентів / С. Вакуленко. – Харків: Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна, 2003.– 159 с. 4. Дарский Л.Е. Рождаемость и репродуктивная функция семьи / Л.Е. Дарский // Демографическое развитие семьи: Сб. статей. М.: Статистика, 1979.–С. 91-93.
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Социология культуры vs культурсоциология
В первую очередь, зафиксируем ключевое различие в подходах, стоящих за данными, для непрофессионального глаза внешне идентичными, обозначениями – «социология культуры» и «культурсоциология». Примечательно, что они все еще остаются «слабо отрефлексированными и разделенными» [1], и проникают в постсоветскую социологию преимущественно благодаря «снятым» версиям культурсоциологии французских постструктуралистов – П. Бурдье, М. Фуко (которых, кстати, в самом социологическом дискурсе Германии чаще обозначают именно как культурсоциологов) или косвенно – через отечественные версии культурологии и культурфилософии (Я. Когана, В. Флиера). Рассмотрим различия этих традиций более подробно.

«В первом случае предпринимается попытка описания и анализа культуры на уровне теории среднего уровня (отраслевой социологии) в аспекте включенности культурной компоненты в социальную жизнь общества и его подсистем (культура труда, быта и т.д., политическая, экономическая и т.д. культура) и/или в аспекте выявления специфической области (сферы) культуры (духовной жизни) как в институциональном, так и в поведенческом срезах, т.е. как особой предметности (особого предмета) социологического изучения. Во втором же случае речь идет об изучении культуры социологическими средствами на метатеоретическом уровне анализа, а тем самым К.-С. (культурсоциология – А.К.) претендует на статус фундаментального знания об обществе, в котором само социальное начинает пониматься, трактоваться и интерпретироваться в терминах культурного, а следовательно – не столько культура объясняется через реалии социума (что характерно для версии С.К.), сколько, наоборот, социум становится «производным» от культуры» [1].

По сути, в «социологии культуры» предпринимается попытка исследования культуры лишь как результата сложившихся социальных отношений или, в более современных версиях, «чистого скелета» социальной жизни («идеи», «ценности»). Любая попытка вынести культуру в объемлющий фон неизбежно вызывает её «выпадение» за рамки социологического анализа из-за невозможности свести ее многообразие к какому-либо единичному репрезентативному предмету исследования (или «методу», подходу). Данная проблема присуща социологии, придерживающейся организации социологического знания по модели «теорий среднего уровня». В рамках этой исследовательской программы существует требование выделения «реальных», эмпирически доступных социальных явлений и процессов («предметов»), для исследования которых организуются локальные эмпирические и теоретические социологические знания. Эта технология фрагментации, «дробления» социальной действительности вполне адекватна для эмпирического исследования локальных социальных процессов, всегда ограниченного ресурсами и размерностью прикладной задачи заказчика (научной, коммерческой или политической организации). Но она не отвечает задачам тотального, эпистемологического «среза» культуры с точки зрения определенных перспектив («подходностей»), адекватно репрезентирующих, каждая по-своему, сложностный феномен культуры. Поэтому культура не укладывается в такую технологию прикладного социологического «опредмечивания», претендуя на статус тотального фона, охватывающего социальное и социологическое знание, а также форматы их сопряжения (исследование, управление, организация и т.п.).

Литература: 1. Абушенко, В. Л. Социология культуры // Социология: Энциклопедия / Сост. А. А. Грицанов, В. Л. Абушенко, Г. М. Евелькин, Г. Н. Соколова, О. В. Терещенко. — Мн.: Книжный Дом, 2003. — 1312 с.
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Міжетнічна комунікація в сучасних умовах культурного прикордоння: до постановки проблеми

В останні десятиліття український соціум переживає масштабну трансформацію своєї національно-етнічної структури. Зрушення в цій площині мають безліч наслідків, значна частина яких трактується в суспільстві як негативні: у нашому випадку йдеться про етнічні конфлікти та кризу національної ідентичності. Ці, здавалося б, різнопорядкові явища нової соціокультурної реальності при детальному розгляді постають пов’язаними на багатьох рівнях. Характер цього взаємозв’язку зумовлюється особливостями організації соціокультурного простору, які складалися впродовж тривалого часу на певній території – такий висновок можна зробити, коли зважити на численність можливих варіантів організації міжетнічної взаємодії.

Харківщина становить особливий інтерес для дослідників як регіон, який має статус культурного прикордоння й водночас великого транзитного коридору. Очевидно, що одним із чинників, який забезпечив культурну своєрідність регіону, стала активна міжетнічна взаємодія. Тривалі та різноманітні контакти між представниками різних етносів (передусім російського та українського) мали своїм наслідком встановлення достатньо тривкої етнічної рівноваги з одночасним формуванням специфічної форми національно-культурної ідентичності. Це, в свою чергу, сприяло усталенню уявлень про Харківщину як область полікультурну та поліетнічну, білінгвічну, таку, що має глибокі та міцні традиції толерантності.

Тим більш цікавим видається питання про характер трансформації національно-культурної ідентичності мешканців регіону, яка пов’язана зі змінами в етнічній структурі суспільства в останні два десятиліття. Ці зміни спричинені, насамперед, швидким зростанням кількості емігрантів – вихідців із країн Азії та Африки.

Серед наслідків згаданих змін на особливу увагу заслуговують ті, які на владному рівні тлумачаться як негативні та небажані: активізація діяльності праворадикальних організацій, поширення ідей расизму та різноманітних проявів дискримінації за расовою чи етнічною ознакою, а головне – загроза ескалації міжетнічних конфліктів із застосуванням фізичного насильства. Дослідження механізмів трансформації національно-культурної ідентичності в зв’язку зі змінами характеру, інтенсивності, направленості міжетнічної комунікації дозволить відповісти на низку практичних питань, основне з яких можна сформулювати наступним чином: якою мірою і за допомогою яких важелів органи влади, засоби масової інформації, громадські об’єднання, тобто ті чи інші суб’єкти суспільних відносин, можуть впливати на попередження, перебіг і погашення міжетнічних конфліктів?

Увагу на проблеми прикордоння як специфічного геокультурного простору вітчизняні дослідники звернули порівняно нещодавно. Послідовна наукова зацікавленість цим комплексом питань стала можливою лише після розпаду Радянського Союзу, що, з одного боку, спричинив появу практичної необхідності переосмислити нову дійсність в актуальних категоріях, а з іншого – пришвидшив оновлення теоретико-методологічного інструментарію науковців. Так, на сьогодні можна виокремити такі основні напрямки дослідження міжетнічної взаємодії: цивілізаційний (С. Хантінгтон), історико-політичний (Е. Сміт, Б. Андерсон, А. Каппелер), психологічний (Г. Штейнталь, М. Лацарус, В. Вундт), соціологічний (А. Шюц, Л. Іонін), постколоніальна теорія (Е. Саід, Ґ. Співак).

Серед питань, яким українські дослідники дотепер приділяють найбільше уваги, можна назвати проблеми міфогеографії, мовної і національної самосвідомості, а також моделі і практики міжетнічного співжиття. Напрацьований на сьогодні матеріал становить широку базу для подальших досліджень, проте і донині його якісна обмеженість не дозволяє зробити загальних висновків і демонструє численні лакуни.
Так, усталений підхід до вивчення культурного простору прикордоння передбачає зосередження уваги зазвичай лише на двох суб’єктах міжетнічної взаємодії. Така позиція є абсолютно непридатною для дослідження кризових явищ, коли в короткий проміжок часу етнічна структура зазнає суттєвих змін, число суб’єктів міжетнічної взаємодії збільшується, а сформована до цього часу «культура контактної зони» стає чинником, який впливає на характер міжетнічної комунікації. Саме ця властивість принципів організації соціокультурного середовища прикордоння визначати, а також межа цієї визначуваності, вимагає сьогодні уваги дослідників.

Важливою на сьогодні лишається також проблема розрізнення та співвідношення понять культурної, етнічної, національної, расової ідентичності.

Отже, актуальним видається дослідження, у якому вдасться довести або ж спростувати наступні тези:

1. Міжетнічна взаємодія може набувати різних форм у залежності від конкретних соціокультурних умов. Проте вірогідність актуалізації міжетнічного конфлікту завжди висока. 

2. Харківщина як територія культурного прикордоння надає особливі умови для міжетнічної комунікації, які впливатимуть і на перебіг можливого конфлікту.

3. Однією із специфічних ознак є створення соціальних інститутів у вигляді добровільних громадських об’єднань, члени яких стають активними учасниками міжетнічних конфліктів. Ці організації становлять основу для виникнення субкультур і тяжіють до маргінальності, проте займають чітко визначене місце в соціальній структурі і виконують важливі культурні функції.

Необхідні висновки дозволить зробити дослідження суспільної думки, офіційної позиції місцевої влади та ідеологічної бази праворадикальних організацій. Значний потенціал тут вбачається в методах контент-аналізу, інтерв’ю, включеного спостереження.

Коростильова Олена
Національний авіаційний університет
(Україна, м. Київ)

Професійне самовизначення молоді як актуальна проблема соціологічного дослідження

В умовах кардинальних змін, що відбуваються в українському суспільстві, відкриваються нові віхи в будь-якому процесі, в тому числі, й у професійному самовизначенні молоді. Високий ступінь інтегрованості професійного самовизначення в сферу соціальних відносин надає цьому процесу особливе значення в контексті сучасних перетворень.

Професійне самовизначення – це процес формування особистістю свого ставлення до професійно-трудового середовища та спосіб самореалізації цієї особистості.

Глибоко та масштабно проблема професіонального самовизначення вивчалась такими соціологами, як Є.І. Головаха, В.Л. Оссовський, М.Х. Титма, В.М. Шубкін, В.О. Ядов. На їхню думку, частково обумовленою соціокультурною ситуацією того часу, професійне самовизначення являло собою врегульований процес, спрямований на гармонізацію суспільного організму в цілому. Також розробкою окремих аспектів цієї проблеми займались І.М. Попова, В.І. Паніотто, І.О. Мартинюк, В.Ф. Черноволенко. У контексті ринкових реформ професійне самовизначення розглядалося в статтях М.А. Шабанової, Л.Г. Сокурянської, Т.В. Ковальової.

Процес самовизначення особистості у будь-якій сфері – це екзистенційно-соціальне конструювання та відбір альтернатив особистістю в умовах соціального середовища, соціально-психологічний процес. Починаючи з 80-х років, велика увага при вивченні мотиваційної складової професійного самовизначення, ціннісних орієнтацій, саморегуляції особистості приділяється досягненням психологічної науки. Багато вітчизняних соціологів посилаються на праці Л.С. Виготського, який займався вивченням процесів самовираження особистості, на А.Н. Леонтьєва, його теорію діяльності та діяльнісного розуміння природи особистості, а також на ідеї функціонального аналізу пізнавальних процесів С.Л. Рубінштейна, Б.Г. Ананьєва.

Аналіз праць радянського періоду показав, що дослідження проблеми професійного самовизначення у той час відбувалося ідеологізовано. Сфера дослідження обмежувалась вивченням професійного самовизначення до моменту вступу до ВНЗ, і лише в останні десять-п’ятнадцять років почали з’являтися науково-дослідницькі праці, присвячені професійному самовизначенню випускників вищих навчальних закладів. Процес професійного самовизначення включає в себе складну програмно-функціональну діяльність індивіда, яка полягає в інтеріоризації норм та цінностей, в усвідомленні потреб та здійсненні адекватного професійного вибору, у виробленні стратегій реалізації професійного вибору та включення в трудову діяльність. У цьому контексті також слід звернути увагу на дослідження проблеми мотивації професійного самовизначення, що глибоко аналізувалась такими дослідниками, як А.Г. Здравомислов, Н.Ф. Наумова, В.Г. Немировський. Так, В.О. Ядов аналізував процеси мотивації та розвивав концепцію диспозиційної регуляції діяльності особистості. Мотивацію в навчальній діяльності вивчали В.В. Столін, М.І. Алєксєєва, В.І. Шкуркін. Але на сьогодні не досить ґрунтовно розроблена проблема мотивації професійної діяльності молоді в динамічному аспекті.

Отже, звертаючись до проблеми професійного самовизначення молоді, дослідники звертають увагу на багатомірність та багатоступеневість даного процесу, в якому виділяються аспекти, що пов’язані не тільки із внутрішньою мотивацією вибору професії, але й із завданнями, які суспільство ставить перед особистістю, з процесом формування індивідуального стилю життя, частиною якого є професійна діяльність.

Криворучко Наталія 
Прикарпатський національний університет імені Василя Стефаника

(Івано-Франківськ, Україна)

Страх як визначальна характеристика 

поведінки громадян на пострадянському просторі

Сучасна цивілізація із своїми викликами та перспективами створює необхідність формування нових парадигм мислення, свідомості та поведінки. В добу глобалізації форсований розвиток суспільних та державотворчих процесів робить очевидною необхідність розглядати страх як соціально-політичний, культурний феномен, що породжує різні форми тоталітарно-диктаторських та інших маніпулятивних режимів, а також консервацію усталених суспільних ієрархій.

Стихійні бунти та соціальні вибухи, локальні конфлікти та конфлікти глобальних масштабів стали типовим явищем нашого сьогодення. Невпевненість у заданому напрямку руху, обраних соціальних стратегіях породжують не лише страх перед новим та невідомим, але й консервують застарілі ознаки режимів, породжують армії апологетів, які відстоюють існуючі або нещодавно ліквідовані системи та устрої. Під впливом цього незмінними залишаються моделі поведінки та дезактивуються цінності, які не функціонують у нових умовах.

У посттоталітарних державах, до яких не лише територіально, але й – поки що –ментально належить і Україна, почуття страху лише деякою мірою послабило свою вагу (у порівняні з попередньою епохою СРСР), фактично трансформувавшись в одну із форм інстинкту, закріпившись в позасвідомій історичній пам’яті. Нове покоління, що прийшло на зміну поколінню, породженому радянською системою (тут йдеться про Східну Європу впродовж останніх десятиліть), не встигло виробити механізми самодостатності, фундаментально нові мисленнєві моделі та зразки соціальної поведінки. Натомість воно формує ілюзію самодостатності та імітує діяльність.

Попри миттєві спалахи незгоди та нестабільні намагання відстоювати власну позицію («живий ланцюг» 1991, «Помаранчева революція» тощо), сучасне покоління нездатне створити повноцінний стратегічно спрямований простір з окресленим магістральним рухом. Однією з причин існуючої ситуації є «страх» як надзвичайно розгалужений, мутований та видозмінений, системно адаптований «вірус», який спричинив «захворювання» соціальної та метакультурної системи, якою є Україна на сьогоднішній день.

Впродовж ХХ століття проблеми страху у розглядали у своїх розвідках такі дослідники, як Р. Бультман, М. Хайдегер, Ж.-П. Сартр, К. Ясперс, С. Московічі. Серед російських вчених проблему страху досліджували М. Бердяєв, К. Леонтьєв, В. Андрусенко, Ю. Лотман, Д. Ольшанський. Цю ж проблему розглядали українські дослідники: А. Єрмоленко, Л. Гандзюк, В. Малахов, Н. Паніна, А. Романова, М. Савина, О. Туренко, Н. Хамітов.

Однак, при дослідженні даного феномену очевидною є проблема відсутності єдиного комплексного теоретико-методологічного та системно упорядкованого філософського обґрунтування даного поняття та термінологічного апарату його дослідження. В науці склалось кілька основних підходів до вивчення страху як категорії буття, що загалом окреслює хитку і нечітку епістемологію соціальної реальності. Страх як фізіологічний інстинкт самозбереження, притаманний людському організму на кожному з етапів його розвитку (слідом за З. Фрейдом: від «постродового» страху до «страху смерті»). У сучасній психологічній енциклопедії «страх» визначається як негативний емоційний стан, що виникає у людини при появі уявної або реальної загрози для життя чи благополуччя. Отже, це є стан, який попереджує про небезпеку, перешкоджаючи продовженню впливу негативних факторів на людину.

На сьогодні вектор страхів сучасної людини зміщується: зі страху, зверненого на зовнішній світ (страху перед природними катаклізмами, світовим тероризмом), на страх внутрішній (наприклад, перед владою). Але, як показує історичний досвід, така форма страху спричинює втрату адекватності, самодостатність та відчуття міри втрачаються, перетворюються в параноїдальний абсолют.

Відчуваючи небезпеку за своє майбутнє, людина створює запаси, які перевищують її потреби. Це знижує у неї відчуття тривожності та створює ілюзію безпеки, влади над тими чи іншими речами. Страх має велике мотиваційне значення у процесі суспільних відносин, впливає на соціальні, психологічні, економічні процеси, настрої людей. Часто він створює певні установки, стереотипи, моделі поведінки і типи мислення тих чи інших соціальних груп. 

Страх як ментальна характеристика перешкоджає самоорганізації громадян та творенню з хаотично налаштованих частинок цілісного організму з синергетичною енергією (стратегією) руху та розвитку. Трансформація страху сьогодні задає рух не лише політичним, але й соціальним, громадянським процесам та навіть родинним статусам. Страх необхідно розглядати як окремий, важливий та дуже вагомий чинник сучасних економічних, геополітичних та ін. процесів. 

Гіпертрофована урбанізація, масова освіта та масовізація культури, що супроводжуються зникненням сіл, традиційної культури та відмиранням виключно українських традицій тощо – усе це є наслідком страху невизнання своїх коренів, національного положення та історичного значення.

Таким чином, страх є невід’ємним елементом культури будь-якого суспільства. Це не лише одна з емоційних реакцій людини на подію (зовнішній подразник), але й елемент поведінки та типу мислення. Вони актуалізуються у перехідні періоди, при авторитарних режимах, у закритих економічних, політичних системах та ін. Нині українське суспільство, що страждає на послаблення особистості та створює парадоксальну керовану ним систему, названу державою, у значній мірі послуговується страхом як основним інструментом формування системи. Намір створити державу, яку б поважали співгромадяни, призводить до прямо протилежного результату, породжує страх і ненависть.

Кузьменков Владимир

Государственный университет – учебно-научно-производственный комплекс

(Россия, г. Орёл)

Социально-политические трансформации в постсоветской России

Долгое время после октября 1993г., несмотря на общую демократическую направленность, доминирующей научной точкой зрения в вопросе перспективы установления типа политического режима в России являлся авторитаризм, при том, что различия теоретических позиций ученых обнаруживались не только в специфике его определения, но и в выявлении его социальной сущности.

От возможности установления авторитарного режима в Российской Федерации предостерегали такие исследователи как Д. Фурман, И. Клямкин, А. Галкин и Ю. Красин. По их единодушному мнению, «вползание» России в авторитарную ситуацию – состояние, при котором правящие группировки, сохраняя фасад конституционного строя, фактически узурпируют властные функции, – будет способствовать блокировке демократических каналов осуществления власти. Это и подтвердила в дальнейшем российская практика: подавляющая часть собственности крупных предприятий без какого-либо контроля со стороны институтов гражданского общества была передана в частные руки посредством денежной приватизации, которая свелась к их продаже заранее намеченным владельцам за символическую цену. Приватизация, проведенная в атмосфере беззакония, а потому противоречащая принципам политического либерализма, привела к появлению нового класса собственников, стремящихся к укреплению своих политико-правовых позиций.

Оценку социальной сущности приватизации дал российский философ А.А. Зиновьев в книге «Кризис коммунизма». Исходя из предпосылки о том, что «коммунизм есть всеобщая организация населения страны в систему отношений начальствования и подчинения», он определил смысл социально-экономических преобразований как разрушение коммунистических коллективов. Формально приватизация имела целью развитие предпринимательской активности населения, переход к рыночным отношениям и отказ от патернализма государства советского времени. Однако латентное разрушение аграрного и промышленного секторов обернулось разрушением первичных социальных групп и изменением всей социально-политической среды жизнедеятельности человека.

Одной из главных проблем конца 90-х годов XX в., исключающей возможность перехода к демократическому управлению страной, являлась «сверхмногопартийность», в результате которой ни одна партия не обладала реальной властью в силу сосредоточения всего ресурса влияния в руках президента. Анализируя сложившуюся обстановку, А.А. Зиновьев спрогнозировал два пути выхода из ситуации: появление множества «клонированных», социально одинаковых и послушных власти партий, либо возникновение партии власти вроде КПСС. По существу, А.А. Зиновьев оказался прав в своих прогнозах: во-первых, партия власти «Единая Россия» создалась посредством слияния ряда центристских партий; во-вторых, российский Президент, легитимизирующий свои полномочия через парламент, назначен скрытыми акторами политического процесса, что, в определенной степени, сближает выборы Президента России с выборами Генсека СССР; в-третьих, появление партии «Единая Россия» выступило эффективным механизмом выстраивания вертикали власти.

Политическая стабильность, установившаяся с приходом к власти В.В. Путина, прямо повлияло на трансформацию социальной структуры общества. По данным Л.А. Беляевой, к 2006 г. чётко определились тенденции уменьшения численности бедных и роста доли обеспеченных граждан. Однако же это вовсе не свидетельствовало о коренном улучшении профиля стратификации: слой «нищих» и «бедных» в 2006 г. составлял 33% от всего населения, слой «необеспеченных» – 21%, быстро растущий слой «обеспеченных» – 29%, «богатые» насчитывали 11%, причем доля этого слоя не меняется с 1998 г., когда он сформировался. Слой «богатых» отличается высокой концентрацией доходов и собственности: в 2000-2005 гг. коэффициент фондов повысился с 13,9 до 14,8 раз, и это произошло наряду с повышением доходов бедных.

В целом, можно сделать вывод, что в 1990-2000-е годы в России сама сфера социального претерпевала существенные изменения. Современное российское общество – гибрид, состоящий из нескольких политических культур. Поэтому вполне справедливо А.А. Зиновьев определяет политический режим современной России выражением «политический Квазимодо» в силу смешения в нем самых разных феноменов: за счет фрагментов коммунизма наше общество продолжает выживать; элементы капитализма легитимизируют власть; принципиально новым явлением выступает неофеодализм, характеризующийся тем, что глубокое разделение общества по социальному положению привело к равнодушию обывателя и высокой степени конформизма. Приватизация социальной сферы, или то, что Ю. Хабермас назвал процессом «рефеодализации общественной сферы», выступает сегодня одной из важнейших характеристик российского общества. Крупные корпорации, как национальные, так и транснациональные, начинают постепенно контролировать через СМИ общественную сферу и государство, при этом последнее выступает все более активным актором частной сферы, размывая границы частного и общественного, превращая граждан в потребителей. Кроме того, только политическая элита способна сегодня артикулировать свои интересы и поддерживать свою власть через СМИ, абсолютное же большинство населения обречено на поиск собственной идентичности, языка, самосознания, и, как следствие, на постоянную манипуляцию со стороны власти с целью создания иллюзии тождества власти и народа.

В современной России кризис социального выражается в распаде социального взаимодействия, которое предельно унифицируется и фрагментируется при активном содействии власти. Она же берет под строгий надзор любую общественную организацию, в т.ч. группы интересов, превращая их в политические и потому контролируемые. По нашему мнению, крах социального напрямую связан с тяжелейшим состоянием русского народа, стоящего перед фактом схода с исторической сцены или полного исчезновения. Демографическая депопуляция выражает психологическую усталость народа, потерю того, что А. Шопенгауэр назвал «волей к жизни». Поэтому сегодня главным выбором русского народа является альтернатива: стать лучше или исчезнуть.

Кузьмін Віктор

Класичний приватний університет

(Україна, м. Запоріжжя)

Технологізація соціалізації студентів-сиріт у ВНЗ

Кризовість сімейних відносин, проблемність демографічної політики призводять до появи такої соціальної групи, як сироти. Держава забезпечує їм конституційне право на доступність вищої освіти. В рамках авторського дисертаційного дослідження у 2011 році було проведено соціальне діагностування студентів-сиріт України. Як виявилось, мало в якому ВНЗ робота із сиротами йде належним чином. При аналізі оцінки сиротами роботи кураторів академічних груп видно, що вона проводиться недостатньо: 19% сиріт на питання «Як часто Ви спілкуєтесь з куратором групи?» відповіли, що не знають, хто це; «Кожні півроку» – 13%; «Раз на рік» – 14%. Загалом, 46% сиріт не мають необхідного контакту із кураторами академічних груп. Ніхто зі студентів-сиріт не зазначив, що їм допомагають соціальні працівники, психологи, представники студентських соціальних служб та центрів соціальних служб тощо, хоча відповідні відкриті питання у анкеті були.

Діяльність ВНЗ України має бути організована так, щоб діяли створені передумови успішного навчання та виховання сиріт. Посадовими особами-агентами соціалізації сиріт у ВНЗ можуть бути: соціальний працівник (головний виконавець соціальної технології); юрист (фахівець юридичного відділу, до компетенції якого входить юридичне та економічне консультування студентів-сиріт), психолог (який надає психологічну допомогу), адміністрація факультету та ректорат ВНЗ, які виконують виховну та координаційну роботу. Також важливою може бути допомога первинних профспілкових організацій студентів та органів студентського самоврядування.

Проаналізувавши проблемність соціалізаційних взаємодій, ми пропонуємо включити до посадових інструкцій вищезазначених агентів соціалізації основні види робіт за основними напрямками адаптації та соціалізації цієї специфічної групи студентства. Відтак, посадова особа, що працює із сиротами, з нашої точки зору, може і має:

- сприяти зарахуванню абітурієнтів пільгових категорій до навчання за спеціальностями ВНЗ з урахуванням профорієнтаційної складової;

- організовувати надання всіх передбачених законодавством України пільг згідно з фаховим висновком юридичного відділу ВНЗ, готувати відповідні проекти наказів, розпоряджень тощо;

- приймати участь у першочерговому поселенні до студентських гуртожитків (у разі потреби) та відповідно до статусу у звільненні від сплати за проживання;

- організовувати облік, видачу, повернення і списання бланків «Єдиних квитків» згідно з передбаченими законодавством України пільгами;

- щорічно залучати студентів до соціальних заходів, які проводяться у ВНЗ та місті (за можливістю – із наданням грошової допомоги та матеріальних цінностей);

- під час навчання студентів пільгових категорій постійно видавати безкоштовно квитки на культурно-мистецькі, спортивно-масові заходи, які проводяться у ВНЗ та місті;

- сприяти в наданні студентам-сиротам безкоштовних путівок до санаторію-профілакторію університету, сезонного оздоровлення тощо. За необхідності залучати кошти комісії соціального страхування, стипендіального фонду ВНЗ, профспілок, органів студентського самоврядування, потенційних спонсорів тощо.

- на постійній основі проводити контроль за станом здоров’я за допомогою органів охорони здоров’я, установ за місцем проживання сиріт;

- додатково до факультетських заходів з виховання та корекції (куратори академічних груп та інші особи, які мають відповідати за виховну роботу на факультеті) проводити виховну та корекційну роботу. Якщо студенти з числа пільгових категорій не встигають виконати навчальний план, соціальний працівник сприяє в подовженні сесії для ліквідації академічних заборгованостей перед адміністрацією відповідних факультетів та ВНЗ;

- кращих студентів залучати до громадської, спортивно-масової та інших видів роботи у громадських засадах, що поліпшить адаптивні можливості цієї соціальної групи при подальшому працевлаштуванні;

- обробляти показники деканатів у частині відвідування занять студентами-сиротами;

- сприяти у питанні постановки на облік для отримання житла у районних адміністраціях за місцем проживання сиріт, БТІ тощо; надає змістовні рекомендації студентам-сиротам щодо особливостей постановки на цей облік, сприяє отриманню відповідних довідок з різних установ. У разі наявності житла сприяє у збереженні права на житло (яке було успадковане від батьків чи інших рідних);

- організовувати колективні зібрання студентів-сиріт зі спільним обговоренням основних питань їх життєдіяльності

- за необхідності залучати інших виконавців соціальної роботи (юристів, психологів, адміністрацію факультету та ректорат ВНЗ, тощо);

- представляти інтереси сиріт в органах державної влади та місцевого самоврядування (за дорученням ВНЗ).

- залучати служби у справах дітей, Центри соціальних служб для сім’ї, дітей та молоді, студентські соціальні служби ВНЗ;

- сприяти забезпеченню та дотриманню рішень органів опіки та піклування.

Останнім часом на загальнодержавному рівні ведеться також державна політика зі створення у кожному ВНЗ структурного підрозділу зі сприяння працевлаштуванню студентів та випускників-сиріт. Є певні надії щодо серйозності намірів держави забезпечити кожного випускника першим робочим місцем, і тим самим сприяти соціальному становленню випускників. Ще одним віянням є створення психологічних служб ВНЗ, підстави для створення яких вже давно назріли, але дії державних установ в черговий раз чомусь зупинились.

Кулешов Александр

Белорусский государственный университет
(Беларусь, г. Минск)

Донорство крови в Беларуси: возможности социологической диагностировки 

Летом 2011 г. (впервые с 2008 г.) в некоторых белорусских СМИ обсуждалась проблема дефицита донорской крови, проблема снижения донорской активности в стране. Если в 2008 году нехватка крови была связана с введением новых норм хранения крови и ее компонентов (был увеличен срок, в течение которого кровь находится на карантине), то в 2011 году это объяснили периодом отпусков. Интересно, что сообщения о «сезонном дефиците крови» появились сразу после принятия постановления Совета Министров от 2.06.2011 № 693 «О некоторых вопросах, связанных с донорством крови и ее компонентов». Вступив в силу 9.06.2011 г., данное постановление изменило (и, надо признать, действительно урегулировало) порядок предоставления компенсаций и доплат донорам. В то же время, однако, оно уменьшило материальную привлекательность донорства. В контексте рекордной инфляции в Беларуси в 2011 году, роста цен, а также учитывая отмену еще в 2007 г. большинства льгот почетным донорам с сохранением уже в течение нескольких лет размеров компенсаций за сдачу крови, можно утверждать, что материальное стимулирование донорской активности с лета 2011 года было значительно снижено. Самих же белорусских доноров уже никак нельзя называть «одними из самых высокооплачиваемых в мире», как раньше об этом говорил директор Республиканского научно-практического центра гематологии и трансфузиологии М. Потапнев. Однако в свете значительного (если не чрезвычайного) снижения донорской активности и возникшего дефицита крови и ее компонентов в ноябре 2011 года было принято решение о трехкратном увеличении размера компенсации донорам крови, что до некоторой степени решило проблему снижения донорской активности. Однако это же решение значительно обострило нравственные проблемы мотивирования доноров.

Материальное стимулирование доноров часто рассматривается как негативное, его принято считать основным фактором риска в работе Службы крови. Заместитель директора РНПЦГТ Э. Свирновская, подтверждая данное мнение, говорила: «Совет Европы ежегодно призывает глав европейских государств прекратить оплачивать донорам сдачу крови, при этом Совет Европы высказывает свою позицию о том, что все платные доноры – опасные доноры». Об этом же сообщает и Всемирная организация здравоохранения: «Сдача крови за вознаграждение зачастую привлекает к донорству маргинальные слои, которые используют этот процесс в качестве источника своего дохода. Многие люди из этой категории являются больными, в том числе ВИЧ-инфицированными... Основным стратегическим направлением ВОЗ в настоящее время является сбор крови на безвозмездной основе от добровольных здоровых доноров, которые сознательно и регулярно сдают кровь». Более того, «ВОЗ рекомендует странам, которые не перешли 100% на добровольное донорство крови, применять инновационные подходы к участию населения и привлечению молодежи, а также к разработке национальных программ донорства крови, чтобы увеличить число добровольных доноров, постепенно отказаться от доноров-родственников и ликвидировать платное донорство». Подчеркну, что резкий переход на безоплатное (безвозмездное) донорство, созвучный с резким снижением доходов от донорства, произошедшим в нашей стране летом и осенью 2011 года, вызывает серьезные опасения. К примеру, в Украине, где в последние десятилетия наблюдается резкий спад количества доноров (более чем в 2 раза), безоплатные доноры в 2008 г. составляли 92% и обеспечивали 82% всех кроводач. При этом потребности клинической медицины удовлетворяются лишь на 17 – 25% от норматива ВОЗ. Для успешного функционирования системы здравоохранения необходимо иметь, по меньшей мере, 40 кроводач на 1000 человек населения, в Украине этот показатель в 2010 году составил лишь 16 кроводач. При этом только 5% доноров в Украине являются активными донорами. Такое положение вещей свидетельствует о существовании явной связи между наличием компенсации за донорство и ее размером с донорской активностью населения.

Действительно, можно предположить, что мотивированные на получение выгоды доноры могут скрывать истинное состояние своего здоровья, вследствие чего возрастает риск сбора инфицированной крови. Тем не менее, экономическая ситуация в Беларуси и сформированное общественное мнение, надо думать, не способствуют рекомендованному ВОЗ восприятию донорства, а, следовательно, возникает задача разработки системы нематериального стимулирования донорства.

Наряду с изучением психологических особенностей доноров крови, к изучению факторов, влияющих на донорскую активность, следует привлекать и социологов. Было бы целесообразно провести социологический анализ донорства как деятельности, обеспечивающей выполнение важной общественной функции, ведь рассмотренная проблемная ситуация, по существу, является социальной, морально-нравственной, и, более того, общечеловеческой.

Результаты подобного исследования могли бы представлять интерес прежде всего для структур системы здравоохранения, связанных с заготовкой крови и ее компонентов. Кроме того, социологическое исследование проблем донорства крови в конкретной стране способно заинтересовать Всемирную организацию здравоохранения, Общество Красного Креста и т.п. международные организации, а также заинтересованные структуры гражданского общества.

Рассмотрение возможных рекомендаций позволит принять обоснованные решения, направленные на формирование системы нематериального стимулирования доноров, на привлечение новых людей в ряды «безвозмездно дарящих» кровь, а также позволит постепенно, под контролем и адресно, воздействовать на общественное мнение.

Кулик Марія

Запорізький національний університет

(Україна, м. Запоріжжя)

«Місця пам'яті» у конструюванні колективної ідентичності

Розбудова української державності потребує закріплення права на існування її устрою як у свідомості її громадян, так і в уявленнях представників інших держав. Це право на існування буде беззаперечним доказом того, що такий устрій, тобто кордони, міжнаціональні відносини та адміністративно-територіальний поділ, був завжди бажаним і тільки зараз реалізований. Для такої легітимізації устрою державна політика спрямовує увагу громадян та представників інших держав на події минулого цієї держави, що обумовлюють важливість збереження актуального стану державного устрою. Відповідно, особливої актуальності набувають дослідження соціальної пам'яті та її значення у конструюванні таких колективних ідентичностей, як громадянська, національна та територіальна.

Конструювання колективної ідентичності значною мірою реалізується через особливі засоби соціальної пам'яті, які спроможні забезпечити передачу певних значущих символів через покоління. Такими засобами можуть виступати природні або штучно сконструйовані об’єкти, що дозволяють здійснювати комеморативні практики, спрямовані на підтримання спільної ідентичності. Ці засоби в роботах французького дослідника П. Нора отримали назву «місця пам'яті». Вони представляють собою залишки, – крайню форму, в якій існує комеморативна свідомість, – що функціонують в географічному, часовому та символічному просторі та різною ступені включають в себе три складові: матеріальну, символічну та функціональну[2, с.26].

Особливого значення у конструюванні колективної ідентичності набуває історія формування соціальної групи, до якої ми себе відносимо. Саме історія створення та переломні моменти, пов’язані з життєдіяльністю спільноти, обумовлюють важливість її функціонування, легітимізуючи тим самим її існування. Найбільш яскравим прикладом закріплення переломних моментів спільноти у «місцях пам'яті» вважаємо культ мертвих, що був детально проаналізований в роботах Р. Козеллека на прикладі конструювання образу Невідомого солдата як національного символу в Європі [1, 22]. Дослідник вважає, що саме з початком встановлення пам’ятників Невідомому солдату «героїчна смерть людей використовувалась для легітимізації держав та їхньої політики, оскільки національна єдність мала забезпечуватись та зберігатись Невідомим солдатом, який повинен був символічно відповідати за це». В умовах монархії, коли історичними постатями, що мали легітимізувати державний устрій, виступали самодержавці, їм і встановлювалися пам’ятники. Таким чином, пам’ятник Невідомому солдату являє собою те саме «місце пам'яті», що визначає місце здійснення комеморативних (спрямованих на спільне пригадування) практик та визначає конструювання в даному випадку громадянської ідентичності.

Німецький дослідник Ф. Шенк зазначає, що розповідь про власне минуле дає окремій людині уявлення про традиції та велич спільноти, надає йому відомості щодо істотних рис, що конституюють «Ми-групу» [3, с.14]. Серед цих істотних рис особливе місце посідають образи друзів та ворогів, критерії приналежності та виключності, а також видатні історичні персонажі в якості взірців та фігур ідентифікації. Оскільки для формування колективної ідентичності необхідною є реалізація комеморативних практик, визначені риси закріплюються у «місцях пам'яті».

Саме історії з минулого спільноти представляють її членам образи друзів і ворогів, покладені в основу формування «Ми-ідентичності», оскільки необхідною умовою для формування образу «Ми» є усвідомлення існування груп, що представляють протилежну спільноту («Інші», або «Не-ми»). Таким чином, образи друзів дають уявлення про наявність певних спільних суттєвих рис, що відзначають належність до певної групи. Образи ворогів уточнюють ці суттєві риси, позначаючи факт наявності людей, яким не властиві означені риси. При окресленні образів друзів та ворогів виділяються риси, які виступають певними критеріями приналежності або виключення.
Але означені риси можуть бути доволі абстрактними і не зрозумілими, у зв’язку з чим мають бути запропоновані в якості прикладів конкретні люди, що уособлюють єдність наведених рис. В якості таких «фігур ідентифікації» можуть виступати видатні історичні персонажі, полководці, діячі культури, науки, спорту тощо. Німецьким дослідником Ф.Б. Шенком було здійснено першу спробу аналізу образу О. Невського як одного з «місць» руської культурної пам'яті [3]. Аналіз доступних джерел щодо постаті О. Невського засвідчив поступову зміну його образу в масовій свідомості, що репрезентує його як святого, чудотворця, князя, політика, дипломата, захисника, ворога, патріота. Але всі ці зміни сенсу «місця пам'яті» не позначаються на самому факті його існуванні. Так після Жовтневої революції образ О. Невського не зникає, а змінюється з «величного державного діяча» на «ворога», залишаючись при цьому фігурою ідентифікації, що пов’язана із формуванням образу «інших». Таким чином, закріплені у масовій свідомості «місця пам'яті» в ситуаціях докорінних соціальних змін не зникають, а, радше, змінюють свій сенс, який певним чином коригується владними структурами.

Отже, у конструюванні колективної ідентичності особливого значення набувають історія створення спільноти та переломні моменти її існування, оскільки вони певним чином легітимізують її у масовій свідомості. Задля цього історія має містити відомості щодо суттєвих рис, які конституюють «Ми»-групу, надавати образи друзів та ворогів, визначаючи тим самим критерії приналежності та виключення, а також визначати видатних історичних персонажів в якості взірців та фігур ідентифікації.

Література: 1. Козеллек Р. Невідомий солдат як національний символ в Європі / Історичні пошуки ідентичності: українсько-німецький колоквіум. – К.: Дух і літера, 2004. – 144 с.  2. Франция-память / П. Нора, М. Озуф, Ж. де Пюимеж. – СПб.: Издательство СПб университета, 1999. – 328 с. 3. Шенк Ф.Б. Александр Невский в русской культурной памяти. – М.: Новое литературное обозрение, 2007. – 592 с.
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Концептуалізація поняття «сучасний стиль життя»

Завдяки працям М. Вебера актуалізувалося поняття стилю життя, під яким мається на увазі спосіб ведення чи спосіб організації життя [3]. Згодом це поняття стало одним із центральних у роботах Т. Веблена та Г. Зіммеля.

Так, на думку Т. Веблена, розшарування суспільства на дві верстви – «дозвільний клас» та «працюючий клас», – сприяло формуванню двох протилежних типів стилю життя. Дозвільному класові притаманний «здирницький» тип економічної поведінки, для нього характерні надмірні розміри споживання. Однією із найважливіших властивостей цього класу є «демонстративне споживання». Для працюючої верстви населення притаманний «продуктивний» тип економічної поведінки. Ці люди змушені працювати, обмежуючи своє споживання [2, с. 120].

У цілому, згідно з Л.Г. Іоніним, при розмірковуваннях про стиль життя увага акцентується на чомусь особливому і специфічному у способі життя чи способі самопрезентації людини, соціальної групи, соціальної верстви. Тобто, «мається на увазі особлива манера писати, діяти, жити» [3].
Щоб визначитися з поняттям «сучасний стиль життя», ми пропонуємо звернутися до концептуалізації поняття сучасності. На думку П. Штомпки, можна виділити п’ять основних параметрів сучасності [4, с. 162]. По-перше, сучасними можна вважати суспільства, для яких характерна диференціація всіх підсистем. По-друге, у таких суспільствах має домінувати економіка з масовим виробництвом та бюрократичним апаратом. По-третє, сучасним суспільствам притаманний високий розвиток правової системи. По-четверте, такі суспільства характеризуються стратифікацією, що ґрунтується на критерії успіху. По-п’яте, в сучасних суспільствах спостерігається розширення деперсоніфікованої та складної мережі соціальних взаємодій.

І. Валлерстайн поняттям «сучасність» позначив окрему епоху, що призвела до зміни світ-системи після Французької революції. Ключовими ідеями концепту епохи Сучасності стали два базових постулати: а) зміни – це норма; б) ідея народного суверенітету [1, с. 76–77]. Позитивне сприйняття ідеї змін сприяло витісненню із масової свідомості позитивного сприйняття ідей стабільності та незмінності.

Отже, орієнтація на зміни, диференціацію, розширення мережі соціальних взаємодій стали базовими характеристиками сучасності. Причому однією з домінантних характеристик сучасного стилю життя стає одноразовість, яка здатна бути маркером різноманітних суспільних сфер: одноразові товари та послуги, одноразові акції (флешмоби), одноразові імена (ніки в Інтернеті), одноразові друзі (в соціальних мережах), одноразові шлюби (що часто прикриваються поняттям «громадянський шлюб»), одноразові новини (про які забувають уже на другий день), одноразові політичні проекти, що створюються лише під вибори («Озиме покоління» у 2002 р. чи «Віче» у 2006 р.) і т.д.

Таким чином, вживаючи поняття «сучасний стиль життя», матимемо на увазі специфічну манеру дій, що характеризується позитивним сприйняттям змін та орієнтацією на розширення мережі соціальних взаємодій.

Література: 1. Валлерстайн И. После либерализма / Иммануэль Валлерстайн ; [пер. с англ. ; под. ред. Б.Ю. Кагарлицкого]. — М. : Едиториал УРСС, 2003. — 256 с. 2. Веблен Т. Теория праздного класса / Торстейн Веблен ; [пер. с фр.]. — М. : Прогресс, 1984. — 368 с. 3. Ионин Л.Г. Социология культуры: путь в новое тысячелетие : [учеб. пособ. для студ. вузов] [Электронный ресурс] / Л.Г. Ионин. — Режим доступа : http://www.gumer.info/bibliotek_Buks/Sociolog/Ionin/_06_1.php. 4. Штомпка П. Социология социальных изменений / Петр Штомпка ; [пер. с англ. / под ред. В. А. Ядова]. — М. : Аспект Пресс, 1996. — 415 с.
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Ціннісні розломи сучасної молоді

Актуальність даної теми полягає в тому, що саме цінності визначають життєві орієнтири людини і багато в чому саме від них залежить, яке майбутнє чекає нашу країну.
Одне з перших визначень поняття «молодь» у вітчизняній соціології було дано у 1968 р. В. Лісовським. Ми погоджуємося з його думкою щодо визначення цього поняття. У марксистській традиції молодь розглядали як кожне нове покоління, що успадковує й продовжує традиції старшого покоління. На думку К. Маркса та Ф. Енгельса, молодь, з одного боку, продовжує успадковану діяльність, а з іншого – завдяки трудової діяльності видозмінює умови, що існували. Пізніше, у кінці XIX століття, Е. Дюркгейм досліджував особливості та шляхи входження молоді в ті чи інші структури суспільства. Згодом дані дослідження були продовжені американськими (Т. Парсонс, Р. Мертон, Н. Смелзер), російськими (В. Лісовський, Н. Блінов) та іншими соціологами [2].
На наш погляд, цінності виражають значущість для людей тих чи інших матеріальних, духовних, природних об'єктів, явищ. Суб'єктивне відображення у свідомості цінностей навколишньої дійсності необхідне для формування ціннісних орієнтацій особистості. Розрізняють моральні, наукові, естетичні, юридичні, філософські, релігійні, соціальні, політичні, економічні, фінансові, екологічні та інші цінності. Їх поділяють на матеріальні і духовні, особисті та колективні.
Узагальнивши результати більшості соціологічних досліджень, можна твердити, що молодь орієнтована на такі цінності як: добробут родини, дружба, повага до старших, цікава робота, соціальна справедливість й ін. [1]. Однак, саме у результаті досліджень була виявлена суперечливість відповідей, що ставить під сумнів реальне прагнення молоді до досягнення декларованих цінностей. Адже найважливіше значення має саме прийняття і втілення цих цінностей, а не абстрактні уявлення про них.
Так, більшість пострадянської молоді прагне до фінансової незалежності, але не включає працю в список найбільш значущих цінностей, а 79,3% заявляють, що тільки змістовна, цікава і добре оплачувана робота заслуговує того, щоб займатися нею значну частину свого життя. Для 75,7% респондентів рівність – синонім справедливості та гармонійності соціальних відносин. Їм властива життєва установка, в основі якої рівність можливостей для прояву здібностей кожного є важливішою, ніж рівність доходів і умов життя [1]. Те, що теоретично мислиться як прояв свободи особистості молодої людини, вільний вибір шляхів власного розвитку, в реальності означає нерівність, що заперечує рівність доходів і умов життя, соціально-економічну, психологічну несвободу. Більше 69% вважають вищою цінністю здоров'я, проте тільки 36% не мають шкідливих звичок. 74,9% опитаних визнають чесність однією із найважливіших рис людини, в той же час соціально-психологічну установку «Брехня задля спасіння» поділяють 72,4% [1].

Виходячи з цього, можна сказати, що молодь досить суперечлива у своїх цінностях. Молодь – соціальна група, що володіє високим рівнем мобільності, багато в чому саме тому її цінності настільки непостійні, мінливі і суперечливі. З віком ціннісні установки набувають набагато більш чітких обрисів.
Більшість молоді визнає загальноприйняті цінності, і це, безсумнівно, здатне привести до підвищення рівня життя у подальшому. Але у молодих людей виникають певні труднощі з досягненням поставлених цілей, обумовлені нестабільним становищем молоді в суспільстві. На нашу думку, суперечливість цінностей виникає у зв'язку з умовами життя в сучасному суспільстві. Через те, що молоді люди змушені пристосовуватися до умов, що постійно змінюються, їх цінності набувають ситуаційного характеру, а на соціальний і духовний розвиток у багатьох не залишається часу і ресурсів. Осуд з боку старшого покоління призводить лише до нерозуміння і зростання напруги у стосунках між віковими групами, що призводить до переосмислення деяких цінностей молоддю і заважає вірно та чітко формулювати життєві пріоритети.
Таким чином можна зробити висновки, що в цілому молодь має сформовані ціннісні орієнтації, але відсутність чіткого плану і готовності діяти задля досягнення своїх цілей значно ускладнює побудову в усіх відношеннях сильного і здорового суспільства, основою якого є саме молоді люди. 

Література: 1. Петров А.В. Ценностные предпочтения молодежи: диагностика и тенденция изменений // Социс. – 2008. – № 2. – С.83-89. 2. Борінштейн О.Р. Система ціннісних орієнтацій особистості в умовах соціально-культурної трансформації / О.Р. Борінштейн // Гранi. – №1. –2004. – С. 97.
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Дослідження життєвих стратегій селян у якісній перспективі 

Кардинальні зміни, що сталися в житті різних верств населення внаслідок трансформації на початку 1990-х років, докорінно впливають на життя суспільства, формуючи нові життєві стратегії та критерії успішності. Специфіка життя українського суспільства поєднує у собі сучасні глобалізаційні тенденції з одночасним відновленням застарілих життєвих стратегій, особливо у селах, зумовлюваним різким падінням рівня життя, руйнуванням інженерної та соціокультурної інфраструктури. Таким чином, набуває ваги соціологічне вивчення особливостей конструювання та реалізації життєвих стратегій селянами. Пошук альтернативних життєвих стратегій сільських жителів приводить до ідеї успішності, як однієї з ключових в сучасному суспільстві.

Українське село як цілісний соціальний світ, великий не тільки за статистичними показниками, а й за наявністю повного спектру проблем, досліджувалося у вітчизняних працях, присвячених соціології села (В. Зубова, Л. Шепотько, П. Саблук, О. Якуба, В. Тарасенко та ін.). На жаль, українське село є недостатньо вивченою темою в сучасній соціології. Існують окремі кількісні дослідження, серед яких робота Прибиткової І. «Метаморфози колгоспного селянства в процесі капіталістичної реформації аграрного сектору в Україні», а також Тарасенко В. «Аграрна реформа в Україні (соціологічна діагностика)», де основну увагу приділяють процесам, особливостям соціальної стратифікації села, соціальним наслідкам впровадження нових технологій у сільськогосподарському виробництві. Та в межах якісної соціології робіт українських соціологів практично немає, хоча зустрічаються роботи російських авторів (наприклад, колективна монографія Штенберга І., Шаніна Т., Ковальова Е., Левінсона А. «Качественные методы. Полевые социологические исследования»), науковий доробок яких може бути адаптований для досліджень українського села.

Якісні методи соціологічного дослідження, а саме, біографічний метод, є найбільш перспективним для розгляду згаданих проблем. Вивчення особливостей життєвих траєкторій селян на основі біографічних інтерв'ю надає можливість дослідити специфіку конструювання стратегій життєвого успіху під впливом соціальних змін та виявити типи цих стратегій, які проявляються у різних біографічних ситуаціях жителів села.

Отже, у вітчизняній соціології села на сьогодні відсутні адекватні відповіді на запити дослідження стратегій життєвого успіху. Саме цей аспект особливо актуалізується у зв'язку з тим, що стратегії успішного розвитку села, які пропонуються на інституційному рівні, не завжди спрацьовують на практиці. Крім того, дослідження стратегій життєвого успіху якісними методами на мікрорівні дає можливість виявити специфіку життя українського селянства в контексті сучасних глобалізаційних тенденцій та відновлення застарілих життєвих стратегій.

Лесниковская Екатерина

Иркутский государственный лингвистический университет

(Россия, г. Иркутск)

Интегративное воздействие социального творчества на гражданское общество

Современные глобальные интеграционные процессы и состояние коммуникативной среды во многом определяют развитие гражданского общества. В настоящее время понимание гражданского общества изменяется, существует тенденция к определению гражданского общества как динамичной системы четырёх основных взаимосвязанных акторов: третьего сектора, государственного сектора, бизнеса и множества групп, ассоциаций, индивидуумов и гражданского населения, включающего остальные. При таком подходе особое значение приобретает уровень интегрированности гражданского общества, а также уровень развития коммуникативной среды основных его акторов. Под интеграцией понимается совокупность взаимодействий, согласованности в действиях между элементами общества, обеспечивающая его внутреннее единство, целостность, гармоничное функционирование, устойчивость и динамическую стабильность. Одним из важнейших факторов, способствующих обеспечению интегрированности гражданского общества и улучшению коммуникативной среды, способны стать практики социального творчества. Под социальным творчеством мы понимаем вид творческой деятельности, в процессе которой происходит конструктивное преобразование как объекта деятельности – социальной реальности, так и ее субъекта – личности. Реализуясь, прежде всего, в разнообразных конкурсах социальных проектов, ярмарках социальных инициатив, социальное творчество позволяет задействовать идейные, интеллектуальные и организационные ресурсы гражданского общества. Социальное творчество оказывает интегративное воздействие на гражданское общество на уровне социальных аттитюдов и на уровне межсекторной коммуникации.

На уровне социальных аттитюдов социальное творчество:

1) развивает социальные навыки и компетенции личности

2) способности к формулированию социальной проблематики

3) способности точной, адекватной оценки социальной действительности

4) способствует развитию чувства социальной ответственности и социальной включенности

5) способствует развитию чувства социальной включенности

6) развивает уверенность в эффективности своего гражданского действия 

7) способствует развитию аналитического мышления – анализу социальной ситуации, поиску решений

8) обращает внимание индивида к региональным проблемам

9) развитие цивилизованных гражданских навыков

10) повышает правовые компетенции

11) способствует развитию гибкости, толерантности, открытости

12) стимулирует поиск эффективных коммуникаций с общественными организациями, государственными структурами

13) способствует инициирование инновационных или рационализаторских практик

14) способствует трансформации деструктивных настроений в созидательные, конструктивные

15) развивает имманентные внутренние качества, творческий подход

16) развивает умение работать в команде

17) повышает чувство востребованности творческих и интеллектуальных способностей обществом, государством

18) предоставляет возможности самореализации

19)предоставляет возможности самозанятости, тем самым, внося вклад в решение проблемы занятости населения 

20) развивает деловые компетенции и лидерские качества

21) развивает интерес к участию в жизни своего сообщества, города, региона, страны, мирового сообщества

На уровне межсекторной коммуникации социальное творчество:

1) способствует развитию партнерских взаимоотношений между инициативными группами граждан и государством

2) способствует выстраиванию партнерских отношений между участниками на неконфликтной основе, преодолению конфронтации

3) способствует «включению» бизнеса в решение социальных проблем

4) способствует преодолению в обществе настроений психологической отчужденности, развитию чувств принадлежности и включенности

5) задает общую тенденцию к сотрудничеству, конструктивной совместной деятельности

6) способствует повышению гражданской активности

7) развивает терпимость, положительное отношение к новому, инновационному

8) способствует интеграции различных возрастных и профессиональных слоев, повышая толерантность друг к другу, 

9) привлекает внимание общества к социальным проблемам 

10) способствует увеличению открытости всех систем, всех субъектов гражданского общества.

Лешкова Дарія

Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна

(Україна, м. Харків)

Історико-антропологічний аспект гендерної нерівності

У людському суспільстві існують певні обставини, що зумовили різні соціальні позиції чоловіків та жінок. Н.Н. Крадін у своїй статті «Статева нерівність» виділяє декілька вагомих аргументів. Найважливіше, на думку дослідника, полягає у тривалому дорослішанні людини: через довгий процес догляду за новонародженою дитиною жінка мала приділяти більше уваги дитині та хатнім обов’язкам, в той час як чоловік був годувальником сім’ї. Часті пологи також могли бути однією з причин довготривалого виключення жінки із соціально-економічної діяльності групи. Друга обставина пов’язується з відмінностями в уявленні соціальних ролей чоловіка та жінки. Так, в більшості суспільств чоловік має виконувати «інструментальну» роль, тобто забезпечувати родину, а жінка – «експресивну» роль, дбати про родину, – саме це й зумовлює фізичну та соціальну перевагу чоловіків [1]. Також існує точка зору, що сила та перевага чоловіків пов’язана з еволюційними причинами: через вагітність у жінок зсувався центр тяжіння і тому вони почали поступатися чоловікам у витривалості та швидкості. З розвитком людської культури та цивілізації стереотипні норми гендерної поведінки, згідно з якими чоловік є «годувальником», а жінка займається господарством, набули широкого розповсюдження і закріпилися у більшості культур. За даними Морріса Зельдіча, що проаналізував 56 суспільств, у 35 чоловіча роль має інструментальний характер, у 1 суспільстві – експресивний, а у 19 – змішаний [1]. Таким чином, можна дійти висновку, що в більшості суспільств переважає інструментальна роль чоловіка – саме цей факт стає емпіричним фундаментом одного з найбільш розповсюджених гендерних стереотипів. Згідно з неомарксистською конфліктною теорією, на певній стадії розвитку чоловіки стали домінувати над жінками та експлуатувати їх. Дослідивши життя аборигенів Австралії, можна побачити яскравий приклад експлуатації жінок: чоловік має мінімум обов’язків – він не виконує ніякої тяжкої роботи, не добуває їжу для родини, але при цьому має право бити свою дружину [2]. Отже, можна заявити, що чоловік у певних культурах не виконував ні інструментальної, ні експресивної ролі, проте його статус у родині все одно був набагато вищим за статус жінки.

Соціально-економічні та політичні взаємини статей в різних культурних епохах формували специфічний світогляд, спричиняючи появу гендерних стереотипів. На нашу думку, аналіз спільних та відмінних стереотипів у різні часи є вкрай важливим дослідницьким завданням. На основі міфологічного матеріалу (як значного культурного феномену, що відображає світогляд тогочасного суспільства) ми розглянемо сутність гендерних стереотипів в Античності. Згідно з теорією А.Ф. Лосєва, існує два типи розвитку грецької міфології: дофесалійська – міфологія, породжена періодом матріархату, та фесалійська – заснована на патріархальному світосприйнятті. Міфологія матріархату сформувала дуалізм «жіночого» образу: з одного боку – «родюча сила» (Деметра), з іншого – образи чудовиськ (Медуза Горгона). Зміна світобачення на патріархальне наділила жіночі образи такими рисами, як «покірність», «слабкість», тому саме в цей час (ця трансформація відбувається приблизно у V ст. до н.е.) закладається і розвивається стереотипне бачення «фемінного», як додаткового, вторинного на противагу первинному «маскулінному» [3].

З прийняттям християнства у середньовіччі сформувалося два протилежні образи жінки – винуватиця гріхопадіння Єва та мати Христа Марія. Образ Єви ототожнювався водночас із праматір’ю, але в той же час кожна жінка асоціювалася з легковажністю, нерозважливістю, нестриманістю. Паралельно з цим жінка отримує доволі престижні соціокультурні функції матері та дружини [4].

Корінний злам у гендерних стереотипах відбувається у другій половині XIX ст., що є наслідком Епохи Просвітництва, а також Промислової Революції (раціоналізації та секуляризації суспільства). В першу чергу, це пов’язано з усвідомленням і розумінням саме конструйованої природи гендерних міфів: тобто, наприкінці XIX ст. у суспільстві постає питання про природу подібних уявлень, щодо ролі жінок. Модернізація (як перехід від традиційного до сучасного суспільства) робить «гендерні стереотипи» об’єктом певних рефлексій (наукових, філософських), а не лише механічно відтворюваною практикою інтелектуального виправдання нерівності, як це було в минулі епохи. В суспільно-політичному житті ХХ ст. це знаходить своє відображення в рухах суфражисток та феміністок.

Таким чином, гендерні стереотипи – це інтелектуальний конструкт певної епохи, в основі якого можуть знаходитися ті чи інші об’єктивні та суб’єктивні підстави. Коріння гендерної нерівності, на нашу думку, потрібно шукати в первісних суспільствах і пов’язувати з системою колективного розподілу праці, в якій чоловік зміг зайняти більш вагому роль, що й стало запорукою, висловлюючись мовою Бурдьє, «чоловічого володарювання».

Література: 1. Крадин Н.Н. Политическая антропология. – М.: Логос, 2003. – 214с. 2. Летурно Ш. Эволюция рабства. – M.: Типография т-ва И. Д. Сытина, 1897. – 360с. 3. Лосев А.Ф. Диалектика мифа. – М.: Правда, 1990. – 310с. 4. Рябова Т.Б. Женщина в истории западноевропейского Средневековья. – М.: Юнона, 1999. – 226 с.
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Проблемы повышения физической подготовленности курсантов образовательных учреждений силовых ведомств (на примере Восточно-Сибирского института МВД России)

В настоящее время уровень физического развития и физической подготовленности молодого поколения имеет тенденцию к постепенному спаду, поэтому при вступительных экзаменах по физической подготовке в образовательные учреждения силовых структур у абитуриентов возникают трудности в сдаче некоторых контрольных нормативов. Для определения эффективности проведения занятий по дисциплине «Физическая подготовка» нами был проведен мониторинг физической подготовленности курсантов, обучающихся по специальности 030501.65 (юриспруденция). Цель эксперимента заключалась в выявлении у курсантов прироста результатов по основным контрольным нормативам, фиксация которых проходила на каждом семестре обучения. Данное исследование было проведено в соответствии с Постановлением Правительства Российской Федерации от 29 декабря 2001 года № 916 «Об общероссийской системе мониторинга состояния физического здоровья населения, физического развития детей, подростков и молодежи». При проведении мониторинга решались следующие задачи: 1) выявить причинно-следственные связи между состоянием физического здоровья и воздействием факторов окружающей среды; 2) прогнозирование состояния физического здоровья, физического развития; 3) установить факторы, оказывающие негативное воздействие на состояние физического здоровья; 4) подготовить решение о реализации мер, направленных на укрепление физического здоровья, повышение физической подготовленности.

Мониторинг проводился на курсантах третьего года обучения, набор 2009 года, так как именно в первые два года обучения происходит адаптация организма вчерашних школьников к новым условиям жизни. Сбор информации проводился по контрольным нормативам, которые входят в общую и специальную физическую подготовку курсантов, обучающихся в образовательных учреждениях МВД России, согласно наставлению по физической подготовке для сотрудников органов внутренних дел, утвержденному приказом МВД № 412 от 29.07.1996 года: бег на 100 м; бег на 1000 м (юноши), 500 м (девушки); бег на 3000 м (юноши), бег на 1000 м (девушки); челночный бег 10х10; челночный бег 4х20 метров; подтягивание на гимнастической перекладине, девушки – подтягивание на низкой перекладине; силовое комплексное упражнение.

Результаты, полученные в ходе опытно-экспериментальной работы, показали, что прирост результатов по контрольным нормативам у курсантов происходил не равномерно. На первых семестрах уровень физической подготовленности курсантов по некоторым нормативам даже имел тенденцию к его снижению, но мы это связываем не с плохой подготовкой, а с адаптацией вновь поступивших молодых людей к новым условиям обучения, проживания, взаимоотношений, обязанностей и т.д. Для школьников резкая перемена образа жизни становится иногда тяжело преодолимым психологическим препятствием. На них «наваливаются» служебные обязанности, строгий распорядок дня, несение службы в суточных нарядах, военная и строевая подготовка и т.д.

На втором курсе (3-4 семестр) у большинства курсантов наблюдается улучшение результатов в контрольных нормативах, который мы связываем с регулярными занятиями физической подготовкой, проведением утренней зарядки, спортивных суббот и других спортивно-массовых мероприятий.

Исходя из проведенных исследований, можно сделать выводы, что проблему слабого физического развития и физической подготовленности подрастающего поколения до поступления в образовательное учреждение МВД России можно связать, в первую очередь, с халатным отношением некоторых руководителей общеобразовательных заведений к школьной программе по физической культуре. Проведенный опрос среди курсантов показал, что в школах наибольшее внимание уделяется изучению гуманитарных наук, что оставляет физическую культуру, а вместе с ней и здоровье молодого поколения, на «вторых ролях».

Как показала практика, наиболее подготовленными оказываются те молодые люди, которые до поступления в высшие учебные заведения занимались в спортивных секциях. Но в настоящее время многие детско-юношеские спортивные школы закрыты, а тренеров, работающих на общественных началах, практически не осталось, следовательно, в спортивных школах занимаются не так много детей, как в те времена, которые современные политики называют «застоем». Итак, можно констатировать, что физическая культура и спорт во времена «застоя» были в полном «расцвете», а молодое поколение прошлых лет является наиболее физически развитым и подготовленным.

Поэтому для повышения общего фона физического развития молодежи по распоряжению правительства РФ была составлена концепция развития физической культуры и спорта в Российской Федерации на 2006–2015 годы. В данной концепции указано: «…Существующие сегодня механизмы реализации государственной политики в области физической культуры и спорта не дают ожидаемых результатов, несмотря на относительно возросший в последние годы объем финансирования и внимание со стороны государственных органов».
В то же время, по данным газеты «Комсомольская правда», 48% молодых людей в возрасте от 16 до 25 лет занимаются спортом не постоянно; 37% регулярно занимаются спортом самостоятельно или в специализированных секциях при спортивных школах; и лишь 15% постоянно или профессионально занимаются спортом, участвуют в спортивных соревнованиях.

На наш взгляд, ситуация с физическим развитием молодежи связана с тем, что, в целом, она в наше время предоставлена сама себе. Никто специально не занимается с подрастающим поколением, а сама молодежь не заинтересована в совершенствовании собственных физических показателей или хотя бы в поддержании собственного здоровья. Возможно, включение физической культуры в экзаменационные программы или обращение на нее особого внимания в учебных заведениях сможет изменить эту тенденцию в позитивную сторону. А Концепция, разработанная правительством РФ, надеемся, будет действительно работать, помогать и популяризировать физическую культуру и спорт в нашей стране.

Литвинова Полина
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Основные направления социальной работы с лицами без определенного места жительства

Одной из наиболее острых социальных проблем современного российского общества является широкое распространение бездомности населения. Значительное увеличение количества бездомных людей фиксируется с начала 90-х годов XX в. В эту категорию попадают граждане, утратившие жилье в связи с разными чрезвычайными ситуациями: межнациональными столкновениями, военными действиями, квартирными аферами, семейными конфликтами и т.п. В рядах бездомных также оказываются граждане, неспособные адаптироваться к новой социальной и, прежде всего, экономической ситуации в силу своих психофизиологических характеристик. Статистика свидетельствует, что бездомные значительно усугубляют криминогенную и эпидемиологическую ситуацию, особенно в крупных городах и регионах с благоприятными климатическими, ресурсными, экономическими условиями, где наблюдается самая большая концентрация бездомных.

Осознание бездомности как явления, получившего широкое распространение в обществе и оказывающего вредное воздействие на него и на отдельных его членов, а поэтому нуждающегося в исправлении, происходит в России практически с начала 1990-х годов. В ноябре 1992 г. был издан Указ Президента РФ Б.Н. Ельцина «О мерах по предупреждению бродяжничества и попрошайничества», положивший начало формированию законодательных основ социальной работы в сфере бездомности населения. Лица без определенного места жительства становятся объектом научных исследований [1] и социальной работы.
За прошедшее время в теории и практике социальной работы с лицами без определенного места жительства были достигнуты определенные успехи. Однако многие вопросы по сей день остаются нерешенными – например, отсутствует правовое определение данной категории лиц. Поэтому социальная работа в сфере бездомности основывается на дефиниции, принятой в отечественной науке: к бездомным гражданам относятся лица, не имеющих права собственности и/или права пользования жилым помещением, не зарегистрированные по месту жительства или по месту пребывания, а также не имеющие достаточных доходов для найма жилья.

В качестве факторов бездомности в современной науке выделяют условные первичные и вторичные причины. К первичным относятся те причины, по которым люди становятся бездомными (причины утраты жилья и др.). Иначе их еще называют источниками или первопричинами бездомности. Вторичные – это причины, по которым бездомные люди не могут ресоциализироваться (восстановить права на занимаемые ранее или приобрести права на другие жилые помещения). К ним, прежде всего, следует отнести делегализацию; стигматизацию; дискриминацию; отсутствие реалистичной государственной политики, направленной на цивилизованное и гуманное решение проблемы бездомности, и эффективных государственных программ ресоциализации бездомных; несоответствие законодательства задачам ресоциализации бездомных.

Выделение основных направлений социальной работы с лицами без определенного места жительства может базироваться на научных знаниях о причинах российской бездомности, изложенных выше, и на знаниях о трех уровнях превенции (профилактики, предупреждения), представленных в отечественной и зарубежной литературе. Три уровня превенции по Я.И. Гилинскому: первичная – воздействие на среду, экологию, экономические, социальные, политические условия жизни населения в целях их улучшения, гармонизации; вторичная –обеспечение мер безопасности, воздействие на «группы риска», устранение обстоятельств, способствующих девиантным проявлениям, и третичную, или «индивидуальную профилактику» в отечественной науке.

К направлениям общесоциальной профилактики относятся, например, повышение уровня жизни беднейшего населения, сокращение разрыва между наиболее и наименее обеспеченными слоями (реальное уменьшение фондового или децильного коэффициента), создание условий для высокой вертикальной мобильности, формирование цивилизованного правосознания, атмосферы доброжелательности и терпимости и т. п.

Меры вторичной профилактики весьма разнообразны – от установки металлических дверей, решеток на окнах, охранной сигнализации, домофонов, психологической и социальной помощи «группам риска» до эффективной социальной политики, совершенствования законодательства, организации «соседского контроля», обеспечения взаимодействия населения и полиции и т. п.

Индивидуальная профилактика предполагает работу с конкретными людьми – подростками, состоящими на учете в милиции, наркопотребителями, лицами, страдающими алкоголизмом, суицидентами, лицами, освобождающимися и освобожденными из мест лишения свободы и т.п. [2].

Причины бездомности и численность бездомных показывают, что уровень бездомности и длительность бездомного существования являются показателем того, насколько права человека, его свободы и интересы находятся в фокусе политики государства; того, какое место в системе ценностей элит, определяющих политику государства, занимает человек.

Литература: 1. Журавлев В. История жизни бомжа //Судьбы людей. Россия. XX век / Под ред. В. Семеновой, Е. Фотеевой. – М.: ИС РАН, 1996. С. 179-207. 2. Гилинский Я.И. Девиантология: социология преступности, наркотизма, проституции, самоубийств и других «отклонений». – СПб.: Издательство «Юридический центр Пресс», 2004. – 464 с.
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Акторно-сетевая теория в действии: исследование феномена дружбы через актанты

Данные тезисы отражают ключевые положения акторно-сетевой теории, представленной парижской ветвью: работами Бруно Латура, Мишеля Каллона и их последователей. В основе теории лежит гипотеза, что жизнь людей состоит из множества взаимодействий и связей, причём не только друг с другом, но и с вещами. Как утверждает Латур: «Любая вещь, которая приводит к изменению положения дел путем производства отличий – это актор, или, если она не имеет чёткой конфигурации – актант» [3, p. 54].

Материальные объекты играют важную роль в производстве социальной связи (например, дружеской), и являются полноценными социальными акторами. Программа Латура требует если не реального материального существования объектов (так как выделяемые им объекты бывают и "абстрактными" конфигурациями – как состояние продуктивных сил: идеология, гены, религия и т.п.), то хотя бы разделяемой способности идентифицировать их.

Среди вещей любой массовой встречи друзей констеллирующим началом оказывается «обеденный стол». По сути, сам стол как вещь может отсутствовать, но угощения обязательны. Особую роль за столом занимают истории из жизни, которые могут иметь самую разнообразную тематику. Общение, как правило, происходит вокруг совокупности общих тем разговора, определяющих сетевую принадлежность акторов, вокруг их общего культурного капитала.

Дружеское общение в рамках одной сети – разговоры на особом языке, и отсылаемые друг другу устные сообщения не нуждаются в дополнительном переводе. Оно осуществляется в двух регистрах: лично и опосредованно – через коммуникационные технологии, которые особенно важны для поддержания дружеских отношений. В современном мире, если долго не выходить на связь при наличии таких элементарных средств коммуникации, как телефон, друг может засомневаться в близости ваших отношений. Следует заметить, что не все собеседники, проходящие под категорией «друзья» в интернет-сообществах, являются ими на самом деле, поэтому одним из критериев дружбы являются разговоры, происходящие достаточно регулярно и лицом к лицу.

Сложно совмещать дружбу и профессиональные отношения, особенно если последние находятся представляют собой иерархическую зависимость. В работе «Сила слабых связей» М. Грановетер показал, что для такой задачи, как поиск работы, слабые связи оказываются намного эффективнее, чем сильные дружеские связи. Этот эффект он назвал «силой слабых связей». Поэтому основное общение с членами дружеской сети происходит обычно в выходные, во внерабочее время или вечером, сопровождается обменом вещей и совместных их потреблением. Такое потребление выступает своеобразным «пропуском» в сеть, средством поддержания своего места в ней. Они сопровождают разговоры, создают для них пространство и содержательное наполнение. Поэтому наличие таких вещей, создающих коммуникационные потоки акторов, – электронных носителей с фильмами, электронными книгами, другой информацией, – крайне важно.

Пропуском в дружескую социальную сеть могут служить не только личные симпатии, идентификация своего Я с другими членами сети, но и такие актанты, как общая религия, схожее воспитание. Важна "вера" в другого человека, уверенность в надежности и неизменности его основных установок, в сути его личности. Примером таких общих установок могут служить некие общие предпочтения в музыке или литературе, отношение к различным культурным и социальным практикам и т.д. Когда реакции на те или иные культурно обусловленные ситуации обнаруживают расхождения, происходит серьезное испытание чувств и появляется основание исключить индивида из сети. Смена вкусов влияет на смену выбора окружающих вещей: «Выстраивание собственной идентичности, а также социальных границ между "своими" и "чужими" с помощью вещей, характерна для всех обществ…» [1, с. 106]. Чтобы сохранить членство в сети, другим её членам должен быть вручен любой подарок, одного внимания к сети будет недостаточно. Примером может послужить купленная новая настольная игра, которая объединяет всех участников сети вокруг себя. Ильин говорит, что у друзей возможен своего рода кредит, то есть обмен ресурсами-вещами с разрывом во времени: «Сегодня я помогаю тебе, а когда-нибудь при случае ты поможешь мне» [2, с. 19]. 

Для понимания роли подарка необходимо отметить функции, выделенные Ильиным. Он выделяет инструментальную функцию подарка: «Подарок – это плата за членство в сети» [2, с. 5]. К предупредительной (интегрирующей) функции относится напоминание о принадлежности как дарящего, так и получающего подарок, к одной социальной сети – реальной или желательной (подарок с намеком). К коммуникативной функции – осуществление индивидом коммуникации посредством вещей-подарков, формирование и трансляция своей идентичности через подарки другому индивиду, подбирая вещи, которая понравилось бы ему, а, значит, – и всей данной сети. Другая функция подарка – оказание материальной помощи или материального вложения в социальную сеть. Подарок может быть коллективным: например, покупка несколькими друзьями кальяна (им будут пользоваться все, но находиться он будет у получившего подарок, скажем, на день рождения).

Подытоживая, мы приходим к выводу, что все пространство вещей, встроенное в дружескую «актор-сеть», обладает своими внутренними законами, заставляющими акторов включаться и подчиняться ему. Данная сеть не просто сеть разнородных отношений, но сеть человеческих и не-человеческих актантов, находящихся в постоянном взаимодействии. Так, путем акторно-сетевого подхода мы предложили свое теоретическое осмыслению такого повседневного феномена, как дружба.

Литература: 1. Гладарев Б. Стратификационная модель общества потребления (интерпретируя Б. Латура и Ж. Бодрийяра) // Беспредельная социология / СПб.: ЦНСИ, 2006. 2. Ильин В.И. Социология потребления. Подарок как социальный феномен // Рубеж: альманах социальных исследований. Вып. 16. Сыктывкар: Сыктывкарский ун–т, 2000. 3. Latour B. Reassembling the social: An introduction to actor-network theory. Oxford, 2005.
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Политическая толерантность молодежи Северного Кавказа (на примере Дагестана)

Демократическая форма правления в государстве, провозглашенная в России, в первую очередь, предполагает толерантность во всех ее формах и проявлениях. Проблема толерантности в современном политическом процессе приобретает особое значение для понимания перспектив развития российской государственности. В обществе, где проблема безработицы, экономической неустойчивости и экстремизма находятся на первом плане, существует проблема формирования толерантности среди молодежи, т.к. именно молодое поколение определяет будущее любого государства.

С целью выяснения особенностей политической толерантности студенческой молодежи Дагестана – одного из ключевых регионов российского Северного Кавказа – нами было проведено пилотное исследование, в котором приняли участие студенты 3 и 4 курсов факультета психологии и философии и факультета востоковедения Дагестанского государственного университета. Общее количество опрошенных – 54 человека, из них 20 юношей и 34 девушки.

Все исследование можно разделить на три этапа. На первом этапе было проведено анкетирование по методикам Г.Л. Бардиер «ВИКТИ (виды и компоненты толерантности/интолерантности)» и «Житейские диалоги». Второй этап состоял в обработке и интерпретации полученных в ходе исследования данных. На третьем этапе была проведена статистическая обработка массива данных.

После обработки опросных листов по методике «ВИКТИ» были получены следующие результаты. Средний балл по данной методике по всей выборочной совокупности составил 43,9, что соответствует среднему уровню политической толерантности. Результаты, полученные с помощью данной методики, могут быть детализированы с разделением на высокий уровень политической толерантности, средний уровень политической толерантности и высокий уровень политической интолерантности. Большинству респондентов (79,6%) присущ средний уровень политической толерантности. Высокий уровень политической толерантности был выявлен у 16,6% респондентов. А высоким уровнем политической интолерантности характеризуются 3,7% участников исследования.

Интересно было проследить и гендерные особенности. Так, и юношам, и девушкам в большей степени присущ средний уровень политической толерантности. Наибольшему количеству юношей (80%) присущ средний уровень политической толерантности, у 20% наблюдается высокий уровень политической толерантности. Интересным фактом является то, что политическая интолерантность у опрошенных нами юношей выявлена не была. Что касается девушек, то у 79,4% наблюдается средний уровень политической толерантности, у 14,7% – высокий уровень, а у 5,8% опрошенных нами девушек выявлен высокий уровень политической интолерантности.

Далее нами были обработаны опросные листы методики «Житейские диалоги». 35,8% присуща скрытая политическая интолерантность. Открытая политическая интолерантность была выявлена у 32,7% респондентов, а политическая толерантность наблюдается у 31,5% принявших участие в исследовании. Примечательно, что результаты разделились примерно поровну. Однако настораживает тот факт, что у большей части исследованных нами с применением этой методики молодых людей наблюдается политическая интолерантность в скрытой или открытой форме.

Говоря о гендерных особенностях открытой или скрытой политической толерантности / интолерантности, отметим следующее: у опрошенных нами девушек в большей степени наблюдается скрытая политическая интолерантность (36,4%), чуть меньший процент (31,3%) составляют девушки, у которых выявлена открытая политическая интолератность и 32,3% опрошенных присуща политическая толерантность. Что касается юношей, то в отличие от девушек, у них открытая политическая интолерантность (35%) преобладает над толерантностью (30%), а скрытая политическая интолератность (35%) находится на одном уровне с открытой. Проведённый с помощью программы STATISTICA 6.0 for WINDOWS статистический анализ по U-критерию Манна-Уитни для двух независимых неравновеликих выборок также не показал значимых различий (при p ≤ 0,05). Соответственно, можно сделать вывод, что скрытая / открытая политическая толерантность / интолерантность является характеристикой личности и не зависит от гендерной принадлежности.
Все этапы исследования, направленного на диагностику особенностей политической толерантности студенческой молодёжи Дагестана, подтвердили наше предположение о том, что в основном студенческой молодёжи Дагестана присуща политическая интолерантность, которая, по нашему мнению, основана, в первую очередь, на недовольстве социально-экономической и политической обстановкой в Республике.
Очевидно, что необходимы дальнейшие исследования данной проблемы, причём исследовать важно не только молодое, но и старшие поколения дагестанцев, используя более широкий диагностический инструментарий и больший объём выборки.

Матягіна Ольга

Національний університет «Києво-Могилянська академія»

(Україна, м. Київ)

Політичні ідеї як складова політичного простору: їх значення та роль

Дослідженню політичного простору у гуманітарній науці передувало вивчення феномену соціального простору. П. Сорокін, П. Бурдьє, П. Бергер та Т. Лукман – далеко не повний перелік мислителів, чиї праці стосувалися даної тематики. П. Сорокін окреслив соціальний простір як «систему соціальних відносин індивідів, груп, популяцій та народонаселення всієї Землі» [1, c.298-302]. За концепцією П. Бурдьє, соціальний простір постає як сукупність, складена з полів та підпросторів [2, c.53], з чого робимо висновок, що і політичний простір – одна з підсистем соціального простору, сфера взаємодії політичних акторів у царині політики.

Прийнято розглядати політичний простір у трьох розуміннях: як передумову, мету та середовище політичної діяльності. Об’єм та межі політичного простору визначаються окресленою кількістю політичних акторів, що здійснюють або зумовлюють політичну діяльність для досягнення певних цілей. Однак не лише політичні гравці є елементами даного середовища, його структура значно ширша і охоплює низку інших феноменів політичної діяльності суспільства. Найбільш вичерпним є підхід, що включає до переліку елементів політичного простору суспільство, різні політичні сили (політичні партії, громадські організації, рухи, групи інтересів), державу, інститути та взаємозв’язки між ними (політичні ідеї, ідеологія, міфи тощо).

«Соціально-політична реальність складається із мережі зв’язків та взаємозалежностей, обмінів та взаємодій. Вона поєднує між собою людей, виступаючи своєрідним середовищем» [3, c.533]. Втіленням такої взаємодії виступають політичні ідеї ( сукупність різних форм прояву свідомості, які зароджуються у процесі рефлексії акторів щодо певних явищ політики. Ці прояви формують порядок денний, котрий породжує певні наслідки, обмежує людей у виборі, скорочує альтернативи, несвідомо скеровує їх на певні шляхи у прийнятті політичних рішень.

Ідейні фактори виступають унікальною змінною для дослідження політики. Завдяки природі свого походження (у мисленні, комунікації) ( це єдині показники, здатні пояснити поведінку індивідів та груп, структур та інститутів, вироблення політик та прийняття рішень у політичній сфері, вибір певних альтернатив та становлення політичних преференцій тощо. Однак через суперечливість своїх характеристик ідейні прояви виступають проблемною змінною. Сумніви викликає складність операціоналізації та верифікації таких «тонких понять». О. Малінова підтверджує, що вони рідко виступають об’єктом дослідження через незручність користування: не піддаються спостереженню, вимірам, не завжди можуть бути виділеними як самостійно діючий фактор [4, c.6]. Наразі, коли визнання їх значущості стало загальноприйнятим, постало нове важливе завдання – пошук адекватної «ідейно-орієнтованої» методології [5, c.123]. Єдино придатними здаються підходи, спрямовані на вивчення політичного дискурсу. Доречними у вивченні ідейних факторів здаються моделі, що здатні наочно проілюструвати матеріал, проте розробка та удосконалення таких залишається актуальною.

Різноманітні ідейні фактори формують соціально-політичну та економічну реальність, каталізують або, навпаки, гальмують розвиток політичних процесів, передбачають шляхи і методи вирішення різноманітних проблем. Одна з моделей впливу політичних ідей на політичний простір запропонована дослідниками Дж. Голдстейном та Р. Кеоханом. Вони розрізняють дію ідейних факторів у якості «дорожніх мап», «точок опори» та інститутів [6, c.12-24]. Політичні ідеї розкривають перед своїми носіями широкий діапазон вибору альтернатив, слугують йому певними ціннісними чи нормативними точками опори за відсутності консенсусу, втілюються в інститути. Важливо звернути увагу на ті особливості, що надають ідеям виключної значущості: взаємодія з іншими ідейними факторами, опора на соціальну конструкцію колективних інтересів, зумовленість загальними суспільними проблемами.

Важливість аналізу політичних ідей яскраво проілюстровано у моделі С. Єгорова [7]. Автор пропонує ранжувати політичні ідеї різних сил у трьохвимірній системі координат за параметрами ставлення політичних акторів до визначених питань: держави, джерел права та способу його застосування. Дана модель наочно підтверджує актуальність та перспективність дослідження ролі ідейних факторів та їх вплив у політиці.
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Маніпуляція свідомістю читачів жіночих журналів

Маніпуляція – це прихований психологічний вплив на людину з метою зміни її поведінки. Такий прихований вплив пронизує всі аспекти людського життя: роботу, сім'ю, відпочинок. Чисельні друковані видання, зокрема, жіночі журнали ( у чоловічих друкованих виданнях переважають теми автомобілів, зброї, спорту, жінок), завдяки кваліфікованим сімейним психологам класифікують можливі сімейні конфлікти і пропонують шляхи їх розв'язання. Так само можна знайти інформацію про варіанти розподілу домашніх обов'язків, про права чоловіків та жінок, і навіть про інтимні стосунки (тут теж є поради та настанови «Як оживити стосунки», «Як завоювати чоловіка»). В такий ненав'язливий спосіб у нас формують стереотипи поведінки з особами протилежної статі («Правила «пікапу», «Як стати стервом»), чоловіками та коханцями, активно пропагують громадянський шлюб, що руйнує сам інститут сім'ї, і всіляко впливають на формування у нашій свідомості «ідеальних образів» шлюбу чи пари.

Жіночий журнал не обманює читачок, він просто подає образи ідеальних сучасних жінок, їхнього життя у світі красивих речей. Читання журналу стало джерелом уявлень про спосіб життя. Журнали розповідають нам, як модно одягатися, що їсти, де відпочивати. А українські жінки хочуть бути красивими і сучасними, тому слідують «корисним порадам».

Видання для жінок адресуються певній аудиторії: матерям, представницям певних професій, підліткам чи старшим жінкам, причому тематична спрямованість журналу диктується домінуючими серед представниць даної аудиторії інтересами, і, звісно, матеріальною вигодою. Жіноча періодика є одним з основних джерел оплачуваної реклами. Тут використовується як пряме інформування про певні продукти чи послуги, так і непряме, завуальоване (наприклад поради щодо догляду за волоссям переплітаються з розповіддю про ефективність шампуню чи маски для волосся певної марки).

Жіночі журнали виступають ретрансляторами поданих як «авторитетні» думок і переконань. Останні засвоюються і надалі сприймаються як власні, мотивуючи діяльність, вибір одягу чи косметики. В такий цікавий спосіб без застосування силових методів реалізується психологічний неусвідомлений вплив на жінок. Ми втрачаємо здатність критично мислити і стаємо частиною маси, якою значно простіше керувати для досягнення прихованої мети.
Отже, жіночі журнали, заслуживши довіру і завоювавши підтримку своїх читачок, починають активно поширювати серед них потрібну інформацію, приховано управляти їхньою поведінкою. Попри небажання усвідомлювати те, що ми є засобом досягнення чужої цілі (отримання прибутку), варто визнати, що маніпуляція є невід'ємною частиною сучасного суспільства.

Минвалеева Аделя
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Интернет как инструмент политической мобилизации

В современном обществе Интернет – не просто очередная ступень развития технологий или средств массовой коммуникации. Он предоставляет самые разнообразные социальные услуги, проникает в самые различные сферы общественной жизни. Формируются виртуальные социальные пространства, которые становятся инфраструктурой для различных форм не только коммуникации, но и действия вообще. Становясь площадкой и инструментом для самых разнообразных социальных практик, Интернет преобразует их, наполняя новым смыслом и предоставляя новые возможности, которые ранее были немыслимы. Сегодня роль Интернета все более заметна и в сфере политической жизни общества. Особую актуальность эта тема приобретает в свете последних политических событий, в которых сетевая коммуникация сыграла не последнюю роль.

Словосочетание «Интернет как инструмент демократизации» превращается в клише, которое все чаще можно услышать в речи политиков. Символичным является и само время появления Интернета в России – оно практически совпало с распадом Советского Союза, и дальнейшее его развитие происходило параллельно со строительством нового государства – Российской Федерации. В подобных условиях очень привлекательной кажется мысль о том, что Интернет может способствовать развитию демократии в нашей стране. И не просто способствовать, а предоставить демократии совершенно новую платформу, которая позволила бы достигнуть уровня развитых демократических государств, минуя трудоемкие этапы строительства и развития демократических институтов.

Виртуальное пространство в силу своей технической специфики, предполагающей равную для всех участников возможность обмена информацией, то есть наличие множества коммуникаторов и множества реципиентов, действительно открывает уникальные возможности, способные придать новое качество политическому процессу. Это свойство Интернета выражает демократический идеал. Традиционные же СМИ всегда находились ближе к тоталитарному идеалу, поскольку они исключают возможность коммуникации в значении равноправного обмена.

В этой связи исследователями рисуются перспективы кардинальных изменений в общественно-политической системе, результатом которых станет прямая демократия через Интернет. С развитием новых технологий необходимость в традиционных институтах (политических партиях, профсоюзах, традиционных СМИ), которые были посредниками между обществом и государством, отпадет, поскольку появится возможность электронной обратной связи в реальном времени между властью и гражданами.

Подобные перспективы кажутся преждевременными в условиях, когда даже непрямая, представительская, демократия с соответствующими институтами в сегодняшней России еще не является окончательно сформированной. «Перескочить» через этот этап невозможно. Кроме того, препятствия на пути построения «прямой электронной демократии» связаны также со специфическими особенностями политической культуры россиян и тем, что Интернет для большинства пользователей является площадкой потребления развлекательной информации.

Однако такие события, как протестное выступление на Манежной площади в Москве 11 декабря 2010 г., недавние митинги против фальсификации выборов в декабре 2011 г. в разных городах России, не говоря уже о революции в Египте, которую некоторые источники называли «твиттерной», не позволяют сбрасывать со счетов тот факт, что сегодня из-за тотального государственного контроля в СМИ происходит осознанная мобилизация общества в свободной от этого контроля виртуальной среде.

Всё большую социально-политическую значимость приобретает созданная в 2006 году социальная сеть Twitter. Twitter высококачественно и оперативно освещает происходящие события (теракт в Домодедово, катастрофу в Японии и многие другие). После событий в Домодедово пользователи Рунета возмущались тем, что телевидение в первые часы никак не реагировало на трагедию. По словам популярного блогера Алексея Навального, «Прямо сейчас мы наблюдаем окончательную смерть телевидения и традиционных СМИ как источника оперативной информации в кризисной ситуации... Первые полтора часа есть только твиттер». Также в течение первого часа после трагедии стараниями блоггеров в Интернете появились первые фотографии и видео с места теракта.

Несанкционированный митинг на Манежной площади в 2010 году поставил вопрос о том, как столь значительная группа людей могла мобилизоваться в столь короткие сроки. Анализ фанатских форумов позволяет делать выводы о том, что площадкой для эмоциональной накрутки и мобилизации манифестантов стал Интернет. Многие отрицают независимый характер мобилизации фанатов перед выступлением 11 декабря, считают события тщательно спланированными лидерами неонацистских движений. Как бы то ни было, роль сетевой коммуникации в обоих случаях показательна. Только в первом случае мы имеем дело с действительно спонтанной и самостоятельной мобилизацией людей, а в другом – с хорошо проведенной, опять-таки в Интернете, манипулятивной работой, где велико значение лидеров мнений.

Может быть, именно в таком ключе, с привязкой к политической мобилизации и стоит говорить об Интернете в качестве инструмента демократизации общества. Но станет ли сеть играть действительно важную роль в политических процессах, зависит, прежде всего, от самих пользователей и их потребностей. Интернет в состоянии развить чувство гражданственности и солидарности между пользователями, поскольку потенциал массового сотрудничества в сети огромен, что демонстрируют такие проекты, как «Википедия» и торренты. Если социальное сознание пользователей будет развиваться в этом направлении, то Интернет может стать реальным политическим инструментом. Но если потребности пользователей не выйдут за рамки развлечения и потребления информации, то не стоит и говорить о таких громких проектах, как «электронная демократия».

Мірошниченко Ганна

Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна

(Україна, м. Харків)

Інверсії політико-інституційної системи у пострадянських державах

Інституціалізація політичного ринку в державі відбувається через встановлення формальних правил, таких, як закони, а також неформальних, на кшталт норм, традицій, звичок, пов’язаних із політичною поведінкою агентів політичного поля.

Монополізація політичного ринку дає можливість уряду встановлювати правила гри виключно на свій розсуд. Політична сфера суспільного життя завжди обертається навколо завоювання та утримання контролю, монополізації політичного ринку. Концепт політичного ринку є досить ефективним та поширеним сьогодні інструментом для аналізу політичних реалій крізь призму формально-економічної теорії.

Було б невірно пояснювати всі політичні зміни виключно волею еліт. Прийнято вважати, що нова політична еліта спирається на неоліберальні засади та прагне впровадити їх у політичну реальність. Але еліти пострадянських держав коректніше та доцільніше було б характеризувати не за критерієм їх ідеологічних переконань, а за їх реальними інтересами.

Суттєвим викривленням реальності було б трактувати процес переходу від соціалістичної до ринкової економіки й від авторитарної до демократичної держави як прямий та механічний. Державні структури є історично випадковими творіннями. Інституційна структура комуністичної держави була набором могутніх адміністративних структур, але їх нелегко переспрямувати на нові задачі. Кремезна радянська поліцейська машина не змогла після «перебудови» виявилася неспроможність системи виконавчої влади перетворитися на інститут захисту прав власності та контролю за дотриманням правил конкуренції на вільному ринку. Зміна суспільного ладу не означає, що радянська потенція гарантувати певний рівень добробуту кожного радянського громадянина швидко та спритно перетворилася на потенцію новостворених держав відповідати на виклики посткомуністичної економіки та суспільного розвитку.

Внаслідок «перебудови», крім приватизації власності, відбулася також приватизація політики: перехід від вироблення політичним сектором суспільного блага до забезпечення приватних можливостей бізнес-росту та придушення конкурентів. Політика у такому разі використовується як специфічна технологія перерозподілу ринку та сфер впливу. Політичний курс використовується як спосіб включення в економічну боротьбу.

Дослідники трансформацій у цьому регіоні зосереджують свою увагу на швидких змінах, що розгорнулися після 1989 року: на змінах політичного, економічного ладу та створенні громадянського суспільства. В цьому контексті зміни, що вже відбулися та ще відбуваються, важко назвати державним будівництвом – це, скоріше, демонтаж держави, роззброєння того Левіафану, яким вона була за радянських часів.

Зниження якості держави на пострадянському просторі пов’язане зі спрощенням структури управлінських інститутів, що відбувається за рахунок переходу до «ручного керування». Деінституціоналізація політичної системи є результатом адаптації суспільства та політичних еліт до умов життя пострадянського періоду. В контексті політичного, соціального та економічного хаосу 90-х років всі суспільні відносини (в тому числі й державні, фіскальні, поліцейські) почали регулюватися на основі традицій, що були притаманні певним суспільствам у дорадянський період. В результаті формальна зона в усіх сферах суттєво зменшилася, змінивши докорінним чином політичну систему, нівелювавши її роль. Публічна влада реалізується на основі патронажно-клієнтарних схем, не потребуючи для цього складної інституціональної системи політико-правових механізмів. Ці механізми закріплені юридично, але їх функція – не регулювання, не регламентація суспільно-політичних відносин, а лише їх ритуальна імітація, яка дозволяє сховати реально функціонуючі владні механізми (під ритуальною імітацією мається на увазі відтворення традиційно закріплених ролей, дискурсивних конструкцій, що створюють ілюзію правопорядку).

Більшість пострадянських держав відчувають гострий брак державної могутності. Відбувся радикальний перегляд ключових державних агентів, зменшився вплив адміністративної системи, інституціональна інфраструктура держави драматично погіршилася. Але й досі не сформульовано єдиного підходу стосовно розуміння всієї сукупності  процесів державотворення після розпаду СРСР. Запропонована в дослідженні концепція деформалізації державних інститутів вбачається ефективним інструментом дослідження трансформаційних процесів політико-інституційної системи на пострадянському просторі.

Мозжегоров Сергей

Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики»

(Россия, г. Москва)

Сторителлинг как рефлексивный проект конструирования гомосексуальной идентичности

Социологическая теория конструирования индивидуального “Я” базируется на теоретической основе символического интеракционизма, который сфокусирован на особенностях межличностного взаимодействия индивидов в контексте формирования собственной Я-идентичности. Понятие самости (self) включает в себя активное переживающее “Я” и соответствующее восприятие себя как объекта, или “мое Я”. Данные диалектически-когерентные стороны индивидуального “Я” последовательно синтезируются в единый образ личности. Характеризуя современную личность как “рефлексивный проект”, который основан на самостоятельном выборе индивидом личностных форм идентичности, Э. Гидденс замечает, что процессуальность рефлексивной самоидентификации находит своё отображение в автобиографическом повествовании [1]. Таким образом, нарративное измерение конструирования идентичности приобретает социальный смысл в условиях общества поздней современности, становясь актуальным предметом междисциплинарных исследований. 

Одной из возможных нарративных техник, воспроизводящих Я-идентичность является сторителлинг (англ. «story-telling»), понимаемый как процесс “рассказывания истории” и способ подачи информации, облечённой в форму сконструированной персональной истории. Сторителлинг как нарративная методика получил распространение в западных исследованиях, акцентирующих внимание на институциональных и политических контекстах личного повествования [2]. Исследовательский интерес западных социологов сфокусирован на социальных общностях и индивидах, идентичности которых наделены конкретными смысловыми социальными маркерами, далеко не всегда имеющими исключительно положительный оттенок в общественном сознании. В этом смысле ЛГБТ-сообщество (от англ. LGBT – объединение геев, лесбиянок, бисексуалов и трансгендеров) представляется социальной общностью, чья идентичность лишь несколько десятилетий назад обрела социокультурный, а также политический, контекст в пространстве публичного сторителлинга. 

Сексуальность, представляющая в современной западной культуре ценный для самоидентификации индивидов конструкт [3], нашла своё отражение, прежде всего, в нарративных исследованиях гомосексуальной идентичности как предмета, который, в противовес нормативной гетеросексуальности, проблематизирован изначально. В исторической ретроспективе гомосексуальный субъект выступал в качестве маргинализированного объекта религиозного, медицинского и криминального дискурсов, находясь за рамками социальных норм и публичных практик артикуляции собственного “Я”. Социальные трансформации второй половины XX века, связанные с протестными акциями новорожденного гей-движения, т.н. “сексуальная революция”, превратили гомосексуального субъекта в “героя постсовременности”, который публично артикулировал факт своего существования. Гомосексуальная идентичность стала определяться как социальный конструкт, воспроизводящийся посредством «гомосексуального раскрытия» (coming out) в публичных нарративных практиках. Персональный генезис гомосексуалов контекстуально сопровождается длительным процессом рефлексивной самоидентификации, который включает в себя критический момент осознания собственной сексуальной идентичности, преодоления внутренней гомофобии, поиски своего сообщества, и конечную социализацию и культивацию гомосексуального “Я”.

Концепт гомосексуальной идентичности оформился в нарративе “модернистской сказки”, представляющей собой историю личных переживаний и опыта гомосексуальных индивидов [4]. Сюжетно “модернистская сказка” была выстроена в эмоционально-психологическом контексте категорий сексуального страдания, выживания и преодоления – своеобразной смыслоформирующей модели “классической” истории гомосексуального раскрытия [5]. Сторителлинг в рефлексивной перспективе ЛГБТ-идентификации выстраивается в фокусе следующих нарративных моментов:

Персональные истории гомосексуалов в контексте публичного раскрытия своей идентичности включают в себя два жизненных этапа – жизнь до «раскрытия гомосексуальности», и жизнь после него. Публичное раскрытие проводит демаркационную линию, которая разделяет нетождественные и контрастирующие по отношению друг к другу нарративные сюжеты. Гомосексуальное раскрытие есть своеобразная проективная точка, которая (пред)определяет формирование новых смысловых нарративов, (ре)интерпретацию прежних «до-гомосексуальных» сюжетов в условиях перестройки Я-идентичности;

Оформление нарративных сюжетов после гомосексуального раскрытия происходит в условиях сложившегося «здесь и сейчас» ситуационного контекста, определенного социальными и экзистенциальными факторами индивидуального бытия гомосексуальных индивидов;

Дискурсивное измерение гей-историй позволяет выявить общий смысловой фон нарративов на микроуровне. Техника сторителлинга акцентирует внимание на процессуальных моментах повествования; в частности, как осуществляется процесс рассказывания. Это включает широкий арсенал вербальных и невербальных проявлений, репрезентирующих публичное самовыражение гомосексуалами своей Я-идентичности.

Литература: 1. Гидденс Э. Последствия современности / пер. с англ. Г.К. Ольховикова. М. Изд-во: Праксис. 2011. 352 с. 2. Polletta F., Chen P.C., Gardner B.G., and Motes A. The Sociology of Storytelling. Annual Review of Sociology. April 20, 2011. P. 109-130. 3. Фуко М. Воля к истине: по ту сторону знания, власти и сексуальности. М. Касталь. 1996. 448 с. 4. Plummer K. Telling sexual stories: Power, change, and social worlds. New York: Routledge. 1995. 5. Crawley, S.L. & Broad, K.L., “Be your [real lesbian] self: Mobilizing sexual formula stories through personal (and political) storytelling”. Journal of Contemporary Ethnography. 33 (2004). P. 39-71.

Мороз Снежана

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Биовласть и биополитика: становление, техники, метаморфозы
Проблема биополитической организации власти на сегодняшний день является крайне актуальной, выступая объектом многочисленных исследований. Данной проблематикой в разное время занимались политологи, входящие в Ассоциацию политики и наук о живом (Л. Колдуэлл, А. Сомит, С. Петерсон, П. Корнинг, Дж. Шуберт), А. Влавианос-Арванитис, П.Д. Тищенко, украинский исследователь В.Ф. Чешко и многие другие. Однако ключевой фигурой для всех последующих исследований является М. Фуко, который первым дал философское обоснование биополитики как осуществления биовласти в обществе. В самом широком смысле под «биовластью» понимают некую растворенную в культурном и символическом пространстве обусловленность тех или иных действий индивида. Другими словами, биовласть как особый тип власти уже несводима к бинарной схеме «субъект – объект», что, впрочем, ничуть не умаляет ее реального значения и влияния. Наряду с биовластью возникает и специфический «инструментарий» по использованию ее потенциала в политических целях. Речь идет о биополитике, имеющей двойственное основание – «политический актив» биологии и влияние «политического» на «биологическое». Соответственно, в научный дискурс биополитика также входит в двух измерениях – биологической интерпретации политики и политической интерпретации биологии, в конечном счете, становясь некой результирующей этих двух аспектов. Отечественный исследователь В. Чешко предлагает следующее определение биовласти: «…Явная или неявная способность социума и его властных структур нормировать и регулировать биологические отправления отдельных индивидуумов» [5, с.10]. А российский ученый П. Тищенко характеризует биовласть несколько по-другому: «Биовласть детерминирует индивидуальное самочувствие и самосознание людей, пронизывает их микро- и макросоциальные связи, суля здоровье и предлагая защиту от патогенных влияний; присутствует в форме аморфного гетерогенного «матрикса» практик, дающего научно обоснованные технические средства истолкования человеческих проблем и их разрешения» [2, с.3]. Достаточно точно связь между понятиями «биовласти» и «биополитики» раскрыл другой российский исследователь А. Олескин: «Биовласть порождает биополитику – совокупность социально-политических наук о живом, в плане как политической теории, так и практической политики, или, в более узком понимании, – применение подходов, теорий и методов биологических наук в политологии» [1, с.7].

В понимании французского философа-постструктуралиста Мишеля Фуко биополитика – это «воздействие политической системы на биологические характеристики человека, основанное на биовласти» [3, с.17]. Право на жизнь и на смерть всегда являлось одной из привилегий власти суверена. С давних времен право на жизнь определялось лишь в соотношении с правом на убийство («правом меча»). Фуко отмечает, что основной принцип подобных практик следующий: суверен позволяет жить либо заставляет умереть. Однако в середине XVIII века происходит ключевое изменение этого принципа: теперь власть подразумевает способность заставить жить или позволить умереть [4]. С этого периода начинается эпоха власти, ориентированной в первую очередь на жизнь и усиление рода, на максимизацию полезности человеческого тела. Во второй половине XVIII века зарождается вторая технология биовласти, дополняющая существующую: помимо индивидуального человека-тела интерес биовласти распространяется и на массовость человека-рода. Благодаря этому на смену «дрессуре» индивидуального тела приходят технологии, позволяющие изучить проблемы воспроизводства, рождаемости, заболеваемости населения, миграции, условий жизни, воздействия географической и климатической среды на общество. Любопытные следствия подобных трансформаций проявились и в научной сфере: наблюдается интенсивное развитие наук, в фокусе внимания которых находится народонаселение (социология, демография, отдельные отрасли медицины, статистика) [3].

Следует отметить, что технологии биовласти и за последнее столетие претерпели ряд изменений, позволяющих говорить о нескольких стадиях эволюции биовласти. Первый этап – этап модификации фенотипической конституции на основе прямого или косвенного принуждения. Второй – этап репродуктивных технологий, характеризующийся вмешательством в подбор родительских пар, практикой стерилизации и другими мерами «этатизации биологического». Третий – этап технологий управляемой эволюции [5]. Среди основных специфических особенностей биовласти XXI века, авторитетные исследователи В. Чешко и В. Глазко выделяют следующие: ослабление прямого воздействия на биологические функции индивида (через нормативно-правовые акты); рост косвенного влияния (через общественное мнение, СМИ, рекламу); коммерциализация биовласти [5]. В XXI веке важнейшее значение приобретает биомедицинская составляющая биополитики – как отмечает П. Тищенко, «контроль над рождением становится все более жестким, прежде всего за счет революционного совершенствования техник женской контрацепции, аборта и стремительного развития индустрии новых репродуктивных технологий» [2, c.4]. Таким образом, в эпоху новых технологий биовласть принимает видоизмененную форму, тотальную и всеохватывающую, проникая в индивида и становясь неотъемлемой частью его существования, вынуждая «нового субъекта» отыскивать основания своего бытия в новом контексте высоких технологий. 

Литература: 1. Олескин А.В. Биополитика. Политический потенциал современной биологии. – М.: Научный мир. 2007. 2. Тищенко П.Д. Биовласть в эпоху биотехнологий. – М., 2001. – 177 с. 3. Фуко М. Право на смерть и власть над жизнью. Воля к истине: по ту сторону знания, власти и сексуальности. – М.: Касталь, 1996. – 448 с. 4. Фуко М. Нужно защищать общество: Курс лекций, прочитанных в Коллеж де Франс в 1975-1976 учебном году. — СПб.: Наука. 2005. — 312 с. 5. Чешко В.Ф., Глазко В.И. High Hume (биовласть и биополитика в обществе риска). Учебное пособие. – М., 2009. – 319 с.
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Профессиональное образование как инструмент отсроченного управления адаптационными рисками в процессе вертикальной профессиональной мобильности

В современных транзитивных обществах людям необходимо регулярно приобретать и поддерживать на высоком уровне свои профессиональные знания и компетенции, позволяющие успешно осуществлять переходы в процессе вертикальной профессиональной мобильности (карьерный рост) и/или смены профессии. При этом люди сталкиваются с (объективной либо личностной) необходимостью переквалификации или, в некоторых случаях, смены профессии, что связано с регулярным осуществлением профессиональной адаптации. Эти процессы сопряжены с рисками частичного или существенного падения конкурентоспособности и ликвидности профессии (специальности) на рынке труда, потери личной мотивации к труду и другими адаптационными рисками объективного и субъективного плана.

Адаптационные периоды при вертикальных переходах в процессе профессиональной мобильности и карьерные траектории в долгосрочном периоде в значительной степени зависят от качества полученного профессионального образования, а также от дальнейшей личной активности работников в профессиональном самообразовании на протяжении всего периода трудовой активности. Это позволяет утверждать, что риски, возникающие на ранних стадиях профессионального становления выпускника (адаптации) и на более поздних стадиях, где наблюдаются адаптационные процессы уже в случае смены места труда или профессии как таковой, зависит от качества полученной в ССУЗе и/или ВУЗе профессиональной подготовки.

Следует обратить внимание на важный момент – различение образования и подготовки. По мнению В. Мацкевича, различение состоит в следующем [1]: образование – это набор компетенций, который позволяет ориентироваться в социуме, подготовка же способствует бесконфликтному включению в определенную «профессию». В разных типах учебных заведений процессы образования и подготовки реализуются различным образом. Выпускников университетов приходится доучивать, в отличие от выпускников политехнических ВУЗов. Через год их шансы сравниваются, а через три года выпускники ВУЗов уже способны к карьерному росту.

Сегодня исследователи исследуют, в первую очередь, риски адаптации в краткосрочном периоде (адаптации выпускников) [2, с.53-54], уделяя недостаточное внимание адаптационным рискам при последующих, более поздних, вертикальных переходах внутри или между профессиями (карьерный рост и смена профессии). Мы полагаем, что актуальным является исследование связи между типами возникающих рисков и способами их преодоления, связанными непосредственно с активностью человека в процессе образования до и после входа в профессию. При этом в значительной степени успешность управления и преодоления рисков зависит от качества полученного образования и дальнейшей (само)образовательной активности человека.

При этом нужно отметить, что с учетом современных реалий (информационная экономика, мобильность труда, высокая неопределенность и «зарискованность» личной и социальной активности) все более актуализируется вопрос о качестве регулярно приобретаемого, постоянно получаемого (а не единожды полученного) профессионального образования. Модель одноразовой и завершенной подготовки специалистов для устойчивых профессиональных стратификационных структур индустриального общества уступает место модели непрерывного, дополнительного образования (образование взрослых, образование на протяжении всей жизни) для динамичной и рисковой профессиональной структуры постиндустриальных обществ.

Именно поэтому успешная адаптация в процессе активной вертикальной профессиональной мобильности зависит от качества конкретного (профессионального) образования (специальности, или подготовки) и приобретенных при этом или позднее управленческих, лингвистических, информационных, межкультурных и других компетенций. Данные компетенции обслуживают процесс освоения и применения развивающихся профессиональных знаний, поддерживая конкурентоспособность современных транспрофессиональных работников. В итоге под качеством образования понимается не только градация по ступеням образования (профессионально-техническое, высшее, последипломное), но и набор компетенций, выходящих за рамки исключительно узкопрофильной специализации, оснащающих молодого работника практико-ориентированными знаниями эффективного поведения на рынке труда.

Таким образом, институт образования является механизмом, способствующим управлению, контролю и преодолению рисков, возникающих в процессе вертикальных переходов внутри профессии и при ее смене. В будущих работах предполагается сконцентрироваться на изучении долгосрочных влияний образования на управление и преодоление адаптационных рисков в процессе вертикальной профессиональной мобильности.

Литература: 1. Мацкевич, В.В. Университет как место сосредоточения и выращивания проектных элит / В.В. Мацкевич // [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.methodology.by/index.php?option=com_content&task=view&id=418&Itemid=35. 2. Щеглов П.Е., Никитина Н.Ш. Качество высшего образования. Риски  при подготовке специалистов / П.Е. Щеглов, Н.Ш. Никитина // Университетское управление. — 2003.  — № 1(24). — С. 46-59.
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Здоровье и ценности современной молодежи

Проблема здоровья и здорового образа жизни является одной из самых важных в современном обществе. Актуальность ее вызвана возрастанием и изменением характера нагрузок на организм человека в связи с усложнением общественной жизни, увеличением рисков техногенного, экологического, психологического, политического и военного характера, провоцирующих негативные сдвиги в состоянии здоровья. Теоретический анализ понятия «здоровый образ жизни» свидетельствует об отсутствии единого мнения относительно его определения. До настоящего времени не раскрыта содержательная сторона данного понятия, несмотря на его широкое использование разными авторами. Таким образом, значимость исследований, посвященных анализу таких категорий, как здоровье, здоровый образ жизни, здоровье как ценность современной молодежи, очевидна.

Естественно, что предпочитаемый человеком образ жизни связан с его системой ценностей. Согласно А.Г. Здравомыслову, ценности – это «обособившиеся в ходе развития истории благодаря разделению труда в сфере духовного производства интересы», «это материальные или идеальные предметы, обладающие значимостью для данного социального субъекта с позиций удовлетворения его потребностей и интересов».

Нами было проведено пилотное исследование специфики ценностей молодых людей, ведущих здоровый и нездоровый образ жизни. Выборку составили 48 студентов очной формы обучения различных ВУЗов города Омска. Возраст студентов составляет от 18 до 25 лет. Согласно периодизации Л.С. Выготского и Д.Б. Эльконина, этот возраст соответствует периоду ранней взрослости.

Авторская анкета, с помощью которой мы смогли выявить представления молодёжи о здоровом образе жизни, о характеристиках, которыми обладают люди, его придерживающиеся, а также объективно оценить образ жизни самих респондентов, включает в себя пять блоков: 1) Питание – размеренность и рациональность принятия пищи, полезность употребляемых  продуктов; 2) Режим дня – соблюдение определенных часов изо дня в день, в которые человек принимает пищу, встает по утрам, ложится спать вечером, а также количество часов, отведенных для сна; 3) Вредные привычки – выявление отношения молодежи к спиртным напиткам, курению и употреблению наркотических веществ; 4) Физическая активность и занятия спортом – посещение секций, занятий спортом, количество времени, проводимого за компьютером, предпочитаемых форм отдыха и т.д.; 5) Гигиена – чистоплотность студента. Исследование системы ценностей проводилось с помощью методики исследования ценностей Ш. Шварца.

В ходе проведения исследования при помощи авторской анкеты нами было выявлено две группы молодежи: ведущие и не ведущие здоровый образ жизни.

Так, для студентов, ведущих здоровый образ жизни, наиболее значимыми на уровне нормативных идеалов являются: 1) самостоятельность мыслей, действий и поступков; 2) забота о благополучии родных и близких (доброта); 3) получение удовольствия от жизни (гедонизм). Согласно полученным результатам, студенты, придерживающиеся здорового образа жизни, в первую очередь стремятся к независимости, ответственности, самотоятельности, затем стремятся помочь своим родным и близким, и лишь только потом думают о собственном удовольствии и наслаждении. На уровне поведения для молодежи, придерживающейся здорового образа жизни, наиболее предпочитаемыми ценностями являются: 1) самостоятельность; 2) гедонизм; 3) личные успехи и достижения.
Система ценностей молодежи, не ведущей здоровый образ жизни, выглядит немного иначе. На уровне предпочитаемых ценностей наиболее значимыми являются: 1) самостоятельность; 2) гедонизм; 3) личные достижения. На уровне поведения реализуются: 1) самостоятельность; 2) стремление к новизне и глубоким переживаниям (стимуляция); 3) гедонизм.
Для всей молодежи, как видим, преобладающей ценностью является самостоятельность. Причиной этому может быть специфичность выборки нашего исследования, которую составили студенты (см. идеи Выготского и Эльконина об этом возрасте). Для них актуальной является потребность в автономии и независимости. В этом возрасте молодому человеку хочется самостоятельно познавать мир, самому выбирать способы действия в различных ситуациях, испытывать чувство взрослости. Тогда как наименее значимой ценностью для всех опрошенных является уважение и соблюдение культурных и религиозных традиций. Возможно, это обусловлено спецификой возраста – студенты еще не задумываются об общественных ценностях, о безопасности и стабильности общества в целом, о ценности опыта предыдущих поколений, для них более важным является удовлетворение собственных потребностей и забота о своем будущем.
При помощи критерия Манна-Уитни было выявлено, что ценность власти, выражающаяся в потребности высокого социального статуса и доминирования над людьми, достоверно является более значимой для молодежи, не ведущей здоровый образ жизни, как на уровне предпочитаемых, так и на уровне реализуемых ценностей (U=22,5 при р ≤ 0,5). Возможно, это связано с личностными особенностями студентов, которые не придерживаются здорового образа жизни, с тем кругом общения, в который они входят.

Выявленные различия ценностных ориентаций двух групп молодежи, по нашему мнению, ставят перед обществом задачу повышения уровня здоровья молодежи. К сожалению, сегодня многие молодые люди не придерживаются здорового образа жизни, подвергают себя действию факторов риска, проявляют низкую медицинскую активность. Наличие же здоровья позволяет человеку вести активную, творческую, полноценную жизнь, способствуя достижению самореализации, в связи с чем актуальным становится вопрос необходимости проведения активной пропаганды здорового образа жизни среди молодежи, поскольку именно от молодого поколения зависит наше будущее.
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Вербальные символы в российской политической действительности

Под вербальным символом (или словом-символом) в политической коммуникации мы понимаем знаки, представляющие собой «узловые точки социальной реальности», чаще всего заимствованные политическим дискурсом из смежных областей (экономики, права и т.п.), обладающие множественными смыслами или не имеющие их вовсе. В контексте конструирования действительности содержательная сторона слов-символов вторична по отношению к форме. Манипулятивные свойства данного явления выполняются, в первую очередь, аудиовизуальной компонентой, т.е., формой, которая способна вызывать ассоциации с иными политическими явлениями.
Формирование слова-символа представляется в виде наслоения побочных смыслов и ассоциаций на знак и его основное значение, которое постепенно стирается, а знак теряет свой первоначальный смысл, т.е., становится пустым. Политический дискурс, распространяя свою гегемонию, захватывает данный знак и насыщает его тем контекстуальным значением, которое необходимо акторам политической коммуникации. Слово-символ становится элементом политической стратегии (идеологии). В то же время формирование идеологии происходит через популяризацию соответствующих политических слов-символов.

На уровне массового сознания приверженность политическим словам-символам выступает элементом политической речевой моды, в основе которой лежит подражание эталонам, транслируемым определенными политическими силами, в первую очередь, высшим руководством страны. Формирование речевой моды может быть целенаправленным или спонтанным, когда определенный термин распространяется за счет собственного коммуникативного потенциала, а не благодаря чье-либо политической воле. В любом случае, политическая речевая мода на определенный тезаурус не является паразитическим феноменом, а выполняет ряд функций, в которых заинтересована та или иная сторона политической коммуникации. 

К функциям политической речевой моды, в частности, на слова-символы, с опорой на Г. Зиммеля [2] и Г. Блумера [3], мы причислили следующие: 

- коммуникативная (мода есть форма взаимодействия групп и индивидов),

- идеологическая (формирование идеологии при помощи слов-символов),

- мобилизующая / деактивирующая (доминирование слов-символов есть стимул к деятельности или бездеятельности),

- регулирующая (мода — это система норм),

- идентификационная / дифференцирующая (формирование личности и социальных групп).

Помимо прочего, мы указали функцию социализации личности через усвоение доминирующего политического тезауруса, формирования системы морального единства и взаимоподдержки, а также возможности перенесения ответственности с индивидуального уровня на коллективный.

Главными акторами конструирования моды на политические термины мы считаем политических лидеров, т.е., личностей, обладающих общественным авторитетом. Однако существует возможность формирования слов-символов «снизу» под влиянием доминирующей в общественном мнении идеи. Существенную роль в формировании и трансляции символических терминов играют средства массовой информации.

В исследовании российской практики был проведен количественный анализ 3 источников: Послания Президента Федеральному собранию РФ 2000-2010 г., публикации газеты «Коммерсант» за аналогичный период (в выборку попали номера, вышедшие сразу после послания и отражающие первую реакцию медийного дискурса), а также Планы работы Российской ассоциации политической науки за 2006-2011 гг.

В российской практике, как показали результаты нашего анализа, политическими словами-символами выступают такие термины, как «государство», «власть», «закон», которые можно назвать инструментальными, так как они являются необходимым элементом политической коммуникации. Кроме того, используются также «стабильность», «кризис», «модернизация», «угроза», «сила», которые следует относить к ключевым концептам и которые выступают основой для конструирования идеологической платформы.

Слова-символы в российской политической коммуникации являются продуктом дискурсивных практик, в первую очередь, главы государства. Так, на основании дискурс-анализа президентских Посланий Федеральному Собранию РФ за 2000-2010 годы мы выявили главные, на наш взгляд, слова-символы дискурса российской власти. Однако исследование научной и медийной сферы на предмет влияния на них слов-символов власти показало, что далеко не все транслируемые властью концепты воспринимаются публичной сферой. Наиболее влиятельными оказались инструментальные слова-символы «государство» и «власть», что соответствует специфике выбранных объектов анализа (отличаются политической направленностью). Среди ключевых выделяются «модернизация», «кризис», т.е., слова-символы, которые были привнесены в политический дискурс третьим президентом России Д.А. Медведевым. Оба слова-символы имеют значительное отражение и в медийном, и в научном пространстве. Слова-символы, присущие дискурсу В.В. Путина, не нашли заметной поддержки в публичном дискурсе.

Вербальные символы выступают неотъемлемой частью политической коммуникации вне зависимости от существующего политического режима. Исследование слов-символов в политической коммуникации на данный момент не получило достойного внимания в политологии, однако реальность российской политики делает необходимым четкое понимание данного феномена.

Литература: 1. Laclau E., Mouffe Ch. Hegemony and Socialist Strategy: Towards a Radical Democratic Politics. - London: Verso, 2001. - 240 p. 2. Зиммель Г. Мода // Избранное: в 2 томах / Пер. с нем. Т. 2. Созерцание жизни. - М.: Юрист, 1996. - 607 с. 3. Blumer H. Fashion: from class differentiation to collective selection // The Sociological Quarterly. 1969. Vol. 10. № 3. - P. 275–291.
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Компенсаторная роль неформальных институтов в политике

Демократизация общественной жизни в конце 1980-х гг. и последовавший распад Советского Союза привели к рождению ряда новых государств. Для них наиболее актуальной проблемой стало конструирование новой, независимой государственности в соответствии с представлениями национальных элит. Принимались конституции и иные правовые акты, определяющие «правила игры» для субъектов политики. Однако все они были далеки от совершенства, да и прежние, устоявшиеся, политические и социальные практики невозможно было изменить одним изданием законов. С вступлением в силу соответствующей нормативно-правовой базы появился новый институциональный дизайн. Тем не менее, старые практики в сумме с неэффективностью новых формальных институтов экономической и правовой системы привели к появлению современных неформальных политических институтов. Главным образом это – традиционные клановые структуры, современные кланы (расширенное понимание «семьи» - кровно-свойственные и дружеские отношения, система знакомств), лоббизм-GR (в России нет закона о лоббизме и данный вопрос не имеет правового измерения), патрон-клиентские отношения.

С точки зрения юриспруденции, неформальные политические институты воспринимаются однозначно отрицательно, главный их минус – это непрозрачность в принятии политических решений и поддержка коррупции. С другой стороны, они могут выполнять положительную функцию, компенсируя недостатки и повышая эффективность официальных институтов, поскольку возрастает ответственность участников отношений. Таким образом, при должном уровне взаимоуважения патрона и клиента эффективность как работы, так и управления многократно возрастает. Неформальные практики закрыты для изучения, но, тем не менее, вызывают неизменный интерес у исследователей [см.1-4].

По мнению В.Я. Гельмана, феномен «размытости» закона, а также несовершенство политических процедур не только способствуют появлению или использованию внезаконных практик, но и институционализируют их. Подобный процесс наблюдается и во время переходного периода в странах с закрытой элитой, которая либо не хочет, либо медленно отвечает на вызовы социума [5].

Неформальность, так или иначе, присуща обществу: люди общаются, выстраивают связи, отношения, каждый человек в ходе своей профессиональной деятельности «обрастает связями». Западные ученые предлагает четыре модели функционирования неформальных и формальных институтов в режиме взаимодействия [6].
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Познавательная ценность данной схемы заключается в определении общего функционально-институционального фона государства. Хорошо вписывается в данную матрицу избирательный процесс. Выборы, обладая низкой для элиты эффективностью, так же, как и высокоэффективные неформальные институты (административный ресурс, патрон-клиентские отношения), несут одну функциональную нагрузку – легитимации элиты, находящейся у власти. Таким образом, при совпадении целей и низкой функциональности института выборов, неформальные связи замещают их.

Гораздо эффективнее в понимании логики неформального управления представление о нераздельности формальных и неформальных институтов. Они представляют собой даже не две стороны одной медали, а, скорее, «оболочку» (внешний институциональный фасад) и «ядро», определяющее характер функционирования и эффекты этих институтов в процессе неформального управления [7]. Именно симбиоз ядра и оболочки обеспечивает необходимую стабильность всей государственной структуре.

Значимость неформальных институтов подтверждается экспертами. Р. Камалов, описывая положение дел в Татарстане, говорит об объективно происходящем процессе «кланирования», даже о передаче функций исчезающего государства возрождаемым кланам. Подобные процессы идут не только в России, но и за рубежом. Велика роль патрон-клиентских и иных неформальных институтов и в политической жизни Израиля [8].

Имманентное присутствие неформальных институтов в жизни общества делает их неотъемлемым атрибутом политической сферы. Взаимодействие официальных структур со «связями» может иметь несколько вариантов, определяющих функционирование государства. По нашему мнению, нельзя однозначно определять неформальные институты как негативное явление по нескольким причинам. Во-первых, невозможно исключить личные отношения из профессиональной сферы. Во-вторых, в переходный период происходит архаизация политики и возрождение традиционных форм политического взаимодействия (кланов), поэтому подобные практики играют стабилизирующую роль, не позволяя государству разрушиться. В-третьих, в процессе становления государственности они компенсируют недостатки официальных процедур, повышая эффективность управления, пускай зачастую и в ущерб законности.

Литература. 1. Афанасьев М.Н. Клиентелизм и российская государственность// http://polbu.ru/afanasiev_klientelizm/ 2. Мирошниченко И.В., Фомин С.А., Стоякин В. Неформальные политические практики корпоративного бизнеса (на примере Краснодарского края)// http://www.politex.info/content/view/503/30/, Киселев К.В. Лоббизм: основные модели восприятия и конфликт интересов// http://www.politex.info/content/view/270/30/ 3. Леденева А.В. Личные связи и неформальные сообщества: трансформация блата в постсоветском обществе// http://www.hse.ru/data/2010/12/31/1208180938/1997_n4_p89-106.pdf 4. Дуагавет А.Б. Неформальные практики российской элиты: апробация когнитивного подхода // Полис. 2003. № 4. 5. Гельман В.Я. «Подрывные» институты и неформальное управление в России// Полития №2 2010 с.6-24. 6. Helmke G., Levitsky S. 2004. Informal Institutions and omparative Politics: A Research Agenda // Perspectives on Politics. Vol. 2. № 4. P. 728. 7. Панеях Э. Неформальные институты и использование формальных правил: закон действующий vs закон применяемый // Политическая наука. 2003 № 1. 8. Ханин В Партийно-клановые структуры власти современного Израиля. Опыт типологии// «Ближний восток и современность» №33, 2007
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Держава та нація як вищі форми соціального зв’язку в концепції С. Дністрянського

До вивчення наукової спадщини Станіслава Дністрянського в контексті розвитку української соціологічної думки звертались лише фрагментарно, тому ми вбачаємо необхідність комплексних досліджень Дністрянського як соціолога. 

Станіслав Дністрянський, представник соціологічної школи права, запропонував оригінальну концепцію соціального зв’язку. Основна її суть полягає в тому, що суспільство формується шляхом утворення соціальних зв’язків. Внаслідок необхідності задоволення базових людських потреб виникли найперші об’єднання на рівні елементарних форм суспільного співжиття, таких як родина, рід, плем’я, і найвищого ступеня – держава та народ. Головною причиною утворення соціальних зв’язків Дністрянський називає економічні мотиви, які вимагали певної організації суспільного життя. Кожен соціальний зв’язок опосередковується своїми нормами та звичаями, а також засобами для їх реалізації. Звичаї постають як наслідок спільного існування індивідів у контексті суспільних зв’язків, вони є формою здійснення етичних поглядів людей. Кожен індивід окремо є природним організмом, тоді як соціальним він може стати лише за умови об’єднання суспільним зв’язком із іншими такими ж організмами. В залежності від складності та рівня розвитку соціальні зв’язки відрізняються за своїми особистими цілями.

За походженням соціальні зв’язки поділяються на органічні та організаційні. Перші утворились в ході історії людства, виникнення нових потреб та інтересів. До них належать родина, рід, плем’я, держава, народ. Останні два є зв’язками вищого ступеню, що виникають внаслідок об’єднання простіших, нижчих, які досягли певної стадії розвитку. Умовою створення організаційних зв’язків є добровільна угода задля спільної мети з власною іманентною системою правил поведінки.

Держава як найвищий ступінь соціального зв’язку має свої елементи: 1) територія; 2) люди; 3) організація суспільного ладу (“цивілізація”). Територія ставала стабільною тоді, коли племена для того, щоб забезпечити собі безпеку від інших, оселялись на одному місці та закладали основи економічного і суспільного життя. Такі поселення могли об’єднувати кілька різних, не пов’язаних родовою ознакою, племен. Тому держава є не родовим, а територіальним зв’язком. Так, її основною метою стає оборона своєї території та захист спільних інтересів усіх родів і племен, які знаходяться під її верховною владою. В державі, так само, як і в простіших зв’язках, все ґрунтується на спільній цілі, та різниця в тому, що тут цілі нижчих можуть підпорядковуватись державним, вищим. Родова організація перетворюється у громадську, а основою суспільного життя стає громадянство. 

Територія об’єднувала різні роди та племена зі своїми інтересами та правилами, а тому голови держав мусили встановити загальну систему норм і правил, залишаючи родовим чинникам внутрішню самостійність [1, с. 23]. Норми та санкції повинні бути основані на соціальній етиці відповідного суспільного зв’язку і не переходити меж підлеглої автономії [2, с. 63]. Держава може застосувати фізичний примус, мусить мати своє слово, вирішувати відповідно до своєї системи права. Держава також залишає свободу народу та соціальним групам у висловленні власних переконань та не зобов’язана приймати їх.

Наступним у ряді органічних суспільних зв’язків є народ. Цей зв'язок також оснований на певній території, проте має інші внутрішні елементи і опирається в більшості на родові ознаки. Дністрянський ототожнює поняття народу та нації, адже “natio” з латини, власне, і означає «народ». Нація – це свідомий суспільний зв’язок, який постав у ході історії останніх століть як протест проти територіального самовладдя держави [1, с.25].

До елементів нації належать: 1) люди (термін “натура” вказує на те, що вихідною точкою народу є спільне родове походження); 2) територія; 3) культура. Слід зауважити, що перші два елементи у держави та нації співпадають, проте послідовність їх зворотня, а, отже, – і визначальний фактор інший. У державі територія обумовлена історичним чинником, у нації територія – природна, тобто та, на якій родяться люди. Так у державній території визначальним є політичний принцип, а в нації – етнографічний.

Культура – фактор, який з’являється лише в нації, адже вона відтворює характер народу. До неї належать: мова та інші культурні цінності, спільні історичні традиції і споріднені звичаї та традиції, – всі ті психічно-культурні моменти, які об’єднують людей набагато сильніше, ніж держава. Кожна нація має свою культуру незалежно від того, чи зорганізована вона державою. Люди можуть сповідувати рідні культурні цінності, перебуваючи і на чужій території, і в іншій державі, проте кожна нація прагне, щоб її люди зі своєю культурою на певній території відкрили шлях до цивілізації, щоб на своїй національній території створити державну організацію, яка б діяла в її інтересах.

Отже, держава та нація як вищі форми соціального зв’язку в концепції Дністрянського мають свої елементи та особливості, дослідження яких дозволяє нам ще з одного боку поглянути на пояснення соціальної реальності в контексті української соціологічної думки.

Література: 1. Дністрянський С. Загальна наука права і політики. – Прага: Наклад українського університету в Празі, 1923. Т. 1. – 1923. – 393с. 2. Дністрянський С. Погляд на теорії права та держави: Ювілейний збірник Наукового Товариства ім.. Шевченка у Львові в п’ятдесятиліття основання.1873- 1923. – Львів, 1925, - 63с. 3. Дністрянський С. Звичаєве право та социяльні зв’язки // Часопис правнича і економічна. – Львів, 1902. – Т. 4, 5.

Паниматка Вероника

Харьковский национальный университет имени В.Н.Каразина

(Украина, г. Харьков)

Адаптация иностранного студента в инокультурной среде

Украинские студенты участвуют в международных программах и сталкиваются с ситуацией культурного шока и неумением интегрироваться в новую среду, так как практика участия в международных программах не является широко распространенной и легкодоступной. Наше исследование определяет основные проблемные области этого вопроса, что позволит в дальнейшем создать рекомендации для устранения существующих сложностей.

Объект исследования: студент, приезхавший на длительное обучение в другую страну (участник международной программы). Предметом исследования стала адаптация и интеграция иностранных студентов.

На первом этапе нашего исследования мы провели включенное наблюдение (автор является участником международной программы обмена студентов ERASMUS MUNDUS, которая проходит в Берлине, Германия). Основная цель данного этапа – выявить внешние проявления культурного шока, других адаптационных проблем. Результаты первого этапа:

1. Самый сложный уровень – бытовой, требующий решения огромного количества вопросов, которые не возникали ранее. Он связан с эмоциональным напряжением, потому что даже элементарные вещи (например, швабра) требуют длительного времени поиска.

2. Огромный плюс – это наличие большого количества иностранных студентов, которые, ощущая себя в примерно равных условиях, объединяются в группы и помогают друг другу. Наличие друзей или знакомых намного упрощает процесс привыкания, так как можно не тратить силы на поиски того, в чем они уже разобрались.

3. Важным адаптационным агентом является организация, действующая в УГ (университете Гумбольдта) – Орбис. В начале семестра её члены организовывают ряд тренингов, которые помогают сориентироваться в системе обучения, познакомиться с людьми. Тренинги рассчитаны не только на иностранных студентов, участников международных программ, но и на студентов-первокурсников, которые точно так же не владеют всей необходимой информацией.

4. Очень важным аспектом является Интернет, он одновременно облегчает и затрудняет жизнь. Компьютеризированным является все в процессе обучения: регистрация на предметы, связь с преподавателем и студентами, получение оценки за работу, регистрация на экзамены. Для этого к сайту университета прикреплены специальные программы. Для упрощения пользования незнакомыми ресурсами существует несколько возможностей: посещение тренингов, прочтение брошюр-инструкций, коммуникация с друзьями и опытными людьми.

5. Сталкиваясь с отличиями в менталитете, студент постепенно становится осторожнее в своих действиях, так как они могут оказаться неприемлемыми для человека другой культуры.

На втором этапе исследования было проведено 6 глубинных интервью с участниками из следующих стран: Украина, Россия, Швейцария, Куба, Болгария и Финляндия, которые участвуют в той же программе, что и автор (или в другой программе, но в той же инокультурной среде). Интервью проводились в середине срока пребывания участников в новой стране. Цель этого этапа – выявление субъективных переживаний, эмоций, настроения человека, его отношения к стране и людям и т.д. Далее представлены наиболее общие выводы, сделанные в результате анализа интервью.

1. Все опрошенные отмечают сложности на первом этапе, связанные с бытом и организацией домашнего хозяйства, как и автор исследования. Сферы проблем разделились: у одних это были процессы, связанные с поиском жилья, у других – с привыканием к новому месту и обустройству жилища, еще один аспект – взаимодействие со служащими в различных организациях.

2. Большинству приехавших на первом – адаптационном – этапе помогали друзья или знакомые. Только один из опрашиваемых отметил вклад личной инициативы интернациональной команды факультета в адаптацию вновь прибывших иностранных студентов.

3. Наиболее привлекательными факторами участия в программе были названы открывающиеся перед студентами возможности получения опыта интернационального общения, вариантов развлечения и т.д. Только один из студентов отмечает учебу как наиболее привлекательный и интересный аспект поездки.

4. Среди того, что мешает адаптации, отмечаются языковые барьеры. Это оказалось проблемой даже для человека, для которого немецкий является родным языком. Кроме того, отмечено влияние человеческих факторов: для одного большие стресс – большие скопления людей, у другого вызывает чувство внутреннего дискомфорта нетерпимость к иностранцам.

5. При анализе отличий между людьми в родной стране и в Германии были названы связанные в первую очередь с межличностными коммуникациями. Все «удивления», возникающие в стране пребывания, связаны с несовпадениями в культурных представлениях (стереотипах) и наличием других канонов межличностного общения.

Подводя итоги проделанной работы, можно отметить следующие особенности рассматриваемой проблемы. Разница между адаптацией студентов стран бывшего СССР и студентов ЕС есть, но она проявляется не в безболезненной адаптации вторых по сравнению с первыми, а в различии сфер, в которых возникают проблемы и сложности. Среди наиболее важных элементов, которые способствуют привыканию к новой стране, следует назвать наличие знакомых и друзей в новом месте. Те сложности, с которыми сталкивается студент после приезда, не могут быть предусмотрены заранее. На наш взгляд, более важным на этапе перед поездкой является эмоциональная подготовка, потому что огромное количество вопросов, которые надо решить в незнакомой стране самостоятельно, отрицательно влияет на эмоциональное состояние студентов. Наличие же специального человека, который бы по приезде рассказывал о необходимых деталях, опрошенным кажется не нужным, так как они отмечают, что огромный плюс программ обмена – возможность попробовать побыть одному, научится самостоятельно принимать решения.

Панкратова Маргарита

Национальный исследовательский университет «Высшая Школа Экономики»

(Россия, г. Москва)

Удовлетворенность российских женщин работой и жизнью после рождения ребенка

Одной из главных целей государства является достижение высоких социально-экономических показателей, в частности, ВВП. При этом государство должно способствовать росту количества счастливых людей, потому что показатели счастья наряду с экономическими и технологическими показателями являются маркерами развития страны в целом. Понятие счастья тесно связано с понятием удовлетворенности. Если человек удовлетворен жизнью, это в достаточно большой степени определяет, счастлив ли он [1].

В России уровень счастья и удовлетворенности жизнью является очень низким по сравнению с другими странами. В связи с этим для российского общества проблема повышения уровня счастья является актуальной как для исследования, так и на уровне принятия государственных мер по повышению уровня счастья граждан.

Особенно острой, на наш взгляд, проблема счастья и удовлетворенности жизнью является для женщин с маленькими детьми. Совмещение семейных обязанностей и занятости на рынке труда, низкая заработная плата, худшие условия труда женщин с маленькими детьми (по сравнению с женщинами без детей) могут привести к неудовлетворенности работой и жизнью в целом.

По уровню удовлетворённости работой Россия занимает одно из последних мест среди европейских стран [2].

Все это говорит об острой актуальности этой проблемы как для многих развитых стран, так и для российского общества. Особая значимость данной работы определяется важностью задач, которые ставит перед собой государство в сферах социальной и семейной политики. Важнейшей из таких задач является ослабление конфликта между материнством и женской занятостью [3].

На сегодняшний день среди зарубежной литературы много исследований посвящено изучению проблемы удовлетворенности жизнью и работой, однако практически нет работ, в которых бы рассматривалась материнская занятость и удовлетворенность жизнью и работой женщин с маленькими детьми. В России работ, посвященных этой проблематике, еще меньше. Для нас важно понять, каковы факторы удовлетворенности женщин работой и жизнью, особенно интересно проследить, как именно наличие/отсутствие детей влияет на удовлетворенность работой и жизнью в целом.

Цель нашей работы – понять, насколько удовлетворенность жизнью и работой различается у разных групп женщин (в том числе, у женщин с детьми и без детей), а также выявить факторы, влияющие на эту удовлетворенность.

Для этого необходимо решить следующие задачи:

· Описать удовлетворенность жизнью и работой у женщин в зависимости от наличия детей и их возраста.

· Описать динамику изменения удовлетворенности трудом и жизнью в целом для матерей и женщин без детей.

· Проанализировать факторы удовлетворенности жизнью матерей и женщин без детей.

Предметом исследования является удовлетворенность работой и жизнью в целом молодых матерей. Объект наблюдения – женщины в возрасте от 15 до 55 лет (границы возраста определяются репродуктивным возрастом женщины 15-44, и возрастом выхода на пенсию – 55 лет для женщин в России).

В нашей работе была описана удовлетворенность жизнью и работой женщин в зависимости от наличия детей и их возраста, проанализирована динамика удовлетворенности работой и жизнью женщин в возрасте от 15 до 55 лет, а также построены регрессионные модели для того, чтобы выявить факторы, которые влияют на удовлетворенность работой и жизнью. Для факторной модели были отобраны факторы, которые не являлись взаимосвязанными друг с другом, но при этом обладали наибольшей объяснительной силой.

Отметим, что данная тема требует дальнейшего изучения на российских данных. В исследовании мы рассмотрели динамику удовлетворенности работой и жизнью всех женщин на доступных данных РМЭЗ за 2000-2009 гг. В будущих исследованиях предполагается проследить динамику описанных выше показателей посредством панельного исследования женщин, чтобы получить более точные и валидные данные и результаты.

Литература. 1. Arthaud-Day Marne L. and Janet P. Near The Wealth of Nations and the Happiness of Nations: Why "Accounting" Matters. Social Indicators Research, Vol. 74, No. 3 (Dec., 2005), pp. 511-548. 2. Смирных Л.И. Удовлетворенность работой. Кто выигрывает: стабильные или мобильные работники?: Препринт WP15/2008/02. — М.: ГУ ВШЭ, 2008. 3. Синявская, Захаров и Карцева “Поведение женщин на рынке труда и деторождение в современной России” – глава в Родители и дети, мужчины и женщины в семье и обществе / Под науч. ред. Т.М. Малевой, О.В. Синявской Независимый институт социальной политики. — М.: НИСП, 2007. — 640 с.
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Проблема адаптации бывших заключенных в контексте социологии культуры

Человек является представителем того сообщества, в рамках которого он активно функционирует (так как он может пассивно принимать нормы, ценности некоторой культуры, не идентифицируя себя с ней и не участвуя в её активном воспроизводстве). В условиях экономического кризиса, политической нестабильности, аномии, ослабления традиционных институтов социального регулирования и контроля множество людей вынуждены искать альтернативные и незаконные методы получения финансовой поддержки. В качестве меры наказания за совершенный проступок индивиды, нарушившие закон, решением суда могут получить определенный срок пребывания в местах лишения свободы.

На законодательном уровне существуют правила, регулирующие поведение членов данного сообщества – Правила внутреннего распорядка учреждений исполнения наказаний, утвержденные Государственным департаментом Украины по вопросам исполнения наказаний от 25 декабря 2003 года [1]. Помимо них, есть неписаные тюремные законы, т. н. «понятия», с которыми осужденным приходится считаться. Для определения дальнейшей судьбы заключено важна степень его интегрированности в данную культурную форму: принята ли только презентационная сторона или также внутренняя сторона (доктринальное ядро). Исходя из того, что внешнюю сторону данной культуры индивиду навязывают в связи с приобретённым им статусом (формально он становится членом данного сообщества), только после того, как он примет внутреннюю сторону, можно говорить, что он стал представителем, носителем данной культурной формы. Последняя располагает «специфической нормативной средой, которая характеризуется определенными видами норм отношений: внутри этого сообщества; к чужим; внутригрупповой иерархией; к государству и властям» [2, с.117]. После вынесения приговора осужденный попадает в места лишения свободы и, будучи помещённым за пределы привычного сообщества, становится «Чужим». Ф. Бок в определении культуры описывает ситуацию «Чужого»: «Культура в самом широком смысле слова – это то, из-за чего ты становишься чужаком, когда покидаешь свой дом… Но, пребывая в чужом обществе, ты будешь испытывать трудности, ощущение беспомощности и дезориентированности, что можно назвать культурным шоком» [3, с.17-18]. Оказавшись в условиях «культурного шока», индивид испытывает чувство дискомфорта. А. Шютц определяет «Чужого» как «взрослого индивида, принадлежащего к нашему времени и нашей цивилизации, который хочет быть принятым или хотя бы терпимым некоторой группой» [4, с.191]. Всякий чужой является для «опытных», ранее оказавшихся в нём членов этого сообщества «человеком без истории». Быть признанным осужденными можно, «только погрузившись в среду, став членам самой группы («in-group» – термин А. Шютца) …Индивид должен определить (термин У. Томаса) ситуацию» [4, с.204].

После освобождения осужденный попадает в первичную среду обитания, его установки отличаются от установок «Чужого»: «Чужой хочет присоединиться к группе, членом которой он не является. Он знает, что окажется в незнакомом мире, организованном иначе, чем тот, из которого он пришел. Возвращающийся же ожидает, что вернется в окружение, которое он всегда знал и, как он думает, по-прежнему знает изнутри, и которое он должен всего лишь принять как данность, для того чтоб определить линию своего поведения в нем» [5]. Однако изменения в окружающем мире не являются частью биографии осужденного, он вынужден проходить ресоциализацию. Ее результат определяет, вернется ли человек к обычной жизни или станет рецидивистом. По подсчетам экспертов, после первого освобождения около 15% бывших заключенных возвращаются в места лишения свободы, после второго – 50%, а после третьего – 99%. Так происходит потому, что, вернувшись, они сталкиваются не только со множеством проблем утилитарного характера (отсутствием жилья, документов, трудоустройства), но и с необходимостью вновь привыкнуть к культуре, из которой когда-то были исключены. Большое влияние на результат ресоциализации оказывает отношение окружающих, родственников, друзей, способных помочь реинтеграции индивида. В работе с бывшими осужденными принято делить их на категории:

1. Те, кому есть куда возвращаться; 

2. Те, кто сами преодолевают трудности и могут себя обеспечить; 

3. Одинокие, те, кто не имеют ни дома, ни профессии.

Именно представители последней категории являются группой риска, наиболее подверженной опасности возвращения в статус заключённого. При исследовании проблем адаптации важно уделять внимание идентичности, тому, ассоциирует ли себя бывший заключенный после ресоциализации исключительно с местами лишения свободы, или это лишь часть его биографии, а сам он готов выполнять новую (или привычную) социальную роль, оставаясь отныне в границах допустимого данной культурной формой.

Литература: 1. Державний департамент України з питань виконання покарань // Режим доступа: http://www.kmu.gov.ua/punish/control/uk/publish/art_id=46952. 2. Сорока Ю.Г. Видеть, мыслить, различать: социокультурная теория восприятия: монография./ Ю.Г.Сорока.-Х.: ХНУ имени Каразина, 2010.-336с. 3. Ионин Л.Г. Социология культуры. -М.: Логос, 1998.- с. 17-18. 4. Шютц А. Чужой // Шютц А. Смысловые структура повседневного мира.-М.-2003.-с.191-207. 5. Шютц А. Возвращающийся домой // Шютц А. Смысловые структуры повседневного мира.-М.-2003.
Параскевова Анастасия

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Феномен самоубийства в украинских реалиях

Самоубийство является одной из наиболее острых проблем современности. Чем цивилизованнее становилось общество, тем сильнее феномен самоубийства давал о себе знать. С начала 19 века наблюдается постоянное возрастание статистики самоубийств во всех странах мира. Для Украины проблема суицида более чем актуальна, так как она занимает, по данным Всемирной организации здравоохранения, седьмое место по количеству самоубийств в мире.

Рассмотрев концепции суицида классиков социологии и современных ученых, мы соглашаемся с точкой зрения, что самоубийством является осознанное и намеренное лишение себя жизни. Именно на этой операционализации мы останавливаемся для дальнейшего исследования.

Среди классиков социологии Э. Дюркгейм был первым, кто установил взаимосвязь личностных и социальных факторов, влияющих на самоубийц. Суицид, в те времена рассматривавшийся как сугубо индивидуальный акт, был рассмотрен на социальном уровне, было доказано влияние социального окружения на поведение потенциального самоубийцы. Э. Дюркгейм считал, что смерть не является самоубийством лишь в том случае, когда человек осознает смертельный исход своих действий. С этой точкой зрения был не согласен другой классик социологии – П.А. Сорокин. Он утверждал, что самоубийством является сознательный и добровольный отказ от жизни, при этом целью самоубийцы должно быть именно лишение себя жизни, а не достижение каких-то других целей посредством суицида. Главной общей причиной увеличения количества самоубийств П.А. Сорокин считал рост одиночества личности, ее отчужденности от общества, которая является результатом неорганизованности самого общества. Он также отмечает, что причины самоубийства следует искать именно в общественной жизни человека. В качестве метода борьбы с самоубийствами П.А. Сорокин предлагает переустройство общества таким образом, чтобы личность перестала чувствовать себя одинокой.

ВОЗ насчитывает не менее 800 причин самоубийств, из которых наиболее распространенными являются страх перед наказанием (19%), домашние огорчения (18%) и душевная болезнь (18%). Причины множества самоубийств остаются неизвестными (41%). К суициду могут привести множество причин, каждая из которых, в свою очередь, является следствием бесчисленного множества других причин, именно поэтому так сложно наверняка определить их, ведь часто случается, что даже сам самоубийца их не осознает.

В Украине уровень самоубийств очень высок. На 100 тысяч населения приходится 25 самоубийц. Экономическое положение в стране не следует считать единственной причиной такого высокого показателя. Статистика самоубийств ВОЗ показывает, что меньше всего суицидов происходит в Египте, Ямайке и Гаити (в этих странах уровень самоубийств близок к нулю). То есть уровень самоубийств напрямую не связан с уровнем жизни, так как вышеназванные страны имеют куда более низкий уровень экономического развития, нежели страны с высоким и средним уровнем суицида. Кроме того, Швейцария – одна из наиболее богатых и высокоразвитых стран мира – на протяжении десяти лет была лидером по количеству самоубийств.

Нельзя не обратить внимания на тот факт, что 6 стран с наиболее высоким уровнем суицида являются бывшими советскими республиками. Такая статистика позволяет сделать предположение, что для этих стран характерен выделенный Э. Дюркгеймом тип самоубийства – аномический. Данный тип самоубийства обусловлен состоянием аномии в обществе, когда социальные нормы не просто слабо влияют на индивида, а вообще практически отсутствуют. Состояние аномии характерно для общества в периоды смут и перестроек. После развала СССР произошел распад прочной системы ценностей и норм, утрата доверия по отношению к государству и дезорганизация в обществе. Э. Дюркгейм подчеркивал, что аномия сопровождается апатией, профессиональной деградацией, разочарованностью и высоким уровнем самоубийств.

Помимо общих причин самоубийств, свойственных жителям всех стран, существует ряд специфических причин, присущих людям определенного этноса и культуры. Поэтому слабая разработанность этого вопроса именно в применении к украинским реалиям не позволяет в должной мере предотвращать суицид. Самоубийства происходят как в подростковой среде, так и среди работоспособного населения, что, несомненно, ставит суицид в ряд острых социальных угроз. Таким образом, специфика самоубийств в украинских реалиях требует детального их изучения для того, чтобы выявить их причины и иметь возможность воздействовать на их динамику.

Пасісниченко Антон
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В пошуках теорії ідентичності: від есенціалізму до дискурсивного конструктивізму і далі

Ідентичність в її особистісному та соціальному вимірах довгий час знаходиться в центрі уваги гуманітарних наук. Однак аналіз цього поняття представниками різних галузей знання призвів, швидше, до росту невизначеності його змісту. Тому для концептуалізації поняття «ідентичність» початковим завданням ми ставимо більш чітке визначення теоретичних підходів до соціологічного дослідження даного феномену.

Розвиток концепції ідентичності є нелінійним процесом, адже протягом своєї історії цей термін зазнав суттєвих змін, поворотів та реінтерпретацій. На першому етапі (який умовно можна датувати від античності приблизно до середини ХХ ст.) ідентичність визначається через поняття тотожності (індивіда чи будь-якої речі самому собі у будь-який час та за будь-яких умов). Це простежується y класичній європейській філософії, що розглядає суб’єкта як єдиний самототожний субстрат. Пізніші дослідження (кінець XIX – початок ХХ ст.) персональної ідентичності (як самості в рамках, насамперед, психологічних досліджень), та соціальної ідентичності (якою переймалися більшою мірою соціологи) також сходились у баченні ідентичності як тотожності. У першу чергу це стосувалось ідеї сутнісного внутрішнього Я індивіда як безперервного та тотожного собі.

Відповідно, перший етап концептуалізації ідентичності є есенціалістським за своєю природою. Його головна мета – пошук сутності (essense) особистої та групової ідентичності, що є даною, однаковою, незмінною та спільною для всіх. Тому в рамках есенціалістських тлумачень ідентичності ключовими для її пояснення стали такі риси, як тотожність, постійність, безперервність, унікальність та неподільність. У цій концептуальній схемі ідентичність сприймається як процес, в якому окремий індивід чи група утверджують себе в часі як «тотожні собі», а вся їх активність зводиться до «спостерігання», «усвідомлення» та «знаходження того, хто я (ми) є».

Ближче до другої половини ХХ ст. в концептуалізації ідентичності окреслюється новий етап розвитку. Свою антиесенціалістську спрямованість він отримує від послідовників символічного інтеракціонізму, які вперше переносять ідентичність з площини суб’єктивної в інтерсуб’єктивну, розглядаючи її як наслідок інтеракції. Цей етап слід розглядати в контексті теоретико-методологічних поворотів в науці того часу (лінгвістичний поворот 1960-70-х рр.., ціла хвиля зрушень у 1980-х – «постструктуралістьский поворот», «культурний поворот», «дискурсивний поворот», – які знайшли своє відображення в соціальному конструктивізмі). Відмінність соціально-конструктивістського дослідження від інших полягає у наявності певних “базових припущень”, які має поділяти дослідник: 1) критичне ставлення до очевидного знання; 2) історична та культурна обумовленість способів (ре)інтерпретації світу та самих себе; 3) зв'язок між знанням та соціальними процесами; 4) зв'язок між знанням та соціальною поведінкою.
Роботи постструктуралістів Лакана, Дерріда та, особливо, Фуко доводять попередній інтерес до питань мови та дискурсу до формування цілого наукового напряму дискурс-студій, представлених у теоретичному плані доробком М. Фуко, теорією дискурсу Е. Лакло та Ш. Муф, напрямком критичного дискурсивного аналізу (CDA) та дискурсивною психологією. Новітні поштовхи до переосмислення теорії ідентичності з'являються у спадщині постмодерну – таких сучасних класиків соціології, як П. Бурд’є, Е. Гідденс, У. Бек та З. Бауман.

Принциповою відмінністю нового дискурсивно-конструктивістського трактування ідентичності є акцент на її соціальному конструюванні. Замість фіксації сутнісних рис індивідуальної чи соціальної ідентичності в центрі уваги опиняються процеси конструювання цих ідентичностей у певних дискурсах та певних контекстах. До того ж ці процеси відображають складні владні протистояння у боротьбі за встановлення гегемонії одного дискурсу (боротьба за владу номінації). Відповідно, дискурсивно-конструктивістська концептуалізація ідентичності фокусується на принципово інших рисах, ніж її есенціалістська теорія: замість тотожності підкреслюється відмінність, замість постійності – плинність сучасних ідентичностей, замість безперервності – їх фрагментарність та суперечливість, замість унікальності єдиної ідентичності – множинність ідентифікацій, виражена у плюральних та гібридних формах ідентичності. Відбувається перехід від знаходження через досвід сутності незмінної ідентичності до відкриття того, як ідентичність конструюється у конкретному дискурсі та контексті і набуває певного змісту та цінності.

Сьогодні дискурсивно-конструктивістська концептуалізація ідентичності стикається із все більшою критикою, в рамках якої наголошується, що дискурсивно конструйований контекст та плюралістичний характер породжують ряд проблем, навіть парадоксів для подальших досліджень ідентичності. Нарікання на невизначеність поняття ідентичності знов актуалізують питання доцільності використання цього концепту. Представлені есенціалістська та дискурсивно-конструктивістська моделі концептуалізації ідентичності співпадають із запропонованим Р. Брубейкером та Ф. Купером розрізненням двох відповідних типів ідентичності: 1) «сильна ідентичність», що базується на аналізі самості та тотожності індивіда як серцевині концепції ідентичності; 2) «слабка ідентичність», що наголошує на складності та контекстній чутливості множинних ідентичностей. Автори зазначають, що прибічники нового підходу постійно натикаються на відтворення старого змісту концепту – ідентичності як тотожності. Есенціалізм «слабкої» ідентичності (дискурсивно-конструктивістської) можна спостерігати на прикладі сучасного конструювання європейської ідентичності. Парадоксальним є те, що зовні політика конструювання европейської ідентичності на основі гасла ЄС “Поєднані у різноманітті” («United in diversity») вказує на відмінність цієї нової наднаціональної ідентичності у термінах плюральності та інклюзивності. В той же час внутрішня логіка конструювання звертається до есенціалістської моделі концептуалізації європейської ідентичності, визначаючи її колективною у термінах гомогенності групи, що тотожна собі та визначається на противагу “неєвропейським” Іншим.

Пилека Тарас
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Негативное влияние секты (на примере организации «Свидетели Иеговы»)

Христианство на протяжении всей своей истории борется с сектами и ересями, однако и в наше время существуют сектантские организации. К ним, например, относится секта Марии Дэви Христос, секта Виссариона и т.д. К одной из псевдохристианских сект современности относится и организация Свидетелей Иеговы. Относительно этого религиозного направления нет единого мнения, однако большинство богословов считают это течение сектой. Кстати, сами иеговисты называют себя не церковью, а организацией. Беда заключается в том, что влияние сект на своих адептов настолько велико, что очень часто после интеграции в подобные структуры человеку необходимо проходить реабилитацию и ресоциализацию. Поэтому знания о негативном влиянии сект на личность являются актуальными в наше время.

Цель данной работы состоит в рассмотрении негативного влияния Свидетелей Иеговы на личность. Объект исследования – организация «Свидетели Иеговы». Предмет – негативное влияние, которое она оказывает на своих членов.

Типичная ситуация для населённых пунктов нашей страны – это люди с книгами и журналами, с виду благожелательные и адекватные, первыми идущие на контакт под предлогом «поговорить о вечном». Практически каждый гражданин Украины сталкивался с этими людьми. «Бесплатные» книги – один из источников дохода секты, их распространяют наиболее преданные секте адепты, для распространения покупая их у секты, иногда на последние деньги. Вот такой своеобразный сетевой маркетинг на религиозных чувствах. Кроме того, каждый адепт обязан ежемесячно вносить определенную сумму.
Во всём мире СМИ фиксируют случаи преступлений и трагедий, причиной которых являются установки и поведенческие схемы, насаждаемые данной сектой. К примеру, в ноябре 2001 года супруги-Свидетели, проживающие в Чикаго, были арестованы по обвинению в убийстве собственной дочери, умершей из-за крайне жестокого телесного наказания [1]. Свидетелям Иеговы запрещено делать переливание крови. Из-за этого они часто отказываются от медицинской помощи [2]. В связи с подобными случаями в Интернете создан «мемориал жертв «Свидетелей Иеговы», в котором указаны фамилии взрослых и детей, умерших в связи с исполнением запретов организации. Иеговисты же, напротив, гордятся такими «мучениками».

Вступив в эту организацию, человек меняется: происходит отторжение общества под предлогом его «греховности». При этом страдают родные и близкие. Под воздействием сильнейшего психологического давления человек может бросить всё, что связывает его с окружающим миром – учёбу, работу, семью, оборвать все «внесектантские» социальные связи. Исследователями из разных стран установлено, что среди свидетелей Иеговы в разы больше обладателей психических патологий, чем в обычной среде.

Секта время от времени пугает мир наступлением конца света, в течение ХХ века дата этого события смещалась пять раз. Сегодня Бруклин, где находится руководящий всемирный центр Свидетелей Иеговы, точных дат уже не называет. Члены секты демонстрируют стопроцентное доверие журналам, книгам и другим публикациям, распространяемым методом сетевого маркетинга из центрального общества [2].

Подводя итог, отметим, что феномен данной секты заключается в контроле сознания своих членов посредством как информационной обработки, так и инициирования добровольного социального исключения – ограничения либо недопущения контактов с миром «за пределами» секты. В результате этого человеком можно манипулировать, он не различает добро и зло, отвергает постороннюю помощь и любые здравые мысли. Поэтому очень важно всячески избегать вовлечения в подобные структуры, помня, что они наносят вред физическому и психическому здоровью личности и что выйти намного сложнее, чем в них попасть.

Литература: 1. Родители-иеговисты забили до смерти 12-летнюю дочь – Режим доступа: http://www.iriney.ru/sects/witness/news028.htm. 2. Обойдёмся без «Свидетелей» – Режим доступа: http://protigor.narod.ru/school/heresy/iegovist.html. 

Поліщук Олександр

Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна

(Україна, м. Харків)
Політична економіка як маніфестація політичного
Існує декілька стратегій опису політичного. Дві з них можна пов’язати з поняттями державної політики та політики суверенітету. Перша стратегія – та, що пов’язана з поняттям державної політики – означає опис політичного в контексті сформованих державних інститутів. Друга стратегія – та, що пов’язана з поняттям політики суверенітету – означає опис політичного як процес створення політичних інститутів. В цілому, перша стратегія опису політичного переважає у сучасній українській політичній науці, тому відчувається дефіцит другої стратегії, дефіцит історичного руху політологічної думки. Така перспектива пов’язана з історичною ретроспективою, пошуком та аналізом політичних структур і практик минулого (традиційних суспільств та суспільств модерну), що можуть стати інструментами аналізу сучасності, у тому числі аналізу сучасного політичного процесу в Україні. На нашу думку, така перспектива найбільш вдало представлена щодо традиційних суспільств в політичній антропології (еволюціоністська школа), економічній антропології (субстантивістська школа), а щодо суспільств модерну – в історичній соціології (школа історичного інституціоналізму). Одна з найбільш значних переваг зазначених підходів полягає у їх критичному потенціалі, який походить від дослідження альтернатив наявному соціальному порядку, та дозволяє роз’єднувати сталі елементи сучасного політологічного дискурсу та здійснювати їхні нові концептуальні синтези. Дослідження, проведені в рамках цих шкіл, підлягають як методологічному, так і теоретичному синтезу.

У їх методологічному синтезі точкою відправлення можуть слугувати наступні тези та поняття. Держава є не єдиною маніфестацією політичного: для аналізу традиційних і модерних політичних практик необхідно звертати увагу на додержавні форми політичного (еволюціоністські дослідження М. Фріда та Е. Сервіса), способи їх творення і відтворення в контексті інтегрованої економіки (субстантивістські дослідження К. Поланьї та М. Салінга, дослідження престижної економіки та дарообміну, зокрема, у М. Моса), у контексті конвертації економічного та інших видів капіталу (дослідження М. Вебера, П. Бурдьє, Н. Еліаса в історичній соціології), у контексті способів формування політичної економіки та процесів символічного закріплення владних позицій (дослідження К. Маркса та дискусії навколо його поняття азіатського способу виробництва, дослідження влади-власності у Л. Васильєва, а також роботи К. Кокри-Відровіч, Т. Ерла, С. Ковалевські).

Початком теоретичного синтезу цих досліджень, на нашу думку, є концепт політичної економіки (політичної економіки влади). В найбільш широкому сенсі цей концепт означає політичну організацію економіки та економічну організацію політичних інститутів. Аналіз концепту політичної економіки в рамках зазначеної теоретичної бази передбачає аналіз функцій економічного капіталу та його конвертації в інші види капіталу (зокрема, в системах реципрокності, редистрибуції та ринку), аналіз форм політичної інтеграції (зокрема, історичні форми так званих таємних товариств, системи бігменів, вождівств, ранньої держави, держави-церкви, міст та ін.) та форм політичного контролю над економікою. На прикладі стратегії політичного контролю економіки – влади-власності та в певному сенсі симетричних пар азіатського / африканського способу виробництва (К. Маркс і К. Кокри-Відровіч), фінансування продуктами / фінансування цінностями (Т. Ерл), корпоративних / мережевих стратегій (С. Ковалевські) політичне постає як форма політичної економіки, тобто господарства, метою якого є не відтворення безпосереднього виробника (економіка життєзабезпечення), а фінансування політичних інститутів. Політичне може виступати у різних модальностях в залежності від того, яка стратегія контролю над економікою використовується. Стратегії контролю економіки залежать від економічного ресурсу (продукти та цінності) й інституту, пов’язаного з цим ресурсом (система власності та обмін), що опиняється в полі дії правлячої еліти. Виникнення і дія політичних інститутів пов’язані з тими або іншими правами і приписами в сфері господарства, прямим або непрямим втручанням у виробничий процес.
Порох Анна

Харківський національний університет імені В.Н. Каразіна

(Україна, м. Харків)

Корупція в умовах сучасного інституту освіти

"Корупція не дозволяє біднішим батькам давати освіту своїм дітям, позбавляє школи та учнів обладнання, знижує рівень викладання і, як наслідок, стандарти освіти в цілому, а також ставить під загрозу майбутнє нашої молоді. Це не повинно тривати безкарно".

Голова ЮНЕСКО Коїчіро Мацуура
Як відомо, в суспільстві існує низка соціальних інститутів: інститут освіти, інститут влади, інститут права та інші. На сьогоднішній день вчені визначають як такий ще один – корупцію, яка має всі ознаки соціального інституту, окрім одного – публічності. Хоча всім відомо про існування практики хабарів та про «ціну» тих чи інших послуг, але це не розголошується публічно.

На даний час корупційні діяння руйнують засади соціальних інститутів, і найяскравішим прикладом може бути інститут освіти. Якщо поглянути на останні дослідження стану корупції та ставлення до неї у вищих навчальних закладах, стане зрозуміло, що ці два соціальні інститути існують у своєрідному симбіозі. Про це свідчать дані соціологічного опитування, які були оприлюднені в ефірі програми "Київський форум" директором Фонду "Демократичні ініціативи" Іриною Бекешкіною. За інформацією експерта, 60% студентів вишів пояснили причини корупційних діянь тим, що "простіше дати хабар, ніж вивчити". На тиск і вимагання викладачів поскаржилися лише 20% опитаних. Лише 5% студентів відповіли ствердно на запитання, чи погоджуються вони боротися з корупцією у вищих навчальних закладах [1].

Отже, за наведеними результатами можна зробити висновок, що студентів влаштовує корупція. Але суспільство потребує досвідчених спеціалістів, які отримали освіту високої якості, що, на жаль, не може відбуватися в умовах корумпованого інституту освіти.

Хабарництво має негативний вплив і на свідомість молоді, яка вступає у життя з переконанням, що за допомогою хабара можна досягти бажаних висот та вирішити будь-яку проблему. Разом з цим треба зауважити, що таке ставлення формується у родині з покоління в покоління, тож потрібно вирішувати проблему подолання корупції ще змалку, формуючи у свідомості засади справедливості. Розглядаючи явище корупції у вищих навчальних закладах, потрібно звернути увагу на той факт, що вона порушує невід’ємне людське право на рівний доступ до освіти. Активно боротися з проявами корупції в усіх соціальних інститутах та дотримуватися засад справедливості можуть допомогти подальші соціологічні дослідження суспільного сприйняття.

Література: 1. Загальнонаціональне опитування студентів, проведене Фондом «Демократичні ініціативи» ім. Ілька Кучеріва та фірмою “Ukrainian Sociology Service” з 23 березня по 3 квітня 2011 року. – Електронний ресурс. – Режим доступу : www.dif.org.ua
Привалова Мария

ФБГОУ ВПО «Волгоградский государственный университет»

(Россия, г. Волгоград)

Немецкая община Волгоградской области как комплекс национально-идентичных организаций региона
Волгоградская область – многонациональный регион, где проживает более 130 национальностей. Из них 23 наиболее многочисленные: русские, украинцы, казахи, татары, армяне, немцы, азербайджанцы, белорусы, чеченцы, чуваши, цыгане, представители народов Дагестана, корейцы, марийцы, турки, грузины, молдаване, мордва, удмурты, узбеки, таджики, евреи, калмыки [1]. Вопросы межнационального взаимодействия являются ключевыми для сохранения стабильности в регионе. В процессе сохранения взаимопонимания в межнациональной сфере органы власти и управления региона, общественные организации и национально-культурные объединения объективно оценивают угрозы безопасности национальному миру региона. Потенциальные причины напряжённости в межнациональных и межконфессиональных отношениях в полинациональном регионе: отсутствие роста или сокращение численности ряда коренных народов региона; конфликтный потенциал молодежной среды, элементы национализма в молодёжных субкультурах; внутренняя миграция.

Перечисленные угрозы и риски вполне могут быть контролируемы в условиях межнационального диалога, активного взаимодействия представителей различных национальностей, проживающих в Волгоградской области. На данный момент в Волгоградской области действуют 55 национально-культурных объединений: 46 национальных общественных объединений и 9 национально-культурных автономий, из них 35 – регионального уровня, 20 – городского и районного [1]. Национально-культурные объединения являются общественными организациями, удовлетворяющими духовно-культурные потребности личности и социальных групп. Они создаются в целях сохранения национально-культурной идентичности, развития национального самосознания, языка, образования, обычаев и обрядов.

Интересный опыт межнационального взаимодействия накоплен немецкой общиной, которая включает в себя целый комплекс национально-культурных организаций. Кроме Региональной национально-культурной автономии немцев Волгоградской области, зарегистрированы Национально-культурная автономия немцев г. Волгограда, Национальная культурная автономия немцев г. Камышина, Общественное объединение национально-культурная автономия немцев Камышинского района Волгоградской области, Палласовский немецкий культурный центр, Камышинский немецкий культурный центр, Союз немцев Поволжья «Хаймат-Родина» (СНПХ) Волгоградской области, Волгоградская региональная общественная организация «Русско-Немецкий Дом культуры и просвещения «Содружество», Камышинская районная общественная организация – немецкий культурный центр «Вольга Дойче» [2].

Возрождение немецкой диаспоры Поволжья происходит сегодня благодаря учреждению различных структур национально-культурной автономии и изучению немецкой культуры. В Красноармейском районе Волгограда находится своеобразный заповедник Сарепта – центр пяти культур: русской, немецкой, украинской, татарской и калмыцкой [2]. В области стали открываться культурные немецкие центры, характерной особенностью которых является расширение видов деятельности, приобщение к культурно-досуговой деятельности немецкой аудитории, тесные контакты с государственными и общественными структурами, культурно-просветительными учреждениями, контакты с партнерами из Германии [3].
Основными функциями культурных немецких центров являются изучение, освоение и распространение достижений культуры немецкого народа, воспитание культуры межнационального общения, взаимодействие с другими частями городского сообщества, сохранение и развитие национальных традиций, немецкого языка. Примером творческого взаимодействия является деятельность культурного немецкого центра г. Камышина и городского Дворца культуры. Содержание культурно-досуговой деятельности обогащается за счет народной, церковной, профессиональной и бытовой культуры немцев. Камышинский культурный немецкий центр начал свою деятельность с организации курсов по изучению немецкого языка, фольклорного ансамбля «Новая жизнь» и молодежного клуба. Инициативу общественности немецкой диаспоры поддержала администрация города. Деятельность немецкого культурного центра стала составной частью программы социального развития города Камышина.

Взаимодействуя между собой, НКО способствуют укреплению системы патриотического воспитания граждан с максимальным использованием возможностей общественных организаций. Выстраивается программа поддержки общественных объединений, чья деятельность направлена на укрепление не только регионального, но и общероссийского национального единства, ведется конструктивный диалог на тему оздоровления морали общества на основе лучших образцов и многовековых традиций культур всех народов региона для того, чтобы Волгоградская область являлась образцом территории добра, мира и дружбы.

Литература: 1. Национальные общественные объединения. – Электронный ресурс. – Режим доступа: http://www.volganet.ru 2. Объединения национальных меньшинств. Национально-культурные автономии и НПО. – Электронный ресурс. – Режим доступа:  http://www.indem.ru. 3. Берновская И. Немцы в городе //http://nedelia.voljsky.ru
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Влияние коррупции в ВУЗах на ценность и качество образования

В современном обществе образование стало одной из самых обширных сфер человеческой деятельности. Заметно повысилась социальная роль образования: от его направленности и эффективности сегодня во многом зависят перспективы развития человечества. И коррупция в сфере образования способна существенно снизить эффективность её функционирования.

Коррупция в высших учебных заведениях – явление с богатой историей и до сих пор широко распространенное. Как показывает практика, большое количество абитуриентов изначально выбирают ВУЗ и специальность, опираясь не на собственные мечты и желания, а на устоявшееся мнение о том, «куда легче поступить». Самые известные ВУЗы страны зачастую имеют репутацию мест, куда без связей и денег практически невозможно попасть, но явления коррупции гораздо более распространены, чем это может казаться на первый взгляд.

Сделать подобный вывод позволяют данные социологического опроса студентов, обнародованные фондом "Демократические инициативы". Опрос проводился с 23 марта по 3 апреля 2011 года. В нем приняли участие 1008 студентов. Согласно полученным данным, лишь 37,7% опрошенных заявили, что не сталкивались со случаями коррупции в институтах. Из этого следует, что около 60% респондентов так или иначе знакомы с этим явлением.
Оценка респондентами коррупции как социального явления существенно различается, что свидетельствует о различных ценностных установках отвечающих. Так, только 31,1% респондентов считают, что коррупция – это преступление, в то время как 20,8% опрошенных сказали, что коррупция – это норма современной общественной жизни, а 35,1% заявили, что это один из возможных способов решения существующих проблем.
Полученные данные свидетельствуют, что наше общество уже настолько привыкло и адаптировалось к такому явлению как коррупция, что видит в этом очень эффективный путь решения своих проблем. Более того, 15,4% опрошенных считают, что это неотъемлемая часть образовательного процесса. Лишь 29% респондентов заявили, что ассоциируют явление коррупции в ВУЗах с проявлением аморальности преподавателей.
Вместе с тем, несмотря на довольно лояльное отношение к коррупции в ВУЗах, 42,3% респондентов сказали, что коррупция ассоциируется у них с выпуском неквалифицированных специалистов. Налицо противоречие, преодолеть которое мы пока ещё не можем.

Причины коррупции, а также её последствия, одним из которых считается снижение ценности и качества образования, активно исследовались и исследуются сейчас. Вместе с тем, проблемное поле до конца ещё не охвачено, требует дольнейшего социологического сопровождения и разработке адекватных социальных технологий профилактики и противодействия подобным практикам. 
Таким образом, распространение коррупционных явлений в образовании приводит к негативным последствиям, например, подрыв принципа равных возможностей. Этот принцип обычно называют «бесплатным образованием» (стартовые возможности оказываются изначально не равными для тех, кто может дать взятку, и для тех, кто не может этого сделать), духовная деградация общества, утрата ВУЗами принципов объективности, неподкупности и высоких этических стандартов лишает институт высшего образования общественной поддержки. Рост коррупции дискредитирует саму сущность университетского образования, снижает уровень знаний, и, как следствие, ухудшает качество человеческого капитала общества.
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Категория «диаспора» в социологическом знании
Понятие «диаспора» активно используется в современной научной литературе. Более того, Р. Брубейкер отмечает тенденцию к увеличению частоты использования данного термина в академических исследованиях.

Несмотря на это, на сегодняшний день можно говорить об отсутствии единого определения данной категории. Как отмечает Т.С. Кондратьева, решение дефиниционной проблемы идет уже, по крайней мере, 30 лет.

Одна из причин сложившейся ситуации состоит в многогранности самого исследуемого понятия, которая, в первую очередь, связана с тем, что под «диаспорой» понимается как процесс расселения, так и этнические общности. Другой причиной является относительная новизна термина в русскоязычной научной литературе.

Как правило, выделяются два типа подходов к категориальному анализу понятия «диаспора». Первый связан с концептом «классической» или «исторической» диаспоры; второй с так называемыми «новыми» («современными») диаспорами.

Суть классического подхода состоит в разработке дефиниции, связанной с изначальным смыслом понятия. В связи с тем, что термин «диаспора» в его первоначальном виде описывал изгнание евреев с исторической родины и их разбросанность по многим странам, то, как правило, именно данный случай расселения рассматривается как модельный, идеальный тип диаспоры. Дальнейшая работа с дефинициями в рамках данного подхода сводится к поиску критериев и существенных признаков, по которым можно сопоставить другие случаи расселения с идеальным типом для обоснования возможности отнесения их к диаспорам. 

Одним из основных положений, критикующих данный подход, является тот факт, что такая модель не является однородной и выделяемые критерии не могут полно охарактеризовать все возможные случаи формирования и функционирования диаспор. Кроме того, диаспора характеризуется способностью к трансформации, что говорит о ее исторической изменчивости. Таким образом, трудно говорить о каких-либо постоянных и всеохватывающих характеристиках еврейской диаспоры (или какой-либо другой) как модели.

В связи с этим, а также в связи с тем, что в результате активизации миграционных процессов и изменения границ активно формируются новые этнические сообщества, оформляется подход, направленный на изучение «новых» диаспор, которые не могли в полной мере соответствовать «модельным» диаспорам, но обладали рядом характерных для них признаков.

Выработка дефиниции в данном подходе сводится к выработке критериев, по которым диаспора будет отличаться от «недиаспоры». К таким критериям могут относиться: наличие институтов, направленных на поддержание и воспроизводство идентичности, характер расселения, наличие трансобщинных и транснациональных связей и многие др.

Вероятно, главное достижение данного подхода – выявление новых критериев и характеристик сообществ.

Как правило, критика дефиниционных теорий сводиться к критике несовершенства выделяемых критериев. Например, они могут быть не применимы к определенным сообществам, нечувствительны к трансформационной динамике диаспор, либо могут не охватывать весь объем понятия или пересекаться друг с другом, тем самым нарушая требования формальной логики к научным понятиям. Сложность также в возможном противоречии друг другу выделенных таким образом понятий, что создает ряд проблем, связанных с соотношением результатов различных исследований, и актуализирует необходимость создания универсального подхода, который при этом должен характеризоваться гносеологической эффективностью. 

В качестве отправной точки разработки универсального подхода мы рассматриваем наличие какого-либо общего критерия, по которому формируются дефиниции. Таким общим критерием может являться факт, что данное понятие связывается с сообществами, которые формируются и функционируют в иноэтничной среде. Если данный критерий рассматривать в качестве ключевого при создании дефиниции, то такой подход будет иметь ряд преимуществ.

Так, он создает открытую систему, тем самым позволяя учитывать динамичный аспект феномена (появляется возможность описывать новые явления, не «вклинивая» их насильно в предшествующую теорию либо ломая ее). Такая система, при этом, может приниматься как универсальная. 

Основным недостатком подхода является то, что определение диаспоры по такому критерию во многом пересекается с понятиями «этнических меньшинств», «этнических групп».

Преодоление недостатков возможно через переход к понятию «диаспоральности». Данное понятие применялось у В.И. Дятлова для обозначения комплекса качеств и свойств, которые «должны приобрести меньшинства, избежавшие ассимиляции и вытеснения». Рассматривая «диаспоральность» как случай этничности, необходимо учитывать тот факт, что «диаспоральность» формируется под воздействием иноэтничного фона, и вызывает к жизни феномены, не сводимые к этничности. 

В самом общем смысле «диаспоральность» может пониматься как теоретический конструкт, фиксирующий существенные признаки, характерные для этнокультурной общности, функционирующей в контексте другой этнической группы. Таким образом, данное понятие может, с одной стороны, снять проблему демаркации «диаспоры-недиаспоры», а с другой сохранить возможность исследования различных существенных характеристик, в зависимости от целей анализа, особенностей рассматриваемой группы, позиций автора. Следовательно, на основании данного конструкта создается открытая теоретическая модель, которая позволяет эффективно реагировать на процесс постоянной трансформации диаспорных сообществ, через включение в категорию «диаспоральности» новых признаков и индикаторов.
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Соціальна реклама в Україні

В наш час все більше людей схиляються до думки про необхідність соціальної реклами. Палити, зловживати алкоголем, вживати наркотики, смітити в заборонених місцях, робити вчинки, які суперечать моральним нормам та стандартам поведінки в суспільстві стає вже немодним. Люди скучили за здоровим способом життя, безкорисливим спілкуванням один з одним, їм набридло жити в засмічених місцях. Саме тому метою соціальної реклами є поліпшення соціального самопочуття у суспільстві, звернення уваги на важливі теми, або, навпаки, застереження людей від певних дій. Таким чином, звернення до теми соціальної реклами дуже актуальне для вирішення різноманітних соціальних проблем в Україні. Відтак метою роботи є розкриття поняття соціальної реклами в Україні та визначення перспектив її розвитку.

Відповідно до закону України «Про рекламу», під соціальною рекламою розуміється інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей, розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку. Соціальна реклама оплачується рекламодавцем, яким може виступати громадська організація, або, наприклад, держава [1].

Соціальна реклама створює атмосферу, моду, застерігає, спонукає замислитися, зупинитися, попереджає про можливі негативні наслідки вчинення певних дій, не схвалюваних суспільством або інститутами охорони здоров'я [4].

За останні кілька років контент соціальної реклами мало змінився. Близько 2-2,5% телеефіру та площ зовнішньої реклами займає "соціалка". Фахівці стверджують, що в ній небагато креативу. Соціальні проекти в Україні проводяться досить рідко, а якщо вже й проводяться, то вони не завжди ефективні. 

Соціальна реклама – досить складний вид реклами. Головна її відмінність від комерційної полягає в специфічному комплексі емоцій, які вона має викликати: шок, обурення, розчулення, жалість. Основні замовники такого виду реклами – держава, благодійні фонди, великий бізнес. Гроші найчастіше йдуть на пропаганду поліпшення демографічної ситуації, захисту від СНІДу, зменшення расової нетерпимості, популяризацію здорового способу життя, сімейних цінностей, патріотизму [5].

Ефективність соціальної реклами досліджувати складніше. За останній рік, констатують в МОЗ, курців в Україні стало менше на 2%. Експерти не заперечують: певною мірою на це вплинула антитютюнова кампанія. Але витрати на такі ролики великі: над підготовкою кожного щонайменше 3 місяці працює команда маркетологів, соціологів і психологів. Робота може тривати до півроку і більше, а проводиться акція від тижня до місяця. Вже після проведення відстежують всі резонанси в соціальних мережах, форумах, за листами до редакції, по дзвінках на гарячі лінії [3].

Якою має бути соціальна реклама, щоб люди на неї відреагували? Це – вічна суперечка рекламістів. Одні фахівці кажуть – позитивною. Майже всі "НЕ" сприймаються людьми, а особливо молоддю, як стимул до того, щоб спробувати. Інші кажуть, що вона має бути негативною. Саме тоді, коли рекламний ролик шокує, ефект від нього є більшим. Єдине, чого, за одностайним вердиктом експертів, варто уникати в соціальній рекламі – тем суїциду, адже щойно в суспільстві починають зачіпати цю тему, статистика самогубств різко зростає.

Також дуже ризиковано зачіпати теми, які торкаються не тільки "проблемної" аудиторії. Результат такої соціальної реклами може бути непередбачувним. Так, 4 роки тому одне з українських рекламних агентств провело кампанію проти наркоманії зі слоганом "Мамо, чому я урод?". В Україні рекламна кампанія була закрита внаслідок масових судових позовів. Були випадки нанесення серйозної шкоди психічному здоров'ю людей.

Серед "нових" тем соціальної реклами – гендерні проблеми (відстоювання рівних з чоловіками прав жінок), боротьба з бідністю, захист бездомних, заклики до толерантності щодо різних соціальних груп, профілактика СНІДу [2]. Не менш важливі напрями соціальної реклами – охорона навколишнього середовища, захист історичних і культурних пам'ятників, допомога інвалідам, старим і безробітним. Потребують підтримки з боку суспільства ветерани війни і праці, громадські фізкультурні та спортивні рухи, сільські центри культури, центри народної творчості та багато інших елементів складної соціальної структури українського суспільства [6].

На Заході соціальна реклама займає близько 30% рекламного часу на ТБ і близько 20% обсягів зовнішньої реклами. Тоді як в США цей ринок оцінюється в майже мільярд доларів на рік, в Україні немає навіть чітко виробленої стратегії вирішення суспільних проблем шляхом реклами. Ось і виходить, що існуюча реклама часто не працює і викликає нерозуміння і подив частіше, ніж потрібний ефект. Отже, соціальна реклама в Україні має величезний потенціал розвитку, якщо тільки подолає початкові труднощі, характерні для етапу становлення будь-якого нового способу комунікації.

Література: 1. Актуальность социальной рекламы [Електронний ресурс]. – Режим доступа: http://www.uran.donetsk.ua/~masters/2009/fem/potapova/library/article3.htm. 2. Респект Реклама [Електронний ресурс]. – Режим доступа: http://www.respect-reklama.ru/press/469.html. 3. Украинская социальная реклама [Електронний ресурс]. – Режим доступа: http://kp.ua/daily/281011/308442/. 4. Социальная реклама [Електронний ресурс]. – Режим доступа: http://www.socreklama.ru/. 5. Парадокс социальной рекламы в Украине [Електронний ресурс]. – Режим доступа: http://www.outdoor.org.ua/press/paradox.html. 6 Социальная реклама - какова она сейчас? [Електронний ресурс]. – Режим доступа: http://www.c141.com.ua/news/311-novyj-syuzhet-na-kanale-ubr-soczialnaya-reklama-kakova-ona-sejchas-.html.

Рогач Анастасия

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Магия в контексте функциональной теории Бронислава Малиновского

Сущность магии исследовали представители религиозного, оккультного, философского, психологического, антропологического и социологического подходов. В рамках последнего изучаются отношения между индивидами, в которые они вступают по поводу «магического», социальные действия, которые этими отношениями порождаются.

Мы рассматриваем магию с точки зрения функциональной теории Бронислава Малиновского. Область научного интереса этого исследователя находилась на стыке антропологии и социологии, так что его угол зрения является одновременно специфичным и интересным для нас. С магией ученый познакомился на Тробрианских островах, ее он описывает на примере доиндустриальных сообществ, их населявших (меланезийцы).

Дабы внести большую ясность, следует пояснить, что же есть функциональный метод. Упрощенно – это анализ, с помощью которого исследователь пытается определить связь между человеческими потребностями и культурным действием.

Таким образом, магия для Малиновского практически лишена какого-либо мистицизма, чаще всего она выступает инструментом кооперации. Он говорит, что социолога, решившего изучать магию у дикарей, постигнет разочарование. Она является «совершенно трезвым, прозаичным и даже грубым ремеслом… Совокупность чисто практических действий, служащих средством для достижения конкретных целей».

Итак, первое, в чем уверяет нас основатель функционального анализа – «Нет обществ, какими бы примитивными они ни были, без религии и магии». Но тут же он добавляет, что даже в самых диких племенах существуют элементы научного мышления. В любом примитивном обществе компетентные исследователи обнаруживают две отдельных сферы – сакральное – сфера магии и мирское (профанное) – наука. Представители таких сообществ с благоговением относятся к передаваемым из поколения в поколение обрядам, обычаям, но и внимательно наблюдают за процессами в природе, отмечают их регулярность – т.е., в некой степени, логически оценивают реальность.
Самое важное для обеспечения жизни – земледелие. Жители отстровов имеют достаточно обширные представления о типах почвы, особенностях растений, погодных колебаниях, и уверены в надежности этих знаний; они осознают важность труда.Но, в то же время, меланезийцы убеждены, что «магия абсолютно необходима для плодородия их огородов». Причем, никто не может точно сказать, что произошло бы без исполнения обрядов и ритуалов, но какая-то беда – это уж точно. В военных действиях решающая роль приписывается силе, ловкости и отваге, но все же бывают случайности и неудачи – «страховкой» в этом случае снова служит магия.
Что касается здоровья, туземцы знают обо всех естественных факторах, способных причинить вред телу, известно им так же и о влиянии старения, хотя у них и свое объяснение этому процессу: «Старые люди постепенно теряют силы, пищевод у них закрывается, и поэтому они умирают». Но, так как сфера колдовства для меланезийцев вполне серьезна и велика, большая часть недомоганий и смертей приписывается все-таки ему. 
Получается, что с проблемами, понятными им, примитивные народы справляются посредством знаний и труда; проблемы же неизвестного внешнего характера подлежат решению магией.
Реакция любого человека на переполняющую его ярость – сжатый кулак; влюбленный обращается в предмету обожания в своих мечтах, как бы прижимая его к груди; охотник рисует в своем воображении уже пойманную добычу; заблудившийся в темноте видит вполне реальные для него образы демонов, обращается к ним с целью запугать или молить о пощаде, или же цепенеет, будто пытается притвориться мертвым. Жесты людей чаще всего бесконтрольно выражают наши эмоции и желания. В тупиковых ситуациях рациональное мышление уже не действует, собственный опыт может оказаться бесполезен. Как следствие, возникает естественная реакция нервной системы, которая помогает снять напряжение и восстановить самоконтроль. Эффект у этого получается совершенно очевидный – эмоциональное переживание порождает перемену в настроении, ситуация воспринимается с иной точки зрения. Получается, что сила, рожденная собственной психикой и физиологией, воспринимается как магическое действие, пришедшее извне и оказавшее помощь. 
Малиновский также проводит сравнение сферы магии со сферами, более привычнымисовременному человеку, – наукой и религией. Наука основывается на опыте жизни, а магия – на опыте эмоциональных состояний. Религия, так же, как магия, порождается ситуациями эмоционального стресса, так же предлагает выход путем исполнения ритуала и веры в сверхъестественное. Обе они овеяны ореолом чуда, основаны на мифологии, обе окружены табу и предписаниями. Но техника магии более проста, ее использование предназначено лишь для избранных. С религией все обстоит прямо противоположно.
Для современного человека магия в форме ритуалов существует в повседневной, обыденной жизни, используется более или менее осознанно или нет – например, в ритуалах вежливости, которые изначально могли иметь иной смысл. Как пишет в своей книге А. Сафронов, наиболее яркие проявления неосознанной магии можно увидеть в армейских ритуалах, ведь в силу консервативности военных институтов суть ритуалов почти не изменялась. У военных до сих пор существует обряд посвящения – присяга, обряд благопожелания – отдача чести. Ежедневно практикующими магию представителями любого социума являются дети.

В настоящее время принято говорить о «магическом ренессансе». И это верно, ведь наблюдается нечто похожее на «возрождение» магии. Люди снова возлагают большие надежды на различные астрологические прогнозы, гадания; на телевидении большой популярностью пользуются проекты с участие экстрасенсов. Кроме того, что магия будто бы может оказать помощь, она может послужить и своеобразным «громоотводом» – ведь человеку вполне свойственно винить в своих неудачах «злые силы». Если исходить из позиций функционализма Малиновского, то вполне логично, что современные люди с их развитой цивилизацией точно так же нуждаются в поддержке «извне», как и люди примитивных племен, особенно во времена неуверенности в завтрашнем дне.

Рожок Ольга

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Проблема инкорпорирования культурного капитала школьниками в рамках получения среднего образования

Культурный капитал в своих работах рассматривали Бурдье, Радаев, Зарицкий, Голиков, Голоденко, Балакирева, Валькована, Нестик и др. П. Бурдье, один из самых крупных исследователей форм капитала, о культурном капитале говорит следующим образом: «бoльшую часть свойств культурного капитала можно вывести из того факта, что в своем основном состоянии он связан с телом [the body] и предполагает некое инкорпорирование [embodiment]» [1]. В. Радаев, говоря о культурном капитале, выражает свои мысли, в основном, с помощью понятий и определений, разработанных французским социологом. Радаев интерпретирует культурный капитал посредством рассмотрения последнего через его два состояния, а именно, состояния объективации и инкорпорации. В инкорпорированном состоянии, говорит Радаев, этот капитал воплощается в практическом знании, а в своем объективированном состоянии – выступает в виде «культурных благ» [2]. По словам Дэвида Тросби, культурный капитал может существовать в двух формах – материальной и нематериальной. Следует сказать, что концепция культурного капитала Тросби – это, прежде всего, экономическая концепция культурного капитала, и ученый в большей мере акцентирует свое внимание не на операционализации понятия «культурный капитал», а на проблематике взаимосвязи культурной ценности с ценностью экономической [3].

В данной работе культурный капитал рассматривается нами, прежде всего, как результат личностного опыта, осознанно и целенаправленно приобретаемого индивидом в процессе его социализации, способный к участию в процессах конвертации и аккумуляции. Культурный капитал, по нашему мнению, является основополагающим и наиболее ценным капиталом во всем капитальном ансамбле индивида. Разумеется, инкорпорация культурного капитала – процесс длительный и очень трудоемкий, предполагающий наличие «правильных» установок, воли и желания. Инкорпорированный культурный капитал легко узнаваем. Он проводит границу между «своими» и «чужими». Но культурный капитал – это не только так называемый «код», дающий человеку возможность свободного общения с представителями его общества и культуры (язык, жесты, символы, правила и манеры поведения), это также ключ, открывающий перед индивидом двери в его референтные группы.

Признаками культурного капитала, как нам кажется, являются: нравственность, образованность и стремление к самосовершенствованию.

Нравственность определяется через совокупность следующих индикаторов: 1.1. нравственное сознание (знания о добре, чести, порядочности, совести и т.п.); 1.2. нравственные чувства (вежливость, доброта, честность, достоинство, совестливость, ответственность и т.д.); 1.3. принятие общечеловеческих ценностей и идеалов (ценность человеческой жизни, любовь к природе и т.д.); 1.4. активное неприятие норм поведения и привычек, противоречащих принятым правилам и нормам поведения в рамках родной культуры.

Образованность определяется посредством следующих индикаторов: 2.1. грамотная речь; 2.2. осведомленность об общей ситуации в своей стране и мире в целом; 2.3. владение знаниями, полученными в рамках школьного образования; 2.4. наличие квалификации  в узкой сфере.
Стремление к самообразованию: 3.1. изучение научной, научно-популярной, учебной, художественной и другой литературы; 3.2. просмотр или прослушивание образовательных передач; 3.3. посещение конференций, семинаров, лекций, специальных курсов и т.д.; 3.4. посещение галерей, музеев, выставочных залов, театров и т.д.; 3.5. ознакомление с достопримечательностями (своего города, страны, других стран); 3.6. самостоятельная творческая деятельность в той или иной сфере в силу своих способностей и умений.
Культурный капитал в современном украинском обществе, так же как и в любом другом, является ценным и востребованным в разных сферах человеческой жизнедеятельности. Это обусловлено самой спецификой современного информационного социума, отличительными чертами которого являются увеличение роли информации и знаний в жизни общества. В отличие от общества индустриального (в котором превалировали рабочие как основная рабочая сила), в современном обществе более всего ценится умственный, интеллектуальный труд. Общество нуждается в образованных людях, свободно и легко работающих с информацией и символами. Поэтому социальный статус индивида и его положение в обществе зачастую зависит от качества его образования, и, соответственно, от уровня его культурного капитала.

Получению этого статуса украинскими школьниками, на наш взгляд, мешает искаженное восприятие места и роли инкорпорированного культурного капитала в их собственной жизни. Вследствие этого наблюдается малая степень заинтересованности и вовлеченности школьников (а после – студентов) в образовательный процесс и, следовательно, обретение ими культурного капитала лишь частично (иными словами – приобретение только институционального культурного капитала). Если рассматривать требования школьников к своей будущей профессии в соответствии с теорией потребностей Маслоу, то, на наш взгляд, их доминирующими потребностями являются потребности в безопасности (условия, безопасность труда, гарантии занятости, наличие социального пакета), а также потребность в признании и уважении (желание иметь высокий статус, престиж, авторитет). При этом потребность в самовыражении и реализации своих творческих способностей является не столь важной.

В дальнейшем следует сосредоточиться на исследованиях искаженного восприятия школьниками места и роли инкорпорированного культурного капитала в их собственной жизни, что позволит разрабатывать социальные технологии для коррекции существующих практик.

Литература: 1. Бурдье П. Формы капитала /Бурдье П. //Экономическая социология [Электронный ресурс]. - Режим доступа: www.ecsoc.msses.ru. 2. Радаев В.В. Понятие капитала, формы капиталов и их конвертация/  Радаев В.В.//Экономическая социология [Электронный ресурс]. – Режим доступа: www.ecsoc.msses.ru. 3. Throsby D. Economics and Сulture. Cambridge: Cambridge University Press, 2001 [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://publishing.eur.nl/ir/repub/asset/784/TOWSE+EBOOK_pages0178-0181.pdf

Ролёнок Андрей

Европейский гуманитарный университет

(Литва, г. Вильнюс)

«Космополитическая Европа»: пределы «методологического национализма» в общественных науках

Объектом данного исследования является идея «космополитической Европы» как способ тематизации европейской культурной идентичности; предметом – соотношение «методологического национализма» и «методологического космополитизма» в общественных науках. 

Цель – проанализировать соотношение «методологического национализма» и «методологического космополитизма» в общественных науках и определить условия возможности / границы конструирования европейской идентичности как космополитической.

В данном исследовании мы попытаемся ответить на следующие вопросы: действительно ли необходимо отказаться от методологического национализма в пользу методологического космополитизма? Что значит подобный отказ для концептуализации европейской культурной идентичности и европейской интеграции? Действительно ли национализм в общественных науках и социальной жизни перестал быть значимой системой символических координат и схемой идентификации? 

По нашему мнению, Европу следует мыслить амбивалентно – «методологический космополитизм» предполагает и даже порождает «методологический национализм». Нет никакого глобального метанарратива, повествующего об исторически необходимом преодолении / снятии национализма как методологического анахронизма или нации как исчерпанной / изжитой схемы идентификации. И космополитизмы, и национализмы являются продуктом модернити, понятой амбивалентно (З.Бауман) и плюрально (Ш.Айзенштадт).

В данной работе под «методологическим национализмом» понимается такой подход, согласно которому общество отождествляется с нацией и анализируется в связке с системой национальных государств и в терминах национальной государственности. Национальное государство становится в этой аналитической схеме «контейнером» общества. Мы опираемся на трактовку Ульриха Бека. «Методологический национализм», согласно У. Беку, является также метатеорией идентичности или «территориальной» теорией идентичности, опирающейся на практику «исключающей дифференциации»: для конструирования нашей идентичности необходимо выделение/вычленение того, что нам чуждо (Другого), для формирования самосознания и социальной интеграции необходимо пространство, защищенное (ментальными) барьерами.

В современной социальной теории наличествует версия теоретизирования, претендующая на пересмотр подобных методологических оснований. Имя этого дискурса – космополитизм. Он исходит из предположения, что космополитическими стали сами условия человеческого существования. Актуализации / возрождению космополитического дискурса способствовали процессы глобализации. Глобализация (особенно глобализм) сделала тезис о глобальной взаимозависимости самоочевидным, а жизнь в едином мире – реальной. «Контейнерная теория общества» была поставлена под сомнение, а некоторые радикальные социальные теоретики спешно объявили о «конце национального государства»: если «национальное» более не может быть неопровержимым основанием исследования общества, то следует обратиться к транснациональному, космополитическому мышлению. 

«Методологический космополитизм» первично негативно определяется как критика «методологического национализма». Исходя из перспективы «методологического космополитизма», следует преодолеть следующие принципы «методологического национализма»: 1) подчиненность общества государству, 2) противопоставление национального и международного, 3) экстраполяция  методов анализа национальных общества на анализ глобального, 4) бинарность в понимании культурной множественности, 5) «исключающая дифференциация» в интерпретации различий.

Такие современные социальные теоретики, как Ульрих Бек, Зигмунт Бауман, Юрген Хабермас, рассматривают последствия эпистемологической трансформации («космополитизации») на примере Европы (проблемы конструирования европейской идентичности). Указанные авторы солидарны в диагностике современного состояния ЕС как космополитического или транснационального проекта. Основой данного проекта является понимание Европы как культуры разнообразия, как «инклюзивной дифференциации» («и то, и другое»). «Космополитическая Европа» – это сообщество разнообразных наций (человечество), мирно существующих друг с другом за счет признания автономии, готовности к диалогу и радикальной открытости самого проекта европейской интеграции. 

Нетрудно заметить, что подобное описание противоречит реальности ЕС: 1) увеличение рейтингов ультраправых партий в ЕС (например, Франция, Финляндия, Италия), 2) профсоюзные протесты, направленные на ужесточение миграционной политики и защиту рабочих мест от иностранцев, 3) отказ принимать беженцев во время «арабской весны» 2011 года, 4) депортация цыган во Франции, 5) провал общеевропейской бюджетной политики (Ирландия, Греция, Италия, Испания, Португалия). Список примеров можно продолжать. Но факт остается несомненным. Дискурс космополитической Европы порождает дискурс национализма – политики, интеллектуалы, простые граждане вновь говорят о необходимости защиты национального суверенитета от «Большой Европы» (особенно это заметно во франко-германской попытке внести изменения в механизмы финансовой регуляции в рамках ЕС, желании временно лишить Грецию финансовой независимости в пользу ЕС).

Следовательно, «космополитическая Европа» – это, скорее, актуальный интеллектуальный тренд в рамках современной европейской социальной теории. Будучи продуктом европейского контекста, он идеализирует собственный опыт европейских интеллектуалов, свободно и с легкостью путешествующих по Европе и за её пределами. «Космополитическая Европа» – это порожденное интеллектуалами-европейцами самопонимание Европы.

Рощин Дмитрий

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, г. Харьков)

Смысложизненная концепция личности: авторская интерпретация понятия

В процессе социальной трансформации в Украине происходит изменение как социальных структур, так и структур сознания личности. В этой связи особую актуальность приобретает исследование смысложизненной концепции личности, её направленности.

Одним из этапов такого изучения является социологическая концептуализация понятия «смысл жизни». Абстрагируясь от философского и социально-психологического понимания смысла жизни, автор использует понятие «смысложизненная концепция личности» (далее – СЖКЛ). 

Данное понятие автор интерпретирует как теоретический конструкт, описывающий специфическое, устойчивое, осознанное, интегрированное знание личности о себе, проявляющееся в виде социальной направленности (интенции) личности в поле осознанных личностью жизненных смыслов. Такое знание личности о себе получает выражение в представлениях, идеях о собственном назначении или предназначении. А поле осознанных личностью жизненных смыслов включает представления личности о цели и ценности жизни, счастье, смерти и возможности бессмертия, свободе и судьбе, а также локус контроля – наборы смысложизненных целей и ценностей, идеалов. Это знание имеет долговременный, стратегический и нормативный для жизнедеятельности личности характер; оно переживается на эмоциональном уровне в форме чувств и настроений.

Приведенное определение можно разъяснить посредством раскрытия инструментальных аспектов данной интерпретации.

Специфичность СЖКЛ определяется тем, что данная структура духовного мира личности не тождественна и не сводима к другим подобным формам (например, Я-концепции, концепции жизни, стратегии жизни, и т.п.).

Устойчивость СЖКЛ обусловливается её непосредственной взаимосвязью с детерминирующими структурами самой личности, такими как самосознание, Я-концепция и мировоззрение.

Осознанность СЖКЛ указывает на работу сознания по осмыслению некоторых жизненных смыслов, их идентификацию, присвоение субъективной оценки и отбор. Поэтому осознанность СЖКЛ следует понимать как «осмысленность», «понятность», которая чаще всего основана на её обыденной рациональности. Такая рациональность воспринимается личностью не как результат доказательства, а как некоторая очевидность, многократно проверенная повседневной практикой. Здесь можно сказать о своеобразном сужении сферы сознания личности – большинство людей, как правило, осознаёт только то, с чем они сталкиваются в своей повседневной жизни. Осмысленность СЖКЛ – это повседневная оценка течения собственной жизни в отношении других социальных явлений.

Интегрированность СЖКЛ объясняется тем, что она является не простой совокупностью потребностей, интересов, целей, ценностей или ценностных ориентаций, а качественно новым образованием высшего уровня рефлексии, переплетением связей и отношений личности к миру, своей жизни и себе самой. Это синтез основополагающих элементов духовного мира, личностная интеграция системы социальных ценностей и стремления к определённым субъективно значимым жизненным смыслам, идеалам, основывающаяся на определённых социальных и мировоззренческих установках личности.

СЖКЛ – это особое знание личности о самой себе и своей жизни, выраженное в представлениях, идеях о собственном назначении (или предназначении) в соотношении с представлением о своём месте в социокультурном пространстве, его самооценкой и мировоззрением в целом.

В рамках самосознания личности СЖКЛ предстаёт в виде определённой социальной направленности (интенции) в поле осознанных личностью жизненных смыслов. Наиболее важными среди них являются: представления о цели жизни, ценности жизни, счастье, смерти и возможности бессмертия, наборы смысложизненных целей и ценностей, идеалов. Такая интенция представляет собой некоторую установку личности, предрасположенность к определённым целям и ценностям в жизни, что формирует общую направленность её социальной деятельности.

Мы используем понятие «поля», а не «системы» или «структуры», так как именно это понятие позволяет объяснить гибкость и жизнеспособность СЖКЛ в кризисных социальных условиях и учитывать многовариантность жизненных целей личности. Такое поле личностно значимых жизненных смыслов образно можно представить как некоторый смысловой горизонт предельных значений. Такой горизонт всегда есть, всегда виден, но, по мере того, как личность к нему приближается – то есть приобретает новый социальный опыт и позицию, – смысловой горизонт расширяется, открывается новый предел значений. Существует лишь направление, которое личность может выбирать. Именно поэтому смысл жизни никогда не может быть исчерпан, он присутствует в любой момент осмысленной жизни.

Долговременный и стратегический характер СЖКЛ объясняется её устойчивостью и соотношением с различными формами целеполагания личности (цель жизни, жизненные цели, стратегия жизни и т.п.).

Нормативность СЖКЛ обусловлена её взаимосвязью с такой формой самосознания и самоидентификации личности как Я-концепция, поскольку за ответом на вопрос «Кто я есть?», следует вопрос «Зачем я есть?». В данном ключе СЖКЛ представляет собой определённый жизненный принцип личности, выраженный в форме субъективно ценного внутреннего убеждения, который оправдывает и объясняет частные моменты жизнедеятельности индивида.

СЖКЛ – это не столько когнитивная составляющая смысла жизни личности, сколько его социальная грань. Поэтому смысложизненная концепция личности хоть и переживается эмоционально в форме чувств и настроений, но такое переживание опосредовано социально-психологическими характеристиками её и её окружения.

СЖКЛ реализуется в социальной деятельности личности через проявления жизни (целенаправленная деятельность, поступки, поведение и пр.) посредством организованного в соответствии со смысложизненными представлениями практического отношения к собственной жизнедеятельности. Объективирование смысложизненной концепции личности происходит с помощью и в форме стиля жизни. Стиль жизни личности отражает процесс и установку на реализацию смысла жизни.

Ружельник Ольга

Харківський національний університет імені В.Н. Каразіна

(Україна, м. Харків)

Футбольні фанати як соціокультурна спільнота

Футбол сьогодні – дійсно глобальна гра. Деякі дослідники відзначають, що прихильники цього виду спорту охоплені «футбольним психозом». У такої думки є підстави – масовий спорт в наші дні виглядає так: 22 людини грають у футбол, а тисячі чи десятки тисяч дивляться на цю гру; обступивши футбольне поле; вони критикують, свистять, виносять компетентні судження, підбадьорюють гравців, аплодують вдачам, лають суддів, тощо. Для цих вболівальників футбол став чимось набагато більшим, ніж просто спортивною грою. Футбольні фанати – це окреме, специфічне культурне явище.

Футбольний фанатизм як феномен виник із  початком комерціалізації спорту, коли футбольні події стали привертати підвищену увагу. Футбол почав перетворюватися на масовий вид спорту з 1920-х років за активної підтримки армії. Тому, до речі, у (навколо)футбольний лексикон увійшло багато армійських слів: напад, захист, фланг, фінал, бомба, бомбардир, граната тощо. А вигуки-«кричалки» футбольних фанатів вийшли з традиційних бойових закликів та пісень.

Що стосується виїздів на матчі за межі міста або країни, то такі переїзди за останні 30 років перетворилися в певний вид регулярного туризму. Вболівальники об’єднуються у союзи, щоб організувати поїздки на всі ігри за участю «своєї» команди, але, насамперед, це ще один привід провести більше часу з футбольним братством, яке зазвичай характеризується високим ступенем згуртованості. Більш того, фанат повністю і до кінця ототожнює себе зі своєю командою, демонструючи свою ідентичність в одязі (куртки, прапори, шарфи, шапки в кольорах або з емблемами певного футбольного союзу) та поведінці (відвідування матчів, агресія щодо команд-супротивників та представників їхніх «груп підтримки»).

В нашій країні перші організовані фанатські формування почали з’являтися на початку 80-х рр. Спершу це було угруповання столичної команди, пізніше центрами фанатського руху стали Львів, Одеса, Дніпропетровськ та Харків. Фанати за радянських часів почали підтримувати команду, розміщуючись на певному секторі глядацьких місць, носили клубну атрибутику, складали і скандували вигуки. Визначальним фактором у формуванні фанатських організацій є наявність «ворога». Антагоністами киян та львів'ян вважалися вболівальники московського ЦСКА, одесити щосили воювали проти білорусів, харків'яни протистояли вболівальникам дніпропетровської команди.

З набуттям Україною незалежності фанатський рух почав марніти. По-перше, місцеві фанати залишилися без головних зовнішніх ворогів, а по-друге, на початку 90-х багатьом фанатам просто стало не до футболу. Внаслідок економічних і соціальних перетворень в країні різко впала як чисельність угруповань, так і якість вболівання. Але зараз, через 20 років, ми можемо констатувати, що фанатські угруповання почали функціонувати знову, більш того, національна вболівацька культура підвищилася до європейського рівня (це пов’язано з тим, що українські футбольні клуби почали грати в рамках Ліги Чемпіонів та в Лізі Європи).

Під національною футбольною культурою ми розуміємо один з елементів базової національної культури, основними складовими частинами якої є особливий національний стиль гри та поведінка вболівальників, яка інтерпретується завдяки поняттю «навколофутбольні практики». Це поняття означає сукупність усіх колективних практик відвідувачів футбольних стадіонів, тобто узвичаєних дій, які підпорядковуються нормам і цінностям даної футбольної культури в даний момент їх розвитку та інтерналізуються завдяки відвідуванню футбольних стадіонів, спілкуванню з представниками футбольного фанатизму та / або спостереженню за ними.

Дослідники здебільшого розподіляють всіх учасників «стадіонного вболівання», тобто відвідувачів футбольних стадіонів на вболівальників та фанатів. Подібний розподіл ґрунтується на поведінці відвідувачів стадіонів. До категорії «фанатів» відносять людей, схильних до групових форм поведінки на стадіоні, тих, хто ототожнює себе з конкретною футбольною командою на відміну від «вболівальників», які характеризуються індивідуалістичною поведінкою. В. Хейтемер розглядає футбольних фанатів як таких вболівальників, котрі в першу чергу орієнтовані на футбол. Футбольні фанати суттєво впливають на створення образу поведінки відвідувачів футбольних матчів та на образ національної футбольної культури в цілому. О. Іллє відзначає такі критерії віднесення вболівальників до числа фанатів: активне відвідування домашніх матчів, щорічне здійснення декількох виїздів в інші міста, знання та прийняття культури футбольних фанатів.

Здебільшого дослідники, які аналізують феномен футбольного фанатизму, говорять про його представників як про соціальну групу. Підставами для такого висновку є соціально-демографічні характеристики: футбольні фанати, в основному, – чоловіки, мають подібні соціальний статус, вік, освіту тощо. Тим не менше, на наш погляд, футбольні фанати – це, в першу чергу, соціальна спільнота, а не група. Незважаючи на те, що ці поняття (тобто соціальна спільнота та соціальна група) часто ототожнюють, не зовсім коректно вважати їх тотожними, адже поняття групи акцентує на об'єктивних ознаках, які об'єднують людей у дану сукупність, поняття ж спільноти – на суб'єктивних. В цьому світлі як соціальна група футбольні вболівальники складаються з декількох соціальних спільнот, тобто сукупностей людей, об'єднаних спільною метою, інтересами і цінностями (субкультурою), а також низкою інших спільних ознак, в першу чергу суб'єктивних. Оскільки найчастіше в контексті суб'єктивних ознак розглядається близькість (або єдність) ціннісно-нормативних систем, то, на наш погляд, у випадку футбольних фанатів більш коректним є вживання поняття соціокультурної (а не просто соціальної) спільноти.

Таким чином, ми визначаємо футбольних фанатів як соціокультурну спільноту, що складається із певних футбольних вболівальників, які інтеріоризують ціннісно-нормативну структуру даної субкультури, що знаходить своє відображення і виявляється в їхніх практиках символічного і предметного характеру, зокрема, у стилі життя.

Сапаєва Любов

Східноукраїнський національний університет імені Володимира Даля

(Україна, м. Луганськ)
Щастя як суб’єктивний показник якості життя суспільства

Серед протиріч, які характеризують сучасне життя, необхідно вказати й те, що, з одного боку, продовжується так званий реакційний розвиток, перебування більшості людей на нашій планеті у ролі пасивного «матеріалу» для виконання економічних та політичних функцій, а з іншого боку, – все більш очевидною стає потреба мешканців багатьох країн відчувати своє життя повноцінним, тобто, кажучи більш лірично, «щасливим».

П. Сорокін ще напередодні першої світової війни намагався дослідити проблему «так званого щастя» [4, с. 507]. Щастя він називає суб'єктивним показником, однак, звертаючись до праць Е. Дюркгейма, пропонує «об'єктивний критерій» – кількість самогубств [4, с. 508]. Зі зменшенням числа самогубств щастя збільшується, з його збільшенням – щастя зменшується.
Сьогодні ми можемо спостерігати, як провідні країни світу, їх політичні та інтелектуальні лідери, шукають нові критерії та показники розвитку соціуму і саме навколо щастя точиться найбільш активна полеміка.

У 1972 році король маленької гімалайської держави Бутан запропонував поняття «індексу щастя» та вимірювання добробуту держави показником «валового внутрішнього щастя», який включає: забезпечення соціально-економічного розвитку, охорону природи, збереження й подальший розвиток традиційних культурних цінностей країни. Влітку 2011 року Генеральна асамблея ООН прийняла резолюцію, згідно з якою щастя має стати «Показником розвитку країни» [6].

Дослідники вже декілька десятиріч замірюють рівень щастя у різних країнах. Таким шляхом обирається найщасливіша країна світу. Одним з наймасштабніших досліджень сучасності є «The happy planet index».

Згідно даних дослідження «The happy planet index», яке було проведено у 2009 році в 143 країнах британським фондом New Economics Foundation, найщасливіші люди планети живуть у Коста-Ріці. Даний показник вираховується за допомогою таких індикаторів, як тривалість життя, задоволеність життям громадянина (за шкалою від 0 до 10) та стан екології, який оцінюється за 100-бальною шкалою [11]. 

У 2006 році дослідники Deutsche Bank Research прогнозували, що незабаром головною складовою добробуту країни буде саме індекс щастя: «Людина, про яку вічно піклуються економічні стратеги, цінує щастя понад усе  [9]. Аналітики стверджують, що без вимірювання індексу щастя неможливе планування економічної політики країни.

Так, наприклад, президент Франції Ніколя Саркозі у минулому році створив експертну групу для пошуку альтернатив ВВП. Світовий банк, Єврокомісія, ООН і Організація економічного співробітництва та розвитку взяли на себе зобов'язання знайти такі статистичні показники. Уряд Великобританії виділив 2 млн фунтів стерлінгів на вимірювання «індексу щастя». Уряд Японії має намір ввести «індекс рівня щастя» населення країни вже у 2012 році. «Даний індекс буде оцінювати благополуччя населення за трьома критеріями: достаток домогосподарств, фізичний і психічний стан здоров'я, а також взаємозв'язки в місцевому співтоваристві і соціальні зв'язки» [10].

Що ж стосується Європи, то, за даними моніторингу «Тенденції соціальних змін в Україні та Європі: за результатами «Європейського соціального дослідження» 2005-2007-2009», серед 32-х європейських країн станом на 2009 рік найщасливішими виявилися скандинавські країни та Швейцарія.

Слід відзначити, що українські соціологи останнім часом звертають увагу на цю проблему (див. останні публікації в харківських та київських фахових виданнях) [1; 3].

Ми вважаємо, що українська соціологія як наука, що займається прогнозуванням соціальних змін українського суспільства не має відставати від всесвітнього тренду дослідження та вимірювання щастя. Тим більше, що цей показник все більшою мірою буде виступати у якості не тільки вимірюваного, а й прагматично маніпуляційного параметра.
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Использование иностранного языка студентами БГУ

Развитие систем коммуникаций и создание единого политического и экономического пространства определило необходимость международных контактов, для которых обязательно свободное владение иностранным языком. Особенно это важно для науки, где взаимодействие экспертов разных стран помогает не только взглянуть на проблему под новым углом, но также обеспечить исследования достойным уровнем оборудования и расходных материалов. Получение образования за рубежом помогает молодым ученым не только проявить себя, но и познакомиться с новыми подходами и парадигмами, актуальными для того культурного и образовательного пространства, в котором они находятся. Естественно, данная практика может быть полезной для развития отечественной науки, поэтому государство в большинстве случаев заинтересовано в этом. Владение иностранным языком является одним из главных факторов при трудоустройстве на высокооплачиваемую и престижную работу в Беларуси. Проведенный нами контент-анализ на одном из самых популярных ресурсов вакансий в белорусском Интернете (praca.by) свидетельствует о том, что в 40% случаев работодатель требует знание одного или двух иностранных языков, при этом знание английского, как правило, является обязательным. С другой стороны, при увеличении количества коммуникаций учёных за рубежом государство обретает проблему «утечки мозгов».

В ноябре-декабре 2010 года был проведен опрос студентов первого и четвертого курса БГУ дневной формы обучения. На радиофизическом факультете было опрошено 86 человек, на биологическом – 76 человек, на экономическом – 84 человека и на факультете философии и социальных наук – 98 человек (n=344). Эти факультеты репрезентировали 4 группы специальностей: технические, естественные, экономические, гуманитарные. В генеральной совокупности мужская часть составляет 36,3%, женская 63,7%. В выборке – 35,6% и 64,4% соответственно. Инструментарий был разработан социологами Харьковского национального университета имени В.Н. Каразина. 

Для участия в международных мероприятиях и трудоустройстве в Беларуси крайне важным является знание иностранного языка. Одной из задач исследования было выявление знания иностранного языка и сфер его использования студентами БГУ. В инструментарий был включен также вопрос о способах изучения иностранного языка. Результаты исследования свидетельствуют, что изучают иностранный язык только как один из предметов вузовской программы чуть более половины студентов экономических специальностей, 2/3 студентов технических специальностей, ¾ студентов гуманитарных специальностей и 77,6% студентов естественных специальностей. Дополнительно (самостоятельно, на курсах, с частным преподавателем) занимаются иностранным языком 22,4% студентов естественных специальностей, 23,5% студентов гуманитарных специальностей, треть студентов технических специальностей и 45,2% студентов экономических специальностей.

Где же применяют студенты знание иностранного языка? Как показал опрос, для чтения литературы по специальности чаще всего иностранный язык используют студенты естественных специальностей (35,5% студентов естественных специальностей), а реже всего – студенты гуманитарных специальностей (19,4%). Общаются на их родных языках с иностранцами 66,7% студентов экономических специальностей, и лишь 36,8% студентов естественных специальностей. Для посещения лекций, факультативов зарубежных преподавателей также чаще используют иностранный язык студенты экономических специальностей (1/5 студентов); для участия в научных семинарах, школах, конференциях, проводимых за рубежом в больше степени употребляют иностранный язык студенты технических и гуманитарных специальностей (обе группы – 7,1%), в меньшей степени – естественных специальностей (3,7%). Однако существует доля студентов, которые не используют иностранный язык: среди них 14,3% студентов технических специальностей, 27,6% – естественных, 8,3% – экономических, 16.3% – гуманитарных.

В ходе исследования также были изучены миграционные настроения студентов. В ближайшее время планируют поехать на учебу за границу 1/5 студентов технических специальностей, 15.3% студентов естественных специальностей, 27.8% экономических специальностей, 17.8% студентов гуманитарных специальностей. Уехать за границу на ПМЖ планирует одна десятая часть студентов естественных специальностей, 12,2% студентов экономических специальностей, 13,8% студентов гуманитарных специальностей и 17,3% студентов технических специальностей.

Таким образом, возникает социальное противоречие: с одной стороны, государство осознает необходимость постоянного повышения уровня квалификации и конкурентоспособности молодых специалистов на рынке труда, с другой – высокий уровень образования позволяет молодым специалистам найти более высокооплачиваемую работу за рубежом, поэтому возникает проблема миграции интеллектуальных кадров за рубеж. Высшее образование в Беларуси обеспечивает не только получение знаний и профессиональных навыков, но также и овладение одним или двумя иностранными языками, что повышает спрос на выпускников. Основываясь на результатах исследования, можно сделать вывод, что наиболее активными в использовании своих навыков в сфере установления международных контактов являются студенты экономических специальностей.

Свечникова Юлия
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(Россия, г. Белгород)

Свободное время в жизни студента

На сегодняшний день в общей структуре свободного времени студентов доминирует развлекательная деятельность. Ключевой причиной этого является отсутствие целенаправленной воспитательной работы в вузах и необходимых условий для организации рационального использования свободного времени в целях гармонического развития личности. Исследование особенностей использования свободного времени молодежью позволит нам выявить причины, влияющие на организацию свободного времени студентами. Поэтому в качестве гипотезы мы полагаем, что молодёжь использует своё свободное время преимущественно с развлекательными целями.
Объект исследования – студенческая молодежь Национального исследовательского университета «Белгородский государственный университет» института государственного и муниципального управления (далее – НИУ «БелГУ» института ГМУ) 1-5 курсов. Предмет исследования – проведение свободного времени студенческой молодежью НИУ «БелГУ» института ГМУ 1-5 курсов. Цель – выявить особенности использования свободного времени указанной группой студенческой молодежи.

Задачи исследования:

1. Раскрыть формы использования свободного времени студентами.

2. Описать функции свободного времени.

3. Выработать рекомендации по организации свободного времени для студенческой молодёжи.

В ходе пилотажного исследования, направленного на выявление особенностей проведения свободного времени студенческой молодёжью, было опрошено 55 студентов НИУ «БелГУ» ИГМУ, обучающихся на 1-5 курсах, из которых 37 составляют девушки и 18 – юноши. Респондентам было предложено ответить на 20 вопросов анкеты, , из которых 9 вопросов – закрытые, 7 вопросов – полузакрытые, 1 вопрос – открытый, а также 3 вопроса социально-демографического блока.

В результате исследования была подтверждена гипотеза относительно доминирования развлекательной деятельности в досуге студентов, были раскрыты факторы нерационального использования свободного времени. Таковыми являются заложенная ещё в школьном возрасте позиция пассивности и информационная недостаточность, неразвитость коммуникативных связей студентов. Описаны функции свободного времени, основными из которых являются рекреационная и функция получения удовольствия. В целом свободное время способно выполнять функции оздоровления психики, развития внутреннего мира, расширения индивидуальной жизненной среды. Сформулированы рекомендации в помощь студенческой молодёжи по организации её свободного времени, в основном направленные на формирование режима дня, который может способствовать физическому и духовному оздоровлению.
Существуют сложившиеся досуговые учреждения и организации, функционирование которых направленно на социальную интеграцию индивидов. Это спортивные комплексы, научно-технические центры и т.п., однако в БелГУ кураторами не ведётся необходимая работа по обучению организации свободного времени студентов младших курсов, по обеспечению посещений таких институций. Поэтому, хотя издавна студенчество было самой активной и реакционной частью русского общества, для современного студента такая роль навряд ли выполнима. Следует организовывать студенческий досуг в формах, направленных на развитие личности, чтобы и в дальнейшем звание студента было синонимом целеустремленного, трудолюбивого человека с активной жизненной позицией, которому интересен окружающий его мир и окружающие его люди.

Свириденко Екатерина

Запорожский национальный университет

(Украина, г. Запорожье)

Культивационный эффект виртуального взаимодействия

На сегодняшний день использование интернета стало незаменимой частью повседневных практик множества людей. Несмотря на юность данного вида средств массовой коммуникации, по популярности ему уже удалось обогнать многие другие виды СМИ.

Формирование современного человека в значительной мере зависит от его активности в сети, которая влияет на становление мировоззрения человека, его ценностных ориентаций, отношения к окружающей среде, духовным, социальным, экономическим, политическим и другим процессам, происходящих в государстве. В связи с этим актуальным и необходимым для рассмотрения является вопрос о том, какие нормы и ценности культивирует интернет.

В 1960-1970-е гг. американский психолог Д. Гербнер изучал воздействие телевидения на аудиторию, поскольку считал, что телевидение – это единственное в истории средство массовой коммуникации, с которым человек взаимодействует на протяжении практически всей жизни. Хотелось бы отметить, что результаты, которые были представлены в теории культивации, могут быть справедливы для любого средства массовой коммуникации, с которым человек взаимодействует на протяжении длительного времени. [1, с. 119].
На данный момент интернет как средство коммуникации выходит на первый план, поскольку предоставляет человеку большие возможности для общения. Таким образом, современный человек может презентовать себя при помощи социальных сетей, блогов, форумов, презентации информации (видео, фото и т. д.) на специализированных сайтах, а также при помощи создания собственных интернет-каналов.

Также всемирная сеть зачастую заменяет другие средства массовой информации благодаря представлению различных интернет-изданий, новостных блоков, использования видео-, аудио- сюжетов, интернет-энциклопедий, баз данных и т.д.

Таким образом, для многих людей именно интернет становится основным источником информации. Происходит постепенный перенос социального взаимодействия из реального мира в виртуальный. Человек приобретает новые установки, нормы и ценности, которые культивирует сеть интернет.

Согласно социально-когнитивной теории А. Бандуры, человеческое поведение в большей мере усваивается прежде всего путем овладения паттернами поведения. Поведенческие практики личности формируются путем наблюдения за поведением других или на основании примера. Таким образом, в ходе наблюдения происходит научение личности имитации поведения и моделирование себя по выбранной схеме. [2, с. 162].
По нашему мнению, коммуникация в Интернете зачастую унифицирует взгляды людей. Здесь необходимо обратить внимание на тот факт, что определённая часть ресурсов сети ориентирована не на выполнение общественных коммуникативно-информационных и просветительско-воспитательных функций, а, в первую очередь, на обработку общественного сознания в интересах различных политических сил, освещает частные или корпоративные интересы определенных финансово-экономических группировок и т.д.

Из-за практически полного отсутствия цензуры в интернете происходит снижение порога допустимости различных, некорректных с точки зрения закона или морали, материалов. Большое количество материалов, которые пропагандируют насилие, издевательство над животными, плохое обращение с детьми, алкоголь, наркотические вещества и прочее, постоянно выплёскивается в сеть интернет. В результате сознание человека формирует новый образ мира, где моральность и легитимность могут отодвигаться на задний план.

Для многих людей интернет становится основным носителем культуры. Люди, которые проводят в сети достаточно большое время, часто сталкиваясь с вульгарными, бранными, непристойными выражениями, а также с различными видами интернет-сленга, принимают их за норму, используют в реальном общении. Таким образом, тезаурус человека, который постоянно использует интернет, зачастую искажается, становится упрощённым.

Рассматривая ценности и нормы, которые культивирует интернет, нельзя не сказать и о положительных сторонах его использования. Так, каждый человек, может реализовать себя при помощи сети интернет, почувствовать собственную значимость. Ценность приобретает различный жизненный опыт, навыки и умения, которые можно передать другим. Для современного человека становится нормой подработка в интернете, использование его в целях самообразования и самосовершенствования.

Подводя итог, отметим, что интернет – это средство реструктуризации общества и основных сфер общественной жизни (экономической, культурной, политической). Интернет способен влиять на образ мышления и жизни человека, трансформировать личность, расширяя ее кругозор. В сети интернет создаются новые модели поведения, которые переносятся на повседневную практику людей. Интернет культивирует новые ценности и нормы, которые остаются значимыми для человека не только в виртуальном, но и в реальном мире.

Литература: 1. Брайант Д., Томпсон С. Основы воздействия СМИ - Москва • Санкт-Петербург – Киев, Издательский дом "Вильяме", 2004, 425 с. 2. Горностай П., Титаренко Т. Психологические теории и концепции личности – Киев, «Рута», 2001, 365 с.
Сергиенко Карина
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Ценностные ориентации как механизм регулирования государственной молодежной политики

В современном обществе снижение роли семьи в социализации, разрушение нравственно-этических норм и традиций, нарушение связи и преемственности поколений отрицательно влияют на жизненное самоопределение молодежи. В силу этого актуализируется проблема поиска путей преодоления деструктивных факторов поведения, гармонизации отношений, конструирования социокультурного пространства, способствующего становлению гуманной, нравственной личности, приобщение молодежи к ценностям культуры, развитию способности к рефлексивному, творческому отношению к своей жизни, осознанному самоопределению. 

Деятельность государственных органов, занимающихся вопросами молодежной политики, ориентируется на приоритет личности, ее психическое, физическое и нравственное благополучие. Источники формирования духовной культуры личности – достижения мировой и отечественной культуры, ориентация на общечеловеческие ценности, на основе которых развивается потребность в жизнедеятельности и жизнетворчестве. Процесс формирования ценностных ориентаций современной молодёжи подразумевает целенаправленное управление, воздействие со стороны различных субъектов молодёжной политики. Эти субъекты должны обеспечить достижение намеченного уровня духовно-нравственного бытия посредством инкорпорирования социально-экономических, культурных и информационных ресурсов в систему духовно-нравственных ценностных ориентаций молодёжи [1].

Формирование ценностных ориентаций может носить разноплановый характер в зависимости от форм применения, методов регулирования ценностной сферы: действия, направленные на упорядочивание, нормализацию поведения людей, приведение в соответствие установленным нормам и правилам, устранение напряженных и конфликтных ситуаций – определение, культивирование и регламентация ценностной сферы, поступательное построение систем ценностных ориентаций. Реализация перечисленного зависит от ресурсных возможностей субъектов молодёжной политики [2]. Формирование системы ценностных ориентаций молодёжи может быть реализовано на разных уровнях (на уровне государства, общественных и религиозных институтов, семьи и личности). Оно основывается на последовательности стадий социальной регуляции: 1) институционализация – установлении норм и эталонов поведения, определение системы идеалов; 2) профилактика – система методов и процедур предупреждения и устранения причин социальных отклонений; 3) контроль – установление и оценка фактического состояния процесса (отношений, действий) с последующим продуцированием выводов; 4) коррекция – исправление аномалий [3].

Взаимодействуя между собой, субъекты молодёжной политики должны достигнуть единства духовных и идеологических установок, создать единое воспитательно-педагогическое пространство; выработать единый алгоритм действий по преодолению кризиса институтов социализации; обеспечить воспитание самостоятельной, идейной, одухотворённой, ответственной молодёжи и формирование у неё системы позитивных ценностных ориентаций.

Литература: 1. http://rudocs.exdat.com/docs/index-76830.html. 2. http://www.narodsobor-old.ru/default.asp?trID=378&artID=11106. 3. http://www.narodsobor-old.ru/default.asp?trID=378&artID=11106.
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Особенности речевой коммуникации в студенческой среде

Анализ особенностей речевого поведения в социальном взаимодействии обусловлен необходимостью различения уровней социальной коммуникации. Особенности речевой коммуникации в социальном взаимодействии связаны с определенными ожиданиями получателей сообщения. Причем эти ожидания обусловлены более или менее устойчивыми ролевыми стереотипами, существующими в представлении адресатов, а именно: как должен говорить представитель той или иной социальной группы, какая речь вызывает или не вызывает доверие, владеет или не владеет выступающий темой и т.п. Чем более официальной является речевая ситуация, тем более формализованы ожидания слушателей.

Студенческая среда – особая субкультура, речевое поведение и невербальная коммуникация в ней специфичны и обусловлены самим студенческим образом жизни. Рассмотрим на примере студентов вуза, какие уровни социальной коммуникации можно выделить и в чем их особенности.

1. Уровень «Студенты – староста группы». Это пример формализованного речевого поведения: староста группы выступает как посредник между студентами и деканатом. Если староста в своих выступлениях подражает декану, при этом не пользуясь неформальным авторитетом, скорее всего, коммуникация цели не достигнет. Если староста общается с одногруппниками как рядовой студент, то посредническая функция также может быть не реализована. Здесь многое зависит от авторитета старосты. Если таковой имеется, можно держать незначительную дистанцию и выполнять посреднические функции. Если авторитета нет, его необходимо создавать, соответственно, при коммуникации проявлять сдержанную серьезность.

2. Уровень «Выступающий (например, на семинарском занятии или конференции) перед группой студент – группа». Речевое поведение выступающего строится в соответствии с требованиями к лектору или оратору. Студент может рассчитывать на живой интерес одногруппников только в случае яркого, не монотонного выступления в виде рассказа. Фразы с обилием причастных и деепричастных оборотов здесь в принципе неприемлемы. Сложные слова и выражения, по возможности, необходимо заменить на более простые.

3. Уровень «Студенты одной группы – студенты другой группы» (например, во время поточной лекции по заданию преподавателя или на студенческих соревнованиях). В этом примере коммуникация отличается обезличенностью речи в социальном взаимодействии, когда участники речевого общения говорят «не от себя», не от своего имени, а «от имени группы».

4. Уровень «Студент – преподаватель». Здесь могут быть варианты, например, особенной является коммуникация «Студент – молодой (не старше 35 лет) преподаватель». С таким преподавателем студенту легче найти общий язык. В его лице студенты могут обрести не только верного наставника, но и союзника. Молодые преподаватели участвуют в социальных сетях, что даёт им возможность быть ближе к своим подопечным. Но следует помнить, что студенты должны соблюдать субординацию в общении с преподавателем. В ситуации общения «студент – взрослый преподаватель» студенты должны с уважением относиться к преподавателю и демонстрировать соответствующее поведение на лекциях. Преподаватель, в свою очередь, должен уважать человеческое достоинство студентов и не переносить свое настроение на отношение к ним.

Крайне нежелательный вариант в общении с преподавателем – панибратские отношения. Есть примеры, которые говорят о том, что не только молодые, а даже средневозрастные или пенсионного возраста преподаватели вступают в панибратские отношения со студентами. Забавно смотрится картина, когда студенты, только что ушедшие с занятия, здороваются за руку, «стреляют» сигареты у своих преподавателей… Бывает, что студент старше преподавателя лет на 10 или даже на 20-30 лет. В послевоенные годы бывали случаи, когда разница в возрасте студента и преподавателя была очень существенной. Преподавателями становились люди, еще не окончившие вуз, а студенты приходили весьма взрослые. Говорят, что особых проблем в общении не отмечалось.

5. Самые интересные варианты: коммуникации «студент-студент», «студент-студентка», «студентка-студентка». Здесь и особые приветствия: «Здорово, братан!», «Привет, пацаны!»… У некоторых словарный запас не богаче, чем у Эллочки-людоедки. Однако в коммуникации важны не только слова, произносимые нами, но и жесты, мимика. Например, среди девушек есть традиция – целоваться и обниматься при встрече. Это все равно, что мужское рукопожатие. К счастью, у юношей это не принято.

Реальная речь (особенно в молодежной среде) грешит отступлениями или нарушениями тех или иных правил общения: люди бывают многословны, не всегда говорят то, что думают, их речь бывает отрывочной, неясной. Во внеучебное время студенческая коммуникация осуществляется посредством Интернета. Это, в свою очередь, особая культура и, соответственно, тема отдельного разговора. Но несколько примеров все же хотелось бы привести: так, фраза «я в сети» вовсе не означает, что вы – рыба. «Кинуть на мыло», «положить в ящик» – передать информацию по электронной почте. В скайпе принято «стучаться». Файлы не отправляют, а «заливают». «Кинуть в личку» – отправить сообщение конкретному пользователю.

Следует отметить, что в социальном взаимодействии отчетливо проявляется обслуживающий характер речевой деятельности; здесь речь всегда подчинена внеречевой цели, направлена на организацию совместной деятельности людей. Хотя нормы речевого поведения относятся к сфере молчаливых соглашений «между членами общества», именно в сфере социально ориентированного общения их соблюдение сопровождается значительно более строгим контролем.

Скляренко Катерина
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Іграїзація як сучасна практика політичної участі

У контексті дослідження сучасного суспільства важливим є звернути уваги на феномен іграїзації. Незважаючи на наявні серйозні історичні дослідження феномену гри, розкриття витоків ігрових практик індивідів у саме соціологічному аспекті багато в чому залишається неопрацьованим. У цій ситуації актуальною стає проблема теоретичного обґрунтування евристичних можливостей теорії іграїзації і її застосування на практиці для пояснення сучасних українських полiтичних реалій.

С.А. Кравченко пропонує розглядати іграїзацію як нову соціологічну парадигму раціональності, в якій основна увага приділяється вбудовуванню ігрових елементів у соціальні практики, соціальні структури і процеси сучасного суспільства [2, c.271]. Теоретико-методологічний інструментарій пропонованої парадигми дозволяє аналізувати невизначеності постмодерністського суспільства через знаходження в них певного порядку і відносної визначеності. Іграїзація в цьому плані виступає як свого роду аутопойезисна операція, завдяки якій провадиться конструювання соціальної реальності з внутрішньосистемною невизначеністю [3, с.57]. Також видається можливим розглянути іграїзацію як усереднену уніфіковану "спектаклізацію" сучасного суспільства [1, c.125]. У "спектаклізованому" суспільстві індивіди звикають до двоїстості, характерної для ігрової ситуації. По суті, іграїзація озброює соціальних акторів мовою ігрових габітусів, створюючи програми комунікації, які дозволяють акторам ефективно взаємодіяти один з одним. Відповідно, соціальні актори нині мають адаптуватися до реальності, зміст якої визначається грою знаків. У цих умовах іграїзація виступає адаптаційним чинником, особливим нормативним регулятором соціального життя. Таким чином, ми виходимо на поняття іграїзації як ключове для розуміння соціальних стосунків.

Суспільно-політичне життя демонструє наявність в українському суспільстві помітної тенденції до іграїзаціі політичних процесів. Про іграїзацію політики красномовно свідчить здійснення виборчих кампаній як кампаній рекламних, що сприяє передачі ключових функцій з їх проведення з рук професійних політиків у руки професіоналів рекламної індустрії. Образи відомих українських політиків конструюються іміджмейкерами. Політична боротьба трансформується у боротьбу не стільки партійних програм, скільки публічних іміджів. Однією з ознак виборів 2010 р. стала велика кількість партій, що брали участь у виборчих перегонах, із символічними та емблематичними назвами. Помітним стало і дедалі частіше використання у назвах партій та партійних блоків слів, які, безпосередньо не відображаючи програмних положень політичних об’єднань, апелювали значною мірою до загальнозначущих почуттів виборців («Сильна Україна», «Батьківщина»). Лише назви кількох партій (КПУ тощо), які могли реально претендувати на місця у Верховній Раді, мали назви, що відображали певну ідеологічну позицію. Це значно ускладнило проблему впізнання виборцями положень передвиборчих платформ, але водночас засвідчило «спектаклізацію» політичної боротьби.

В сучасному політикумі після реалізації свого власного інтересу зацікавленість у діяльності партії і в політиці знижується або взагалі зникає. В цьому реалізується принцип раціональності іграїзованих практик політичних акторів з ігровим габітусом, який передбачає різноманітний набір засобів та цінностей для досягнення власних прагматичних стратегій. Зараз спостерігаються активні та швидкі переходи політиків із однієї політичної партії в іншу, часто протилежного ідеологічного спрямування. Це відбувається тому, що актори з адекватним ігровим габітусом мають широкий ризик-досвід, що дає їм змогу вчасно переоцінювати позиції «значущих інших» і змінювати відповідно до цього свої власні. Проте така стратегія політичної боротьби сприятлива, радше, для тимчасового залучення громадян до політичного процесу, без гарантії реальної їх участі в ньому у подальшому.

Французький дослідник П. Шампань зазначає, що «боротьба всередині національних політичних полів, що морфологічно і географічно стають дедалі ширшими, має тенденцію перетворюватися переважно в боротьбу символічного ґатунку» [4, c.76]. Внаслідок цього на перший план висувається питання виправдання і обґрунтування поточних політичних рішень, яке визначає ціннісно-смислові перспективи, формуючи адаптативно-іграізаційні підвалини наявної політичної системи. Внаслідок цього українське суспільство залишилося позбавленим будь-якої реалістичної консолідаційної ідеї, що позначилося «ідеологічним вакуумом», властивим поточним суспільно-політичним процесам. Можна бачити, що деяких акторів не стільки цікавлять аргументи власної правоти, скільки прагматична ефективність. За допомогою пропаганди і політичної реклами впроваджується ідея плюралізма інтерпретацій істини.
Отже, для іграїзованого суспільства характерна особлива модель поведінки, яка проявляється в межах сучасного українського політичного простору. Основними рисами, що характеризують процес становлення і поширення iграїзацiї в сучасному суспільстві, можна назвати: принцип "спектаклізації", адаптативності, симулятивностi та раціоналізації. Іграїзація є важливим феноменом для формування політично самоорганізованого актора, здатного адаптуватися і орієнтуватися в плюралізованому, відкритому суспільстві, раціоналізувати свої політичні дії.

Література: 1. Дебор Г. Общество спектакля.— М.: Логос, 2000. — 255с. 2. Кравченко С.А. Играизация общества: блага и проблемы // Сборник научно-популярных статей – победителей конкурса РФФИ 2007 года. - М.: Октопус – Природа, 2008. - С. 270-276. 3. Луман Н. Очерк общей теории общества. – М.: Литера, 2000. – 612 с. 4. Шампань П. Практика проведения опросов общественого мнения. – Спб., 2001. – 126с.
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Out-line: кто остался вне Сети?

Люди делятся на две категории: те, кто в Интернете

и те, у кого нет будущего. (Билл Гейтс)

Более 80% жителей планеты настаивают на признании доступа в Интернет фундаментальным правом человека [3]. Что же думают на этот счет оставшиеся 20%?

По мере насыщения рынка и потребительских жилищ продуктами стремительного развития Всемирной паутины видоизменяется облик общества в целом. Исключительные явления становятся массовыми, меняется сам способ постижения окружающего мира. К примеру, пользователи, родившиеся после 1993 года и нередко именуемые «Поколением Google» или «Поколением i», не имеют опыта жизни в досетевом мире: они воспринимают Интернет как данность, условие «по умолчанию», включенное в их стартовые жизненные позиции и возможности. 

Таким образом, в обществе сформировалась группа людей, для которых Интернет является практически единственным источником информации, а Google – ведущей системой поиска [2]. Так, по данным исследований некоммерческой организации Online Computer Library Center, около 83% учащихся школ, колледжей и университетов начинают сбор информации с поисковых систем. Сайты библиотек и реальные книжные фонды привлекают лишь 2% респондентов [2]. Статистика по Украине фиксирует соответствие общемировым тенденциям. В ходе исследования, проведенного компанией Appleton Mayer, выяснилось, что 82% украинских студентов на вопрос: «Смогли бы Вы обойтись без используемых Вами информационных технологий?» – ответили «Нет» [1].

Однако Интернет востребован не только среди наиболее активной социально-демографической группы, – молодежи, – но представляет интерес и для других категорий населения. Об этом свидетельствуют данные по Евросоюзу. В среднем, доля граждан возрастом от 16 до 74 лет, которые никогда в жизни не пользовались Интернетом, снизилась до 24%. Причем данный показатель достигает 5% в Швеции и 8% в Дании, Нидерландах, Люксембурге, Финляндии (Данные EuroStat Newsrelease) [4].

Статистика поражает динамикой интернетизации общества, однако далеко не у всех она вызывает удовлетворение, чувство гордости или восхищения. Причины, по которым люди самых разных возрастов остаются «безвестными в сети», весьма разнообразны: отсутствие материальных возможностей либо территориальных провайдеров, компьютерная безграмотность, религиозные убеждения, принадлежность к той или иной субкультуре, придерживающейся внесетевого стиля жизни, медицинские противопоказания к использованию компьютерной техники либо физическая нетрудоспособность, принципиальный отказ, предубеждения, индифферентное отношение к новым технологиям и отсутствие необходимости в их использовании, отказ как мера лечения от Интернет-зависимости. Наиболее интересны случаи добровольного отказа от подключения к сети при наличии всех возможностей для доступа, а также то, как подобное решение вписывается в жизненные стратегии отказавшихся, учитывается ли при этом тот факт, что во многих случаях трудоустройство, карьерный рост и профессиональная самореализация на сегодняшний день если не невозможны, то достаточно затруднительны без использования Интернет-сервисов. Данное положение дел является прямой иллюстрацией к проблеме цифрового неравенства («digital divide»). 

Особняком стоит проблема Интернет-цензуры, в той или иной степени, ограничивающей свободу использования сети населением целых государств. Наиболее строгий контроль доступа к национальному веб-пространству, как считается, осуществляется в Китае, Северной Корее и Иране. Нередко из-за освещения проблем внутренней политики за пределами государственной сети не только закрываются веб-сайты, но страдают и сами блоггеры: их заключают в тюрьму, подвергают физическому насилию, лишают жизни. Столь пристальное внимание к интернет-контенту зачастую связано с попыткой обезопасить существующий политический режим как от внешнего вмешательства, так и от внутригосударственных волнений.

Какими бы ни были причины исключения индивида из всемирных Интернет-потоков, данное обстоятельство не может не влиять на характер его коммуникаций в повседневной жизни, как в экономической сфере, так и в сфере досуга. Именно по этой причине столь необходимо изучение не только целевой аудитории Интернета, но и тех, кто остается out-line.

Литература: 1. Более 80% украинских студентов сидят в Facebook, а в Google+ только 3% [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://proit.com.ua/news/internet/2011/10/18/121258.html 2. Интернет и молодежь: кто выйдет победителем? [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.ruslife.ru/country/Folder_502/2888.smx 3. Карпенко О. Детские страхи Интернета [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://biz.liga.net/all/all/stati/2049437-detskie-strakhi-interneta.htm 4. «Четверть Европы живет без Интернета» [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http:// www.openspace.ru/news/details/32816/ 
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Особенности рекламных сообщений в условиях постмодерна

Постмодернистское общество понимает, что реклама – это игра и симуляция, однако оно включается в эту игру и включается сознательно. Люди потребляют рекламу не потому, что она несет некоторую информацию, а потому, что она развлекает. Им либо нравится наблюдать за рекламными образами, либо нет, и это не имеет никакого отношения к первичной функции рекламы – информировать о товаре / услуге. Сегодня реклама – это спектакль, воспроизводящийся обществом, которое, в терминах постмодернистской теории, все больше и больше утрачивает свою реальность.

К особенностям рекламных сообщений в эпоху постмодерна можно отнести цитатность, интертекстуальность, маргинальность, виртуализацию, индивидуализм.

Цитатность – постоянный возврат к прошлому, тому, что когда-то уже было. При этом постмодернистская реклама интерпретирует старое по-новому, образуя другие сочетания, а, значит, и новые смыслы. В качестве основы используются известные авторитетные первоисточники, они впоследствии деконструируются и получают новое значение. Происходит постоянный диалог с известными произведениями искусства, историческими событиями, великими историческими личностями и т. д. Хотя чаще этот диалог имеет, скорее, характер пародии.

С цитатностью постмодернистской рекламы тесно связана её интертекстуальность. Суть последней заключается в построении рекламного сообщения с помощью скрытых либо явных цитат и реминисценций к произведениям мировой культуры. Также это проявляется в использовании стилей предыдущих эпох для создания рекламного видео либо изображения, более яркий пример – это современная мода, которая использует и мотивы этнокультур и мотивы, например, эпохи Возрождения. В целом явление интертекстуальности отображает характерную черту постмодернистских текстов – двойную рефлексию, когда сопоставляются два или даже более текстуальных миров. Это позволяет включить реципиента рекламного сообщения в увлекательную игру отгадывания смыслов, которая является эффективным приёмом привлечения внимания и формирования у потенциальных покупателей положительного эмоционального отношения к рекламируемому товару либо услуге. В современных рекламных сообщениях часто используются аллегории, метафоры, пародии. В связи с использованием этих выразительных средств, согласно Жану Бодрийяру, рекламные знаки требуют особой деятельности – чтения, так как смысл их не лежит на поверхности, его нужно прочитать либо узнать.

Характерное для постмодернистской теории видение мира как хаоса также находит свое отображение в рекламных сообщениях, и может проявляться в непоследовательности сюжета, часто лишенного причинно-следственных связей, и / или в расхождении смысла вербального и невербального сообщений, т. е. текста и изображения либо видео.

Еще одной отличительной чертой постмодернистской рекламы является её виртуальность. В рекламе все чаще соединяется мир реальный с миром несуществующим. Виртуальность способствует формированию особого постмодернистского видения мира, которое снижает способность к различению истинного и ложного, реального и нереального, стирается ощущение времени.

Особое место в постмодернистской теории отводится таким структурам сознания, как стереотипы, убеждения, мнения, отношение к чему-либо, имидж, то есть субъективному. Именно к этим структурам апеллирует в своих сообщениях реклама. Следствием этого является современная тенденция разделения целевых аудиторий по психологическим, а не по социодемографическим, признакам, таким, как, например, стиль жизни. При этом под стилем жизни понимается целостный образ действий и отношений человека к окружающему миру, который находит свое отражение в его интересах, убеждениях.

Наиболее очевидное влияние постмодернизма на рекламные сообщения отражает индивидуализм, пронизывающий большинство рекламных слоганов, видеосюжетов, печатной рекламы. Постмодернистский индивидуализм является маркером, характеризующим общество современности.

Все больше рекламных сюжетов можно охарактеризовать как маргинальные по отношению к морали. Это также является следствием все большей маргинализации современного общества, отображаемого в своих сюжетах рекламой.

Визуальные образы рекламы наиболее легки и просты с точки зрения восприятия информации. А сама реклама существенно упрощает восприятие человеком реальности, которая ему предлагается, сведя её до универсального кода стэндинга – всем понятной, в первую очередь, благодаря рекламе, системы социального маркирования, основанной на внешних проявлениях, таких, как, например, марка одежды или автомобиля (как это описал Жан Бодрийяр в своей работе «Система вещей»). В постмодернистском обществе именно реклама легитимирует поведение, которое будет считаться социально одобряемым.

В консьюмеристском обществе реклама становится причастна к особому ритуалу потребления, в котором самовосприятие находит свое выражение через товары, которые потребляются. Бренд, созданный с помощью рекламных сообщений, всегда пытается апеллировать к ценностям, актуальным в обществе в данный момент. И эти ценности всегда больше и значительнее того, что бренд представляет на рынке. Современная реклама предлагает не только вещи, но и идеологию. Таким образом, рекламой создается идеальная модель мира, которую массы стремятся разделить в надежде на то, что эта модель воплощаема. Бесчисленное количество рекламных образов направлено на то, чтоб не давать потребителю вернуться к реальности, поддерживать его в состоянии постоянной фрустрации и поиска.

Старовойтова Анна

Національний авіаційний університет

(Україна, м. Київ)

Сім’я у системі ціннісних орієнтацій української молоді

Ціннісні орієнтації – одне з найважливіших утворень в структурі свідомості і самосвідомості людини, оскільки саме вони відбивають її характеристики як особистості. Система цінностей складає основу ціннісних орієнтацій і установок, які, у свою чергу, виступають критерієм вибору варіантів діяльності, поведінки, ухвалення рішень. Цілісна, стійка система ціннісних орієнтацій особистості робить її здатною визначити своє ставлення до світу, до культури свого народу, до власного життя, зорієнтуватися в системі координат соціального простору.

В умовах трансформації сім’ї як соціального інституту відбувається формування сімейних цінностей молодого покоління. Так, для індустріально розвинених країн характерне накладання одночасно декількох суперечливих тенденцій у сфері сімейних стосунків, що викликає орієнтації на різні способи організації сімейного життя.

Можна виділити 3 групи чинників, що впливають на формування сімейних цінностей: 1) загальні тенденції розвитку сім’ї, 2) чинники, характерні для суспільства ринку, 3) чинники, специфічні для різних груп молодого покоління.

Загальносвітовими тенденціями розвитку сім’ї можна назвати: зростання індивідуалізму, бажання жити для себе, пріоритет власних інтересів над сімейними, прагнення до незалежності, зміна усієї системи цінностей сім’ї, зміна призначення сім’ї, а також толерантне відношення до нетрадиційних видів сімейної поведінки, у тому числі до сексуальної.

Для ринкового суспільства характерні такі чинники: 1) сімейна політика держави з вирішення матеріальних і соціальних проблем сім’ї, у тому числі житлового питання; 2) соціально-економічне положення (наявність високооплачуваної роботи, житла, іншої власності); 3) соціально-культурні чинники (культура і традиції сімейних стосунків у суспільстві, просвітні заходи щодо питань сімейних стосунків, рівень знань молоді про проблеми сім’ї); 4) ЗМІ (передачі про секс); 5) особисті характеристики (особисті переваги, смаки, активність у вирішенні власних проблем). Також до чинників, специфічних для різних груп молодого покоління, відносять соціальні характеристики (стать, вік, місце проживання).

Формування сімейних цінностей молодого покоління є соціальним процесом становлення і подальшого розвитку у них уявлень про зміст сімейних норм, сімейних ролей, а також уявлень про різні сторони сімейних стосунків, характерних для того або іншого типу сім’ї. Криза цінності сімейного способу життя призводить до того, що перестають виконуватися функції сім'ї з народження необхідного для простого відтворення поколінь числа дітей, знижується повага до віку, значущість літнього покоління.

Цінності, властиві інституту сім’ї, можна поділити на дві групи: базові і специфічні.

Базові цінності характерні для всіх типів сім’ї. До них належать як економічні (сімейне домогосподарство, власність сім’ї), так і неекономічні (шлюб, діти, чоловік, батьки, подружня вірність, секс). Важливо відмітити, що базові сімейні цінності наповнюються різним змістом в процесі трансформації інституту сім’ї.

Специфічні цінності – це такі цінності, що характерні тільки для патріархальної, нуклеарної або типу сім’ї, характерної для постіндустріального суспільства.

На сьогоднішній день, сімейні цінності у молодого покоління є конгломератом обох зазначених типів. Якщо у традиційному патріархальному суспільстві сім’я була більш практичною, в першу чергу орієнтованою на виконання господарсько-економічних функцій, то у сучасних умовах її роль істотно змінилася. Тепер все більшого значення набуває психологічна близькість, підтримка, спільне дозвілля, які забезпечує сім'я. При цьому у зв'язку з принциповими перетвореннями в структурі економіки сім'я перестає бути джерелом економічного розвитку, перетворюючись на джерело самореалізації особистості. В останнє десятиліття в Україні з'явилася нова тенденція: росте число жінок, які взагалі відмовляються від шлюбу. Вони прагнуть до вільних стосунків, що не зобов'язують.

Ми рухаємося від патріархальної через нуклеарну до партнерської сім'ї. Україна знаходиться на стадії патріархального суспільства, що не зовсім розклалося, і не зовсім сформованої нуклеарної сім'ї. Адже часто молоді сім'ї у нас живуть разом з батьками. Поки що в Україні немає достатньої житлової бази, щоб нуклеарна сім'я стала поширеною; партнерських сімей взагалі одиниці.

Руйнування традиційних сімейних цінностей триває у всіх розвинених країнах західної цивілізації. Чинниками руйнування традиційних сімейних цінностей є, насамперед, свобода сексуальних стосунків, пропаганда егоїстичного та споживацького способу життя, небажання все більшої кількості людей вступати в шлюб за церковним або світським обрядом.

Молоді люди вибирають своїми пріоритетами навчання, кар'єру та матеріальне забезпечення, а значущість інституту сім'ї ставлять під сумнів. Найчастіше молоді люди живуть разом без легалізації стосунків та легко переходять з одного союзу до іншого.

Таким чином, реалії сьогодення значно ускладнюють функціонування молодої сім'ї як соціального інституту. У молоді змінюються світоглядні установки стосовно сім'ї та сімейного життя, послаблюється прагнення до одруження. Спостерігається підвищення рівня розлучень, що свідчить про нестабільність і вразливість сім'ї. Зменшується кількість зареєстрованих шлюбів, спостерігається поширення консенсусних шлюбів або відкладення шлюбів до "кращих часів".

Телегіна Світлана

Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна

(Україна, м. Харків)
Специфіка дозвіллєвої діяльності пострадянського студентства у процесі перебування закордоном (за результатами включеного спостереження)

Для вивчення дозвіллєвих практик студентів-представників країн колишнього Радянського Союзу на теренах Сполучених Штатів Америки було використано метод включеного спостереження. Студенти як своєрідна соціальна група характеризуються переважно емоційними мотивами своїх дій. Тому включене спостереження дозволяє зібрати максимальну кількість інформації з мінімальним впливом дослідника на об’єкт дослідження.

Специфіка спостереження як одного із видів збору соціологічної інформації полягає у безпосередньому спогляданні і фіксації тільки тих фактів, які належать до зовнішньої поведінки. Спостереження у соціології розглядається як метод збору первинної інформації шляхом прямої безпосередньої регістрації подій та їхніх умов самим дослідником (спостерігачем).

Об’єктом дослідження виступили студенти з пострадянських країн, учасники програми «Work and Travel». Предметом дослідження визначено дозвіллєві пріоритети студентів.

Для досліджуваних студентів дозвілля розглядалось як вся сукупність часу, котрий не був зайнятий роботою і проводився у колі їхніх ровесників. Дозвіллєві практики на території Сполучених штатів Америки значно відрізнялися від традиційних занять. «Обычный досуг немедленно доставляет пользу сам по себе, как относительно недолгая приятная деятельность, требующая незначительного или не требующая никакого специального обучения, чтобы получить удовольствие. Его типы включают игру (в том числе любительскую), расслабление (например, посиделки, дневной сон, прогулки), пассивное развлечение (телевидение, книги, музыкальные записи), активное развлечение (азартные игры, розыгрыши на вечеринках), оживленные беседы и сенсорное возбуждение (секс, еда, выпивка)» [1]. Користуючись вищеподаною типологією видів дозвілля, представимо найпопулярніші з них у студентському середовищі за кордоном.

Динамічність повсякденного ритму життя вимагала витрати великої кількості енергії, тому переважав пасивний відпочинок. Найпоширеніші види дозвілля належали до категорії розслаблення. Велика частина вільного часу припадала на задоволення потреби у сні. На другому місці розмістилося спілкування із рідними і близькими за допомогою Скайпу (Інтернет-спілкування в даному випадку розглядається як посиденьки). У процесі такого спілкування індивіди паралельно могли займатися іншими справами: приготування їжі, прослуховування музики, виконання різної домашньої роботи. На третьому місці – домашні вечірки до ранку, під час яких головними розвагами були спілкування (обговорення останніх новин, плітки, плани на недалеке майбутнє), колективний перегляд фільмів, пісні під гітару. Репертуар останнього типу розваг розрізнявся за масовістю виконавців – для колективного співу обирався репертуар В. Цоя, для сольних концертів – репертуар зарубіжних виконавців (30 seconds to Mars, APC, Stone Sour).

Дозвіллєві пріоритети студентства за кордоном обумовлювалися місцезнаходженням об’єктів відпочинку. Близьке просторове розміщення основних популярних місць відпочинку давало змогу студентам користуватися їхніми послугами. Серед видів дозвіллєвої діяльності, якими студенти користувалися найактивніше, слід зазначити відвідання парків розваг, аквапарків, поїздки до сусіднього міста на шопінг, виїзд на екскурсії, концерти всесвітніх зірок (U2, Rihanna), футбольні матчі.

Як зазначає Бєжецька І.В., «Дозвіллєва сфера, як більш «гнучка» сфера життєдіяльності молоді, не обмежується твердими рамками щодо поведінки, видів зайнятості, найбільшою мірою здатна швидко реагувати на потреби, що змінюються, і відповідати бажанням, що виникають, молодого покоління» [2]. Дійсно, у дозвіллєвих практиках пострадянської молоді був присутній ще один популярний вид дозвілля – гра, на яку наклав відбиток «американський стиль» дозвілля. Основні з них – гра beer pong на великих домашніх вечірках; міні-гольф як найпопулярніший сімейний відпочинок; релаксація на березі океану, гра у фрізбі, катання на хвилях за допомогою міні-дощок для серфінгу; гра у теніс та баскетбол.

Можна зробити висновок, що серед дозвіллєвих практик, притаманних досліджуваним студентам, мали місце як вже звичні традиційні заняття, так і нові види проведення вільного часу. «…Участники досуговой деятельности оказываются вовлеченными в весь спектр действий, предлагаемых им досуговыми общностями, лишь частично. Социальный мир может быть местным, региональным, межрегиональным, национальным, даже международным, а члены сложных обществ, соответственно, обычно оказываются членами нескольких социальных миров, из которых лишь некоторые имеют отношение к досугу» [1].

Література: 1. Стеббинс Р.А. Свободное время: к оптимальному стилю досуга (взгляд из Канады) // Социол. исслед. 2000. № 7. 2. Бєлецька І. В. Специфіка дозвілля в життєдіяльності молоді на сучасному етапі. Доступно на  http://www.nbuv.gov.ua/portal/Soc_Gum/Sptp/2009_4/6.pdf

Телеш Анна
Чорноморський державний університет ім. П. Могили

(Україна, м. Миколаїв)

Використання інфографіки у передвиборчій агітації

Сьогодні в арсеналі політтехнологів та спеціалістів з PR наявний широкий спектр способів донесення інформаційного повідомлення до цільової аудиторії, але ефективність їх використання залежить від того, наскільки кожен з них є доступним та прийнятним для електорату. Спеціалісти у галузі електоральної соціології схиляються до думки, що найефективнішим з таких способів є інфографіка, адже саме візуальне представлення інформації, статистичних даних і висновків за допомогою ілюстрацій, графіки в цілому є актуальним та ефективним для більшості джерел інформації: газет, журналів, телебачення, Інтернет-видань тощо. Така популярність інфографіки може пояснюватись суто фізіологічними особливостями сприйняття інформації, 90% якої людина отримує через органи зору, і лише 10% – через інші органи чуття. З іншого боку, сьогодні все більше людей орієнтовані і легше сприймають саме зорові образи – зображення, схеми, плакати, колажі, кліпи, значно менша частка населення – текст [3].

Інфографіка як абсолютно новий жанр у пресі народилася ще у 1982 р., коли на ринку США з’явилася нова національна газета «USA Today», яка значну частину площі сторінок відвела під так звані «інформаційні малюнки». Успіх цього видання зумовив швидке поширення інфографіки у США [2]. Сьогодні інфографіка традиційно використовується як доповнення до письмової інформації переважно задля покращення сприйняття даних, спрощення складної інформації, адже має здатність передавати повідомлення швидше, цікавіше, значно компактніше, ніж текст.

На етапі проведення передвиборчих досліджень для всебічного оцінювання ситуації у виборчому окрузі політтехнологи, полстери, соціологи, журналісти мають зібрати таку інформацію: історичні, географічні, соціально-демографічні особливості округу; соціально-економічна структура округу, стан її розвитку, проблеми та перспективи; транспортна мережа; діяльність політичних партій, суспільних організацій, груп тиску неформальних структур і т.ін.; карта округу з кордонами виборчих дільниць, кварталів, вулиць з кількістю виборців; політичні традиції голосування виборців і т. ін. Окремим різновидом передвиборчих досліджень є рейтингові дослідження для визначення рейтингу інформованості, довіри, впливовості, «другої позиції», привабливості (вибору), переможця. Отримана інформація є доволі складною для сприйняття, зважаючи на її великий обсяг, розмаїття, характер взаємозв’язку. Від того, настільки вдалою буде систематизація, узагальнення цих даних в цілому, буде залежати ефективність виборчої кампанії. Отже, використання методу інфографіки є доволі слушним у цьому випадку як для розуміння даних експертами, так і для підвищення ефективності процесу донесення інформації до цільової аудиторії в ході передвиборчої агітаційної кампанії. Одне грамотно створене зображення здатне замінити тисячу слів, спростити зміст і в той же час передати всю необхідну інформацію, адже візуалізація робить інформацію більш привабливою і переконливою.

Інтернет відкрив нові можливості для розвитку технологій впливу інфографіки – вона стає інтерактивною та динамічною. 3D інтерактивні інфоісторії використовуються все частіше, адже не існує жодного видання, яке б не використовувало інфографіку для передачі інформації. Графічні дизайнери, що працюють в галузі інформаційного дизайну, вдало використовують у роботі різні діаграми, графіки, фотографії предметів, ілюстрації, іконографію, 3D-графіку, щоб максимально доступно передавати найважливіші дані.

Інший бік ефективності якісної інфографіки – це швидкість її поширення в якості медіа-вірусів. Найменш активною електоральною категорією є молодь, на яку традиційні методи подання агітаційної інформації практично не діють. В той же час, переважна більшість молодих людей активно користується соціальними мережами, через які швидко поширюються медіа-віруси. В цьому випадку інфографічний матеріал може виступати в якості мему.

За визначенням Д. Рашкоффа, меми - це ідея, образ чи будь-який інший об'єкт нематеріального світу, здатний до реплікації. Особливостями його функціонування виступають помітні фізичні і поведінкові наслідки дії мему, які призводять до соціальних змін. Меми використовують канали комунікації, породжуючи медіа- і веб-віруси, миттєво поширюються по всьому світу через передачу людиною людині.

Варто відзначити, що наслідки впливу медіа-віруса на суспільство більш відчутні і довготривалі, ніж стандартної PR-акції. Втім, навіть такі спрощені меми, як інфографічні повідомлення, можуть з часом видозмінюватись, перетворюючись у медіа-віруси, і сприяти тому зміні ставлення електората до політичних питань.

В українських медіа інфографіка поширюється дуже швидко – якщо порівнювати з 2009 р., коли українські дизайнери тільки починали говорити про інфографіку та називали її неосвоєним «Клондайком» [4], то сьогодні вже існує ряд фірм, організацій та фрілансерів, які в спектрі своїх послуг пропонують розробку інфографіки та вірусного маркетингу.

Література: 1. Рашкофф Д. Медиавирус. Как поп-культура тайно воздействует на ваше сознание. - М.: Ультра.Культура, 2003. - 368 с. 2. Ирина Доброва Что такое инфографика? [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://infographer.ru/infographica/. 3  Смирнова Н.В. Роль инфографики в современном информационном бізнес-пространстве [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://pda.mstu.edu.ru/science/conferences/files/gum2011-9.pdf#page=304. 4. Инфографика – неосвоенный «Клондайк» для украинских издателей. [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.art-blog.com.ua/?p=926.
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Міжетнічна толерантність у молодіжному середовищі інтеркультурного міста

Кожному віку в нашому суспільстві властива своя „мозаїка цінностей”. Відмовляючись від „старого світу” попереднього покоління, його цінностей, молодь все ж успадковує буття того чи іншого соціуму, іноді навіть не усвідомлюючи цього. Яким же на сьогодні є стан та соціальне самопочуття молоді, чи здатна вона брати участь в перетворенні соціального простору, чи готова прийняти на себе відповідальність за долю суспільства, свого та наступних поколінь? Наскільки внутрішній світ молоді є співзвучним та адекватним сьогоденню і як духовні орієнтири її свідомості втілюються в реальну поведінку дівчат та юнаків, їх громадську позицію?

Історично Запоріжжя є територією, де з глибокої давнини відбувалися масштабні історичні події, пов’язані з проживанням і переміщенням багатьох народів. Тут зароджувалися, розвивалися і гинули різні культури, змінювалися цілі історичні епохи. Разом з представниками певних етносів сюди переселялися й прихильники окремих конфесій, які визначаються як етноконфесійні групи.

Сьогодні на території Запорізької області зареєстровано більше 60 національно-культурних товариств. Мелітополь є унікальним містом, в якому більше 200 років гармонійно співіснують багато етнічних та національних громад. Нині тут мешкають 158 тисяч людей, серед яких є представники 93 етнічних та національних груп. За підтримки місцевої влади в місті та районі діють 23 національно-культурних товариства, всі вони об’єднані в Асоціацію. За ініціативою Центру розвитку „Демократія через культуру” з 2008 року місто Мелітополь було включено до пілотажного проекту Ради Європи під назвою „Інтеркультурні міста” [4, с.81]. Усвідомлення рівності всіх громадян спільноти, що склалася історично, на сучасному етапі розвитку, здавалося б, не викликає жодних сумнівів. Проте, життя демонструє досить непривабливу картину в цьому плані – нерівність є живучим стереотипом людської свідомості.

Тому, на наш погляд, є дуже важливим зробити прогноз ситуації з міжетнічною толерантністю, щоб зрозуміти, чи зможе молоде покоління протиставити етнічному націоналізму громадянське суспільство і громадський націоналізм [1, с.164].

Лабораторією соціологічних досліджень Мелітопольського державного педагогічного університету ім. Б.Хмельницького з 16 по 20 вересня 2011 року проводилося анкетне опитування (безпосередню участь в якому брала й автор) „Роль інтеркультурного середовища у формуванні толерантності молоді”. В якості об’єкта було обрано молодь міста Мелітополя віком від 15 до 23 років, що навчається в освітніх закладах різного типу.
Так, для виявлення випадків недоброзичливого ставлення молоді до представників певних національностей в міському середовищі респондентам було запропоновано відповісти на питання „Чи зустрічалися Ви в нашому місті з недружнім ставленням до представників Вашої національності?”. Незважаючи на те, що більше половини опитаних не зустрічалися з цим фактом (68,9%, серед яких білоруси, греки, грузини, поляки, татари, росіяни, українці, вірмени та болгари), 25,9% зазначили, що стикалися з епізодичними випадками недружнього ставлення до них (серед них албанці, караїми, вірмени, росіяни, українці, татари), а 5,2% опитаних зустрічаються з цим постійно. Із проявами недружнього ставлення до себе переважна більшість респондентів (69,3%) стикаються під час випадкових контактів на вулиці та в громадському транспорті, у домі, дворі (12,0%), в колі однолітків (8,0%), в колективі, де вони навчаються (6,7%), навіть у державних установах (4,0%) [2, с.24]. Таким чином, незважаючи на інтеркультурний статус Мелітополя, проблема міжетнічної напруженості в молодіжному середовищі все ж таки існує.

Досліджуючи міжетнічні відносини в молодіжному середовищі міста, ми виміряли рівень соціальної дистанції за допомогою шкали Богардуса, модернізованої та адаптованої до вивчення міжетнічної толерантності в Україні Н.Паніною та Е.Головахою [3, с.34]. Отримані в ході дослідження дані показали, що рівень соціальної дистанції у нашому місті помірний (в середньому 4,33), тобто міська молодь схильна до національної обособленості та займає відносно більшості національностей позицію „Я готовий з ними співпрацювати, але не хочу бачити їх членами своєї родини або друзями”.

Отже, в цілому можна відзначити достатньо високий рівень толерантності у регіоні, де протягом століть мешкають представники різних етносів, конфесій та культур, які від покоління до покоління вибудовували дружні, взаємовигідні стосунки. Проте результати дослідження показали, що нинішнє молоде покоління під впливом глобалізаційних процесів дещо змінює ставлення до міжетнічних і міжрелігійних відносин. Інтолерантність, що зростає саме серед представників молодого покоління нашої країни, потребує системної, послідовної роботи з боку не лише інституту освіти, а й усіх соціальних інститутів нашого суспільства.

Література: 1. Дробижева Л. Национально-гражданские идентичности и толерантность. Опыт России и Украины в период трансформации / Под ред. Л. Дробижевой, Е. Головахи. –К.: Институт социологии НАН Украины; Институт социологии РАН, 2007. –280 с. 2. Звіт за результатами соціологічного дослідження „Роль інтеркультурного середовища в формуванні толерантності в нашому місті” на замовлення Благодійного фонду «Квітка життя» м.Мелітополь / Лабораторія соціологічних досліджень МДПУ ім. Б.Хмельницького. –Мелітополь, 2011. –34с. 3. Паніна Н. Чинники національної ідентичності, толерантності, ксенофобії та антисемитизму в сучасній Україні [Текст] / Н. Паніна // Соціологія: теорія, методи, маркетинг. –2005. - N4. - С. 26-45. 4. Полікультурність, діалог і злагода: українські реалії: матеріали Міжнародної науково-практичної конференції, (Мелітополь, 22-23 травня 2008р.). –Мелітополь: ТОВ „Видавничий будинок ММД”, –304с.
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Проблеми реалізації положень нормативно-правової бази України в повсякденній роботі соціального працівника

У даній роботі ми проаналізуємо проблеми реалізації нормативно-правової бази України соціальним працівником на прикладі затвердженого у 2005 році наказом Міністерства молоді та спорту «Етичного кодексу спеціалістів із соціальної роботи в Україні». Недосконалість нормативно-правових актів, що регулюють цю роботу, часто призводить не лише до етичних суперечностей, але й до суперечностей із законом: іноді етичні норми прямо суперечать нормам чинного законодавства. Прикладами для нашого аналізу служитимуть реальні випадки із роботи наших колег, викладачів та нашої власної.

Актуальність проблеми зумовлена самою практикою, коли механізми, цілі, методи та принципи соціальної роботи не збігаються із аналогічними засадами різноманітних правових, економічних та соціальних інститутів, часто породжуючи конфлікти, які можна було б попередити, або, принаймні, зменшити, за умови відпрацювання певних конвенційних норм їх взаємодії. Із зазначеної тематики нами було знайдено лише одне українське видання, що розкриває етичні дилеми в роботі соціального працівника (підручник С.В. Іщук «Етика соціальної роботи. Курс лекцій»), та жодного – щодо реалізації нормативно-правових актів загалом. Для прикладу, в сусідній Росії подібні видання з’являються регулярно з початку 90-х років. В Україні це питання досліджується лише на рівні окремих наукових робіт та розділів у підручниках із соціальної роботи.

Як зазначено у преамбулі до Етичного кодексу: «У документі визначено шляхи розв'язання моральних проблем та прийняття найбільш адекватного професійного рішення в етичних питаннях». Виберемо три ключових положення цього кодексу та на прикладах із роботи соціального працівника проаналізуємо, наскільки адекватно нормативно-правова база включно із даним кодексом допомагає розв’язанню професійних проблем соціального працівника. 

Отже, кодекс декларує наступне: І) «Безпека клієнтів є першою умовою діяльності спеціалістів із соціальної роботи» (п.2.2.3); ІІ) «Пріоритетність інтересів клієнта» (п.1.2); ІІІ) «Обов'язок спеціалістів із соціальної роботи – бути конфіденційними, що виключає можливість розголошення будь-яких відомостей про клієнтів за винятком тих випадків, коли це робиться з їхньої згоди чи в установленому законом порядку» (п.1.6).
Але ці ж принципи у рішенні конкретної ситуації часто виявляються нереалізовуваними. Так, соціальний працівник, що працює у середній школі, де вчаться діти-сироти із притулку для ВІЛ-інфікованих, а також незаражені діти, постає перед дилемою: хто в даній ситуації є клієнтом соціальної роботи? Незрозуміло, чиї інтереси, відповідно до пункту ІІ, мають бути пріоритетними? Інтереси ВІЛ-інфікований дітей чи інтереси решти дітей? Проаналізувавши дану ситуацію, ми впевнилися, що, відповідно до Етичного кодексу та норм законодавства, в ній неможливо діяти етично та законно.

Подібні колізії виникають не лише в окремих випадках, а є характерними для соціальної роботи в цілому. Типовий зразок соціальної роботи в Україні: соціальний працівник має щоденно обходити поквартирно задану кількість осіб пенсійного віку, які потребують допомоги. Є чітко визначений перелік послуг, які має надати соціальний працівник (купити продуктів, допомогти з прибиранням, виміряти тиск тощо), задана кількість квартир та графік. Виконавши свої обов’язки, зазначені в посадовій інструкції та вичерпавши відведений час, соціальний працівник раптом отримує від клієнта запит на додаткову потребу, ніде не зазначену, а саме: просто поговорити. Для бабусі, що нездатна нормально пересуватися та тривалий час живе одна, це є надзвичайно важливим. Виконати пункт ІІ з обраних нами можна лише шляхом порушення графіку та ненадання послуг іншим клієнтам, на відвідання яких не вистачить часу. Отже, соціальний працівник має порушити графік роботи або нашкодити інтересам клієнта. Етичний кодекс не дає відповіді щодо дій соціального працівника у цій ситуації.

Стаття 24 Конституції України, ст. 161 Кримінального кодексу та пункт 1.3 згаданого Етичного кодексу забороняють будь-яку дискримінацію за етнічною ознакою. Неможливість дотримання соціальним працівником цих норм можна продемонструвати на прикладі працівника дитячого будинку, до якого постійно звертаються циганські родини із запитом про усиновлення.

В чому причини невідповідності нормативно-правових актів реальній діяльності соціального працівника? Чому Етичний кодекс, який має полегшувати його роботу, навпаки, в ряді випадків заганяє його в глухий кут? Виділимо три головні причини:

1. В Україні на державному рівні не вироблено ефективних моделей надання соціальної допомоги. Ці моделі в ряді сфер налагоджено на недержавному рівні, але вплив такого позитивного досвіду на державну політику є незначним. В державних установах, за деякими виключеннями на «низовому» рівні, панує орієнтація не на реальні здобутки, а на звіти, статистику, показники.

2. Метою ряду нормативно-правових актів є не реальна допомога у розв’язанні повсякденних проблем в роботі, а декларативність. Тобто проголосити «правильні» гасла, із зазначенням «правильних» кліше на зразок «толерантність», «рівність», «інтереси клієнта» тощо. В результаті виходить гарний, «правильний» документ, який майже не має стосунку до реальних проблем в соціальній роботі.

3. Кодекс було написано чиновниками, що здебільшого не мають безпосереднього досвіду та уявлення про реальні проблеми, з якими стикається соціальний працівник.

В рамках цієї роботи неможливо повноцінно проаналізувати світовий досвід розв’язання подібних дилем, але відповіддю на питання «Що робити?» ми вважаємо необхідність «спустити» розробку подібних документів на низовий рівень. Тобто етичні дилеми в соціальній роботі мають вирішувати безпосередньо ті, хто з ними стикається, і, систематизуючи досвід, виробити ефективні, діючі вказівки для своїх колег і наступників.

Фаблинова Ольга

Институт социологии Национальной академии наук Беларуси

(Республика Беларусь, г. Минск)

Досуг в жизни современной белорусской молодежи

Ценность досуга получила высокую оценку еще в античности: наличие у индивида времени, свободного от производственной деятельности, материально-необходимых занятий рассматривалось как необходимое и неотъемлемое свойство гражданского состояния. В жизни современного человека роль и значимость досуга по-прежнему высока. И если для философской мысли XIX века (К. Маркс, Ф. Энгельс) было характерно рассмотрение досуга как времени, свободного от трудовой деятельности и направленного на восстановление физических и эмоциональных сил, необходимых для этой деятельности, то в XX веке досуг начинает рассматриваться как самостоятельная и самоценная сфера жизнедеятельности человека. Это нашло свое отражение в концепции «цивилизации досуга» (Ж. Дюмазедье и Ж. Фурастье), а также концепции «общества с развитым досугом» (С. Паркер).

Молодежь представляет собой наиболее восприимчивую и динамичную социальную группу любого общества, закладывающую основы его будущей аксиологической системы. Для современной белорусской молодежи досуг не входит в число ценностей-лидеров: так, согласно исследованию кафедры философии и культурологии Брестского государственного технического университета в 2011 году (опрос студентов Беларуси, Украины и Германии), лишь для 25,0% опрошенных белорусов «Веселая, полная развлечений жизнь» представляет собой ценность (для сравнения, в Германии доля студентов, согласных с этим утверждением, составляет 46,0%). Таким образом, можно говорить о том, что для молодежи западных стран с развитой экономикой (например, Германии) ценность досуга более значима, чем для белорусской молодежи, в большей мере озабоченной вопросами трудоустройства, карьерного роста (Беларусь – 36,1%, Германия – 19,5%), жилья (Беларусь – 38,9%, Германия – 20,5%), материального благополучия (Беларусь – 32,4%, Германия – 24,3%) [1].

Однако стоит отметить, что на восприятие досуга молодежью и населением страны в целом оказывают влияние не только социально-экономические, но и культурные факторы (традиции общества, менталитет населения и т.п.). По данным исследований, проводимых в рамках «Евразийского монитора» в 2005 году исследовательскими агентствами «ВЦИОМ» (Россия), «ЦИРКОН» (Россия), «НОВАК» (Беларусь), «ЦЕССИ-КАЗАХСТАН» (Казахстан), для трех славянских стран (России, Украины и Беларуси) ценность трудовой деятельности выше досуговой. Так, респондентам необходимо было выбрать, с каким из утверждений они согласны в большей степени: «В жизни главное иметь возможность хорошей интересной работы, позволяющей сделать что-то для себя и для других» или «В жизни главное иметь возможность хорошо провести время (досуг), общаться с друзьями и близкими, путешествовать и заниматься самим собой». 58% россиян, 60% украинцев и 68% белорусов согласились с первым утверждением. Другая ситуация наблюдалась в Казахстане – там ценность труда и ценность досуга находятся на одинаковом уровне (46% и 45%, соответственно) [2].

При этом белорусскому обществу, несмотря на некоторые различия в восприятии досуга как особенной ценности по сравнению с другими развитыми и развивающимися государствами, свойственна общемировая тенденция в сфере досуга, а именно – его интернетизация. Интернет стал неотъемлемой частью жизни современного человека, проник во все сферы его жизнедеятельности. Одним из основных достоинств Интернета можно считать его способность делать общение между индивидами безграничным и оперативным, а при желании – анонимным. В целом для Интернет-коммуникации, осуществляемой в свободное время, характерна возможность управления впечатлениями о себе, раскованность коммуникантов, добровольность вступления в контакт и возможность выхода из него в любой момент, отсутствие временных и территориальных границ, появление особого Интернет-сленга и т.д.

Молодежь, использующая современные Интернет-технологии, постоянно находится в потоке общения посредством электронной почты, систем мгновенного обмена сообщениями (ICQ, Skype), чатов, Интернет-форумов, блогов, Интернет-конференций, сайтов знакомств, социальных сетей. На сегодняшний день именно последние наиболее популярны в молодежной среде. Наиболее часто посещаемыми белорусской Интернет-аудиторией сайтами являются такие социальные сети, как «ВКонтакте», «Одноклассники», «LiveJournal» [3]. При этом сайт «Odnoklassniki.ru» посещают заметно больше респондентов в возрасте 25-34 года, чем в целом по республике. Сайт «Vkontakte.ru» можно назвать более «молодежным»: его посещают больше респондентов в возрасте 25-34 года, а также 16-24 года, и меньше – в возрасте 35-54 лет, чем в целом по республике [4].

Таким образом, несмотря на то, что досуг не занимает лидирующую позицию в ценностной системе современной белорусской молодежи, он является одной из главных сфер ее жизнедеятельности. Как наиболее активная часть общества, именно молодежь в первую очередь воспринимает все новшества и изменения, связанные со становлением в Беларуси информационного общества, что нашло свое отражение и в способах проведения ею своего досуга.

Литература. 1. Павловский Б. В чем счастье? // Вечерний Брест [Электронный ресурс]. – 2011. – Режим доступа: http://vb.by/print.php?article=15076. 2. Евразийский монитор (волна IV) – отчет // Евразийский монитор [Электронный ресурс]. – 2011. – Режим доступа: http://www.eurasiamonitor.org/rus/research/event-120.html#ch2. 3. Первый рейтинг социальных сетей Беларуси // Marketing.by [Электронный ресурс]. – 2009. – Режим доступа:  http://marketing.by/main/market/analytics/0035586. 4. База данных исследования «МедиаМикс», проведенного ЧИУП «МАСМИ БИ» в мае - июне 2010 года (территориальный охват – Минск и областные города, размер выборки – 2500 респондентов в возрасте 16 лет и старше, метод сбора информации – структурированное личное интервью).
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Особливості корпоративної культури в комерційних організаціях України
Основу організованої діяльності, необхідної для кожної людини, складає культура. Завдяки останній в межах організації формуються мотиви, ціннісні орієнтації, норми і стратегії майбутніх дій. Усе це потім знаходить вияв у діяльності індивідів і груп.

Люди, що працюють в будь-якій організації, є носіями культури. При цьому культура розглядається як певне середовище, в якому люди перебувають на роботі. У більшості людська поведінка – це продукт взаємодії культури, особистості і культурних факторів середовища, які є регулятором поведінки людини. Звідси випливає, що інструментом, який орієнтує усі підрозділи організації та осіб, що в ній працюють, на досягнення мети, є культура [2]. Для з’ясування суті звернімося до визначення меж її зовнішнього (спостережуваного) і внутрішнього (прихованого від спостереження) рівня.
Корпоративна культура розглядається як система базових передбачень (місія), «зухвалих» цілей та ділових принципів, що базуються на цінностях та нормах організації, які не фіксуються, але є добре відчутними. Саме вони визначають поведінку персоналу, діловий стиль, ритуали, символи і міфи, девізи, що є зовнішніми проявами корпоративної культури. Саме ці складові корпоративної культури єднають і мотивують персонал, надають змісту його праці та надихають на максимальну самовіддачу, створюють можливість вирішувати складні завдання з випуску якісного продукту і завоювання ринку [1].

Цінності виступають, як свідчить аналіз, ядром корпоративної культури. Вони є похідною від організаційної культури, яка включає також норми, звички, традиції, форми поведінки і ритуали, властиві лише даній організації. Саме тому для виявлення особливостей проявів корпоративної культури у вітчизняних компаніях було проведено два конвент-аналізи: «Аналіз зовнішніх проявів корпоративної культури в найшановніших 10 компаніях світу» та «Аналіз зовнішніх проявів корпоративної культури компаній України, бренди яких ввійшли в 10 найпопулярніших».

Шляхом конвент-аналізу зовнішніх проявів корпоративної культури світових компаній було визначено, що здебільшого переважають такі цінності, як досягнення найкращих результатів, почуття нового, прагнення до самовдосконалення. Серед якостей корпоративної культури спостерігається задоволеність працівників роботою та здоровий спосіб життя. Варто зазначити, що виділені цінності більшою мірою спрямовані на задоволення потреб працівника, який, у свою чергу, має викладатися повністю на робочому місці, адже особлива увага звертається на самопочуття працівника, здоровий спосіб його життя.

Основною особливістю корпоративної культури в український компаніях є переважання цінності високого професіоналізму, а серед якостей корпоративної культури спостерігається якість товарів та послуг. Варто зазначити, що виділені цінності спрямовані в більшості на задоволення потреб покупця.

Література: 1. Хаєт Г.Л. Корпоративна культура: Навчальний посібник. — Київ: Центр навчальної літератури, 2003. — С. 8-14. 2. Шейн З.Х. Организационная культура и лидерство/ Пер. с англ. под ред. В.А. Спивака. – СПб: Питер, 2002. – 336 с.
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Бомжи как социальное явление

В современных городах живут успешные и самодостаточные люди. В города приезжают в поисках лучшей жизни, но вне дорогих ресторанов, автомобилей и бутиков течёт совершенно другая жизнь. Жизнь людей, которых стараются не замечать, а если и видят, то обходят стороной, их боятся и презирают, их называют бичом и отбросами общества. Они живут в подвалах и теплотрассах, на крышах домов и в трущобах, они уходят подальше от людей и стараются реже попадаться на глаза. Они повсюду, но их как бы нет. Себя эти люди называют бродягами. Проблема таких людей является актуальной в наше время.

Целью данной работы является исследования мира бомжей и выяснение, что он из себя представляет.

Пожалуй, самым страшным в общем портрете лиц без определенного места жительства является то, что каждый десятый бомж – ребенок. Это либо сбежавший из неблагополучной семьи или воспитательного учреждения, либо связанный родственными узами с родителем-бомжом. Эти дети попадают «под патронаж» взрослых, вовлекающих несовершеннолетних в преступления или занятия проституцией. Что касается уже взрослых людей, то они становятся бродягами в первую очередь из-за личной жизненной драмы (более 50%). Черные риелторы и родственники лишают жилья, выставляют на улицу без средств существования, гибель родных и многое другое заставляет людей «опустить руки». Следующим фактором является судимость (примерно 25%). Людей с «волчьим билетом» не берут на работу, перед ними закрывают двери, отворачиваются родные и близкие. Оставшиеся 25% бомжей – лентяи, тунеядцы, наркоманы, душевнобольные.

К отличительным особенностям лиц без определенного места жительства относятся: отсутствие паспорта, жилья, прописки, друзей, родных и определенных жизненных целей и перспектив. Сложно не определить бомжа с первого взгляда. Внешний облик и специфический запах позволяют безошибочно отнести человека к данной категории. Весь образ жизни бомжей направлен на борьбу за существование. Им необходимо постоянно «отвоевывать» теплое место или прибыльный пятачок у метро или другого людного места, бороться за пищу и возможность получить несколько часов спокойного сна, так как их отовсюду гонят и иногда избивают. Чем дольше человек находится на улице, тем сложнее ему вернуться к прежней жизни, теряются социальные навыки. Продолжительность жизни бродяг на улице в среднем составляет около пяти лет. Некоторым везет больше, а кому-то меньше, но так или иначе, однако число бездомных не уменьшается, а, наоборот, увеличивается. По официальным данным, в Украине около двадцати тысяч бездомных, но, по мнению социальных служб, их в десятки раз больше.

Бомж – скорее мужчина, чем женщина, возрастом от тридцати до пятидесяти лет, на девяносто с лишним процентов трудоспособен. Источниками существования для представителей этой категории являются: милостыня, воровство, помощь благотворительных организаций и эпизодические заработки (сдача пустой стеклотары, погрузка / разгрузка, мытье вагонов в отстойниках и т.п.) [3].

Бомжи делятся на так называемых «коренных» и «иногородних». «Коренные» живут на чердаках, в подвалах, в квартирах, в заброшенных домах и даже под линиями теплотрасс и в канализационных колодцах. Место «иногородних» – в основном, вокзалы и прилегающие к ним территории.

Неприязнь и страх жителей, с которыми по соседству живут бродяги, появляются, прежде всего, из-за опасения значительного усложнения санитарно-эпидемиологической и криминальной обстановки в районе и обществе в целом. Зонами особого санитарно-эпидемиологического риска становятся практически все места, посещаемые бомжами, главным образом – вокзалы, рынки, общественный транспорт и т.п. Особо велика возможность заражения в крупных городах, «полюбившихся» бомжам и ставших для них пространством жизнедеятельности. Если не принимать соответствующих мер, то ситуация может окончательно выйти из-под контроля, что может привести к вспышкам сыпного тифа и массовому распространению различных заболеваний не только у самих бомжей, но и у основной части населения страны.

В больших городах проводится регулярная работа социальных служб, благотворительных организаций и волонтеров, которая направлена на оказание помощи людям без определенного места жительства. Помогают таким людям и представители духовенства, которые участвуют в социальной работе с данной категорией населения. Но и не каждый бомж хочет работать, иногда они считают это лишним. В городских социальных службах можно помыться, получить медицинскую помощь, новую одежду, сытно поесть, а в холодное время года еще и переночевать. Но действуют такие службы только в больших городах. Вот и приходится многим бродягам, в особенности тем, кто имеет уголовную судимость, «выкручиваться» самостоятельно. В каждом пятом деле, расследуемом по линии уголовного розыска, фигурируют бомжи. А за этой цифрой стоит пласт так называемой «латентной преступности», – множества криминальных деяний, о которых милиция никогда не узнает.

Подводя итог вышесказанному, заметим, что весьма сложно дать какие либо практические советы или рекомендации. Украинской государственной власти следовало бы больше обращать внимания на этих людей. Бомжи – это не бич нашего времени, это страдающие люди, в большинстве своем живущие так не по своей воле. Что же касается обычных людей, следует быть более терпимыми к этим людям, оказывать им посильную помощь и уже тем более не издеваться над ними. Стоит помнить, что бродяги – это такие же люди, как и мы, только у каждого из нас своя судьба, а оказаться на месте этих людей может каждый.

Литература: 1. Интернет-ресурс: http://www.youtube.com – Режим доступа: http://www.youtube.com/watch?v=tLWLtq-jPss&feature=related. 2. Интернет-ресурс: http://www.youtube.com – Режим доступа: http://www.youtube.com/watch?v=ru2veC4-EAE&feature=related. 3. Интернет-ресурс. Режим доступа: http://www.univer5.ru/sotsialnaya-rabota/index/Page-97.html. 

Чебыкина Мария

Санкт-Петербургский государственный университет

(Россия, г. Санкт-Петербург)

Особенности социальных коммуникаций сервисных организаций в сети Интернет (на примере гостиниц)

Идея «коммуникации» (как формы взаимодействия людей) как основы социального порядка рассматривалась в работах исследователей еще до Второй мировой войны. В современном информационном обществе она приобрела особое значение в качестве средства интеграции и развития сервисной организации.

Наблюдается тенденция возрастания эффективности коммуникаций, не связанных с традиционной прямой рекламой в журналах и на телевидении. Дальновидное руководство организаций сферы услуг уже осознает, что с клиентами необходимо вести диалог, чтобы лучше понимать их потребности, ценности, психологические особенности.

Среди новых маркетинговых коммуникаций можно выделить прямой маркетинг (direct marketing) – персонализированное воздействие на конкретную аудиторию в соответствии с базой данных, или же обратная связь с конкретным потребителем. Direct marketing в гостиничной сфере использует такие приёмы и методы, как телефонный маркетинг (для непосредственной связи с потребителем) и SMS-рассылки (для информирования клиентской базы о выгодных предложениях). Такой приём, как sales promotion, является комплексом мероприятий, позволяющим клиенту совершить пробную покупку для оценки качества предоставляемого товара или услуги. Также в гостиничной отрасли используют визуальные коммуникации – комплекс указателей (вывесок, табличек и т.п.), обеспечивающих необходимой информацией и помогающих потребителю ориентироваться. Немаловажным способом осуществления коммуникаций является событийный маркетинг (event marketing), в рамках которого организовываются мероприятия, которые позволяют создать атмосферу праздника и веселья. К ним относятся презентации, фестивали, ярмарки, праздники, встречи, круглые столы, семинары, годовщины, юбилеи, дни открытых дверей, экскурсии и т.п. [3, с. 31-32]. Однако в последнее время перечисленные привычные виды социальной коммуникации дополняются, а то и вытесняются, Интернетом, который является одним из самых распространенных на сегодня средств коммуникации. Как заявил Глава Минкомсвязи РФ, в 2011 году Россия вышла на первое место по количеству веб-пользователей в Европе, так как численность Интернет-аудитории выросла на 5,4% по отношению к 2010 г., достигнув 70 млн. человек. По его прогнозу, в 2013-м россиян, пользующихся интернетом, станет значительно больше — около 90 млн.

В некоторых сферах человеческой деятельности использование Интернет-ресурсов особенно эффективно. К таким относится и гостиничная сфера. Ведь от того, насколько правильно и грамотно разработан сайт гостиницы, зависит не только заполняемость средства размещения, оценка его имиджа и конкурентоспособность, но также уровень и качество информированности потенциального клиента, зашедшего на страничку отеля. На наш взгляд, сайт гостиницы должен выполнять функцию обратной связи с клиентами. Это достигается в первую очередь посредством on-line бронирования номеров, вкладки с отзывами, анкеты гостя. Необходимо, чтобы сайт отеля соответствовал следующим требованиям: удобство поиска информации на сайте; простота подбора и бронирования номера; полнота, достоверность и точность представленной информации; высокая скорость обработки заявки на бронирование и ответа на отзыв.
Соответствие сайтов отелей вышеперечисленным критериям позволяет обеим коммуникантам рационально использовать имеющиеся финансовые, временные и физические ресурсы при осуществлении коммуникации посредством Интернета. Получив достоверную информацию об отеле, предоставляемых в нем услугах, состоянии номерного фонда, ценовой политике, акциях и их условиях, а также о качественном обслуживании в гостинице, гость станет источником социального капитала организации, так как он обязательно вернётся в отель снова и порекомендует его своим знакомым (соседям, друзьям, родственникам). Разочарование же, связанное с введением клиента в заблуждение посредством сайта, может обернуться для отеля как испорченной репутацией на форумах и сайтах бронирования, так и дискредитирующими «легендами сарафанного радио».

С нашей точки зрения, процесс взаимодействия организации сферы услуг с клиентами происходит согласно теории обмена Дж. Хоманса: люди взаимодействуют, обмениваясь друг с другом информацией и какими-то благами до тех пор, пока обе стороны получают нужные блага от взаимодействия [2, с. 321]. В гостиничном сервисе благом для гостя может служить персонифицированный подход, скидка, предоставляемая постоянным клиентам. В данном случае можно говорить о «постулате стимула». Все большую популярность приобретает бронирование номеров через интернет-сайты («MyFant», «КупиКупон», «Groupon» и т.п.) со значительными скидками. В «низкий сезон» (приблизительно с середины декабря до марта) бронирование номеров по купонам через Интернет-сайты в мини-отелях Санкт-Петербурга достигает 80% от общего объема забронированного номерного фонда. В данном случае имеет смысл рассматривать «постулат ценности» в качестве регулятора взаимоотношений сторон.

Современное общество можно охарактеризовать как сервисно-сетевое. Так, сфера услуг и Интернет как универсальное средство коммуникации посредством взаимопроникновения стимулируют развитие друг друга. Интернет-взаимодействие организации сервиса (например, отеля) с клиентом уместно рассматривать сквозь призму теории обмена Дж. Хоманса, позволяющей организации найти особый подход к гостю с точки зрения удовлетворения его потребностей и формирования лояльности.

Литература. 1. Подгорная Л.Д. Теория коммуникации в социологическом контексте. // Социально-гуманитарные знания. – 2008. - №5. – С. 87-99. 2. Ритцер Дж.  Современные социологические теории. - 5-е изд. — СПб.: Питер, 2002. — 688 с. 3. Соколова С. Современные инструменты для продвижения гостиничных услуг. // Гостиничное дело. – 2011. - №11– С. 30-35.

Чернега Артем
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(Россия, г. Пермь)

Музей как объект социокультурного потребления

В современной социологической науке большую значимость имеет изучение проблемы производства и потребления. Потребление – социальный процесс, направленный на использование индивидами и социальными группами чего-либо для удовлетворения своих потребностей. В рамках процесса удовлетворения культурных потребностей предлагается рассмотреть музей в качестве объекта потребления.

В социологии принято рассматривать феномен музея с различных сторон. В широком плане музей – это социальный институт, занимающийся культурным воспитанием индивидов и социальных групп, аккумулирующий продукты культуры и передающий их новым поколениям, а также помогающий людям вырабатывать и развивать собственное мировоззрение. В узком смысле слова музеем мы можем назвать материальный элемент культурной сферы, сохраняющий и использующий в своей работе различные предметы, имеющие значение для истории и культуры. И в том, и в другом случае музей можно представить в качестве объекта социокультурного потребления.

Музей как объект социокультурного потребления целесообразно рассматривать комплексно. Это означает, что человек, который приходит в музей, должен получать эмоции от абсолютно всего, что там есть, начиная с архитектурного образа здания музея, экспонатов, работников, эстетической составляющей музея, дополнительных услуг. Огромную роль в музейном потреблении играет композиция музея. Более привлекательными являются такие музеи, в которых экспонаты разбиты на определенные группы по хронологии, тематике и т.п. Композиционно большинство музеев выстроены подобным образом. Композиция музейных экспонатов и интерьер музея играют особую роль в процессе восприятия человеком. Складываются мыслеобразы, возникают идеи, максимизируется логичность информации при восприятии. Например, к числу примеров удачного построения композиции музея можно отнести музей Новогодней игрушки в Великом Устюге, где посетителям предлагают ознакомиться с новогодними ёлками, каждая из которых украшена игрушками, относящимися к разным десятилетиям советской и российской истории.

Весьма примечательным элементом любого музея являются его работники. В частности, необходимо сказать о музейных смотрителях, значение которых научными сотрудниками часто недооценивается. А ведь они, особенно для посетителей, являются «визитной карточкой» музея: именно к ним, а не к научным сотрудникам обращаются посетители с вопросами или проблемами. Музейный смотритель, в европейском понимании, обязан не только следить за порядком, но и отвечать на вопросы посетителей об основных моментах выставки, экспозиции. Для этого устраиваются семинары для работников, которые имеют контакт с публикой, но не являются научными сотрудниками. Они обеспечивают связь между посетителями, с одной стороны, и научными сотрудниками – с другой. В Великобритании, например, поощряются такие качества работника, как вежливость и внимательность. В российских музеях ситуация со смотрителями иная. Посетители видят их, как правило, застывшими в состоянии скуки или сонливости, к чему располагают затемненные выставочные залы. С другой стороны, нельзя не отметить тот факт, что все чаще в российских музеях попадаются смотрители, которые активно и самостоятельно помогают посетителю, хотя существуют и специальные экскурсоводы. Но стоимость их услуг обычно достаточно высока для среднего российского посетителя музея. 

Музей как объект социокультурного потребления имеет свою значимость для различных слоев населения. Музей для школьников и студентов – наглядное пособие для занятий, для преподавателей – средство повышения их профессиональной компетенции, для интеллигенции– инструмент расширения кругозора, а также объект досуга для каждого человека, который готов потратить свое свободное время на посещение музея. Современная социологическая наука может помочь ответить на вопрос, почему одни музеи более популярны, а другие – менее. Выделяется несколько причин. Во-первых, популярность конкретного музея определяется его местом и ролью в системе культуры региона. Так, например, музеи краеведческого типа традиционно являются знаковыми для региона, города и т.п. Во-вторых, успешность музея зависит от такого фактора как количество и качество выполняемых им функций. Безусловно, хорош тот музей, в котором существует прекрасный коллектив. Ведь от этого фактора зависит и отношение к потребителю духовных благ, и то, как устроена экспозиция музея, несет ли она эстетическое наслаждение посетителю. Необходимо сказать о таком факторе, как бизнес-деятельность музея, что определяет популярность данного объекта потребления в рамках той или иной местности или определенного времени (сезона).

Как подчеркивают многие исследователи, музей сегодня существует в условиях рынка. Люди с большим удовольствием просиживают время в Интернете, развлекаются в ночных клубах, проводят время за просмотром телевизора. Всё это говорит нам о том, что сознание человека легче воспринимает те объекты социокультурного потребления, где не требуется активная умственная деятельность. Люди привыкли к интерактивности, современным технологиям. В музее это не всегда так.

Таким образом, рассмотрев музей как объект потребления в современном обществе, можно сделать следующие выводы. Процессом производства здесь является подбор здания музея, организация и проведение собственно работы, деятельности музея, организация экспозиции, дополнительных услуг. Потребление – это непосредственное погружение индивида в музейное поле, поглощение культуры, корректировка мировоззренческих установок, получение аксиологического и эстетического наслаждения, образовательной услуги. Потому можно говорить, что, посещая музей, потребляя его «содержание» – тот культурный потенциал, который в нем заложен – индивид развивает свою личность. 

Черникова Кристина

Восточно-Сибирский институт Министерства внутренних дел Российской Федерации

(Россия, г. Иркутск)

Жизненные ценности курсантов и профессионально-личностные стратегии их достижения

Среди общей массы молодежи нам хотелось бы рассмотреть жизненные ценности такой ее подгруппы, как курсанты вузов МВД России. Рассмотрим их на примере курсантов Восточно-Сибирского и Сибирского Юридического институтов МВД России. Чем они отличаются от общей массы молодежи, что в них особенного, какие образовательные и воспитательные процессы идут в вузах МВД? На эти и другие вопросы мы постараемся ответить в нашей работе.

Как правило, в вузы МВД поступают выходцы из семей рабочих, сельских жителей, сотрудников МВД и военнослужащих. Исходя из этого, курсанты вузов МВД – это часть молодежи, находящаяся в процессе получения социального статуса полицейского, выполняющая определенную ролевую функцию и выделяемая особенностями поведения. Курсанты имеют социально-психологические особенности и специфические жизненные ценности, а также идентифицируют себя как сотрудники органов внутренних дел.

Мы предполагаем, что среди жизненных ценностей курсантов должны присутствовать нравственные регуляторы деятельности и поведения, позволяющие им противостоять агрессивной противоправной среде – индивидуалистические потребности освоения и принятия гуманистических, социально-прагматических и духовных ценностей. Однако это не всегда соответствует действительности. Проведенное нами исследование в названных вузах показало, что основные жизненные ценности курсантов, в целом, совпадают с жизненными ценностями современной молодежи. Среди последних лидируют семья, друзья и здоровье, затем следуют такие ценности, как интересная работа, достойная заработная плата и справедливость (значение последней ценности в настоящее время возрастает). При этом интересно, что сегодняшним курсантам присущи специфичные профессионально-личностные стратегии, которые они планируют использовать для достижения этих жизненных целей. В результате опроса выяснилось, что, по мнению курсантов, они должны овладевать профессиональными компетенциями – 19%, обладать активной жизненной позицией – 18%, быть карьеристами – 10,3%, обладать коммуникативными навыками – 6,1% и т.д. Курсанты понимают важность получения знаний для достижения своих жизненных целей.

Современная ситуация в стране требует от выпускника вуза МВД России социальной активности, ответственности, целеустремленности, настойчивости. Формирование у курсантов требуемых социальных качеств и профессиональной компетентности является одной из важнейших задач высшего учебного заведения МВД. К сожалению, в настоящее время профессиональные и моральные качества курсантов вузов МВД России не всегда соответствуют потребностям органов внутренних дел. Поэтому необходимо в процессе обучения в этих вузах, наряду с профессиональными качествами, вырабатывать положительные нравственные качества – справедливость, умеренность, мужество. Важная роль в воспитании нравственности отводится личному примеру преподавателей и командиров, систематическому приучению курсантов к полезной деятельности и к правилам поведения сотрудника полиции.

Предполагается, что после проведенной реформы МВД основными «кузницами» кадров останутся вузы МВД России. Именно в них будут обучаться и воспитываться будущие полицейские. Причем их обучение должно заканчиваться формированием профессионально-личностных стратегий дальнейшей жизни на основании тех жизненных ценностей, которые им привили в семье и в вузе. По своему содержанию профессионально-личностные стратегии представляют гибкую систему целенаправленного планирования и реализации ключевых профессиональных и жизненных ценностей, идей и позиций личности, направленную на достижение долгосрочных целей.

К сожалению, в настоящее время в обществе существует противоречие между ценностными ориентирами, формируемыми в вузе МВД (честность, честь, неприятие насилия, благородство и др.), и ценностными ориентирами, преобладающими среди молодежи (финансовое благополучие, карьеризм, достижение личной цели любыми путями и т.д.). При недостаточном внимании к разрешению данного противоречия в учебном заведении (а впоследствии – и в органах внутренних дел) наблюдается замещение в структуре профессиональной социализации будущего сотрудника ОВД явных жизненных ценностей мнимыми. Все это может привести к недобросовестному отношению к профессиональным обязанностям, использованию служебного положения в корыстных целях и т.п. [1].

Будущий полицейский должен видеть цель своего обучения. Помочь ему в этом должны преподаватели и командиры. Современный полицейский должен быть умным и подготовленным специалистом, к которому простому гражданину будет не страшно подойти и обратиться за помощью. При этом в экстремальной ситуации он обязан проявить твердость и настойчивость в принуждении к соблюдению гражданами законности. К сожалению, мы вынуждены отметить, что в настоящее время жизненные ценности курсантов смещены в сторону представлений об «идеальном», потребительском образе жизни, который так настойчиво навязывается нам с экранов телевизоров.

Литература: 1. Ворожцов А.М. Формирование и реализация профессионально-личностных стратегий выпускников Сибирских вузов МВД РФ в современных условиях. Автореф. дисс. … канд. соц. наук. Иркутск, 2009.
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Стереотипи, які сприяють вживанню наркотиків

Проблема наркотизму, поширення хімічних речовин, здатних викликати залежність, особливо гостро постала в Україні в останні десятиріччя. Проблема за своєю сутністю є біопсихосоціальною. Виникнення та інституціалізація специфічних соціальних форм реакції на процес поширення наркотизму, залучення до нього груп людей, які безпосередньо не є споживачами наркотиків, але, так чи інакше, впливають на нього (наприклад, спеціальні підрозділи міліції), перетворили цей процес на комплексне соціальне явище.

Актуальність даної проблеми пов’язана з тим, що існують певні стереотипи, які спокушають людину спробувати наркотик. Вони нав’язуються через оточення. Ми повинні зрозуміти, що виступає рушійною силою для прийняття людиною цієї, так би мовити, отрути.

Наркотизм – це соціальне явище, яке полягає в масовій адиктивній поведінці, котра тягне за собою формування особливих соціальних груп, виникнення особливої субкультури і специфічних соціальних відносин, що призводить до трансформації соціальної структури й утворення нових соціальних інститутів.

Уперше термін «наркотизм» зустрічається в М.Н. Гернета, в його роботі «Наркотизм, злочинність і кримінальний закон» [1]. До соціологічного обігу він був уведений А.А. Габіані [2], який позначав ним «поширеність і характер споживання наркотичних речовин як соціальне явище» [3, c.214].

Проблема наркоманії постає в нашій країні у загрозливому вигляді з другої половини 80-х рр. ХХ ст. Державні та правоохоронні органи, соціальні служби та науковці, кожен зі свого боку займаються нею. В Україні, у Харкові, наприкінці 1990-х рр. стали проводитися дослідження молодіжного наркотизму. Соціологічному аналізу наркотизму присвячені роботи харківських соціологів В.О. Соболева, І.П. Рущенка, О.М. Поступного, Ю.Н. Свеженцевої, О.О. Сердюка та ін.; роботи одеських соціологів В.Н. Подшивалкіної, Т.Г. Каменської, М.В. Левинского, Н.А. Мирошниченко; роботи київських соціологів О.М. Балакіревої, О.О. Яременка та ін.

Лише на початку 90-х рр. XX ст. з’явилися окремі роботи, що аналізують наркоманію як самостійну форму девіантної поведінки. Здійснюються спроби застосування якісних методів аналізу наркотизму, глибинних неформалізованих інтерв’ю з наркоманами, всебічно аналізуються можливі наслідки, вивчаються економічні механізми наркотизму тощо.

Соціологічний підхід до аналізу наркотизму полягає у вивченні всіх соціальних аспектів вживання наркотичних речовин (а також інших речовин, здатних викликати залежність). У межах соціології девіантної поведінки і соціології злочинності наркотизм виступає як самостійний предмет досліджень.

Що ж спонукає людину залучитися до вживання наркотиків?

Розглянемо найбільш поширені стереотипи та міфи щодо вживання наркотиків: 

1. «Я буду вживати тільки легкі наркотики».

Насправді як фізична, так і психологічна залежність може розвинутися від вживання конопель. Це було неодноразово підтверджено результатами багатьох досліджень, що проводилися в різних країнах світу. Звикнувши до збудливої дії легких наркотиків, наркомани через якийсь час змушені переходити на сильніші наркотики.

2. «В житті ми маємо все спробувати».
Сьогодні це – життєве кредо багатьох молодих людей. Вони міркують так: «Ми прийшли в цей світ, щоб спробувати все». Стрибнути з даху багатоповерхового будинку теж треба? А результати між цією дією і прийомом наркотиків неймовірно схожі. Тому наркоманію можна порівняти з грою в «російську рулетку», де в револьвері заряджений повний барабан [4].

3. «Я завжди зможу зупинитися».
Весь жах наркоманії в тому, що наркомани переконані у своїй здатності контролювати свою пристрасть й у спроможності відмовитися від наркотиків у будь-який момент. Досвід інших наркоманів початківцям недоступний з двох причин. По-перше, прозріння в плані того, що наркотики – це яма, в яку падаєш без кінця, настає, коли вже надто пізно. По-друге, наркомани, як правило, не встигають осягнути цю істину, тому що життя їхнє надто коротке.

4. «Це моя приватна справа. Наркотиком я руйную тільки себе».
Поширена хибна думка серед людей, які знаходяться у хімічній залежності. Адже людина є соціальною істотою і не може знаходитися поза суспільством. В першу чергу страждають рідні та близькі наркомана. Згодом його пристрасть зачіпає будь-якого члена суспільства, який є платником податків, а отже, буде утримувати його у місцях позбавлення волі.

5. «Буду вживати наркотики для різноманітності через нудьгу».

Дуже скоро наркотик затьмарює все. І тоді наркоман отримує суцільну одноманітність, коли все життя підпорядковується одній думці: «За що купити наркотик?».

6. «Я буду вживати наркотики, щоб бути вільним».
Наркотик приваблює удаваної свободою, а насправді заманює в найжорстокішу форму добровільного рабства.

Існують також інші стереотипи та міфи щодо вживання наркотиків. Наприклад, що від одного разу ніякої шкоди не буде, наркотики допомагають вирішувати складні проблеми і можуть служити тонізуючими засобами [5].
Підводячи підсумок, слід зазначити, що стереотипи щодо наркотиків впливають на їхнє вживання. Особливо небезпечні дані міфи для підлітків та молоді, яким ще важко відрізнити правду від брехні. Тому суспільство повинно всіляко сприяти викриттю хибності даних стереотипів серед соціальних спільнот, які входять до «групи ризику», та інструктувати щодо них їхнє оточення, що актуалізує подальші соціологічні розробки даної проблеми.

Література: 1. Гернет М.Н. Избраные произведения. – М.:Прогресс, 1974. – 461 с. 2. Габиани А.А. Кто такие наркоманы?//Социологические исследования – 1992. – № 2. – С.78-83. 3. Габиани А.А. На краю пропасти: Наркомания и наркоманы. – М:1990. – 220 с. 4. Десять мифов про наркотики [Электроный ресурс]. – Режим доступа: http://beznarkotikov.org/news/news_desyat_mifov_pro_narkotiki/ 5. Мифы о наркотиках [Электроный ресурс]. – Режим доступа: http://www.netzavisimosti.ru/myth/
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Социальная реабилитация глухих детей

Слух играет ведущую роль в ориентировании, познавательной и трудовой деятельности человека. Людям с его нарушениями нелегко адаптироваться в мире, рассчитанном на слышащих. Интеграция ребенка с патологией слуха в общество идет сложно и причин здесь, по крайней мере, три: 1. Слабая подготовка к самостоятельной жизни; 2. Неподготовленность общества к восприятию плохо слышащего, к интеграции его в социальную систему в качестве равноправного члена, в частности, недостаточное количество высших и средних учебных заведений, готовых принять детей-инвалидов слуха для дальнейшего обучения и трудоустройства. 3. Недостаточная оснащенность учебных заведений техническими средствами, позволяющими осуществлять обучение самостоятельно.

На начальных возрастных этапах препятствием восприятию социальных воздействий является первичный дефект. Если его коррекция не проводится, начинают появляться вторичные отклонения, которые препятствуют социальной адаптации ребенка, порождая расстройства эмоционально-волевой сферы, личностные нарушения. Чтобы не допустить этого, ребенка с нарушениями слуха необходимо своевременно включить в социально-реабилитационный процесс, так как вторичные нарушения требуют не медицинского вмешательства, а соответствующих социальных воздействий.

Одной из важнейших задач реабилитации инвалидов по слуху является включение их в активную, самостоятельную и социально значимую деятельность. При этом сама деятельность выступает непременным условием компенсации дефекта. Процесс реабилитации следует осуществлять в трёх основных направлениях: труд, быт и культура. Основными видами реабилитационной деятельности с глухими детьми являются: 

1. Медицинская реабилитация – лечебно-профилактические и восстановительные мероприятия; 

2. Техническая реабилитация – внедрение специальных технических средств, расширяющих возможности детей; 

3. Психолого-педагогическая реабилитация – обеспечение обучения, воспитания, коррекции первичных и вторичных отклонений в развитии обучающихся с нарушением слуха, развитие сохранных анализаторов; 

4. Социокультурная реабилитация – осуществляется в форме культурно-просветительской работы, что позволяет расширить рамки независимости инвалида и обеспечить наиболее полную интеграцию в общество [1].

Эффективность социально-реабилитационной деятельности оценивается как степень близости достигнутого результата к максимально достижимому или заранее запланированному. Однако для осуществления подобной оценки необходимы качественные критерии измерения результатов. Показателями определения эффективности социально-реабилитационной деятельности выступают изменения в уровне развития личности ребенка, достигнутые за соответствующий период, и его способность к адаптации и интеграции в социальную и экономическую жизнь с учетом реабилитационного потенциала.

Литература: 1. Зарипова Р.Т. Комплексная раебилитация детей-инвалидов в условиях общеобразовательного учреждения. – Электронный ресурс. – Режим доступа: http://old.nabchelny.ru/school75/poznakomimsia/2008-04-18/kompleksnaia_reabilitatsiia_detei-invalidov_v_uslovikhia_obrazovatelnogo_uchrezhdeniia
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Проблемы развития нормативно-правового обеспечения

информационной безопасности Российской Федерации

Глобальный характер информационного развития, формирование транснациональной информационно-телекоммуникационной инфраструктуры порождает новые угрозы. От современного государства требуется отстаивать не только целостность своей территории, но и защищать информационное пространство. Однако существующее законодательное обеспечение информационной безопасности РФ не позволяет в полной мере противодействовать новым информационным рискам и угрозам.

Современный уровень информационной безопасности России не соответствует потребностям личности, общества и государства. Слабое обеспечение органов государственной власти и управления, отсутствие полного, достоверного и своевременного информирования затрудняет принятие обоснованных решений. Незащищенность прав граждан на информацию, манипулирование информацией вызывают неадекватную реакцию населения и в ряде случаев ведут к социально-политической нестабильности.

В области информационной безопасности законы работают через нормативные документы, подготовленные соответствующими ведомствами, зачастую имеющими технократический характер. Гарантированные Конституцией РФ основные права и свободы – право на неприкосновенность частной жизни, личную и семейную тайну, тайну переписки – практически не имеют эффективного правового, организационного и технического обеспечения.

Приоритетным направлением правового обеспечения необходимо признать формирование механизмов реализации политики информационной безопасности в РФ. Оно должно включать в себя: нормотворческую деятельность по созданию законодательства, регулирующего отношения в обществе, связанные с обеспечением информационной безопасности; исполнительную и правоприменительную деятельность по использованию законодательства в области информации, информатизации и защиты информации органами государственной власти и управления, организациями (юридическими лицами) гражданами.

Отдельного внимания заслуживает проблема реализации основных положений Доктрины информационной безопасности РФ. Доктрина играет ориентирующую роль не только в практике работы органов по обеспечению национальной безопасности, но также при определении приоритетов законотворчества. Однако в Доктрине лишь косвенно определяются информационные угрозы со стороны сети Интернет. 

Еще в 2001 году соответствующей комиссией Совета Безопасности РФ были одобрены основные направления нормативного правового обеспечения информационной безопасности в России. В число первоочередных мер была включена разработка законопроектов «О персональных данных», «О праве на информацию» и многих других, которые тем или иным образом затрагивают вопросы информационной безопасности в Интернете. Однако в ФЗ "О противодействии экстремистской деятельности" нет ни одного упоминания об Интернете как о её возможном инструменте. Такая угроза не определяется законом и, соответственно, не могут быть приняты меры правового характера по противодействию ей. Так проявляется проблема реализации основных положений Доктрины.

Важно на законодательном уровне создать механизм, позволяющий согласовать процесс разработки законов с реалиями и прогрессом информационных технологий. Чисто количественное сопоставление с информационным законодательством США может показать, что законодательная база РФ неполна. Однако необходимо отметить, что ограничительная составляющая в российском законодательстве представлена существенно лучше, чем координирующая и направляющая. Глава 28 Уголовного кодекса достаточно полно охватывает основные аспекты информационной безопасности, однако обеспечить реализацию соответствующих статей пока еще не удается.

Существующее правовое регулирование отношений в области обеспечения информационной безопасности не соответствует современным требованиям и препятствует формированию эффективной системы информационной безопасности РФ. В современном мире глобальных сетей нормативно-правовая база должна быть согласована с международной практикой. Особое внимание следует обратить на то, что необходимо привести российские стандарты и сертификационные нормативы в соответствие с международным уровнем информационных технологий вообще и информационной безопасности в частности. 

Таким образом, мы осуществили экспертизу решения Межведомственной комиссии Совета Безопасности РФ по информационной безопасности от 2 декабря 1997 г., которое определяет «...Основные направления развития законодательства в области обеспечения информационной безопасности РФ:

- внесение изменений и дополнений в действующее законодательство для развития обеспечения информационной безопасности в целях устранения противоречий нормам Конституции РФ, противоречий между законодательными актами федерального уровня и актами субъектов РФ, а также конкретизации норм ответственности за правонарушения в области информационной безопасности;

- законодательное разграничение уровней правового регулирования проблем обеспечения информационной безопасности (федеральный уровень, уровень субъектов Федерации, уровень местного самоуправления);

- создание правовой базы для функционирования в РФ системы региональных центров обеспечения информационной безопасности;

- правовое регулирование развития негосударственного компонента в формировании информационного общества и обеспечении информационной безопасности РФ;

- разработка Национальной программы развития общедоступных информационных сетей, включая определение правового статуса провайдеров интернет-услуг и правовое регулирование их деятельности, представление  Интернет информации о деятельности органов государственной власти и органов местного самоуправления».

Шаповалов Андрій

Харківський національний університет імені В.Н. Каразіна

(Україна, м. Харків)

Дигиталізація вищої освіти

Сучасність задає швидкий темп та обсяг змін, ініціює перебіг інноваційних процесів у кожній сфері нашого життя, у тому числі в інституті освіти, який є одним із головних для функціонування суспільства.

Сучасні тенденції у розвитку інституту освіти викликають багато дискусій навколо себе. До новітніх тенденцій можна віднести, зокрема, безперервність освіти, дистанційність, масовізацію, комерціалізацію, багатопрофільність та дигіталізацію. Інститут освіти розвивається згідно з курсом загальних змін у соціумі, відповідаючи на сучасні проблеми та виклики.

Деякі з наведених тенденцій виникли завдяки сучасній економічній ситуації, інші виходять із специфіки суспільного устрою, а поява деяких стала можливою лише завдяки науково-технічному прогресу та доступності так званих «високих технологій» для населення. Технологічні досягнення (Інтернет та цифрові технології) вже змінили щоденні практики дозвілля та комунікації, тепер черга освітніх практик змінюватися відповідно до потреб суспільства. Дигиталізація освіти – це процес поглинання, застосування та асиміляції інститутом освіти новітніх технологічних розробок на ниві комунікаційних технологій з подальшим використанням їх із навчальними, комунікаційними та виховними цілями. Було б невірним казати, що цей процес знаходиться на початковому етапі, адже у світі він іде вже давно, але наразі дигіталізація освіти в Україні видається соціально значущою, а, отже, потребує соціологічного вивчення.

Необхідність соціологічного дослідження процесу дигіталізації вищої освіти полягає, принаймні, у двох аспектах.

По-перше, освіта – це визначальний чинник, що забезпечує спадкоємність та відтворення нагромаджених знань, досвіду, традицій. У цьому контексті освіту можна розглядати і як процес навчальної та виховної діяльності, і як результат цього процесу. Система вищої освіти – не єдиний, але надзвичайно важливий агент соціалізації людей. Важливо осягнути суть і специфіку системи освіти як соціального інституту на основі з’ясування її специфічних рис (їх налічується більше десятка). До них, зокрема, належать: 1. Соціально значущі функції і технології навчання та виховання, підпорядковані суспільним потребам. 2. Спеціальні методи освітянської діяльності – навчання, виховання. 3. Особлива роль вищої освіти у розвитку мислення людини.

По-друге, освіта в сучасній інформаційній системі є каналом передачі інформації, один з чинників прогресу. Слід наголосити, що частка застосування цифрових технологій (що є, власне, маркером дигіталізації освіти) поступово, проте незворотно збільшується. В цьому сенсі дигіталізацію освіти можна розглядати як набуття інститутом освіти нових якостей та рис, властивих сучасним комунікативним практикам, що здійснюються у цифровому просторі.

Що стосується специфіки вищої освіти, то важливо виявити, з одного боку, ступінь інтегрування дигіталізації – як інструменту формування знань, навичок, умінь – у сучасні технології навчання. З іншого боку – визначити вплив дигіталізації на освіту як соціальний інститут, окреслити найважливіші риси впливу дигіталізації освіти на сучасне соціальне середовище (студентство). Таке наукове дослідження уявляється нам доцільним і своєчасним.

Шевелєва Оксана

Запорізький національний університет

(Україна, м. Запоріжжя)

Європейський Союз: у пошуку методологічних координат дослідження

Європейський Союз – унікальне за своєю історією, складом та структурою партнерство країн, що за роки свого існування зазнало кількісних та якісних змін, які стосувалися складу учасників ЄС та основних напрямів його діяльності. На даному етапі вивчення ЄС – не данина науковій цікавості, а нагальна потреба в аналізі складного утворення та основних його проблем, розробці шляхів їх вирішення, прогнозуванні варіантів розвитку, і головне – виробленні нового уявлення про Євросоюз.

Найбільшого поширення для аналізу ЄС в літературі отримав системний підхід. Це пояснюється тим, що Євросоюз, розвиваючись, все більше тяжів до створення цілісного утворення, з інститутами та органами, що керували б діяльністю всього об’єднання; спільною економічною (а згодом і політичною та культурною) системою; з соціальними спільнотами та індивідами, чия діяльність була б складно організована та спрямована на підтримання та відтворення загальноприйнятих зразків поведінки, цілісності ЄС. В результаті ЄС частіше за все розглядають саме як цілісну соціальну систему.

Аналіз ЄС за основними критеріями соціальної системи дозволяє сказати, що такі ознаки, як синергічність, неаддитивність, мультиплікативність, цілісність, відособленість, адаптивність, сумісність, зворотний зв’язок, динамічність різною мірою притаманні ЄС. Також системний підхід дозволяє виділити основні проблеми ЄС на сучасному етапі – статусну невизначеність, тенденцію до підвищення складності, економічну гетерогенність, соціальну напруженість. Але вирішення цих проблем з точки зору системи вимагає радикальних змін ЄС, зрушень у його законодавстві, устрої, складі. Це, в свою чергу, може поставити під питання існування ЄС в цілому.

Ґрунтуючись на здійсненому аналізі ЄС як системи, ми дійшли висновку щодо обмеженості використання системного підходу. Він не пояснює такі специфічні особливості ЄС, як відсутність внутрішньої цілісності, географічної єдності, внутрішньої неоднозначності та фрагментарності, а також не відкриває можливостей реального пояснення та вирішення сучасних проблем ЄС.

За умови існування ЄС в сучасному вигляді, на наш погляд, доцільніше використовувати інший підхід. Розгляд Євросоюзу як певного соціального простору має значно більші пояснювальні можливості, аніж як системи. Зберігаючи актуальними всі характерні для систем якості (адаптивність, зворотній зв'язок та ін.), соціально-просторовий підхід висвітлює та пояснює такі специфічні риси ЄС, як фрагментарність, варіаційність, наявність певних полів, позицій, локусів тощо. Незважаючи на особливості національної політики, територіальної та адміністративної організації тощо, спільний соціальний простір об’єднує всі держави Євросоюзу, тоді як об’єднання їх у межах єдиної соціальної системи зіштовхується з складнощами у поясненні деяких явищ.

Зокрема, відсутність цілісності Євросоюзу, рухливість його кордонів та географічної приналежності – одне з положень, несумісних з уявленням про ЄС як про систему. З іншого боку, це цілком характерно для просторового підходу до вивчення ЄС. Просторове зближення і співіснування агентів, віддалених в соціальному просторі, не матиме ніякого позитивного результату, і навпаки – близькість в соціальному просторі, однакове положення в економічному, культурному, політичному полях призводить до інтеграції навіть за умови віддаленого географічного положення. Тому немає нічого дивного в орієнтації ЄС на приєднання неєвропейських країн, близьких за економічними і соціальними показниками до країн Євросоюзу.

Іншим прикладом може бути пояснення в рамках просторового підходу неоднорідності ЄС, поділу його на центр та периферію, залежне становище окремих країн. З точки зору системного підходу цей поділ має, швидше, негативний характер, тоді як для просторового представлення реальності така тенденція природна. Внаслідок неоднорідності розподілу капіталів (економічного, культурного, політичного) кожна з країн (або груп країн) може займати неоднакове положення (позиції) у просторі чи підпросторі (полі). Також в просторі існують природно нерівні позиції, що в різні відрізки часу займають різні країни та групи країн. Це так звані домінантні та залежні позиції. До перших відносяться позиції розвинених, провідних країн. До других – маргінальні позиції, позиції відчуження тощо. Також існують периферійні позиції. На наш погляд, причин для зайняття країною периферійного становища може бути декілька:

- низька швидкість діяльності в окремих країнах (фактори – щільність населення, частка ВНП, культурне виробництво, соціальна активність);

- рівень включеності в основні процеси, інститути, зони ЄС (Єврозону, Шенгенську зону, ЄЕЗ);

- стан адаптації до умов існування в ЄС, викликаний недавнім входом до його складу.

Згідно з цими причинами, можна припустити, що периферійну позицію за рівнем включеності на сьогодні займають Великобританія, Румунія та Болгарія (знаходяться в складі ЄС, ЄЕС, Митного союзу, проте не входять до Шенгенської зони та Єврозони). Що стосується адаптивного стану, найбільш яскраво він проявився у тих країнах, які увійшли в склад ЄС у 2004 році (Угорщина, Кіпр, Латвія, Литва, Мальта, Словакія, Словенія, Чехія, Естонія, Польща) та 2007 році (Болгарія, Румунія). Економічні і соціальні показники цих країн відрізнялися від тих, що вже були в складі ЄС, їм був потрібний час для включення в економічне, політичне, культурне поля простору ЄС.

Отже, навіть такий загальний розгляд Євросоюзу в рамках просторового підходу відкриває значні дослідницькі можливості для пояснення і аналізу основних проблем цього утворення, а також прогнозування його подальшого розвитку. Тому в подальшому, на наш погляд, при поясненні специфічних і неоднозначних утворень, одним із яких є ЄС, доцільно використовувати саме просторовий підхід.

Шкуріна Вікторія

Східноукраїнський національний університет імені Володимира Даля

(Україна, м. Луганськ) 

Тілесність та зовнішність людини як прояв соціальних відносин в контексті гендерних особливостей

... Тіло - лише одна з гіпотез про те, що таке "я".

Харукі Муракамі

Зростаюча увага до проблематики соціології тіла стає своєрідним відображенням суперечливих процесів, що відбуваються в соціальному середовищі в умовах глобалізації, революційних змін в системах масової комунікації та стрімких гендерних зсувів. Крім того, необхідно брати до уваги безпрецедентні здобутки біотехнологічного комплексу, прориви у медицині, які надають можливість змінювати та навіть конструювати зовнішні характеристики людини. Неможливо не звернути уваги й на те, що тотальне рекламне середовище сьогодні задає та нав’язує певні вимоги саме до зовнішніх характеристик чоловіків та жінок. Тобто мають місце особливі соціальні, культурні та економічні відносини, які, спираючись на багатотисячорічні традиції, створюють навколо тіла (як чоловічого, так і жіночого) відповідний культ.

Отже, тіло людини у суспільстві є знаком або комплексом знаків. З вигляду тіла чоловіка чи жінки роблять висновки стосовно важливих якостей індивіда, результатом чого стає специфіка форм соціальної та особистісної взаємодії. Тіло, яке наблизилось до існуючих в суспільстві еталонів, приваблює, викликає симпатію, стимулює зближення. І навпаки, тіло, що вступає у протиріччя з еталонами, викликає реакцію відштовхування, бажання підтримувати дистанцію. Тілесність людини не безмовна. За допомогою свого тіла людина може посилати в навколишнє середовище певні сигнали, інформацію про себе, і взаємодіяти з іншими суб'єктами суспільства за допомогою невербальної комунікації. «Експериментально доведено, що в процесі взаємодії і комунікації людей 80% спілкування здійснюється за рахунок невербальних засобів і лише 20% інформації передається вербально» [1, с.193]. Тіло є каналом комунікації, за допомогою якого людина передає великий об'єм інформації про себе, воно навіть може виступати об’єктом маніпулювання. Людина, народжена з певними зовнішніми даними, може сприймати навколишній світ у залежності від того, як вона виглядає. Е.Гофман підкреслює, що за допомогою тілесної активності людина виявляє свою приналежність до певного соціального класу, і, що не менш важливо, вступає у взаємодію з різними компонентами соціального оточення і змінює їх [2]. Як вважають дослідники з проблем візуальної аналітики, «В залежності від обраної суб’єктом стратегії презентування візуальних символів (символічної самопрезентації в соціальному просторі), є доцільним розрізняти цілеспрямоване візуальне самоконструювання (при свідомій селекції візуальних атрибуцій схеми тіла, поведінки, стилізації одягу, архітектурних екзісів тощо) та стохастичну стратегію візуальної символізації, в якій суб’єкт використовує певні візуальні атрибуції безсвідомо-стереотипно, стохастично та імпульсивно» [3, с.11-12]. Таким чином, тіло має неоднозначні соціальні функції. З одного боку, воно включає людину у соціальну реальність, роблячи її невід’ємною частиною суспільства, а з іншого – виступає кордоном, що розділяє та може навіть протиставляти її соціуму.

В процесі самопізнання індивід бере до уваги ще й статеву ідентичність свого тіла. Найчастіше стать людини співвідноситься з категоріями маскулінності або фемінності. Проте можуть виникати випадки, коли чоловік має більше фемінних якостей, а жінка – маскулінних. У результаті цього може виникнути протиріччя з суспільною думкою та самим собою.

Крім цього, гендерний аспект у вивченні тілесності спонукає відповідати гендерній ролі, яка автоматично прикріплюється суспільством ще при народженні. Так, вважається, що жінка має виконувати репродуктивну функцію та виховувати дітей, адже її тіло призначене для того, щоб їх народжувати. Що стосується чоловіка, то він, маючи привілеї над жінкою у плані фізичної сили, має захищати жінку та дітей. Сьогодні патріархальні гендерні ролі змінюються: вважається допустимим «декрет чоловіка», тобто жінка після народження дитини йде працювати, а чоловік залишається вдома з дитиною. Сучасні жінки взагалі інколи вважають, що кар’єра є більш важливою. Цей зсув ролей призвів до того, що сьогодні поведінка людини часто не співвідноситься із її зовнішніми даними та навіть статтю.

У ході авторського дослідження, що проводилось серед студентів Східноукраїнського національного університету імені Володимира Даля, ми намагалися визначити деякі аспекти, пов’язані з роллю тіла та зовнішності в соціокультурному просторі в оцінках сучасного студентства з урахуванням гендерних особливостей. Гіпотезою дослідження було наступне припущення: враховуючи ключові соціальні тренди розвитку, пов’язані, зокрема, з формальним усуненням багатьох атрибутів соціальної диференціації, притаманних ієрархізованим суспільствам, на даний момент тіло та зовнішність людини є одним із основних факторів оціночного судження щодо особистості в системі гендерних відносин. В результаті підведення підсумків опитування гіпотеза частково підтвердилася.

Можна з досить високою вірогідністю прогнозувати, що значення та актуальність проблематики, що пов’язана з тілесністю та зовнішністю в системі гендерних взаємовідносин, надалі буде тільки зростати.

Література: 1. Щерба О.І. Гендерний аспект реклами // Вісник харківського національного університету ім.В.Н.Каразіна. – 2002. - №543. – С. 193-196. 2. Социология: Энциклопедия / Сост. Грицанов А.А., Абушенко В.Л., Евелькин Г.М., Соколова Г.Н., Терещенко О.В., – 2003. 3. Основи візуальної аналітики та соціології візуального символізму: прикладний аспект. – Монографія 3-х авторів. – К.: «Видавництво ДУКІТ», 2009. – 275с.
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Интерпретация социологических данных: замечания П. Бурдье

Проблема интерпретации результатов социологических исследований занимает особое место в социологической науке. Современная французская социологическая школа впервые последовательно (а главное – основательно и аргументировано) обратила свое внимание на данную проблему, и сумела ее разрешить руками одного из своих самых ярких представителей – Пьера Бурдье.

Главной опасностью, как считает Бурдье, является склонность к перенесению логики обыденного языка в язык социологии. Под этими словами подразумевается, что с высказываниями сконструированного исследователем языка обращаются так же, как и с высказываниями, сформулированными под действием «здравого смысла». Так, например, социолог констатирует в процессе анализа факт наличия некоей «ценности», а читатель стремится трактовать это суждение как ценностное суждение. То есть ученый может просто пересказывать на страницах своих работ реально существующие или существовавшие ранее факты, а читатель воспринимает передаваемые ученым факты исходя из своего внутреннего опыта и сводит их к оценочным понятиям. Например, «если П. Бурдье утверждает, что женщины реже мужчин отвечают на «политические» вопросы зондажей общественного мнения, то все же находится кто-то, упрекающий его за исключение женщин из сферы политики. Это происходит потому, что когда социолог фиксирует то, что есть, кто-то хочет сказать: «Хорошо вот так, как есть» [1]. Хотя на самом деле целью исследователя было донесение истины, а не своих личных оценок, что, в принципе, противоречит профессиональной этике социолога. Поэтому Бурдье считает, что в публикациях необходимо прописывать все аспекты теории и практики, подробно описывать все этапы формирования выборочной совокупности и причины выбора конкретной модели выборки, доказывать репрезентативность, четко показать все шаги полевого этапа, этапа анализа и интерпретации данных. Большое внимание также следует уделять используемым словам и языку в целом, ведь читатели рассматривают социологию, по мнению Бурдье, «сквозь очки своего габитуса. В том же самом реалистическом описании одни готовы найти оправдание своему классовому расизму, другие — заподозрить, что оно внушено классовым презрением. В этом проявляется принцип структурной ошибки в коммуникации между социологом и читателем» [2].

Пьер Бурдье уделял особое внимание статистическим таблицам, графикам и диаграммам. Ученый считал необходимым доказывать правдивость полученной информации непрофессионалам всеми возможными способами, что и делал в своих научных трудах.

В заключение следует отметить, что неправильная интерпретация результатов социологических исследований является всего лишь субъективным восприятием объективных данных читателем как некого оценочного заключения, сделанного автором в результате своего исследования, а потому во избежание данного вывода следует четко прописывать практическую часть исследования.

Литература: 1. Добреньков В.И., Кравченко А.И. Фундаментальная социология: в 15 т. Том 2: Социальная структура. – М.: Инфра-М., 2004. 2. Социоанализ Пьера Бурдьё. Альманах Российско-французского центра социологии и философии Российской Академии наук. — М.: Институт экспериментальной социологии; СПб.: Алетейя, 2001. – С. 224-249.
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Особливості політичного лідерства часів Запорозької Січі

Будь-які демократично-революційні перетворення, пов’язані із активною участю мас, призводять до виявлення лідерів, адже народ має схильність передавати свої повноваження у керівництві державними справами, суспільством в цілому обраним ним демократичним шляхом особам, керівникам, політичним лідерам. Від того, яким буде вибір мас, залежить тип лідера, а, отже, й сама доля новоствореної структури [1].

Політичне лідерство представляє собою тип лідерства, що торкається практично усіх сторін суспільного життя. Діяльність різноманітних партій, суспільних організацій персоніфікується в конкретних особах – лідерах. Поняття “лідер” дуже широке, про лідера говорять як про людину, за якою йдуть без примусу; як про авангард групи, який завдяки своїй енергії користується довірою та підтримкою інших людей, які за власним бажанням йдуть за ним, визнаючи за лідером право керувати. Лідер визначає програму дій групи [2].
Політичним центром українського народу понад 200 років була Запорізька Січ. Її місце в суспільно-політичному житті України було ключовим, що дає підставу називати українців «нацією козаків», а Січ – за демократичні порядки – козацькою республікою. Спираючись на теорію лідерства М. Вебера, ми зробимо спробу проаналізувати риси політичних лідерів часів Запорозької Січі. Згідно теорії М. Вебера, існує три типи лідерства: традиційне, харизматичне, раціонально-легальне лідерство. На думку М. Вебера, харизматичний лідер, який стоїть поза класами, статусами і демагогічною політикою, міг би, по-перше, об’єднати навколо себе націю і, по-друге, захистити індивіда перед лицем наступу бюрократії.

Українська Гетьманська держава за 116 років свого існування (1648-1764) мала 17 гетьманів. Гетьмани Петро Сагайдачний, Богдан Хмельницький, Іван Мазепа належали до тих постатей, чиїми іменами називають епохи. Отже, в історії України була доба Сагайдачного, доба Богдана Хмельницького і Мазепина доба. Сагайдачний Петро — військовий і політичний діяч, лідер запорозького й організатор реєстрового козацтва, покровитель Української православної церкви, меценат [3].

Серед інших діячів свого часу П.К. Сагайдачний вирізнявся гострим аналітичним розумом, палким патріотизмом, глибоким розумінням завдань і перспектив боротьби, послідовністю і непохитністю у досягненні поставленої мети, а також дуже розвинутим почуттям власної гідності. П. Сагайдачний – суворий лідер та воєнний реформатор. Історичну популярність забезпечили гетьману наслідки його діяльності для України, яка на той час перебувала у підневільному становищі. Врахування потреб народу, вміння вести дипломатичні перемовини та передбачати їх результати, спроможність бути відповідальним за свої вчинки, послідовним та непохитним у досягненні поставленої мети, глибоке розуміння завдань та перспектив боротьби – основні чинники, що сформували імідж політика ХVІІ ст. [4].

Ще один політичний лідер – Богдан-Зиновій Хмельницький. Він, поза сумнівом, мав харизму лідера, а завдяки своєму авторитету в козацькому середовищі міг бути просто-таки диктатором. Б. Хмельницький був першим і, на жаль, останнім в історії України ХІІІ–ХХ ст. політиком, який мав змогу не лише очолити боротьбу за національну незалежність, а й об’єднати для досягнення цієї мети зусилля різних верств українського суспільства. 

Основою популярності Мазепи І.С. була підтримка верхівки суспільства. Він був державний діяч і політик найвищого ґатунку, найвправніший дипломат тодішньої Європи, полководець і людина залізної волі, умів впливати на людей, не тільки не пригнічуючи їх своєю перевагою, а й викликаючи симпатію й безмежну довіру. Можна беззаперечно сказати, що цей гетьман належить до харизматичних лідерів [5].

Посада гетьмана дозволяла будь- якої особі проявляти риси політичного лідера за часів існування козацтва. Виходячи з аналізу викладеного матеріалу, можна сказати, що основною рисою більшості гетьманів запорізьких козаків була харизма. Харизматичний лідер українського народу обирався прямим голосуванням та відповідав за свої дії перед своїми виборцями. Можна твердити навіть про наявність абсолютної легітимності, характерної для тоталітарних держав. На гетьманській посаді завжди були люди, які вели за собою народні маси та стояли на чолі війська запорозького, представляючи інтереси українців. З вищенаведеного зрозуміло, що саме харизматичні лідери найкращим чином відповідали специфіці квазідержавної структури, яку являло собою запорозьке козацтво.

Література: 1. http://uchebnik-besplatno.com/uchebnik-teoriya-politiki/fenomen-politichnogo-liderstva-yogo.html. 2. http://radnuk.info/pidrychnuku/polit/271-rozenfeld/4260-s-1----.html/ 3. http://histua.com/personi/k/konashevich-sagajdachnij-petro-kononovich. 4. http://www.publicity.kiev.ua/catalog/Stati/Getman_Petro_Sagaydachniy__obraz_uspishnogo_lidera_na_vidstani_stolit.html. 5. http://www.info-works.com.ua/all/istoria_ukraini/1091.html 6. http://www.info-works.com.ua/all/istoria_ukraini/1091.html
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Відкритість влади як основа досягнення відкритості суспільства

Українська держава від початку свого становлення в якості незалежної країни окреслила конкретні пріоритети у внутрішній та зовнішній політиці, досягнення яких стало головною метою молодої держави. Зокрема, це включення до інтеграційно-цивілізаційних процесів, перехід до ринкової економіки, становлення демократії, формування сильних структур громадянського суспільства, реалізація принципів та ідей правової держави тощо. Означені процеси характерні для суспільств відкритого типу.

Відповідно, Україна потребує розробки нових моделей формування та трансформації суспільства. Такі моделі покликані допомогти українському суспільству закріпитися на позиціях „відкритості”. Постановка проблеми спирається на результати наукових досліджень у різних галузях суспільно-політичного знання, присвячені виявленню специфіки формування відкритого суспільства, особливостей перебігу демократичних процесів тощо (А. Бергсон, І. Валлерстайн, Т. Гоббс, Дж. Локк, Л. фон Мізес, К. Поппер, Дж. Ролз, А. Сміт, Дж. Сорос, А. де Токвіль, Ф. Фукуяма, Ф. А. фон Хайєк, Л. Харрісон та ін.).

Відкрите суспільство як модель пропонує раціональне проектування державних та громадських інститутів з опорою на критичне знання, яке може бути отримане за допомогою соціально-політичного експериментування. Активний інтерес до концепції відкритого суспільства з боку вітчизняних дослідників у кінці ХХ – на початку ХХІ століття, звичайно, не є випадковим. Справа в тому, що розчарування Східної Європи та СРСР у соціалістичному устрої, з одного боку, дозволило розмірковувати про історичну перемогу ліберально-демократичних ідей, а з іншого – зробило помітними кризові процеси в соціально-політичному житті нашої країни. Саме в цьому контексті концепція відкритого суспільства, створена К.Поппером ще під час Другої Світової Війни, була позитивно сприйнята прозахідними політичними верствами в Україні. Але на практиці з’ясувалося, що новостворені демократичні інститути не здатні розвиватися в Україні відповідно до цінностей відкритого суспільства, оскільки владна еліта намагалася примусово впровадити модель відкритого суспільства в Україні, спираючись лише на досвід країн, що вже стали на шлях до „відкритості”.

Розвиток відкритого суспільства відбувається в кожній окремій країні по-різному. Розбудова відкритого суспільства здійснюється через якісну зміну співвідношення між повсякденною свідомістю, у якій концентруються раніше сформовані пласти культури, та накопиченим знанням, наукою. Люди самі вибирають власні життєві стратегії, свою ідентифікацію, беручи за основу установки та цінності своєї культури.

Але, перш за все, впровадження цінностей відкритого суспільства в Україні можливе шляхом досягнення повноцінної відкритості та прозорості влади. Так, Є.Б. Тихомирова акцентує увагу на важливості транспарентності влади, що виступає „ознакою демократичного суспільства та чинником його відкритості” [2, с. 39]. На нашу думку, саме владним верствам під силу здійснити переорієнтацію суспільної свідомості відповідно до демократичних цінностей та принципів відкритості. Це пояснюється тим, що державна влада розробляє та ухвалює безліч законопроектів, які визначають подальший розвиток та буття суспільства. Тому вкрай важливою є здатність влади усвідомлювати важливість побудови державної політики за принципами, що відповідають суспільствам відкритого типу. У цьому контексті постає питання про рівень довіри до влади з боку населення. Штучні пояснення щодо природи виникнення тих чи інших владних дій лише сприяють зростанню недовіри до представників влади (і до держави в цілому) з боку громадян. А наявність високого рівня довіри до уряду з боку суспільства є, за думкою Р. Інглхарта та Ф. Фукуями, провідним критерієм та умовою для існування демократичних, відкритих суспільств [1; 3].

У більш загальному ракурсі відкритість влади можна розуміти, як детермінанту демократичного розвитку, механізм підвищення рівня політичної культури громадян та сприяння їхній активній участі у політичному житті країни, інструмент здійснення контролю за владою та налагодження відповідних комунікаційних зв’язків між учасниками демократичного процесу, а також як право громадян отримувати об’єктивну повноцінну інформацію. В Україні ж для реалізації принципів відкритості влади зроблено лише декілька кроків, які, втім, можуть стати належною основою для подальшої розробки державотворчих процесів у напрямку до відкритості.

У відкритому суспільстві народ обирає представників влади, користуючись критичним розсудом, відповідно до власних потреб у свободі та захисті основних невідчужуваних прав. Новостворена владна еліта, у свою чергу, має підтримувати державний та суспільний розвиток у напрямку відкритості.

В Україні сьогодні виникає необхідність побудови нової моделі державного розвитку. Ця модель, на нашу думку, має відображати основні цінності та установки, які притаманні суспільствам відкритого, демократичного типу. Формування відкритого суспільства в Україні, на наш погляд, можливе за умови докорінних культурних змін, переорієнтації політичної влади у напрямку до відкритості, створення та закріплення на конституційному рівні механізмів та процедур, що сприятимуть впровадженню демократичних принципів і цінностей.

Література: 1. Инглегарт Р. Культурный сдвиг в зрелом индустриальном обществе / Рональд Инглегарт ; [пер. с англ.] // Новая постиндустриальная волна на Западе : антология ; [под редакцией В. Л. Иноземцева]. — М. : Academia, 1999. — 640 с. — С. 245—260. 2. Тихомирова Є. Б. Транспарентність і відкритість діяльності влади та шляхи їх забезпечення в Україні / Є. Б. Тихомирова // Наукові записки НАУ „КМА”. — К., 2002. — Т. 20 : Політичні науки. — С. 39—40. 3. Фукуяма Ф. Великий разрыв / Фрэнсис Фукуяма ; [пер. с англ., под общ. ред. А. В. Александровой]. — М.: ООО „Издательство АСТ”, 2003. — 474 с. — (Philosophy).
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