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«Соціологія в (пост)сучасності»

Харківська соціологічна школа, спадкоємець та продовжувач найкращих традицій слобожанської наукової думки, бере початок у XIX ст. Станом на початок XX ст. вона мала і традиції, і серйозні, відомі не тільки в Російській імперії, імена теоретиків всесвітнього масштабу (М.М. Ковалевський, О.О. Богданов та ін.), і напрацювання в емпіричній царині (В.В. Святловський, Ф.Р. Дунаєвський). Сучасна Харківська соціологічна школа, що бере початок з 1960-х років, є одним з лідерів української соціології. Завдяки прикладу справжніх Вчених, Діячів, Людей формуються наступні покоління, здатні підтримувати могутні традиції та гідно репрезентувати наукову школу, вже у студентські роки організовуючи заходи та проводячи самостійні дослідження.

Наступним проектом, що надає таку можливість, є Міжнародна студентська конференція, проведення якої є одним із пріоритетних напрямків діяльності та одним з предметів гордості Студентського наукового товариства соціологічного факультету.

Вперше конференція відбулася у 2002 р. на соціологічному факультеті ХНУ імені В.Н. Каразіна як цілком внутрішньофакультетський науковий захід. На даний момент цей соціологічний молодіжний форум працює за десятками різних напрямків: від теоретико-методологічних проблем розвитку соціологічного знання до практики соціальної роботи, від соціології культури до політичної соціології; розглядаючи проблеми всіх рівнів – від глобалізації і постмодерну до самоідентифікації й особистості, – в рамках різноманітних методологічних підходів. Специфічною його рисою є надання можливостей для самовираження та пошуку молодими вченими свого місця під сонцем соціогуманітарного знання.

Сучасна наука принципово неможлива без комунікації, без взаємозбагачення шляхом постійного обміну думками. Конференція, виконуючи цю функцію, не може остаточно вичерпати комунікативні потреби, і високі технології у вигляді сайта http://snosf.at.ua/ та e-mail sno_sf@mail.ru допоможуть ефективній співпраці.

Запрошуємо до співробітництва!

Оргкомітет вітає учасників ХII Міжнародної наукової конференції студентів та аспірантів «Соціологія у (пост)сучасності»!

Hanna Petrachenka
Belarus State University

(Belarus, Minsk)

Innovation in the content of regional mass media communication

Regional innovation strategy accumulates itself in all spheres of public communication on different levels and stages of innovation communication. It is characterized by different communication combinations with a specific grouping of symbolic, language, non-language, nomenclature, coordination practices. The key task of mass media communication as an incorporative unit of the national innovation communication is based on the specificity of interactions of media, society, state in the terms of forming and modeling public opinion by mass media. Let us distinguish the basic functions of mass media in the framework of the National innovation strategy of the Republic of Belarus on the basis of theoretical research in the field of communication studies. These are informational, educational, educational-precise functions; the function of evaluation; advertising and propaganda functions; image production, proper transformational and auxiliary functions; the function of socialization; the function of critics; the functions of public control, stimulating and mobilization; operational, motivational and adaptation functions.

Taken together the media functions influence on formation of innovation climate (as part of an innovation environment), innovation culture in society (as one of the multiple forms of culture), an innovative public awareness (as a regulator of innovation climate). On the other hand, the information content is an additional tool for assessing the innovativeness index. E. Babosov argues that the term «innovativeness» refers to the ability and willingness of the social system (scientific institutions, firms, industries of a region, country) to integrate the latest advances in science, engineering, technology, management activity, to commercialize scientific discoveries and engineering studies for sustainable innovative scientific-technical and socio-economic development and effective governance [2, p. 62]. The place of mass media in this process can be evaluated in the theoretical model of innovativeness. According to E. Babosov, the main aspects of innovativeness consist in saturation of society and its economic, health, educational, managerial and other innovation structures by innovational information, without which it becomes difficult to implement pioneering work in the information society [1]. The information society formed largely due to the diffusion of mass media information flows has a modifying influence on media. Interaction of national innovation system (innovation communication) actors with media institutions (mass media communication) is a bilateral process, that detects the legality of a certain effects which are caused by innovation activity on mass media, particularly, in its content. The most noticeable effects are listed below:

• innovation policy of the state is becoming an active source of information for Belarusian regional newspapers [5, p. 18]. Innovation communication is a source of such information which in the conditions of innovation economy is becoming more and more popular among mass audience. This aspect puts the media in some dependence on information about innovations due to the fact that such information is able to hold the interest of media consumers;

• innovation communication exports actual knowledge that can be useful and applicable in the process of media source modernizing at all levels and stages: organization of labor, professional activities, financial and legal aspects of functioning of media and others;

• information about innovation is the source of income for the media in the light of the growing mainstream of promoting innovation through its socialization. Media clients in this regard may be commercial enterprises (promoting of a specific innovation product, strengthening the image of the company, etc.), government agencies through which the media source can popularize its activities (advertising its competitions, tenders, etc.), foreign enterprises;

• the effect of boring text: is possible because of unscrupulous attitude of journalists to work while operating with special texts written in the official, business or scientific style when a journalist does not provide adaptation of information for unprepared audience. Lack of semantic links between a journalist, a text and a recipient can cause a decrease in confidence to media source;

• innovation oriented journalistic work due to diversity and complexity of topics with surface preparation of the texts and coverage innovation development process in general may cause media downgrade because of an objective assessment by the competent content consumers and the loss of confidence to the source of information;

• mass media management through the popularization of information on innovation. Different kind of information helps to perpetuate a certain image for the source of information. Due to the fact that innovation is always aimed for improving the living standards of its user, arises the probability of a positive impact of innovation and promotion of activities related to them at the image of mass media.

Thus, the nature of innovation communication orientation in the attitude to mass media (interest in cooperation) allows to determine the role, place, goals, objectives of mass media in the National innovation system to identify strategic position in terms of innovation policy implementation. Analysis of the effects arising in the course of interactions with mass media communication with innovation information flows gives the reason to conclude that serious obstacles to the extensive use of the concepts of innovation and its diffusion through the channels of communication do not exist when assessing the impact of innovation content on mass media sources. Moreover, information about innovations is widely used in journalism, therefore, some mechanisms of perceptions by mass media are formed. That should serve as a protective barrier if a threat of negative effects described above will appear. Simultaneously, domestic researchers note the relatively low rates of innovation thinking, innovation culture [3] and low level of innovation climate [4] in the country, that indicates the need for greater use of participants  of the «social» block of National innovation system at both the regional and the national level, in particular by granting additional features to media in order to distribute innovation ideas in masses. One of these actions may become increase of the regional media readership interactivity on innovation based information. Ordinary citizens are potential actors of innovation development, so increasing of intellectual activity on innovation topics (contests, quizzes, themed crosswords, promotions, advertising on the search for talents) can affect formation of a more dynamic open to innovation development individual-psychological environment.

References: 1. Бабосов Е. М. Социлогия управления: учеб. пособие для студетнов вузов. – 5-е изд. – Мн.: ТетраСистемс, 2006. – 288 с. 2. Бабосов Е. М. Формирование и функционирование национальной инновационной системы / Е. М. Бабосов // Экономические и социальные перемены: факты, тенденции, прогноз. – 2012. – №5 (23). – С. 60-69. 3. Белоцерковец В. Инновационная культура как фактор эффективного функционирования национальной инновационной системы // В. Белоцерковец, Е. Завгородняя // // Перспективы инновационного развития Республики Беларусь: сб, науч. статей II Междунар. науч. кофн., Брест, 19-20 мая 2011 г. / Брест.гос. техн. ун-т; редкол.: А.М. Омельянюк (отв. ред.) [и др.]. – Брест: Изд-во БрГТУ, 2011. – С. 280-282. 4. Костыко, А. Брестский регион в инновационном климате / А. Костыко // Наука и инновации. – 2007. – №9. – С. 39-41. 5. Слука О. Идеология инновационной коммуникации / О. Слука // Рэгiянальныя СМI у сучаснай iнфармацыйнай прасторы: матэрыялы Рэсп. Навук.-практ. семiнара, 2-3 чэрв. 2011 г., Мiнск / рэдкал.: С. В. Дубовiк (адк.рэд.) [I iнш.]. – Мiнск: Выд. цэнтр БДУ, 2011. – С. 18-29.
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Проблеми формування представницьких органів

У країнах з демократичним політичним режимом представницькі органи влади і місцевого самоврядування формуються за результатами волевиявлення виборців. Однак, незалежно від типу виборчої системи, процес та підбиття підсумків голосування, кінцевий розподіл мандатів у представницькому органі стикаються з низкою суто формально-арифметичних труднощів. Наприклад, при застосуванні мажоритарної або змішаної виборчої системи на загальнонаціональних парламентських виборах постає проблема розподілу одномандатних округів між адміністративно-територіальними одиницями. Ця проблема видається вкрай актуальною з огляду на повернення України до змішаної виборчої системи в 2011 р.

Вперше на «арифметичні проблеми» пропорційного представництва звернули увагу в США в 90-ті роки XVIII ст. Р. Кліма та Дж. Ходж у своїй роботі «Математика виборів» доволі детально описують полеміку Гамільтона і Джефферсона щодо алгоритму розрахунку справедливої кількості представників від кожного штату. В основі «метода Гамільтона» (як і цілої низки методів) лежить поняття «стандартної квоти» (в деяких джерелах можна зустріти назву «квота Хейра» за прізвищем іншого провідного дослідника). «Стандартна квота» – це «ідеальна частка» (дійсне число, яке утворюється при діленні кількості виборців у регіоні на сукупну кількість виборців), помножена на загальну кількість мандатів. Наступна фаза передбачає округлення «стандартних квот» для кожного із штатів до найближчого меншого цілого числа. Мандати розподіляються згідно показників «округлених стандартних квот», а при розподілі залишку перевага надається тим штатам, у котрих дрібна частина більше [1].

Однак у 1794 р. Президент США Дж. Вашингтон наклав вето на «метод Гамільтона» (за однією з версій, через те, що такий метод був невигідним для рідного штату Президента – Вірджинії). Це був перший випадок використання права вето в історії США, а в якості алгоритму розподілу було обрано «метод Джефферсона». Моделі, запропоновані Гамільтоном і Джефферсоном, класифікуються сучасними дослідниками як такі, що лягли в основу двох принципово відмінних груп методів – «квот» і «дільників». До першої групи, окрім «метода Гамільтона», прийнято відносити квоти Гогенбаха-Бішофа, Друпа, Імперіалі, Німайера; до другої – методи д’Ондта, Сент-Лагює, «датський» та «скандинавський методи» [2].

У ХІХ ст. США стали своєрідним полігоном для випробування різних алгоритмів підрахунку. Протягом цього часу було виявлено чимало дефектів системи; про три найвідоміших – трохи докладніше. У 1882 році Бюро перепису населення надало Конгресу США таблиці розподілів, розрахованих на основі метода Гамільтона, для різної кількості місць в парламенті (від 270 до 300). Виявилося, що збільшення кількості місць з 299 до 300 призводить до несподіваного ефекту – дрібні частки чисел (цифри після коми) змінюються і, зокрема, штат Алабама втрачає один мандат. Ця абсурдна ситуація, коли збільшення загальної кількості мандатів призводить до зменшення квоти одного з штатів, назвали «парадоксом Алабами» [1].

У 1902 р. Америка зіткнулася ще з одним цікавим випадком – так званим «парадоксом населення». Штат Вірджинія, кількість мешканців якого зростала відносно швидше, ніж у штаті Мен, згідно алгоритму розподілу втратив одне місце (у порівнянні з попередніми виборами), а Мен – здобув. У 1907 році до США приєднався новий штат – Оклахома – і це виявило ще один парадокс системи. Виявилося, що додавання одного штату і парламентських місць, які йому по праву належать, досить суттєво змінює розподілення між іншими штатами. Таким чином, «парадокс Алабами», «парадокс населення» і «парадокс нового штату» засвідчили, що використання відомих на той час методів розподілення може призводити до абсурдних і несправедливих результатів. Спробу узагальнення цієї емпіричної практики на рівні наукової рефлексії в 70-х роках ХХ ст. зробили математики М. Балінський і П. Янг, які сформулювали і довели «теорему про неможливість»: «Метод розподілення не може завжди задовольняти квоті і при цьому не призводити до парадоксів» [3, с. 14].

Проблеми з підбиттям підсумків виборів і визначенням кінцевої кількості мандатів стосуються переважно пропорційної та змішаної виборчих систем. Відсотки, здобуті партіями на виборах, не можуть бути переведені в ціле число мандатів, тому завчасно має бути визначено механізм округлення. Власне, алгоритми тут використовуються аналогічні (тому що з суто арифметичної точки зору ця ситуація ідентична прикладам з пропорційним розподілом округів між регіонами).

Таким чином, не лише вибір процедури голосування, але й обраний варіант переводу відсотків голосів у депутатські мандати може відігравати вирішальну роль для визначення результатів волевиявлення. На перший погляд, усі нюанси пропорційного розподілу залишків можуть здатися не надто важливою темою, проте її значення суттєво зростає при зменшенні кількості мандатів або при відносно паритетній політичній ситуації, яка спостерігається в сучасній Україні.

Література: 1. Клима Р. Математика виборов / Р. Клима, Дж. Ходж; пер. с англ. Н. А. Шихова. – М.: МЦНМО, 2007. – 224 с. 2. Вольский В. Особенности различных методов передачи голосов / В.И. Вольский, А.В. Карпов. [Електронний ресурс]. – Режим доступу: www.hse.ru/data/2010/07/01/1218876556/Вольский%20Карпов.doc  3.Balinsky M. Fair representation / M.L. Balinsky, H.P. Young. – New Haven and London Yale University Press, 1982. – 195 p.
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Місце творчих дозвіллєвих практик
у структурі вільного часу шкільної молоді Харківщини

Процес соціалізації допомагає індивіду набути соціальної сутності, стати здатним брати участь у суспільному житті. Соціалізаційна роль виконується різноманітними соціальними інститутами, серед яких слід виокремлювати дозвілля. Особливо велику роль у процесі соціалізації, особистості, культурного розвитку виконують творчі види дозвілля.

Завдяки творчості у молоді є можливість самовираження, самопрезентації, пошуку себе і свого місця у дорослому житті. Творчість сприяє розкриттю талантів, розвитку здібностей, наповненню вільного часу змістом, спілкуванням з однолітками, які також захоплюються творчими видами дозвілля, що є надзвичайно важливим для підлітків.

Гострою проблемою, яка в тому числі зумовлює актуальність наукового дослідження дозвіллєвих практик підлітків, є ситуація, коли надлишок вільного часу може спричинити антисоціальні дії з їхнього боку. Творче дозвілля ж виконує у тому числі функції стримуючого механізму, який задовольняє вже перелічені потреби у самореалізації, самовираженні, спілкуванні і запобігає антисоціальним вчинкам.

Отже, вивчення розповсюдженості творчих дозвіллєвих практик серед шкільної молоді є, безперечно, актуальним для українського суспільства. Об’єкт нашого дослідження – дозвіллєві практики підлітків Харкова і Харківської області, а предмет – ступінь поширення, місце і роль творчих дозвіллєвих практик у повсякденному житті шкільної молоді Харківщини. Мета дослідження: визначення місця і ролі творчого дозвілля у повсякденності підлітків Харківщини. Досягнення мети передбачало вирішення таких завдань: 
· Виявити структуру дозвіллєвих практик шкільної молоді Харкова та Харківської області;

· З’ясувати місце творчих дозвіллєвих практик у структурі повсякденних занять підлітків Харкова та Харківської області;

· Провести аналіз структури занять підлітків Харківщини у вільний час;

· Здійснити аналіз ступеню поширеності творчих практик та їхньої обумовленості соціально-демографічними характеристиками шкільної молоді Харківщини;

· Змалювати соціальний портрет підліткової молоді, котра реалізує себе у творчій сфері дозвілля.

Є дві основні точки зору з приводу вивчення дозвілля як соціокультурного феномену. Згідно першій, це феномен, тотожний вільному часу, яким володіє індивід; відповідно другій, дозвілля є частиною вільного часу. Ми будемо розглядати дозвілля саме як частину вільного часу індивіда, адже останнє поняття є більш широким. До нього входить, наприклад, і час для задоволення фізіологічних потреб, і час на виконання обов’язкових побутових справ. Дозвілля можна визначити як сукупність видів діяльності, призначених для задоволення духовних і соціальних потреб людей у вільний від інституціонованих обов’язків час.

На нашу думку, найпотужнішим суб’єктивним фактором вибору тих чи інших форм дозвіллєвої діяльності є ціннісні орієнтації особистості. Стверджуючи це, ми виходимо з того, що навіть коли людина має якийсь хист, його реалізація залежить від того, чи орієнтована вона на його реалізацію, чи є для неї така реалізація цінністю.

Творчість є особливим видом активного дозвілля, вибор якого, на нашу думку, обумовлений ціннісними орієнтаціями. Витоки творчості започатковуються ще у молодшому віці. З огляду на це, дослідження творчих дозвіллєвих практик у структурі вільного часу шкільної молоді є надзвичайно актуальним.

За результатами проведеного дослідження з’ясувалося наступне: найбільш популярними і регулярними видами творчого дозвілля є участь у художній самодіяльності та художня творчість, менш регулярними є аматорські заняття і технічна творчість. Результати проведеного аналізу показали наступне: повсякденними є участь у художній самодіяльності для 25% школярів Харківщини, заняття художньою творчістю – для 30%, технічною творчістю – для 17%, аматорськими заняттями – для 21% шкільної молоді міста й області.

Здійснений нами факторний аналіз показав наступне: 1. Типи дозвіллєвих практик школярів міста Харкова й Харківської області відрізняються. 2. У великому місті з його розвиненою інфраструктурою є більше можливостей проведення дозвілля. 3. Підліток великого міста й підліток області здійснюють різноманітні види дозвіллєвих практик, які, типізуючи 26 видів дозвілля, ми розділили на певні групи. Серед них спільними в обох підвибірках є: активне і пасивне дозвілля, пізнавальне, творче, ігрове. Дещо відрізняються культурно-споживацьке і культурно-розважальне дозвілля підлітків міста та області. Також на підмасиві підлітків міста виділився такий тип як віртуальне дозвілля, якого не було виявлено у підвибірці представників області.

Завдяки двовимірному аналізу було виявлено, що гендерна приналежність впливає на регулярність участі у художній самодіяльності і художній творчості. Дівчата набагато регулярніше займаються цими видами діяльності у вільний час, ніж хлопці. Як виявилося, вік знаходиться у зворотньому зв’язку з такими видами творчого дозвілля, як художня творчість (написання віршів, прози, гра на музичних інструментах тощо), технічна творчість (конструювання, моделювання), аматорські заняття (колекціонування, рукоділля, тощо). з’ясовано, що матеріальне становище не впливає на творчу діяльність у вільний час підлітків. Винятком є технічна творчість.

Окрім цього, було доведено, що включеність у творчі дозвіллєві практики пов’язана з чинниками кількості і якості кола спілкування, відчуття самотності, ставлення до читання та ін.

Таким чином, здійснене дослідження показало, що творчі дозвіллєві практики є важливою складовою вільного часу шкільної молоді Харківщини. Вони впливають на розвиток креативних здібностей особистості, яка знаходиться у стані формування, на становлення її творчого потенціалу.
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Проблема совмещения семьи и карьеры

молодой женщиной
Положение молодой семьи, уровень ее благополучия и стабильности «являются важнейшими социальными индикаторами, определяющими жизнестойкость нации, общества и государства. Особенности социально-экономических преобразований последнего десятилетия негативно повлияли на уровень жизни населения, наложили свой отпечаток на процессы жизнедеятельности семьи. Кризисное состояние социально-экономической сферы, обострение политических, демографических, межнациональных противоречий оказывают существенное влияние на качество жизни всех граждан» [1, с. 139-141]. В этот непростой период существенно трансформируются и молодые семьи, видоизменяется и усложняется роль женщины в формировании семьи. Психологическая атмосфера в семье, благоустройство, бытовой комфорт, рождение детей, совмещение карьерного процветания и выполнения супружеских ролей – все эти обязанности ложатся на женские плечи.

Актуальность темы обусловлена необходимостью эффективного совмещения молодой женщиной деловых целей и семейных обязательств, что в настоящее время является одной из главных проблем работающей женщины. Существует стереотип относительно обязанности женщины быть хранительницей очага. Однако современной женщине присуща уверенность в своих силах и возможностях, независимость или желание стать независимой, стремление успешно применить в жизни свои знания, умения и навыки, реализовать свои карьерные стратегии в бизнесе или других сферах, позволяющих удовлетворить свои материальные и духовные потребности. Перед молодой женщиной стоит непростая задача успешной профессиональной деятельности и создания гармоничных отношений в семье.

В качестве методологической основы решения этой проблемы, на наш взгляд, целесообразно использовать статусно-ролевую теорию. Описание этой теории производится с помощью понятий «социальный статус» и «социальная роль». Социальный статус – это неизменная, достаточно устойчивая позиция в рамках институализированного взаимодействия, обладающая эффектом «бессмертия», то есть не зависимая от конкретного человека. Социальная роль – это предписание соответствующего статусу поведения. Социальных ролей, как и статусов, у каждого человека достаточно много. Совокупность ролей, выполняемых индивидом, называется ролевым набором (ролевым репертуаром) [2, с. 148].

Молодые женщины сталкиваются с нелегким выбором: карьера или личная жизнь? Каждая женщина в этой дилемме хочет найти золотую середину. Рассмотрим данные российского исследования, проведенного в 2007 году международным рекрутинговым агентством Kelly Services (N=3000 жителей крупнейших городов страны). «Для 46% респондентов соотношение «работа – личная жизнь» идет в пропорции 60/40 процентов времени; 33% опрошенных считают, что разумным соотношением будет 50 на 50. И лишь 10% респондентов готовы все свое время отдавать работе, полностью жертвуя личной жизнью» [3].

По-настоящему женщина успешна тогда, когда умеет сочетать профессиональную самореализацию и семейные отношения, не ограничиваясь только лишь карьерой или семьей. Однако в последнее время вступление женщины в брак можно расценивать как шаг к заданной самореализации, так как, желая выбрать правильный жизненный путь, она поддается стереотипу, воспринимая брак как форму предстоящей самореализации. Спустя некоторое время женщина, материально зависящая от мужа, начинает ощущать неравенство в отношениях. Возникают проблемы, которые мотивируют молодую женщину к решительным действиям по продвижению собственной карьеры.

Итак, проблема совмещения семьи и карьеры может возникнуть не только на начальном этапе супружеских отношений, но и спустя годы совместной семейной жизни. Во избежание отрицательных последствий, молодой женщине важно на первом этапе построения семьи осознать свои интересы и возможные пути самореализации в карьере и семейной жизни, чему могла бы способствовать профилактическая социальная работа с молодыми семьями. Однако успешное решение возможно только благодаря совместным усилиям обоих супругов, поскольку в молодой семье женщина может успешно выполнять свои социальные роли в семье и на работе только при поддержке мужа. Совмещение профессиональных и семейных ролей возможно, если совпадают жизненные ценности и установки мужчины и женщины. Действительно, психологическое спокойствие, удовлетворенность семейной жизнью и успешная самореализация молодой женщины напрямую зависят от мужа. При этом важно выстроить отношения с родителями обоих сторон, которые способствуют улучшению качества жизни молодой пары.

Литература: 1. Арнольд О. Заслужи себе счастье: книга для женщин, написанная женщиной-психологом / О. Арнольд. − М., 1994. 2. Басканова М. Е. Социальная защита женщины-матери в условиях трансформации общества / М. Е. Басканова // Женщина и свобода: пути выбора в мире традиций и перемен. Материалы международной конференции (1993 г.). − М., 1994. 3. Между семьей и карьерой [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://planetahr.ru/publication/3551/
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Виртуальное сетевое сообщество: проблема дефиниции

Актуализация виртуальных сообществ происходила параллельно развитию сети Интернет. Сегодня, в эпоху Web 2.0, уже существуют виртуальные сообщества, которые подлежат изучению современной социологией. Именно в этот момент одной из основных гносеологических проблем становится не только определение того, что есть виртуальное сетевое сообщество, но и подбор правильной номинации для данного феномена. В данной работе мы рассмотрим различные подходы к наименованию и определению этого явления, а также рассмотрим авторскую точку зрения на эту проблему.

Виртуальное сетевое сообщество определяют как группу людей, связанных посредством общих интересов и осуществляющих совместную деятельность при помощи компьютерных средств. Существует достаточно большое количество названий, применяемых для обозначения данного феномена. На первый взгляд, все они являются синонимами: сетевое сообщество, виртуальное сообщество, виртуальное сетевое сообщество, интернет-сообщество. Но на самом деле, разница существует.

Наиболее часто употребляемым названием является «сетевое сообщество». Однако следует учитывать, что любое сообщество, коммуникация в котором происходит посредством телефона или на личном уровне, также является сетевым сообществом, поскольку его тоже можно представить в виде социального графа, где связывающие коммуникации реализуются с помощью технических средств. Таким образом, просто используя термин «сетевое сообщество», мы рискуем не учесть характеристики интернет-реальности, в которой функционирует изучаемый нами феномен.

Интернет-сообщество – это наиболее близкий к предыдущему термин. Однако он закрепляет за сообществом интернет-коммуникацию как единственную форму взаимодействия, и уже поэтому является более узким.

Что касается оставшихся двух терминов, – виртуальное сообщество и виртуальное сетевое сообщество, – то первый является точной калькой с английского. В частности, британские учёные определяют его так: «Виртуальное сообщество – социальная сеть людей, которые взаимодействуют с помощью конкретных социальных медиа, потенциально не замечая географические и политические границы, преследуя взаимные интересы или цели» [1]. Одним из ключевых факторов в данном определении являются «конкретные социальные медиа». В целом же, подобное сообщество может быть и закрытым в той степени, что кроме его членов никто не сможет узнать о его существовании, тогда в качестве средства коммуникации могут выступать ICQ, электронная почта, Skype и т.д. По сути, они не являются социальными медиа, поскольку не являются изначально предназначенными для массовой коммуникации, хотя и поддерживают возможность коммуникации все – всем, пусть и в рамках закрытого от внешних воздействий социального графа.

Таким образом, мы считаем наиболее приемлемым в качестве основной номинации для исследуемого феномена применять термин «виртуальное сетевое сообщество». С одной стороны, он позволит отмежеваться от всех других социальных сетей, которые возможны в реальности без использования различных технических средств. С другой, он достаточно широко охватывает все возможные виртуальные сообщества, которые могут быть образованы не только при помощи социальных медиа, но и при помощи любых других средств коммуникации в Интернете.

Мы предлагаем такое определение для виртуального сетевого сообщества: виртуальное сетевое сообщество – это способный игнорировать географические и политические границы социальный граф, созданный с конкретной целью или объединенный интересами включенных в него людей, ребра которого существуют только при использовании технических средств.

Литература: 1. Hof, R. D., Browder, S., Elstrom, P. (1997, May 5). Internet Communities. Business Week.
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Трансформация семейно-ролевых отношений в современной украинской семье на примере роли бабушки

Семья – один из базовых социальных институтов. В разные исторические эпохи семье были присущи особенности возникновения, развития, функционирования. Со временем этот социальный институт претерпел множество изменений. Однако современная семья, как и прежде, выполняет ряд важнейших функций для существования и развития как индивида, так и общества в целом, обеспечивая воспроизводство человечества.

В Украине многие исследователи пишут о кризисе семье. Отмечается также, что семья становится нуклеарной, в противовес расширенной; всё более индивидуализированной и обособленной. Однако мы полагаем, что наряду с этой в современной украинской семье отчётливо просматривается и изменение семейно-ролевых отношений. Если проанализировать миграционные процессы Украины, можно отметить, что процент эмигрирующих на Западе и Востоке страны выше, чем в других регионах. Там более интенсивно происходит трудовая эмиграция населения, что влечёт за собой череду изменений в семейных отношениях и ролевом репертуаре каждого члена семьи. 

В данном контексте нас особенно интересует изменение роли бабушки в семье, где эмигрирует ради заработка один или несколько членов семьи; или же в которой родители заняты трудовой деятельностью двенадцать и более часов в день. Так, в семьях, где один или оба родителя заняты трудовой деятельностью, бабушка частично, а то и полностью, начинает отыгрывать роль матери для своих внуков. В такой семье меняются, прежде всего, семейно-ролевые отношения и ролевой набор бабушки. В подобных семьях бабушка выполняет не только бытовые, досуговые, экономические функции, но и оказывает мощное социализирующее влияние на своих внуков. Когда бабушка ухаживает за внуками, решает хозяйственно-бытовые проблемы, проводит с ними досуг, она также передаёт им набор ценностей, обычаев, традиций, формирует мировоззрение детей, приучает к особому типу мышления и способствует выработке у них определённого стиля жизни.

По сути, бабушка может / начинает отыгрывать одну или даже несколько ролей одновременно. Это может быть роль няни, домохозяйки, главы семейства или друга и вместе с тем наставника. В конце концов, она может полностью занять позицию мамы и играть роль матери в самом широком смысле этого слова.

Ситуация, когда бабушка занимается воспитанием и уходом за внуками, в нынешнее время становится характерной и для остальных регионов Украины, в которых мама зачастую не может себе позволить полноценный трёхлетний декрет (то есть когда оба родителя заняты трудовой деятельностью). В другой ситуации бабушка зачастую играет лишь роль спонсора, производя своеобразную экономическую поддержку семьи своих внуков. Она не так часто проводит время с внуками, не много внимания уделяет их воспитанию, не занимается хозяйством; как правило, в такой семье бабушка живёт отдельно, но большую часть экономических затрат по уходу за внуками или даже обеспечению семьи своих детей берет на себя. На этом, по сути, её функция исчерпывается.

Существует ещё одна группа бабушек, отличная от предыдущих. К ней относятся те, кто очень активно проявляет себя в сфере общественной деятельности. Обычно это материально обеспеченные бабушки с высшим образованием, которые могут занимать высокую социальную, политическую или экономическую позицию в социуме. От этого положения и отношения к ним зависит, каким образом складываются семейно-ролевые отношения в семье.

Всё же современной украинской семье в большей степени присущ тип частичного или полного отыгрывания бабушкой роли матери в семье, а также тип «спонсорства». В таких случаях меняется картина семейно-ролевых отношений. В первом случае мать и отец отходят в семье на второй план: они – добытчики денег, они работают за рубежом или подолгу на отечественном производстве, в то время как бабушка выполняет функции матери и / или отца. Бабушка в это время становится для внуков одним из первичных и главных агентов социализации. И уже от неё начинает зависеть, каким будет следующее поколение молодёжи.

В случае «спонсорства» бабушка в меньшей степени отыгрывает роль матери или отца, но обеспечивает экономическую стабильность и благополучие семьи своих детей. Своё основное задание и роль в данном случае она видит в денежной помощи детям и внукам. В подобной системе семейно-ролевых отношений бабушка может претендовать на главенство в семье, она может вмешиваться в любого рода проблемы семьи, влияя тем самым на отношения господства и подчинения, лидерства, авторитета.

Таким образом, роль бабушки в современной украинской семье динамична и зависит от многих факторов, влияющих на неё, так же как и сама структура семейно-ролевых отношений, которая определяется ролевым репертуаром членов семьи.
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Роль экономической выгоды

в мотивации азартной игровой деятельности
Существование азартных игр, нацеленных на получение денежного вознаграждения в случае победы, имеет длительную историю. В настоящее время в одних странах подобные игры разрешены и регулируются различными государственными мерами, в других – находятся под запретом. Ограничение и запрет на азартные игры связаны с минимизацией или предотвращением негативных личностных и социальных последствий азартной игровой деятельности.

Однако и в тех, и в других обществах азартные игры достаточно распространены, поскольку находится категория людей, склонных к азартной игровой деятельности в силу психологических и / или социально-экономических причин. Играя в азартные игры, люди меньше контролируют свое поведение, их стиль и образ жизни меняется в худшую сторону, они становятся приверженными к игре и зависимыми от неё. Стремясь обогатиться, многие также начинают воспринимать игру как средство основного заработка. Люди могут играть в азартные игры, чтобы получить сильные эмоции, испытать острые ощущения, а также достичь определенного результата. В азартные игры могут вовлекаться все социальные слои населения.

Эти обстоятельства указывают на наличие социальных проблем, связанных с азартными играми, которые являются актуальными для разных обществ независимо от их типа. В основе определения понятия азартных игр лежит категория азарта. Е. Ковтун дает следующую трактовку этого термина: «азарт – это игра, желание пойти на риск ради достижения цели, проявление индивидуальности» [1, с. 16]. О. Понукалина понимает под азартными играми «рискованную деятельность, главной целью которой становится получение сильных эмоций в ходе преодоления какой-либо ситуации» [2, с. 294].

Итак, ключевыми признаками азартной игровой деятельности выступают игровой характер, наличие риска, решение определенной задачи, наличие сильных эмоций. В нашем представлении азартная игра – это игра на деньги, в которой обязательным элементом является риск, случайность. Можно выделить следующие разновидности азартных игр: это казино, игровые клубы, игровые автоматы, букмекерские конторы, лотереи, розыгрыши.

В научной литературе представлены различные подходы к типологии мотивов азартного поведения. Так, Д. Котт выделила три основные категории мотивов азартного поведения: 1) экономические мотивы, которые связаны с желанием человека получить денежный выигрыш; 2) символические мотивы, включающие в себя желание контролировать собственную судьбу и стремление к рискованному поведению; 3) гедонистические мотивы, которые определяются повышением самооценки игроков в ходе игры [3, с. 95].

Р. Смит и Ф. Престон сформулировали следующую типологию мотивов азартного поведения: 1) мазохизм и самонаказание – этот мотив говорит о том, что многие игроки неосознанно стремятся к проигрышу; 2) денежная выгода; 3) игра, развлечение, отдых – игра как средство удовлетворения нужд человека; 4) освоение навыков, общение – в процессе игры происходит обмен идеями, демонстрация собственных навыков другим; 5) престиж – люди играют в игры, чтобы продемонстрировать собственное богатство, свой социальный статус; 6) уход от проблем, самостоятельное принятие решение, вера в собственную удачу – игроки могут самостоятельно принимать решения в процессе игры, игроки идут на риск, потому что считают, что им везет в жизни; 7) скука, нехватка ощущений [3, с. 96]. Таким образом, для определенной категории людей экономический фактор является доминирующим мотивом азартной игры. Люди начинают играть с желанием получить выигрыш, денежное вознаграждение, а в дальнейшем начинают воспринимать игру как основной способ заработка.

С позиции социологической науки азартные игры могут рассматриваться, с одной стороны, как средство свободного времяпровождения, с другой – как средство заработка, связанного с желанием получить выигрыш. Азартные игры могут оказывать как положительное, так и отрицательное влияние на жизнь людей, однако в случае мотивации выгодой отрицательным макропоследствием увлечения игрой становится исключение индивида из трудовых практик.

Литература: 1. Ковтун Е. В. Игорный бизнес в России: законодательное регулирование / Е. В. Ковтун. – СПб.: Изд-во Р. Асланова «Юридический цент Пресс, 2005. 2. Понукалина О. В. Игры общества потребления: конструирование повседневности / О. В. Понукалина // Вестник Саратовского государственного технического университета. – 2009. – № 1. – С. 270-279. 3. Волкова В.Э. Социология азартных игр: основные авторы и подходы / В. Э. Волкова, Д. О. Стребков // Экономическая социология. – 2011. – № 4. – С. 93-111. 
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Динамика инвестиционного поведения россиян в современных условиях
Ключевым направлением трансформации современного российского общества выступает развитие рыночных отношений, затрагивающее как экономику, так и сферу социальных отношений. С развитием российской экономики на рыночной основе с начала 1990-x гг. появился широкий спектр возможностей инвестирования для населения как экономического субъекта: введение свободной купли-продажи иностранной валюты, приобретение ценных металлов, участие в паевых инвестиционных фондах и др. Возникла необходимость изучения особенностей инвестирования населением собственных денежных средств и мониторинга динамики этого процесса, выявления факторов, влияющих на него.

Для определения понятия «инвестиционное поведение» воспользуемся дефиницией, данной Р. Тюхтеневой и М. Молодцовой. По их мнению, инвестиционное поведение представляет собой «систему мер, определяющую объём, структуру и направление капитальных вложений» [5]. Эти вложения капитала можно понимать как инвестиции.

По мнению И. Иваницкой, инвестиции – это «финансовые, имущественные и интеллектуальные ценности, вкладываемые в объекты предпринимательской и других видов деятельности с целью получения прибыли или достижения социального эффекта. Если речь идет о реальных инвестициях, инвестициями являются долгосрочные вложения капитала в предприятия различных отраслей экономики» [1, с. 53]. Исследовательница отмечает, что «в состав инвестиций входят: денежные средства; целевые банковские вклады; акции; паевые взносы и другие ценные бумаги; движимое и недвижимое имущество (здания, сооружения, оборудование и т.д.); имущественные права, вытекающие из авторского права и других интеллектуальных ценностей; совокупность технических, технологических, коммерческих знаний, «ноу-хау»; право пользования природными ресурсами, другие права и ценности» [1, с.53].

С 1990-х гг. и до настоящего времени в российском обществе произошло кардинальное изменение приоритетов в инвестиционном поведении основной части населения. В начале девяностых большую часть своих сбережений население хранило во вкладах в Сбербанке или наличными средствами дома. Последний способ распоряжения имеющимися денежными средствами в разговорной речи получил меткое название «под матрасом». В начале 1996 г. основной инвестиционный потенциал был сосредоточен у населения, на тот момент он составлял 140 трл. руб, при этом только 50 трл. руб. хранились во вкладах, остальные наличными [4, с. 16]. Таким образом, денежные средства использовались неэффективно и с позиции их обладателей, и с экономической точки зрения. В этот период на финансовом рынке появлялись новые способы вложения денег, однако они не пользовались спросом.
Динамику предпочтений различных форм вложения денежных средств в этот период можно оценить по данным опросов Всероссийского центра изучения общественного мнения (ВЦИОМ). Как показывают результаты этих исследований, до конца 1999 г. привлекательность организационных форм хранения сбережений непрерывно снижалась. Пик доверия к Сберегательному банку России пришелся на июнь 1996 г. (35% респондентов). В сентябре 1999 г. тех, кто предпочитал хранить свои денежные средства в Сбербанке России, было около 25%. Коммерческие банки наибольшим доверием людей пользовались в 1993-1994 гг. (12-17%), затем доверие снизилось до 5-6%. После экономического кризиса 1998 г. доля доверяющих вкладам в частных банках, снизилась до 1-2%. То же происходило с ценными бумагами [5, с. 101-102].
В 2000 г. в инвестиционном поведении россиян произошли положительные изменения. По данным опросов, доля граждан, хранивших деньги в наличной валюте, снизилась до 42%. При этом среди населения возросла популярность рубля, национальной валюте доверяли до 24% опрошенных. Возросло количество депозитных вкладов: в Сбербанке России до 29%, в коммерческом банке до 2,6% [5, с. 102]. Стабилизация экономической ситуации в стране привела к росту доверия населения к банковской системе. Другим значимым фактором изменения инвестиционного поведения населения стали повышение уровня финансовой культуры и выработка навыков существования в условиях рыночной экономики и т.д.

На данный момент в современном российском обществе после экономического кризиса 2008 г. намечается сходная тенденция. В соответствии с данными Росстата доля организованных сбережений в структуре использования доходов населения в I полугодии 2013 г. выросла с 8,7 до 9,8%. При этом снизилась доля расходов на потребление (76,4 -75,8%) и на покупку наличной иностранной валюты (4,8–3,9%) [3, с. 2].
Таким образом, трансформация российского общества, произошедшая с 1990-x гг., привела население к необходимости адаптации к рыночной экономике, следствием чего стали изменения инвестиционного поведения населения. Эффективное использование денежных средств населения в инвестиционном процессе российской экономики может привести к росту экономики в целом, в том числе к повышению уровня жизни граждан страны.
Литература: 1. Иваницкая И. И. Инвестиции и инвестиционная политика / И. И. Иваницкая // Вестник Научно-исследовательского центра корпоративного права, управления и венчурного инвестирования Сыктывкарского государственного университета. – 2006. – № 2. – С. 50-66. 2. Мельников А. Г. Инвестиционное поведение населения / А. Г. Мельников, А. А. Любимцева // Мониторинг общественного мнения. – 2005. – №3(75). – С. 64–71. 3. Обзор рынка вкладов физических лиц за I полугодие 2013 года. Государственная корпорация «Агентство по страхованию вкладов», Москва – 2013. – 32 с. 4. Павлова Н. Ф. Уровень жизни и инвестиционная готовность жителей Челябинска / Н. Ф. Павлова, Д. Б. Иванова // Социологические исследования. – 1997. – №10. – С. 97-111. 5. Тюхтенева Р.Т. Инвестиционное поведение монополистов. [Электронный ресурс]. / Р. Т. Тюхтенева, М. Н. Молодцова // Вестник молодых ученых: сборник научных работ. №3. – Горно-Алтайск: РИО ГАГУ, 2006. – Режим доступа: http://e-lib.gasu.ru/vmu/arhive/2006/01/26.shtml 
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Виртуализация института религии в современности

Сегодня становится очевидным рост влияния компьютера и сетевых структур на жизнь современного человека. Со становлением информационного общества и развитием компьютерной революции традиционные социальные институты все больше виртуализируются. Религия является одним из базовых социальных институтов. В современном обществе прослеживается тенденция к упадку религиозной веры и уменьшения ее влияния на жизнь общества в целом. Люди становятся все более безразличными к религии, так как их повседневная жизнь исключает необходимость обращения к церкви. Влияние религии на семейную жизнь и политику заметно ослабло. Сегодня человек предпочитает руководствоваться, прежде всего, собственными мотивами. Принадлежность к той или иной религии – личное дело каждого, мы видим явное уменьшение силы ее воздействия на жизнь человека. Изменение политических и социальных отношений, а также СМИ, урбанизация, изменение стиля жизни порождают секуляризацию, плюрализм и субъективизацию веры, разрушая традиционные представления о ней.

Сегодня институт религии виртуализируется. Д. Иванов описывает логику виртуальной реальности, как замещение реальных поступков и вещей образами, иначе говоря, симуляциями [1]. Главными факторами виртуализации института религии мы считаем влияние интеллектуальной секуляризации XIX в.; становление «общества потребления» и сетевых структур. Как следствие, возникает возможность осуществления церковных ритуалов через сеть Интернет, а также распространяются различные религиозные движения типа New Age.

Секуляризация происходит как на уровне общественной структуры, так и на уровне сознания. Религия сводится к удовлетворению духовных потребностей человека, она перестает быть источником абсолютных ценностей. Современный человек является потребителем религии, причем это потребление постепенно переходит на виртуальный уровень, где все чаще потребляются образы. Религия вытесняется в сферу индивидуального, каждый человек сам выбирает религию согласно своим вкусам, которые формируются под влиянием актуальных установок общества потребления. Именно ценности индивида определяют его религиозную принадлежность, но не наоборот.

Если в XIX в. феномен распространения секуляризации был очевиден, то сейчас прослеживается тенденция отката массы к традиционной религии. Причиной этого может быть постоянное вмешательство власти в религиозные дела, принадлежность представителей религиозных конфессий к определенным политическим партиям и т.д. Главной особенностью института церкви в Украине является значительная политизация церкви. Ни для кого не секрет, что на религиозную сферу распространяется значительное влияние государства и СМИ.

Современное общество нацелено на потребление не религии и ценностей, а скорее образов. Такому обществу становится несложно навязать псевдорелигии, учения, которые с легкостью адаптируются под психологию и вкусы современного индивида.

Социальный институт религии превращается в симулятивные образы, исполнение ролей и следование нормам может быть виртуальным, за счет симуляции реальных вещей и поступков. С помощью Интернета происходят процессы развоплощения реальности и материализации виртуального. Религия трансформируется посредством виртуализации, развеществления общества в целом.

Сегодня украинское общество стремится стать «информационным». Однако понятие «информация» в данном случае предполагает скорее коммуникацию, нежели знание. Массовое использование информационных технологий не приближает нас к состоянию информационного общества. Функция СМИ сегодня – не распространение информации, но создание образов событий, которые выгодны их заказчикам или им. С помощью виртуальных симуляций общество стремится компенсировать недостатки социальной реальности. Происходит отчуждение личности в виртуальную реальность. Массовое распространение новых технологий досуга, труда и образования посредством ПК и сети Интернет, а также компьютерную революцию 1970-90-х гг. можно рассматривать как причины трансформации современного общества и социальных институтов, в том числе института религии.

Согласно данным экспертов, количество людей, которые посещают церковь не менее одного раза в неделю, составляет 15,7%; раз в месяц – 20,8%, 50,4% респондентов посещает храм только на религиозные праздники [2]. Возможно, это является следствием виртуализации религии. Церковь утратила свою былую ценность. Со становлением «общества потребления» религиозные институты превращаются в торговцев, а религиозные традиции – в потребляемый товар.

В качестве следствия компьютеризации и виртуализации религии можно рассматривать распространение неких виртуальных храмов, становление таких форм ритуалов, как исповедь по скайпу, возможность составлять электронный список грехов, поставить виртуальную свечу и т.д. Их плюсом является возможность «посещать» храм инвалидам и людям, которые не могут посетить его лично, однако зачастую это лишь способ ухода от действительности. Появление виртуальных храмов является для современного человека удобной «подушкой безопасности», которую можно всегда носить с собой.

Литература: 1. Иванов Д. В. Виртуализация общества [Электронный ресурс] / Д. В. Иванов. – Режим доступа: http://lib.ru/POLITOLOG/ivanov_d_v.txt_with-big-pictures.html 2. Центр Разумкова / Коментарі експерта / Українці не вважають релігійність ціннісним орієнтиром у житті. [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://razumkov.org.ua/ukr/expert.php?news_id=2596
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Социальная работа с зависимыми: теория и практика

На сегодняшний день в России около шести миллионов наркоманов, причем официально зарегистрировано из них лишь 500 тысяч. В Северной столице в настоящий момент официально насчитывается одиннадцать тысяч наркозависимых людей, по сообщениям Федеральной службы Российской Федерации по контролю за оборотом наркотиков. На медицинский учёт встают лишь немногие зависимые люди, регулярно употребляющие наркотики, поэтому официальные и неофициальные данные сильно разнятся. По официальным данным, 20% всех наркозависимых в России – это школьники, 60% – молодежь в возрасте от 16 до 30 лет. Остальные 20% – люди старше тридцати.

В Санкт-Петербурге ведет деятельность региональная благотворительная общественная организация «АЗАРИЯ» («матери против наркотиков»). Заинтересованные люди объединяются для решения своих личных проблем, и это становится огромной поддержкой государству в решении возникших социальных проблем. На территории «АЗАРИИ» работает около 30 различных групп. Ежедневно «АЗАРИЮ» посещают, в том числе на семинарах, тренингах и лекциях, 160-180 человек выздоравливающих (т.е.трезвых) зависимых и около 60-80 человек созависимых.
Проблема зависимости может коснуться любой семьи. Специалисты «АЗАРИИ» провели исследование подопечных среди зависимых и их семей (созависимых). По результатам исследования, средний возраст зависимого – 33 года; cредний возраст созависимого – 57 лет; 1/3 подопечных также состоят в других специальных учреждениях; cроки максимальной ремиссии колеблются от 2 месяцев до 14 лет.

Ответы на вопрос о том, что помогло сохранить ремиссию и чего подопечные ожидают от «АЗАРИИ», продемонстрировали востребованность первичной информации. Для этого в центре действует «горячая линия» и специалисты по «первичному приему», которые, используя методику активного слушания, выявляют проблему обратившегося, направляют и ориентируют его по деятельности организации. Во многих отзывах подопечные писали, что уже на первой встрече специалистам удается вывести людей из депрессии и помочь посмотреть на проблему с другой стороны. Многие люди ожидают от центра чуда и верят в то, что после обращения в организацию их проблемы исчезнут, однако нужно понимать, что ремиссия – это не исчезновение зависимости. Именно поэтому многие зависимые продолжают посещать занятия, семинары, лекции годами. Опыт «АЗАРИИ» уникален – зависимые с большим сроком ремиссии передают свой опыт зависимым с меньшим сроком, что очень подбадривает вторых.

В работе РБОО «АЗАРИЯ» есть место и для методов прикладной социологии: 1) методы сбора первичной социальной информации (анкетирование, интервью, наблюдение, анализ документов (биографический метод), эксперимент, изучение случая); 2) методы анализа эмпирических данных: обобщение всей собранной информации, обработка и приведение её к виду, удобному для интерпретации.

В Санкт-Петербурге наряду с проблемой нехватки реабилитационных центров (площадки для реализации социологических методов) существует нехватка специалистов, умеющих грамотно работать с зависимыми людьми. Есть психологи, занимающиеся проблемами зависимости и созависимости и работой с клиентами, но очень мало специалистов по социальной работе с зависимыми и их семьями. При этом регулярно выходит литература, проводятся семинары и научные мероприятия по социальной работе с зависимыми, но систематическая практика отсутствует.
Для более успешной работы общественных организаций государство могло бы не только оказывать финансовую поддержку центрам, занимающимся реабилитацией наркозависимых и их семей, но и покупать услуги у коммерческих организаций подобного профиля. В этом случае государству не придётся обучать новых специалистов или создавать новые реабилитационные центры. Но главной проблемой является убеждение зависимого в необходимости лечения, для чего с клиентом и его семьей должен работать специалист, который мог бы консультировать семью зависимого и находиться регулярно на связи с ним. Такой опыт реализуется в Финляндии, и со временем мы могли бы перенять такие технологии социально-психологической работы. 
Бобырева Анна
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Акт фотографирования как взлом повседневности
Процесс актуализации изучения фотографического изображения в современном обществе вызван целым рядом причин. Во-первых, фотография как визуальное средство презентации реальности стала незаменимой в обществе XXI века. Повседневный мир современного человека немыслим без изображений, встречающихся на просторах интернет-пространства, на страницах журнальных и газетных изданий, телевидении, рекламных билбордах и т.д. Во-вторых, возможность создания снимка с помощью дешевых фотокамер, мобильных телефонов, веб-камер, планшетов дает повод утверждать, что фотография стала широкодоступной массовой практикой. Сегодня буквально каждый может сделать снимок, получить фотоснимок самого себя и, безусловно, стать созерцателем фотографий. Таким образом, фотография становится неотъемлемой частью повседневности в ее изменениях, движении, ситуативности. Более того, анализ фотографии может выступать в роли возможного метода исследования повседневности, которая, в свою очередь, является одной из центральных категорий современной социологической науки.

В круг наших исследовательских интересов входит не просто фотография, на которой нечто отображено, а фотография, которая является результатом самого акта фотографирования. Мы рассматриваем акт фотографирования в контексте его влияния на повседневность. При этом особый акцент хотелось бы сделать на взломе повседневности посредством акта фотографирования. Целью исследования является изучение акта фотографирования как одного из возможных способов взлома повседневности. Для осуществления поставленной цели нами был выполнен ряд задач:

1. операционализировать понятие повседневности; 

2. изучить различные подходы к исследованию мира повседневности в рамках теорий среднего уровня;

3. дать определение феномену фотографии, акта фотографирования;

4. раскрыть сущность понятия взлома повседневности;

5. исследовать практический взлом повседневности путем проведения наблюдения.

Основной гипотезой данного исследования стало утверждение акта фотографирования в качестве одного из возможных способов взлома повседневности.

Теоретико-методологической базой нашей работы стали подходы к изучению повседневности, представленные известными социологами феноменологической (А. Шюц, П. Бергер, Т. Лукман), драматургической (И. Гофман) и этнометодологической (Г. Гарфинкель) традиций. Эмпирическую базу составили результаты, полученные в ходе наблюдения, объектом которого являлась повседневность людей городской местности, а предметом – влияние акта фотографирования на повседневную жизнь. Наблюдение было проведено в ноябре-декабре 2013-го года. Было проведено 12 наблюдений актов фотографирования и их влияния на повседневность респондентов. Структуру выборки составили представители различных возрастных групп – группа молодежи (15-25 лет), группа людей среднего возраста (30-40 лет), группа пожилых людей (50-70 лет). 

Изучая теоретические основы феноменологической социологии, мы определили: в повседневной жизни человек следует своим естественным, заведомо принятым установкам, вследствие чего его повседневность принимается им как «нормальное». Встречаясь «лицом к лицу» с повторяющимися ситуациями изо дня в день, индивид формирует собственный набор ответных реакций, действий – основу личного повседневного знания. Его достоверность является само собой разумеющейся до тех пор, пока не возникает проблема, которую не удается решить на основе собственного знания [1].

Под взломом повседневности мы понимаем нарушение повседневных практик, фоновых ожиданий и собственных схем типизаций актора посредством создания непривычной для него ситуации. В рамках данного исследования такая ситуация была сконструирована с помощью использования акта создания моментальной фотографии, при котором сохранялась вся спонтанность и непроизвольность действия. Одним из главных условий исследования был явный акт фотографирования.

В результате проведенного наблюдения было выявлено, что акт фотографирования может выступать одним из факторов взлома повседневности. Вывод сформулирован на основе аналитического описания наблюдения (т.е. перечисления всех интересующих нас характеристик объекта анализа) и анализа. Повседневность определенных групп респондентов была взломана посредством акта фотографирования, о чем свидетельствуют моментальные и длительные поведенческие реакции. Для более точного анализа нами было произведено наблюдение характерных черт повседневных актов людей «до», «во время» и «после» фотографирования. 

Повседневность испытуемых из группы молодежи поддается значительно меньшему влиянию акта фотографирования. Из этого следует, что акт фотографирования вошел в набор их повседневных практик и не вызывает значительных изменений в поведении, т.е. не определяется как нарушение фоновых ожиданий или собственных схем типизаций человека. Анализ респондентов среднего возраста представил нашему вниманию совершенно иную картину. Этой группе были присущи реакции недовольства и агрессии, которые сопровождались дальнейшей сменой повседневной деятельности. Респонденты пожилого возраста не были удивлены или встревожены актом фотографирования. Более того, изменений повседневных практик после фотографирования замечено не было. 

Данная тема имеет большой потенциал для дальнейшей разработки. В частности, в дальнейшей разработке нуждаются такие проблемы, как количественное исследование акта фотографирования, роль фотографического изображения в повседневности человека, изучение различных видов фотографии в контексте повседневности.

Литература: 1. Бергер П., Лукман Т. Социальное конструирование реальности. Трактат по социологии знания. – М.: Медиум. – 1995.
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Европейская и американская традиции
в социологическом осмыслении
феномена (демонстративного) потребления

В рамках данной работы мы исходим из того, что потребление – это процесс, который, с одной стороны, включает манипулирование объектами вещной среды в ходе удовлетворения личных потребностей с безвозвратным расходованием стоимости оных и, с другой стороны, культивирование знаков и символов.

Мы солидарны с Ж. Бодрийяром в его четком разделении двух подходов к исследованию потребления: условно «экономического», который рассматривает предметы в терминах потребностей («гипотеза первичности потребительной стоимости»), и «социологического», признающего первичность «знаковой меновой стоимости» [1]. Сам француз не дает права на существование первой концепции, но мы все же уделим ей внимание. В рамках экономической теории потребление приравнивается к приобретению благ или услуг, оно становится возможным вследствие получения дохода или траты сбережений. Социологическое изучение потребления, по мнению Бодрийяра, предполагает не изучение товара (означающего) и физического взаимодействия с ним, а знаков, символов (означаемого), которые он культивирует. Потребление – «…это полностью идеальная практика, которая не имеет ничего общего (после определенного момента) ни с удовлетворением потребностей, ни с принципом реальности» [1]. Поскольку это идеальная практика, у нее не может быть конечного, физического насыщения.

Однако Бодрийяр упустил тот факт, что и в рамках самой социологической традиции существует теоретико-методологический, даже мировоззренческий, раскол по поводу данного объекта изучения. Условно границу раскола можно провести по Атлантическому океану, между Старым и Новым светом. Европейская традиция социологического изучения феномена потребления (помимо самого Ж. Бодрийяра, её представляют П. Бурдье, П. Бергер и Т. Лукман, Э. Гидденс, Ж. Делез, Г. Маркузе, Э. Фромм и др.) характеризуется изучением габитуализированных демонстративно-потребительских практик с их рутинизированностью, повторяемостью и необязательной рефлексией. В структур-конструктивистской концепции Бурдье потребление выступает выражением вкуса (своего рода габитуса), т.е. принадлежности к определенной позиции (и, соответственно, классу). Оно есть опосредованная диспозицией, не обязательно осознанная демонстрация своей позиции. Соответственно, объектом для анализа в рамках европейской традиции выступают потребительские практики. Они изучаются в контексте их конституирования габитусом (Бурдье), структурами сознания агента (Гидденс), знанием актора (феноменологи и социальные конструктивисты) и т.д. Американская традиция (к которой можно отнести Г. Беккера, Т. Веблена, И. Гоффмана, П. ДиМаджио, Н. Смелзера, Дж. Хомманса и П. Блау, даже Т. Парсонса и Р. Мертона) обращает внимание, прежде всего, на мотивационный аспект, который рассматривается в плоскости рационального (если не разумного, просчитанного, то, по крайней мере, осознанного) выбора.

Понятие демонстративного потребления, автором которого является американец Т. Веблен, изначально (по состоянию на конец ХІХ – начало ХХ вв.) относилось именно к аспекту рационального потребления, а точнее, к потреблению «как средству поддержания репутации» [2, с. 108]. Более современную трактовку демонстративного потребления в той же американской традиции можно найти в интерпретации драматургической социологии И. Гоффмана. Так, рассматривая процесс самовыражения и самоидентификации индивида, Гоффман говорит о «произвольном самовыражении» индивида посредством потребления [3, с. 175]. Такой процесс передачи информации окружающим в общезначимых символах позволяет индивиду обозначить свою идентичность, свое место в социокультурном пространстве. С помощью символов текст всегда пишется осознанно, то есть потребление – это текст, состоящий в значительной степени из сознательно собранных символов. Из этого следует то, что любое потребление в той или иной степени носит характер демонстративного, с одной стороны, и оно же имеет рациональный характер и конкретную мотивацию и цель.

Во времена жизни и творчества Веблена действительно можно было говорить о рациональном демонстративном потреблении праздного класса, да и не только его (вспомним Эллочку Людоедку из «Двенадцати стульев», жену обычного инженера). Подход Гоффмана же актуален для изучения (демонстративного) потребления в рамках отдельно взятых фреймов, где имеет весьма большой эвристический потенциал (вопросы мотивации демонстративного потребления, его правила и нормы, реакцию на него и пр.), но практически бессилен при выходе на более высокий уровень. Однако мы придерживаемся убеждения, что становление т.н. общества потребления есть причина / следствие габитуализации (опривычивания и рутинизации) потребления, в особенности демонстративного. Именно эта позиция отражена в теоретизировании по поводу (демонстративного) потребления в европейской традиции, особенно во французской ее части. Однако у Бодрийяра и у Бурдье есть одна общая проблема – они достаточно четко определяют само потребление, однако в их понимании проблематично выделить демонстративное потребление. Так, по Бурдье, любое потребление демонстрирует социальную позицию, однако является ли любое потребление демонстративным? Бодрийяр говорит о том, что с «определенного момента» потребление не определяется потребностями, но он не говорит, с какого именно момента. Поэтому феномен демонстративного потребления в рамках европейской традиции не является самостоятельным объектом изучения, что определяется его онтологической неразрывностью с процессом потребления как таковым и этот концепт можно использовать лишь для подчеркивания акцента исследовательского интереса к публичному и праздному потреблению.
Литература: 1. Бодрийяр Ж. К критике политической экономии знака/ Перевод с фр. Д. Кролечкин. – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://gtmarket.ru/laboratory/basis/5878/5879; 2. Веблен Т. Теория праздного класса / Пер. с англ., вступ. ст. С.Г.Сорокиной; Общ. ред. В.В. Мотылевой. – М.: Прогресс, 1984. – 367 с.; 3. Гофман И. Представление себя другим в повседневной жизни / Пер. с англ. и  вступ. статья А.Д. Ковалева. – М.: Канон-Пресс-Ц, Кучково поле, 2000. – 304 с.
Брыткова Алёна

НИУ «Белгородский государственный университет»

(Россия, Белгород)

Ценностные ориентации студенческой молодежи
Белгородского региона: к проблемной ситуации

Различные социальные изменения, происходящие в современном обществе, охватывают практически все сферы общественной жизни, тем самым значительно влияя на систему ценностных ориентиров и социальное положение различных слоев населения. Реформирование общественной системы вызывает социальную напряженность, вследствие чего значимую роль обретает субъективный фактор отношения различных групп населения к проводимым преобразованиям.

Динамичность социальных изменений характерна и для Белгородской области, региона специфического по своим этническим, религиозным, социокультурным и другим характеристикам. Сложившаяся в этой связи проблемная ситуация, на наш взгляд, зависит от двух основных групп причин: объективных и субъективных. Первые связаны с появлением определенных социальных групп с их специфическими интересами, которые значительно осложняют процесс социальной идентификации. Вторые связаны с доминированием пессимистических настроений в политическом, экономическом и духовном развитии региона.

Во всех этих процессах участвует молодежь, от идеологической позиции и инициативности которой во многом зависит социальная стабильность в Белгородской области. Молодежная среда является наиболее уязвимой, поскольку ей присущи возрастные особенности нестабильности норм и ценностей, связанные с тем, что в период молодости люди находятся на стадии социального выбора. Молодежь как особая социально-демографическая группа в воспроизводстве общества играет ведущую роль. В структуре населения Белгородской области 26,2% составляют люди в возрасте от 16 до 30 лет. В их числе находится и студенческая молодежь, которая является не только  интеллектуальным, но и профессиональным резервом региона. Различные социологические исследования показывают, что российская молодежь – это новое поколение, которым присущи особые мотивы поведения, нравственные ценности, проблемы и ориентиры. За последнее десятилетие ценностные ориентации молодежи претерпели радикальные изменения. 

Таким образом, возникает проблема дезориентация студенческой молодежи в пространстве изменяющихся ценностных норм. Ценности деформируются в условиях социальной трансформации современного общества. Эта проблемная ситуация наиболее существенно проявляется в образовательном процессе, что вызывает, в свою очередь, ряд других проблем, касающихся, например, мотивации студенческой молодежи, её видения жизненных перспектив, целей и т.д. Исследование данного процесса важно для понимания как настоящего состояния общества, так и будущего.

Варивода Полина

ФГБОУ ВПО «Курский государственный университет»

(Россия, Курск)

Отношение студентов вузов к получению
дополнительного профессионального образования

В современных условиях выпускники вузов часто сталкиваются со сложностью трудоустройства и включения в профессиональную среду, так как современное быстроразвивающееся общество требует от претендентов на вакантные рабочие места достаточно высокой конкурентоспособности, что во многом связано с наличием разносторонних знаний, умений и компетенций и стремлением к их непрерывному обновлению. Одним из средств решения этой проблемы выступает получение дополнительного профессионального образования, которое позволяет в достаточно короткие сроки восполнить или обновить знания и умения, повысить профессиональную компетентность или получить новую квалификацию, что усиливает конкурентоспособность молодого человека на рынке труда. При этом готовность молодежи осваивать программы дополнительного профессионального образования становится необходимой предпосылкой для осуществления непрерывного образования на протяжении всей жизни.

В сентябре 2013 г. нами было проведено поисковое исследование с целью выявления отношения курских студентов к получению дополнительного профессионального образования. Эмпирическую базу исследования составили данные анкетного опроса студентов курских вузов (N=114 чел.). Была сформулирована гипотеза о том, что большинство студентов курских вузов хотели бы получить дополнительное образование с целью повышения шансов при трудоустройстве.

В результате исследования выявлено, что более половины опрошенных студентов курских вузов хотели бы (52,5%) дополнительное профессиональное образование, а уже получают его 6,1%. Такие данные свидетельствуют о том, что молодежь уже в период обучения в вузе задумывается о необходимости продолжения обучения и повышении своего профессионального уровня.

Тем не менее, 41,2% опрошенных не хотят получать дополнительное профессиональное образование. Среди них 21,1% студентов больше интересует получение второго высшего образования или же их удовлетворяет основное получаемое образование (18,4%). Меньшее количество опрошенных (11,4%) связывает свое нежелание получать дополнительное профессиональное образование с отсутствием свободного времени для этого.
Необходимо отметить, что стремление студентов курских вузов получить дополнительное профессиональное образование является следствием высокой конкуренции выпускников вузов при трудоустройстве в регионе, что подтверждается ответами на вопрос о целях получения дополнительного профессионального образования.
У большинства курских студентов (25,4% опрошенных) ключевым мотивом получения дополнительного профессионального образования является возможность повышения шансов при трудоустройстве, у 15,8% – повышение компетентности, 11,4% ответов свидетельствуют о том, что студенты не удовлетворены основной получаемой профессией и хотят получить новую специальность, соответствующую наиболее развитым способностям или же более востребованную на рынке труда (6,1%). 
Часть студентов заинтересована в получении более высокооплачиваемой работы и считает, что получение дополнительного образования в будущем позволит повысить шансы на высокую заработную плату (6,1%), немногие опрошенные выбрали своим мотивом продвижение по карьерной лестнице, что связано, в первую очередь, с отдаленностью данной цели для студентов, так как в период обучения для молодежи наиболее актуален вопрос трудоустройства.

Заметим, что не у всех студентов цель получения дополнительного профессионального образования связана с их трудовой деятельностью, почти каждый десятый респондент заявил о том, что дополнительное профессиональное образование рассматривается ими и как способ получения знаний и умений, не входящих в сферу их профессиональных устремлений.

Таким образом, полученные результаты в целом подтверждают выдвинутую гипотезу. Большинство курских студентов хотели бы или уже получают дополнительное профессиональное образование (58,7%), что говорит о востребованности дополнительного образования у студентов в первую очередь в связи со стремлением студентов усилить свои позиции на рынке труда и повысить шансы при трудоустройстве (25,4%).
Ведерникова Мария
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Государственное обеспечение информационной безопасности

Внимание к вопросам международной и национальной безопасности в новых условиях связано с информационными отношениями, обеспечением безопасности государственных информационных ресурсов, систем и средств коммуникации, а достоверность и целостность информации становится важным аспектом решения и преодоления многих глобальных и внутригосударственных проблем [1-3].

Необходимо отметить, что расширяется список субъектов политических отношений, чувствительных к вопросам информационной безопасности. Он включает государственную власть, службы национальной безопасности, политические структуры и объединения, средства массовой информации, социальные институты и др.

При таких преимуществах информатизации, как оптимизация политических и экономических процессов, формирование более совершенных принципов взаимодействия власти и общества, существует и её обратная сторона, включающая в себя появление новых угроз. Они связаны с распространением и развитием информационных технологий, а также негативными и преступными последствиями их использования, что определяет проблематику информационной безопасности в политике как особенно актуальную.

Защита информационной безопасности государства имеет прямое отношение к вопросам укрепления суверенитета и протекания внутригосударственных политических процессов. Открытое военное противостояние с государствами, обладающими ядерным оружием, чрезвычайно опасно для всех, без исключения, участников конфликта. В настоящее время информационные технологии и их воздействие на человека по эффективности превзошли многие материальные ресурсы.

Одним из основных видов оружия информационных войн на сегодняшний день являются социальные сети. Социальные сети, имея огромное количество пользователей, стали мощным оружием. В XXI в. революция делается путем рассылки сообщений через интернет. Как известно, «Арабская весна» началась с информационных атак через социальные сети Facebook и Twitter.

Китай с большим отрывом занимает первое место в списке стран, осуществляющих хакерские атаки на сайты правительственных организаций других государств и акты шпионажа в сети Интернет. Электронные СМИ, по мнению египетского журналиста Тауфика Окаша, являются сегодня главным полем битвы и одновременно основным оружием в войнах нового поколения. Войны в современном мире – это войны, в которых используются определенные методики воздействия на общество с целью его раздробления на отдельные группы и последующего развития конфликтной ситуации между этими группами с помощью молниеносного распространения информации, выгодной противнику, в глобальной сети. Могут быть задействованы самые разные факторы, на основе которых разжигается вражда: религия, расовая неприязнь, имущественное неравенство.

Экономические методы, которые обеспечивают информационную безопасность, состоят из таких элементов: подготовки программ по обеспечению информационной безопасности; нахождения источника финансирования данных программ; совершенствования системы финансирования работ, направленных на реализацию правовых, организационных и технических способов защиты важной информации; создания системы страхования информационных рисков физических лиц и бизнеса. 

К правовым методам обеспечения информационной безопасности относится процесс разработки законодательной базы и правовых актов, определяющих отношения в информационной сфере, и официальных методических документов по вопросам обеспечения информационной безопасности.

Основными действиями, направленными на реализацию государственной политики обеспечения информационной безопасности, являются: разработка и принятие законодательных актов, направленных на регулирование отношений в информационном секторе, и, кроме того, разработка концепции правового обеспечения информационной безопасности государства; подготовка и внедрение механизмов повышения эффективности государственного контроля за деятельностью СМИ, в том числе, и электронных; осуществление целенаправленной государственной информационной политики; принятие и реализация программ на государственном уровне, направленных на повышение правовой культуры и компьютерной и грамотности населения; развитие единого информационного пространства страны.

Наиболее важные аспекты информационной безопасности – это политическая расстановка сил, наличие реальных и потенциальных внешних и внутренних угроз, уровень развития внутренних коммуникаций в стране, внутриполитическая обстановка в государстве, наличие или отсутствие диалога власти и общества. Многие аспекты информационной безопасности содержат гуманитарное, духовное, нравственное, а зачастую – и патриотическое начало, которое является важнейшей частью национальной безопасности каждого государства. Именно поэтому в рамках государственной политики следует уделять особое внимание этим аспектам обеспечения информационной безопасности.

Литература: 1. Поляков А.В. Проблематика информационной безопасности в политических научных направлениях / А. В. Поляков // Технологии техносферной безопасности. – Вып. 3(37). – 2011. 2. Иншаков М. В. Человек и общество как информационные системы. Информационно-культурный подход к анализу информационной безопасности общества / М. В. Иншаков // Современные гуманитарные знания. – № 3. –М., 2007. 3. Грачев С.И. Проблемные аспекты в информационной политике и информационной безопасности России / С. И. Грачев, О. Н. Герасин, А. О. Колобов, М. И. Ливерко // Вестник Нижегородского университета им. Н.И. Лобачевского. – 2012. – № 1 (1). – С. 290–292. 
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Политический прагматизм как социальный феномен

Прагматизм как социальный феномен требует особого внимания социологов. С одной стороны, имеет место декларирование значимости общечеловеческих ценностей, принципов солидарности, взаимной ответственности, а с другой – наблюдается усиление культа индивидуализма, эгоизация общественных отношений с опорой на прагматические подходы к реализации жизненных стратегий. Конечно, подобная двойственность присуща и прежним историческим эпохам. Однако в периоды доминирования в деятельности социальных институтов религиозных доктрин прагматизм официально не поощрялся. В современном секуляризированном обществе полемика вокруг содержания прагматизма вообще и политического в частности обострилась с новой силой. Насколько приемлемо придерживаться в условиях технологически и коммуникационно сложного глобализирующегося общества принципа, согласно которому постоянных союзников не существует, а есть только постоянные национальные интересы; как совмещать провозглашаемые повсеместно принципы гуманизма, ценности человеческих судеб, прав и свобод личности с прагматикой политических решений, которые приводят к колоссальным экономическим выгодам от организации вооруженных конфликтов и войн – даже эти непростые вопросы демонстрируют значимость определения различных граней и оттенков проблемы прагматизма применительно к политике как социальному институту.

«Прагматизм (от греч. pragma – дело, действие) – направление в философии, социологии, признающее истиной лишь то, что дает практически полезные результаты» [1, с. 129]. В качестве стремления к достижению поставленной цели вне зависимости от объективных или же субъективных препятствий данное явление начало активно фигурировать в социальных учениях ХХ в. Оно неразрывно связано с бурным развитием технологий как главного механизма эволюции современного общества. Только если в начале прошлого века упор делался на промышленную революцию, то на современном этапе решающим компонентом является информационная составляющая социального развития. Феномен прагматизма можно рассматривать на макро- и микроуровне. В первом случае речь идет о подходах, принципах и договоренностях, влияющих на судьбы стран и народов – разнообразные политические действия, которые подчиняются своеобразной «прагматической» логике (те же национальные интересы и т.д.); во втором – о повседневных решениях индивидов (в т. ч. и политического характера), руководствующихся «прагматическими» мотивами и установками. 

Прагматизм не является ни положительным, ни отрицательным явлением, прежде всего это механизм, обеспечивающий выживание и эволюцию человечества. Практический взгляд на вещи, целенаправленность, решительность всегда были присущи людям. Как правило, такое поведение направлено на удовлетворение основных потребностей. А. Маслоу писал: «Если все потребности индивидуума не удовлетворены, если в организме доминируют физиологические позывы, то все остальные потребности могут даже не ощущаться человеком» [2, с. 10]. Таким образом, именно прагматизм становится той движущей силой, которая дает возможность путем наименьших затрат получить желаемое. Один из известнейших прагматиков Н. Макиавелли в своем трактате «Государь» заметил: «Люди скорее простят смерть отца, чем потерю имущества» [3, с. 94].

Этот тезис может подвергаться сомнению, но в нынешнем обществе прагматические подходы имеют значительное влияние. Так, по данным мониторинга «Украинское общество 1992-2012. Состояние и динамика изменений» с утверждением «Я думаю, что большинство людей может солгать для продвижения по службе» согласились 78% респондентов, не согласились – только 10%. А с утверждением «Я считаю, что большинство людей может пойти на нечестный поступок ради выгоды» были согласны 70,6% опрошенных, а не согласны 5,7% [4, с. 306]. Наибольшее развитие прагматизм получил в рамках капиталистической системы общественных отношений. М. Вебер писал, что «капитализм, безусловно, тождествен стремлению к наживе, в рамках непрерывно действующего, рационального предприятия, к непрерывно возрождающей прибыли, к рентабельности» [5, с. 48].

Быстрая смена социального мироустройства в рамках наступающего глобализма требует от политиков мгновенного, а главное – результативного, принятия решений. При этом общество все более погружается в условия консьюмеризма. Потребление материальных благ становится одной из главных целей общества. При этом прагматизм как ценность и стратегия деятельности вступает в явное противоречие с декларациями и идеологией социально ответственного поведения, а также не может получить поддержки от влиятельных религиозных конфессий. В доминирующих сегодня политических идеологиях прагматизм в его расчетливо эгоистическом звучании не представлен. Даже в либеральных учениях основной акцент делается на ответственности личности и за свою судьбу, и за общественное благополучие. Экономическая и финансовая прагматика вынуждена облекаться в какие-то более респектабельные и социально значимые политические идеи.

Дальнейшее изучение данной темы должно включать в себя поиск способов смягчения влияния прагматической природы человека на социальный институт политики, поиск форм и инструментов консенсусного решения вопросов, где политический прагматизм будет означать фактический гуманизм.

Литература: 1. Девид Д. Большой толковый социологический словарь / Д. Девид, Дж. Джери. – М.: Литкон, 2001. – 589 с. 2. Розов А. И. Стремление к превосходству как одно из основных влечений/ А. И. Розов // Психологический журнал. – 1993. – № 6. – С. 133-141. 3. Макиавелли Н. Государь / Н. Макиавелли. – М.: Художественная литература, 1982. – 176 с. 4. Українське суспільство 1992-2012. Стан та динаміка змін. Соціологічний моніторинг / За ред. В.Ворони, М.Шульги. – К.: Інститут соціології НАН України, 2012. – 660 с. 5. Вебер М. Избранные произведения / М. Вебер; [сост., общ. ред. и послесл. Ю. Н. Давыдова]. – М.: Прогресс, 1990. – 809 с. 
Глущенко Елена

Харьковская государственная академия культуры

(Украина, Харьков)

Социальные перспективы «бального танца» как формы коммуникации молодёжи

Коммуникация – это способ передачи и восприятия информации в условиях межличностного и массового общения. «В коммуникации по средствам её осуществления принято выделять следующие основные её виды: вербальная коммуникация; невербальная коммуникация, или коммуникация, осуществляемая в паралингвистическом дискурсе: коммуникация с помощью знаков, коммуникация с помощью жестов, коммуникация с помощью символов, коммуникация с помощью других паралингвистических средств (например, мимики, поз, и др.)» [1]. Невербальная коммуникация включает такие средства невербального общения как: мимика, жесты, поза, интонация и др. выполняют функции дополнения и замещения речи, передают эмоциональные состояния партнёров по общению.
«Бальный танец» является одной из форм невербальной коммуникации, так как тело человека обладает широким диапазоном способов передачи информации. «Психологи считают, что правильная интерпретация невербальных сигналов является важнейшим условием эффективного общения. Знание языка жестов и телодвижений позволяет не только лучше понимать собеседника, но и (что более важно) предвидеть, какое впечатление произведет на него услышанное еще до того, как он выскажется по данному поводу. Другими словами, такой бессловесный язык может предупредить о том, следует ли изменять свое поведение или сделать что-то другое, чтобы достичь нужного результата» [2].
Одной из форм невербальной коммуникации является танец. «Танец (через польск. taniec из ср.-в.-н. tanz) – вид искусства, в котором художественный образ создается посредством ритмичных пластических движений и смены выразительных положений человеческого тела. Танец часто связан с музыкой, эмоционально-образное содержание которой находит свое воплощение в его движениях, фигурах, композиции. Искусство танца является одним из древнейших проявлений народного творчества» [3]. Тем не менее, танец, воспринимаемый как вид искусства, формирует лояльное отношение потребителей-участников танца. Однако танец часто не рассматривается как форма коммуникации, которая может стимулировать общение молодёжи, формировать общие интересы, способствовать здоровому образу жизни, что и обуславливает актуальность выбранной проблемы.
Наша цель – рассмотреть бальный танец как особую форму коммуникации, которая способна транслировать аспекты культурно значимой информации. «Танец можно назвать невербальным воплощением вербального. Невербальные формы коммуникации, в том числе танец, выявляют невербализуемое культурное содержание, находящееся за пределами словесной выразимости, поэтому значимость языка танца невербальна, зрима и отлична от значимости слова. Танец редко может стать дополнением к слову, это скорее его выражение. Более того, танец-это визуализация мысли» [4].
«Бальные танцы» — группа различных парных танцев, некоторые из которых имеют народные истоки. Под «бальными танцами» в настоящее время подразумевают словосочетания «спортивные танцы» (СБТ, «спортивные бальные танцы») и «танцевальный спорт». Во всем танцевальном мире соревнования по спортивным танцам делятся на 2 программы: европейскую (Standard, Modern или Ballroom), латиноамериканскую (Latin) или их иногда называют «десяткой танцев».
Современная молодёжь ищет новые ценности, которые позволяют ей идентифицировать не только себя, но также своих партнёров, единомышленников, формировать референтные группы, то есть группы, с которыми молодёжь себя идентифицирует или на которые хочет быть похожа. К таким ценностям можно отнести: 1) вторичную социализацию на основании профессиональных интересов; 2) формирование лояльности молодёжи к новым формам коммуникации, каковыми являются различные виды танцев, в том числе «бальные танцы»; 3) умение формировать толерантную конкурентоспособность среди единомышленников, в рамках участия в хобби-деятельности.

В условиях сокращения межличностного общения молодёжи, причиной которого является развитие компьютерных технологий XXI в. (социальные сети, телефонная связь и т.д.), недостаточно востребованы формы коммуникации, которые развивали бы новые навыки, формировали интерес к здоровому образу жизни, этике общения в социальных группах. Такой формой является бальный танец, который заслуживает отдельного изучения не только социологов, психологов, но и менеджеров социокультурной деятельности, поскольку открывает социальные перспективы, а именно: 1) способствует развитию новых форм общения молодёжи на основе интересов в рамках хобби-деятельности, профессиональной деятельности, 2) формирует новые этические модели поведения, способствующие объединению молодёжи.

Литература: 1. Шарков Ф.И. Основы теории коммуникации. – М., 2002. 2. Горелов И.Н. Невербальные компоненты коммуникации. – М.: Наука, 1980. – 104 с. 3. Александрова Н. А. Балет, танец, хореография: Краткий словарь танцевальных терминов и понятий. – СПб.: Лань; Планета музыки, 2008. – 416 с. 4. Коммуникативные особенности танца" [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://hustleandco.narod.ru/kommun.html. 
Гурчіані Хатуна

Дніпропетровський національний університет
імені Олеся Гончара

(Україна, Дніпропетровськ)

Українське телебачення як засіб маніпулювання соціальною проблематикою

Телебачення є способом відображенням проблем суспільства, і разом з тим, засобом впливу на їх сприйняття. Саме від того, як ЗМІ подадуть інформацію, що висвітлять в першу чергу, а про що промовчать, залежить формування суспільної думки.

Слово «соціальний» стало одним з ключових елементів сучасного публічного дискурсу. Заявивши соціальні пріоритети, реалізовані в конкретних діях, керівництво країни зробило їх постійною складовою «порядку денного» у ЗМІ, і соціальна проблематика вийшла на передній план політичних новин. Демографія, охорона здоров'я, житло, проблеми соціально уразливих груп тощо складають сьогодні значну частину телевізійного контенту, заповнюють як його новинну та аналітичну, так і розважальну частину, формуючи при цьому досить строкатий і суперечливий інформаційний фон, з'єднуючи піар соціальної політики, журналістські розслідування, скандали і світські розмови, мозаїку новин, рекламу.

На сьогоднішній день у всьому ефірі українського телебачення присутня соціальна проблематика. Повсюди – й у випуску новин, і в «Вечірньому кварталі», – можна побачити, умовно кажучи, жінку похилого віку, яка виходить на сцену і починає голосити про тяжку долю та низьку пенсію. Звісно, у кожному жанрі своя специфіка, свій ракурс, з якого висвітлюється соціальна проблематика, і не завжди це відбувається цілеспрямовано, часто є наслідком впливу загального настрою в країні. Але важливим і показовим є те, що в Україні соціальні питання є дуже гострими і мають своє, суто національне забарвлення.

Після розпаду СРСР в Україні середній клас, той самий, що має бути основною стабілізуючою силою в країні, лишився всього. Це перевернуло питання соціальної проблематики, зробивши найбільш незабезпеченими саме цих людей. Якраз у цей час створюються одноденні компанії, фінансові піраміди тощо, а їх реклама жваво транслюється на телебаченні кожного дня. У роликах людям обіцяли великий прибуток, нові черевики, будинок в Парижі, а згодом залишали їх без жодної копійки. Історія МММ давно стала класичною формулою фінансової піраміди, але слід звернути увагу, що свою частку в реалізації задуму та поширенні інформації зіграло саме телебачення, своєчасно та вміло зігравши на соціальних проблемах. Проте, коли махінація розкрилась, телебачення одразу звернулося до матеріалів журналістських розслідувань, де шукали причину та наслідки такої діяльності.

У ХХІ ст. ситуація в Україні не змінилася. Зараз існує інша проблема, про яку телеканали говорять дуже неохоче або під ретельно розписаний сценарій. Фактичну владу в країні мають олігархи, які володіють медіа-холдингами та корпораціями, чиї статки перевищують статок багатьох європейських міліонерів. Разом із тим, за даними ООН в Україні 80% людей, що живуть на межі з бідністю. Смертність знову перевищує народжуваність, падає тривалість життя, Україна вийшла у світові лідери з захворюваності на туберкульоз, який називають хворобою бідних. Безпритульних дітей більше, ніж було після Другої світової війни.

Ці питання висвітлюються на телебаченні соціальною рекламою. Але висвітлення соціальних проблем, що стосуються пересічного громадянина, залишається на рівні фонового шуму. Українське телебачення віртуозно замовчує гострі питання, які не влаштовують замовників медіа-продукту. В результаті з телебаченням відбувається так звана «шустеризація», коли нібито аналітичні програми, де розглядаються важливі політичні, економічні та соціальні питання, насправді слугують не для інформування суспільства, а для політичного піару і розважання публіки, не містять ніякої соціально корисної інформації.

Ще одне суто українське питання, що стало не тільки політичним, а й соціальним, – проблема «протистояння» Сходу та Заходу України. Етнічні особливості при цьому є не просто питанням збереження української культури, а засобом маніпулювання та агітації. На телебаченні ми бачимо програми, де завжди роблять опонентами західного та східного діячів. Отримуване шоу дозволяє відволікати увагу глядачів від більш серйозних повідомлень.

Дахновская Анна

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, Харьков)

Практическое визуальное конструирование тела

В научном знании постмодерна тело как категория претерпевает значительные изменения в интерпретации своего значения. В частности, в философии, например, Ж. Делеза предлагается размежевание понятий тела и организма. Это предполагает рассмотрение тела не только как некоей физиологической организации органов, сосуд из биологических тканей и определенного рода жидкости, а и как определенное измерение, содержащее в себе материальное – биологическое – и нематериальное – виртуальное. Причём оба находятся в постоянном взаимодействии, порождают формы и характеристики друг друга. Таким образом, порождается «тело без органов» – понятие, широко используемое в постмодернистской философии.

Сегодня речь идет о выходе на новые аспекты социологического концепта тела, где нельзя обойтись без выделения понятия телесности, которое предполагает возможность момента конструирования и реконструирования своего тела. Телесное определяет тот набор смыслов, которые каждый вносит в свое тело через манипуляции со своим визуально воспринимаемым образом. Во-первых, это тело как таковое, со всеми его биофизиологическими особенностями. Во-вторых, это создание «околотельной» образности с помощью внешних атрибутов: одежды, нанесения рисунков на тело, добавление в тело инородных предметов. В этом контексте мы можем выделить два уровня потенциального реконструирования тела. Первый – манипуляции с регенерирующими частями тела (волосы, ногти, мочки ушей и т. д), когда реконструирование обратимо. Второй – изменения, носящие более глубокий характер (изменение пола, практики вытягивания шеи, ног), когда изменения необратимы, либо обратимы с помощью хирургического вмешательства.

Каков же социальный смысл визуального конструирования тела? Ощутить его возможно, если обратиться к понятиям П. Бурдье, когда он говорит о процессе инкорпорирования культурного капитала, т.е. вживления определенных практик, которые формируют капитал, в тело человека через конструирование телесности. Таким образом, культурный каптал взращивается в личности, встраивается в её габитус, и на выходе мы получаем целостный визуальный и содержательный образ человека. Например, для того, чтобы обладать культурным капиталом художника, необходимо осуществлять практики, которые сопровождают формирование определенной телесности.

Для того чтобы на деле рассмотреть современные практики конструирования визуальных образов, мы создадим типологию образов, которые человек перенимает и репрезентирует в своей телесности. Выделение типов для неё основывается на выделении общего основания, которое обуславливает выбор тех или иных визуальных практик. Всего мы выделили пять типов конструирования образов: гендерный, субкультурный, этнический, социально-статусный и персонифицированно-образный.

Гендерный тип предполагает конструирование образов, которые связаны с гендерной идентификацией. Во-первых, это формирование гендерных моделей через номинации «мужское», «женское» и визуализацию данного образа в собственном теле. Во-вторых, это практики формирования визуального телесного облика через принятие трансобразов, андрогинности. В субкультурный тип входят различные практики визуализации телесности, которые обусловлены принадлежностью личности к субкультуре. Соответственно, этнический тип практик конструирования телесности предполагает акцент на тех деталях тела, которые отсылают нас к определенному этносу. Социально-институциональный тип предполагает, что конкретный образ телесности сконструирован в условиях некоего профессионального либо другого институциализированного сообщества. Например, профессиональное сообщество художников и студентов художественных учебных заведений имеет собственные практики конструирования телесности. Помимо особенностей в одежде, одной из таких практик является отношение к собственным рукам. Руки людей, которые занимаются художественным ремеслом, редко украшены, на них не надето ничего лишнего. Персонифицированный тип предполагает следование готовому образу, который может быть взят из кино, музыкальной индустрии, индустрии моды, публичной политики и прочих источников.

Для рассмотрения вопроса о способах визуального конструирования тела мы выделили три уровня проникновения в собственное тело, которые будут характеризовать глубину реконструирования.

Первый уровень реконструирования природного тела подразумевает построение образа с помощью одежды, головных уборов, обуви, аксессуаров, парфюмерии, создания причесок, нательных рисунков.

Второй уровень предполагает более глубокое проникновение конструкторских практик в тело, но при этом они не полностью реконструируют его, а все еще лишь дополняют, но более радикальными методами. К таким манипуляциям относятся татуирование тела, татуаж, пирсинг, шрамирование.

Третий уровень проникновения предполагает операционное вмешательство в тело. У молодежи наиболее распространенными из таковых можно считать изменение первичных, вторичных половых признаков, модуляцию вторичных половых признаков, вживление искусственных имплантатов в тело.

Выделим несколько исследовательских вопросов, требующих решения: Зачем человек трансформирует свое тело? Какой смысл он вкладывает в эту трансформацию? Каков мотивы подобных манипуляций и насколько свободен человек в этом процессе?
Дейнеко Олександра
Харківський національний університет імені В.Н. Каразіна
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Особливості методологічних таборів «уouth-pessimists» та «уouth-realists» у сучасній соціології молоді:

поняття, акценти, представники
Дискурс, наразі спрямований на дослідження молодіжної проблематики в сучасних соціоструктурних та соціокультурних умовах, можна поділити на два методологічних табори в залежності від бачення перспектив соціального розвитку молоді. Ці методологічні табори ми називаємо youth-pessimists (молодь-песимісти) та youth-realists (молодь-реалісти). До першої групи слід зарахувати таких дослідників як Л.Д. Гудков, Б.В. Дубін, Н.А. Зоркая, Ю.А. Зубок; до другої – Л.Г. Сокурянську та О.Л. Омельченко. Різниця між цими таборами полягає у баченні результатів соціального розвитку молоді та успішності набуття нею соціальної зрілості, комплексної інтеграції до усіх сфер суспільного життя й взагалі успішність становлення молоді як суб'єкта суспільного життя. Показовим є той факт, що досліджень, які «дають шанси» для успішного соціального розвитку молоді (тобто табору youth-realists) сьогодні у рази менше як у вітчизняному, так і у закордонному дискурсі соціологічних досіліджень. Метою даної розвідки є аналіз головних засад виокремлених підходів до вивчення сучасної молоді.

У висновках першої плеяди дослідників акцент зроблено на «загубленості» сучасного покоління молоді, відсутності морального стрижня та «неправильних» сценаріїв досягання життєвого успіху. Цей підхід не позбавлений штампу погляду на молодь як на проблему «дорослого світу». За результатами дослідження Левада-центру, проведеного в 2011 році та спрямованого на комплексний аналіз молодіжного середовища у сучасній Росії, Л.Д. Гудков, Б.В. Дубін та Н.А. Зоркая зазначають, що молодь вбачає в якості засобів досягнення успіху та кар'єри негативно оцінювані в масовій свідомості явища – блат, використання владних ресурсів, зв'язків, цинічний, егоїстичний розрахунок, прагматизм. Таке бачення умов досягнення успіху дає молодій людині своєрідне «виправдання», моральне розвантаження, звільняє від необхідності прагнути до більшого. Це розуміння успіху, продовжують дослідники, є маркером адаптованості до реалій і не припускає конструювання свого майбутнього як складної системи соціальної взаємодії. Майбутнє ніби витісняється, серйозно не планується, а сучасне не ставиться в загальний зв'язок подій минулого і майбутнього, не сприймається як місце будівництва майбутнього, зона актуальної відповідальності та розуміння («сьогодні» – це вчорашнє «завтра»). Таким чином, дослідники песимістично оцінюють перспективи молоді щодо виконання нею функції соціального новаторства та реалізації потенціалу соціальної суб’єктності, створюючи маргіналізований та фрустраційний образ сучасної молоді.

Продовжуючи цю песимістичну лінію, інша російська дослідниця Ю.А. Зубок зазначає, що у зв’язку з непередбачуваністю соціальної політики ризик поступово стає частиною транзиції молоді. Сьогодні жодна людина (від політичного діяча до пересічного громадянина) не знає, як довго триватиме її «влада», матеріальне благополуччя, доступ до різних ресурсів і т.д. Ця нестабільність неминуче культивує психологію «тимчасового правителя» (рос. «временщика»), яка вже перетворилася на норму життя, та змушує молодь жити виключно сьогоднішнім днем. Саме такий акцент на ланцюгу «молодь – майбутнє» значною мірою актуалізує використання ризикологічного підходу у дослідження сучасної молоді.

Тотожні – молодь-песимістичні – думки присутні й у закордонних дослідженнях молоді. Сучасні австралійські соціологи Д. Вудман та С. Тредголд, спираючись на результати власного кейс-стаді, зазначають, що фактично щотижня у газетах та взагалі у медіа-дискурсі постійно фігурують іміджі «Покоління Y», які акцентують на відмінності молоді від інших поколінь (здебільшого у «гіршому» контексті). На думку англійських соціологів Дж. Роше, С. Тукера та інших занепокоєння з приводу поведінки молоді та ризику займають центральне місце в поточній політиці та соціальній практиці. Негативний погляд на молодь підкріплений зростаючою презентацією молодіжних заворушень у ЗМІ. Таке бачення інтеріоризує і сама молодь (згідно з теоремою Томаса), що у подальшому лише провокує різні форми соціальної ексклюзії молодих людей та сприяє позиціонуванню самої молоді в якості соціального ризику.
Свідченням того, що сучасні держави починають «захищатись» від молоді, є дослідження шотландських вчених І. Финлай, М. Шерідан та інших. Cоціологи зазначають, що протягом останнього десятиріччя в Європі спостерігається зростання інтересу до державної політики, спрямованої на молодих людей. У центрі уваги цієї політики – питання соціальної та економічної ізоляції, тобто страх за тих, хто ризикує бути «виключеним». На найбільший ризику наражаються молоді люди, повсякденність яких не охоплена освітою, роботою або іншими видами зайнятості. У закордонному дискурсі навіть з'явився і набув поширення новий термін, який охоплює цю групу молоді – NEET (not in education, employment or training). Така єдність у поглядах вітчизняних та закордонних дослідників свідчить, що умови сучасного світу (зокрема контекстуальність суспільства ризику) грають не на користь поколінню, що зростає.

На противагу зазначеним вище підходам, О.Л. Омельченко у своїх роботах підкреслює, що необхідно відмовитись від погляду на молодь як на проблему суспільства. Її численні дослідження молодіжної повсякденності, молодіжних рухів та молодіжної солідарності, виконані з соціокультурним аналітичним присмаком, свідчать, що сучасна молодь живе у багатостилістичному світі, тому уявлення щодо «неуспішної» життєвої стратегії є апріорі хибним. Вільно обираючи стиль життя, культурне споживання та дозвілля, сучасна молодь обирає свій власний шлях соціального розвитку, вільний від штампів та упереджень. Її концепція молодіжних субкультур взагалі ставить під сумнів ідею соціальної ексклюзії молоді.

Дослідження Л.Г. Сокурянської, також віднесені нами до другого методологічного табору, спрямовані на комплексний аналіз ціннісної свідомості сучасної молоді. Вони позбавлені алармізму щодо «хибного» шляху соціального розвитку сучасного покоління. Навпаки, вони підкреслюють актуальність таких феноменів, як ціннісна амбівалентність, гардероб ідентичностей, та все більшу актуальність постматеріалістичних ціннісних орієнтацій сучасної української молоді. Масштабне дослідження біографій студентства різних поколінь свідчить про те, що сучасне студентство не відмовляється від цінностей попередніх поколінь, а сучасні зміни ціннісного поля молоді пов'язані з необхідністю відповідати множинним викликам сучасного світу. Цей висновок відзначають і британські дослідники А. Ферлонг і Ф. Картмел, підкреслюючи, що сучасна молодь «повинна справлятись з набором ризиків, які були значною мірою невідомі для їхніх батьків незалежно від соціального походження або статі» [1, p. 34].

Підбиваючи підсумок, зазначимо, що домінування алармізму та песимізму серед представників соціологічного табору є своєрідною методологічною пасткою, оскільки суспільство ризику надає молодій людині небачений потенціал як для досягнення життєвого успіху, так і для прояву соціальної суб’єктності. Зважаючи на «подвійну» природу ризику, шанси молоді для успішної соціальної інтеграції та соціального розвитку насправді дорівнюють іншій «стороні медалі» – соціальному виключенню. Визначальним фактором у цих умовах є капіталізація молоді, її ціннісний потенціал та особливості повсякденних практик, що знаходять своє відображення у життєвих стратегіях сучасного покоління молодих людей.

Література: Furlong A. Young people and social change:Individualization and risk in late modernity/ Furlong A., Cartmel F. -  Buckingham: Open University Press, 1997. – 156 p.
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Феномен компьютерных игр:

некоторые проблемы социологической классификации

Компьютерные игры стали частью индустрии развлечений, которая увлекает все большее количество людей, преимущественно детей и подростков. Предметом научных дискуссий этот феномен стал после того, как в конце прошлого века в США подростки-убийцы воспроизвели в реальной жизни то, что часто делали, играя в видеоигры [1, с. 486]. Имея определенные особенности, но в целом сохраняя свойства игры как таковой, компьютерные игры могут рассматриваться как «разновидность физической и интеллектуальной деятельности, лишенная прямой практической целесообразности и представляющая индивиду возможность самореализации, выходящей за рамки его актуальных социальных ролей» [2, с. 20-21]. Оценивая их роль и влияние, следует отметить, что, с одной стороны, они, как утверждают сами геймеры, дают возможность расслабиться и отвлечься от волнующих проблем. Но в то же время не могут не обращать на себя внимание многочисленные факты, явно свидетельствующие об опасном влиянии компьютера и компьютерных игр на физическое и психическое здоровье человека.

Исследуя влияние компьютерных игр, социологи неизбежно сталкиваются с рядом проблем. Краткое описание некоторых из них мы представим в данной публикации. Прежде всего, речь идет о дефинициях и классификации как игроков, так и игр. В попытке классифицировать геймеров можно столкнуться с такой проблемой, как отсутствие научной классификации и существование большого количества любительских классификаций, опирающихся на жанр игры. Нам представляется, что более обоснованной может быть классификация, в основу которой должна быть положена, например, характеристика времени, которое пользователи посвящают компьютерным играм. Примером подобной классификации может служить Gamer Segmentation II, опубликованная NPD Group в 2012 году [3].Она опирается на значимые характеристики игроков: возраст, время, проведенное за игрой, жанр или вид игры, затрачиваемые средства на покупку игр и оборудования.

Для социолога интересны такие категории игроков, как прогеймеры и игровые аддикты. Прогеймерами (англ. pro-gamers) сегодня принято называть людей, играющих в компьютерные игры за деньги, а игровые аддикты – это люди, зависимые от компьютерных игр, число последних сегодня во всем мире стремительно растет. Эти категории игроков имеют определенные особенности, которые затрудняют их исследование. В первую очередь это труднодоступность респондентов – и у прогеймеров, и у аддиктов довольно низкая социальная активность, что необходимо учитывать при выборе методов исследования.

Что же касается игр, то классифицировать виртуальные игры можно по жанрам, по количеству игроков и способу их взаимодействия, по платформам, на которых играют в эти игры. Жанровая классификация является наиболее распространенной, и ее необходимо учитывать при проведении исследования, так как именно эту классификацию используют сами геймеры для определения типа игры. Для исследования влияния игр большой интерес представляет, как та или иная игра взаимодействует с сознанием игрока, какие нереализованные потребности удовлетворяет, какие возможные девиации вызывает. Единственная существующая классификация компьютерных игр разработана психологом А. Шмелевым еще в 1988 году [4]. Классификация устарела, поэтому не позволяет классифицировать современные игры с множеством жанровых элементов. Однако она позволяет судить о когнитивных процессах, которые задействуются в различных играх.

Более эффективной в качестве основания эмпирического исследования, на наш взгляд, будет классификация игр, которая использует такие показатели, как степень включенности игрока, идентификация с персонажем игры, аддиктивный эффект игры, а также учтёт потребности, которые удовлетворяет индивид в игровом процессе. Например, дифференцируя компьютерные игры, О. Попов анализирует их по таким критериям, как наличие или отсутствие персонажа игры и морального выбора [5]. Игры, в которых есть возможность развития персонажа и морального выбора, вызывают наибольшее привыкание, так как в этом случае формируется сильнейшая идентификация игрока с персонажем, что приводит к ощущению реальности игрового процесса и желанию как можно более полно реализовать свои возможности в игре. Следовательно, влияние игр данного типа на индивида представляет наибольший интерес. Игры, в которых нет персонажа и морального выбора – логические игры, головоломки – предположительно, не вызывают стойкого привыкания и не имеют негативных последствий для психики. Классификация по критериям наличия или отсутствия персонажа и морального выбора представляется наиболее продуктивной для группировки и дальнейшего социологического анализа компьютерных игр и их влияния на индивидов.

Литература: 1. Майерс Д. Социальная Психология - 7-е издание / Дэвид Дж. Майерс – СПб.: Питер, 2010 – 794 с. 2. Хейзинга Й. Homo ludens. Человек, играющий. / Й. Хейзинга – СПб.: Изд. Ивана Лимбаха, 2010 – 416с. 3. NPD group research Gamer Segmentation 2012: The new faces of gamers / [Online]Available:https://www.npd.com/lps/pdf/Gamer_Segmentation_offer.pdf 4. Шмелев А. Г. Мир поправимых ошибок / А. Г. Шмелев // Вычислительная техника и ее применение. – Компьютерные игры. – 1988. – № 3. – С. 16-84. 5. Попов О.А. Новая классификация компьютерных игр / О. А. Попов [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://psystat.at.ua/publ/4-1-0-30.
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Инициирование смеха в официальной обстановке

Инициирование смеха (laughter initiating [4]) социальным актором в официальной обстановке направлена на то, чтобы начать осуществление ритуала, при котором легитимируется положение субьекта, инициировавшего смех, на наивысшей ступени иерархии в социальной группе в данной обстановке [1, 3].

Под официальной обстановкой мы подразумеваем ситуацию, где взаимодействие индивидов внутри социальной группы проходит в условиях наличия высокоиерархизированных отношений, то есть таких, где четко выделен индивид (или группа) с высоким социальным статусом, который представляет интерес (чаще инструментальный) для людей с более низким социальным статусом. Под взаимодействием понимается разговор, который проходит в институциализированном контексте (“institutional context”) [6].

Смех нами рассматривается как феномен, находящийся между физиологическим и социальным [7]. Но, вслед за автором статьи «Смех: природа и культура» М. Смит, мы утверждаем, что «в смехе больше культуры, чем мы склонны думать». Существуют нормы и правила, регулирующие, когда, где и как можно и нужно смеяться, и эти нормы, очевидно, являются признаком «культурности» смеха. Более того, данное мнение подтверждает известный факт, что «стили» смеха различаются от культуры к культуре, что люди из разных стран смеются по-разному [7].

Проблематику смеха разрабатывала американский социолог Г. Джефферсон – одна из последовательниц этнометодологии Г. Гарфинкеля. В своих работах Г. Джефферсон утверждает, что в ходе взаимодействия (разговора) спикер может «пригласить» собеседника (или собеседников) к смеху [5]. В случае диалога (“two-party talk”) приглашение чаще всего происходит путем применения спикером «приглашающего смеха» (“inviting laughter”), который следует сразу после того, как спикер воспроизвел смехотворный элемент. В случае полилога, или, точнее, выступления одного спикера перед группой акторов (“multi-party talk”), слушающие должны предположить, что, воспроизводя «смехотворный элемент», спикер рассчитывает на то, что среди публики образуется смех [5, 6].Тогда они осуществляют акт «умышленного смеха» (искреннего или неискреннего). Если среди публики есть те, кто не слушал спикера, они по реакции остальных поймут, что он рассчитывает на смех, и присоединятся к ним. Таким образом, смех будет разделён всей публикой (“shared laughter”). Если спикер не уверен в том, что слушающие угадают его намерения, или, совершив «смехотворный» акт, видит, что публика не реагирует должным образом, он может, как и в случае диалога, использовать «приглашающий смех» [6].

Что же следует за приглашением? Как мы уже сказали, возможны ситуации, когда смех разделит вся аудитория, или собеседник присоединится к смеху (“join in laughing”) [4]. В таком случае мы можем говорить о «приглашении посмеяться и его принятии» (“invitation to laugh and acceptance”) [5]. В ином исходе – отказ от присоединения к смеху (“not join in laughing”) [4]. Этот отказ может быть вызван несогласием публики с тем, что говорит спикер (недовольством личностью спикера и т.п.), и желанием это продемонстрировать (когда отсутствие у них смеха может быть замечено или демонстрируется ими намеренно) [4].

«Смех – естественный элемент разговора» [6, ст. 38]. Поэтому он вполне приемлем для официальных разговоров (разговоров в институциональном контексте), будь то собеседование, деловая встреча, прием у врача, школьный урок в классе и т.п. Однако когда смех воспроизводится в институциональной среде, он подлежит ряду ограничений. В такой ситуации заведомо определено, кто может смеяться, кто может провоцировать смех, над чем можно смеяться [6].

Словосочетание «провоцировать смех» нами употреблено в значении, которое подразумевает осуществление действий с целью инициирования смеха. Когда человек воспроизводит «смехотворный элемент», он провоцирует смех, потому что лишь рассчитывает на то, что публика будет смеяться. То же происходит при использовании индивидом «приглашающего смеха». В случае, когда вся публика (или ее большинство) не засмеялась, инициирования не получилось, была лишь «провокация». Если же в ответ на смехотворный акт спикера или на его «приглашающий смех» большая часть или вся публика отреагировала, можно сказать, что произошло инициирование смеха. В этом случае личность «провокатора» и «инициатора» совпадает.

Но для нашей работы важно рассмотреть также случай, когда «провокатор» и «инициатор» – два разных актора. Есть вероятность возникновения ситуации, когда публика засмеется не в силу осуществленного спикером смехотворного акта и «приглашающего смеха», а в силу смеха другого человека. Этот случай следует отличать от описанного выше, когда одна часть публики присоединяется к смеху другой части, проявляя свою благосклонность к спикеру, потому что в этой ситуации благосклонность проявляется именно к актору, который смеется. Именно его смех выступает «приглашающим», поэтому именно он является инициатором смеха.

Из вышесказанного ясно, что смех в официальной обстановке, как и ритуал, есть социально регулируемая последовательность действий. Описанный нами механизм распространения смеха, когда некоторая часть публики смеется с целью выразить своё одобрение инициатора смеха, аналогична описанному Мертоном ритуалистическому типу адаптации. Кроме того, смех в официальной обстановке – отчасти стратифицированный ритуал, потому что его инициатором (смеха как ритуала) выступает актор, занимающий высшую, по сравнению с большинством в социальной группе, ступень на лестнице иерархии данной группы.

Обратимся к драматургическому подходу И. Гофмана, рассматривая официальную встречу, совещание и т.п. в качестве спектакля. Можно сказать, что легитимация статуса «главного» субъекта происходит постольку, поскольку за ним признается право нарушить привычный ход этого спектакля в силу того, что его личные качества лидера позволяют полностью контролировать ситуацию [2]. Кроме того, легитимация здесь – вертикальная, ведь символический универсум транслируется от его носителей к массе. Но эта масса может продемонстрировать постороннему, кто среди них «главный», путем осуществления такого стратифицированного ритуала. Это еще раз доказывает, что в случае инициирования смеха мы имеем дело с легитимацией, потому что она предполагает «знание ролей».
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Харківська державна академія культури

(Україна, Харків)

Збереження історико-культурної спадщини України як головне завдання суспільства 

Культурна спадщина є безцінним надбанням народу, надійною основою створення і розбудови української державності, фундаментом, на якому будується і формується національна самосвідомість, історична пам’ять, патріотизм нації, а ставлення до пам’яток історії і культури є показником рівня розвитку держави, її регіонів, окремих населених пунктів та духовної зрілості населення в цілому.
За наявністю шедеврів культури Україна належить до країн з багатою історико-культурною спадщиною, але повсякденна реальність загрожує фізичному існуванню пам’яток. Актуальність данної теми продиктована кризовою ситуацією, в якій на сьогодні знаходиться пам’яткоохоронна галузь. За офіційними даними, на державному обліку в Україні знаходиться понад 130-140 тис. нерухомих пам’яток історії та культури і тільки 35% з них в задовільному стані.
Слід відзначити, що на сьогодні відсутній належний рівень популяризації української історико-культурної спадщини на міжнародному рівні. Станом на 2013 р. у списку Всесвітньої спадщини ЮНЕСКО Україні належить лише 7 найменувань: Собор Святої Софiї з ансамблем монастирських будiвель та Києво-Печерська лавра у Києві; історичний архітектурно-містобудівний комплекс центральної частини Львова; Церква Святого Юра у Дрогобичах Львівської обл.; геодезична дуга Струве у селі Катериновка Хмельницкої обл.; Резиденція православних митрополитів Буковини і Далмації у Чернівцях; Стародавнє місто Херсонес Таврійський та його хора у Севастополі.

Потужний культурний потенціал України не використовується повною мірою через наявність ряду значних проблем в даній галузі. На сьогодні однією з основних проблем є низький рівень державного менеджменту у сфері охорони та збереження культурних об’єктів, що гальмує просування культурно-рекреаційного бренду України на міжнародному рівні. Україна стикається з такими проблемами: недостатнє бюджетне фінансування та нераціональний розподіл наявного бюджету; брак системності та координації у діяльності органів державної влади зі збереження культурно-історичної спадщини; недостатній контроль за виконанням чинних законів, правових актів та прийнятих рішень; відсутність стимулів для залучення приватних коштів; неповне використання потенціалу співробітництва органів державної влади з недержавними організаціями; недостатня активність органів влади на рівні міждержавних відносин щодо повернення культурних цінностей; низький рівень обізнаності щодо українських пам’яток у світі та безпрецедентне поширення «чорної археології».
Охорона історико-культурної спадщини є одним із пріоритетних завдань міжнародного співробітництва, державної та регіональної політики. Навіть незважаючи на певні позитивні зрушення останніх років, загальний стан об’єктів культурно-історичної спадщини в Україні залишається загрозливим та потребує термінових заходів для поліпшення ситуації. Необхідний передусім зважений, комплексний підхід до вирішення ключових проблем даного напряму. По-перше, слід більш активно використовувати пам’ятки в туристичній галузі, для чого необхідно на початковому етапі збільшити пряме фінансування на охорону та реставрацію пам’яток, будівництво музеїв, створення комплексів і туристичних маршрутів. По-друге, доцільно змінити податкове навантаження на сферу, де задіяні пам’ятки. По-третє, є сенс запровадити пільговий статус для благодійництва на користь збереження пам’яток історії. 
Зазначені проблеми не вичерпують існуючих загроз національній культурно-історичній спадщині. Але успішне їх вирішення створило б підґрунтя для запобігання іншим. З цією метою пропонуємо реалізувати такі заходи: планувати поступове збільшення видатків на збереження культурно-історичної спадщини та передбачити механізм його зростання у подальшому пропорційно зростанню доходної частини бюджету; розглянути доцільність та можливість створення Державного комітету охорони культурної спадщини як окремого органу державного управління; розробити та впровадити систему податкових пільг для благодійництва та меценатства, стимулювання туристичного бізнесу; на основі вивчення зарубіжного досвіду розробити положення про передання в довгострокову оренду затратних історичних пам’ятників (зокрема, замків); активніше залучати недержавні організації до охорони і збереження культурно-історичної спадщини, зокрема до моніторингу пам’яток та їх стану, інформування громадськості, виконання проектів на основі бюджетного фінансування через проведення тендерів; розширювати контакти територіальних громад країни та іноземних міст-побратимів, включаючи етнокультурні об’єднання, молодіжні організації, наукові товариства і творчі спілки з метою обміну досвідом, проведення спільних культурних заходів та мистецьких акцій, налагодження творчої співпраці; активізувати роботу України з укладанням відповідних двосторонніх угод з іншими державами та внесення якомога більше українських пам’яток у Список всесвітньої спадщини ЮНЕСКО; для боротьби проти «чорної археології» створити системи охоронних зон для збереження пам’яток історії та культури у комплексно-просторовому середовищі. Вирішення комплексу зазначених питань сприятиме формуванню позитивного іміджу України на міжнародному рівні.

Україна має багату культурну спадщину, яка містить значний потенціал туристичної та інвестиційної привабливості нашої країни на світовому ринку. Але в Україні говорити про досягнення в пам'яткоохоронній сфері ще зарано. Ми успадкували надзвичайно цінні пам'ятки з минулого, деякі з них у кілька разів давніші за єгипетські піраміди, тому наше завдання донести їх, бодай у цьому вигляді, для наступних поколінь. Вони не стали привабливими об'єктами ні для міжнародного культурного туризму, ні для інвесторів. І ми не здобудемо повагу цивілізованого світу, якщо нехтуватимемо цією справою. 
Єгоркіна Тетяна

Харківський національний університет імені В. Н. Каразіна

(Україна, Харків)

Електронні гроші як результат еволюції економічних відносин

Сьогодні при розгляді різних способів платежів під терміном «електронні гроші» розуміють гроші, які припускають наявність деякого носія із записаною на ньому інформацією про кількість розміщених в системі грошей. У звіті Європейського центрального банку дається таке визначення: «Електронні гроші припускають наявність технічного пристрою, на якому зберігається електронна інформація про кошти, ці гроші можна використовувати при розрахунку з організаціями, які не є емітентами, без залучення банківського рахунку для проведення транзакції» [1].

Нас цікавлять електронні форми грошей, які можна визначити наступним чином: це гроші, які не мають матеріального втілення, інформація про які зберігається на рахунках фінансових організацій, основна функція яких – платіжна. Тому найчастіше за допомогою електронних грошей здійснюються дистанційні, електронні платежі на товари та послуги. Це гроші, що зберігаються на пластикових банківських картах (рахунках), а також у різних платіжних системах (WebMoney, Яндекс.Деньги, Qiwi, Z-Payment, LiqPay тощо) для оплати товарів і послуг в Інтернеті.

Однією з особливістю електронних грошей є їхнє цільове призначення. Так, В. Зелізер звертає увагу, що люди наділяють гроші різним соціальним сенсом. Відмінності в сенсах можуть формуватися залежно від того, з якого джерела вони отримані, ким і з якою метою будуть використані. У випадку електронних грошей, в першу чергу, мова йде про купівлю товарів або оплату послуг у мережі Інтернет. Тут віртуальні гроші створюють нові переваги: відсутність незручного графіку роботи організації, немає необхідності бути фізично присутнім у магазині, оплату можна здійснити в будь-якому місці. Сенси, якими наділяються електронні гроші, можуть бути інтерпретовані в рамках теорії соціальної множинності грошей, запропонованої В. Зелізер. Затребуваність електронних грошей пов'язана з певними практиками, але якщо вони відсутні у повсякденному житті людини, то й у використанні електронних грошей не буде потреби.

У зв'язку з користуванням електронними грошима споживча поведінка індивідів змінюється. Стає актуальною проблема довіри до таких платіжних систем і небезпека махінацій та маніпуляцій. Вже підтвердженим є факт, що віртуальні гроші витрачаються легше і швидше. Вони використовуються переважно для купівлі послуг, при цьому середній чек при он-лайн купівлі вищий, ніж при традиційній купівлі в магазині [2].

За умови використанні електронних грошей процес покупки сприймається споживачем, як гра для розваги, задоволення, а електронні гроші в такому контексті сприймаються як ігрові жетони. Вони змінюють споживчу цінність товарів в процесі покупки. Споживачеві легше розлучитися з електронними грошима, оскільки він не відчуває їхньої реальної значущості, не виникає почуття провини за витрачені гроші після здійснення платежу. Найчастіше споживачі не керують своїм електронним бюджетом, а покладаються на те, що витрати їх враховуються автоматично, тому збільшується частка імпульсивних покупок.

Електронні гроші стають все більш популярними, однак разом з цим виникає низка проблем, які потребують вивчення. Електронні гроші здатні привести до суттєвих зрушень у сферах обміну, зайнятості, споживання, а також в системах цінностей і соціальних взаємодій.

Література. 1. Report on electronic money / European Central Bank // European Central Bank: [веб-сайт]. 1998. URL: http://www.ecb.int/pub/pdf/other/emoneyen.pdf. 2. Проект «Человек и деньги». Чем деньги в Интернете отличаются от реальныхденег?.URL: http://fomfinance.wordpress.com/2010/03/04/чем-деньги-в-интернете отличаются-от-р/. 
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Эйджизм в управлении персоналом современных организаций

Современная Украина столкнулась с одной из главных социальных проблем мирового общества – дискриминацией. Она проявляется в различных сферах общественной жизни, будь то досуг, работа, личная жизнь, относится к разным типам: расовая, этническая конфессиональная, гендерная, возрастная, что крайне отрицательно сказывается на функционировании общества и отдельных его составляющих.

Сегодня недостаточно внимания уделяется проблемам возрастной дискриминации, которая наиболее ярко начала проявляться в последние десятилетия в трудовой сфере. Последствия возрастной дискриминации разрушительны – кроме нарушения трудовых прав сотрудников, нанесения морального вреда, эйджизм ведет к снижению уровня занятости, следствием чего является рост безработицы. К тому же сами организации, даже не осознавая того, несут огромные убытки по причине стереотипного мышления служб управления персоналом.

Тематике возрастной дискриминации (эйджизму) посвящено множество работ таких ученых, как Н. Смелзер, И. С. Кон, Т. Нельсон, Р. Н. Батлер, П. Лаутер, Дж. Лахей, М. Болл, М. Перкинс, А. Харроп и др. Отдельными аспектами возрастной дискриминации в сфере труда занимались такие ученые, как О. Березина, О. Вашанова, Е. Киселёва, Н. Митина, Д. Солдаткин, О. Тищенко, Ю. Щётова, А. Микляева и другие. Несмотря на разработанность этой темы, недостаточно внимания уделяется комплексному изучению роли стереотипного мышления HR-менеджеров в эйджизме на всех этапах управления персоналом, факторам возникновения и распространения подобных стереотипов. 

Дискриминация – ограничение в правах части населения по какому-либо признаку. Дискриминация означает любое различение, исключение или предпочтение, которое отрицает или умаляет равное осуществление прав. Данный феномен берет свое начало в негативных установках, предубеждениях, стереотипах. Эйджизм, как правило, основан на двух группах стереотипов. Одни относятся к пожилым людям, которых позиционируют как болезненных, слабых, т.е. некую обузу для общества. Другие касаются молодых людей, только вступающих во взрослую жизнь. Последние видятся ненадежными, легкомысленными, не имеющими собственной точки зрения и легко управляемыми.

Причины возрастной дискриминации в сфере труда с некоторой условностью могут быть сведены в несколько групп: социально-демографические, культурные, правовые и экономические. Распространенные в обществе стереотипы присущи и сотрудникам служб управления персоналом, которые осуществляют обеспечение организации кадрами требуемого качества в нужное время и в необходимом количестве, их правильную расстановку и стимулирование. Так, в объявлениях о существующих вакансиях организации указывают возраст кандидатов, что противоречит не только законам Украины, но и международным стандартам, обеспечивающим равенство и отсутствие возрастной дискриминации в трудовой сфере.

Эйджизм может проявляться не только на этапе набора и отбора сотрудников в организацию. Он также может присутствовать при продвижении по службе, повышении квалификации, мотивации персонала к труду, начислении и выплате заработной платы и других материальных и нематериальных поощрений, увольнении сотрудников, сокращении штатов, когда самыми уязвимыми категориями становятся наиболее молодые и пожилые сотрудники. Кроме того, эйджизм может проявляться по-разному на всех этих этапах, он изменяется в зависимости от социального окружения и типа организации, в которой существует. Например, существенными отличиями будет обладать эйджизм в государственной организации по сравнению с частной. В первой организации будет преобладать старшее поколение сотрудников, которые, несомненно, будут противиться обновлению персонала, в частных – чаще наблюдается противоположная ситуация.

Какую бы форму ни приобретал эйджизм в организации, на каком бы этапе управления персоналом он не проявлялся, последствия одинаковы – потеря потенциальных сотрудников с ценнейшим багажом знаний и опыта, или же отсеивание молодых и амбициозных людей. Одно из проявлений данного феномена – «неэффективная занятость», из-за которой экономика страны терпит убытки. 
Ликвидация возрастной дискриминации в организациях имеет существенное значение для обеспечения того, чтобы ценность человеческого достоинства, индивидуальные свободы, социальная справедливость и, безусловно, равенство возрастных групп на рынке труда ценились всеми учасниками трудового процесса.
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Проблемы занятости инвалидов в современном российском обществе
Структурная трансформация современного российского общества связана с утверждением и развитием рыночной экономики, в условиях которой возможно усиление дискриминации инвалидов в сфере труда, поскольку данная социальная группа потенциальных работников в силу объективных обстоятельств не способна в полной мере выдерживать конкуренцию с другими категориями. В то же время в российском обществе численность инвалидов значительна: по данным официальной статистики, в 2012 г. в Российской Федерации насчитывалось 12,7 млн. инвалидов [1], что составляет 9% всего населения страны. При этом на современном этапе общественного развития возрастает необходимость социальной инклюзии и социальной адаптации инвалидов, что во многом определяется задачами обеспечения занятости и включения лиц данной категории в трудовые отношения. В социальном плане занятость инвалидов оказывает важную роль для их интеграции в общественные отношения, обретения значимых социальных статусов. В связи с этим возрастает интерес к выявлению особенностей и проблем занятости инвалидов и определению путей ее регулирования.

Рассматривая вопросы, связанные с занятостью инвалидов, необходимо учитывать, что инвалиды представляют собой социально неоднородную общность. Факторами, дифференцирующими эту общность, выступают тип заболеваний, возраст, пол, уровень образования, социальное положение и территориальная принадлежность. Как показывает практика, эти факторы имеют существенное значение и для трудоустройства инвалидов, и осуществления ими трудовой функции. Как отмечают Романов П.В. и Ярская-Смирнова Е.Р., больше возможностей трудоустроиться имеют инвалиды, которые проживают в городах и районных центрах, нежели те, которые проживают в сельской местности [2, с. 50].

Трудоустройство и занятость инвалидов способствуют улучшению их материального положения, утверждению в обществе, устраняют психологические барьеры и позволяют реализовать свои способности. Возможность работать для инвалида значит гораздо больше, чем для других граждан. Как показывают результаты социологического опроса инвалидов трудоспособного возраста, проведенного О. Новожиловой в г. Перми (N=500 человек), среди всех опрошенных только 44% респондентов работают (чаще не по специальности), 51% безработных инвалидов претендуют на рабочие места [3, с. 130]. Основными мотивами поиска рабочих мест инвалидами являются: поддержание своего материального положения (работа для 77,9% респондентов является важным источником средств к существованию); поиск возможностей общения (42,5%); стремление материально помогать своей семье (42,1%); желание реализовать свои способности (33,4%); возможность «забыть» о проблемах со здоровьем (27,5%); стремление приносить обществу пользу (21,1%) и другие мотивы [3, с. 131]. Можно сделать вывод о том, что при поиске рабочих мест инвалидами материальный стимул преобладает над остальными мотивами. Необходимо отметить, что значительную роль в адаптации инвалидов на рынке труда имеют трудовые рекомендации, которые выдаются в службах медико-социальной экспертизы.

Вместе с тем, в современной России наблюдается недостаток рабочих мест для лиц с ограниченной трудоспособностью. В Российской Федерации существует система квот, которые обязывают предоставлять 2% рабочих мест на предприятии для трудоустройства инвалидов, если на данном предприятии работает более 100 работников. Однако большинство руководителей предприятий предпочитают штраф принятию инвалидов на работу. В кризисных условиях именно инвалиды оказываются в числе тех, кого первыми увольняют с работы.

С учетом сложившейся ситуации на рынке труда мы полагаем, что одной из продуктивных мер решения проблем с трудоустройством лиц с ограниченными возможностями может выступать расширение самозанятости среди представителей этой общности, привлечение их в сферу малого бизнеса. При этом со стороны государства необходимо создать оптимальные условия для оказания содействия данным лицам в организации и ведении предпринимательской деятельности.

На сегодняшний день в российском обществе самозанятость не распространена среди инвалидов. На наш взгляд, это связано не с состоянием здоровья инвалидов и с отсутствием у них стартового капитала, а с недостаточным вниманием государственных органов к возможности трудоустройства инвалидов посредством развития предпринимательства и с неотработанной системой мер, которые бы стимулировали инвалидов к самозанятости.

Таким образом, занятость инвалидов – актуальная проблема для современного российского общества. Рост численности лиц с ограниченной трудоспособностью в России вызывает необходимость их занятости. Для того чтобы решить существующие проблемы, связанные с трудоустройством инвалидов, необходимо исследовать состояние и возможность каждого региона в решении данных проблем. Также, для того чтобы инвалиды стали активными работниками, необходима поддержка со стороны государства. Регулирование занятости инвалидов и их трудоустройство могут стать составной частью социально-экономической политики страны, которая будет направлена на повышение качества и уровня жизни населения страны в целом.
Литература: 1. Здравоохранение в России. 2013: стат. сб. [Электронный ресурс] / Росстат. – М., 2013. – Режим доступа: http://www.gks.ru/bgd/regl/b13_34/Main.htm (дата обращения: 10.01.2014). 2. Романов П. В. Инвалиды и общество: двадцать лет спустя / П.В. Романов, Е. П. Ярская-Смирнова // Социологические исследования. – 2010. – № 9. – С. 50-58. 3. Новожилова О. В. Инвалид на рынке труда / О. В. Новожилова // Социологические исследования. – 2001. – № 2. – С. 130-134. 4. 
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Жизненные ориентации и настроения современных подростков

Кафедрой социологии Института социальных наук Одесского национального университета в 2013 г. проведено изучение старшеклассников Одессы методом анкетного опроса. Жизненные ориентации и настроения в данном исследовании изучаются через следующие индикаторы: профессиональные ориентации, ориентации на создание семьи, ориентации на проведение досуга, экологические ориентации, жизненные настроения. Опрошено 390 учеников 10-11 классов, выборка – двухэтапная квотная по типам школ и районам города. Одной из задач данного опроса было выявление мотивации подростков в том или ином вопросе.

Согласно полученным данным, 76,9% опрошенных имеют намерение учиться в ВУЗе, объясняя свой выбор тем, что высшее образование дает возможность достичь материального благополучия в будущем, получить профессиональные знания, стать культурным человеком. Наиболее важным мотивом при поступлении в ВУЗ старшеклассники называют получение знаний, диплома, который может пригодиться в будущем, а также общение со сверстниками.

На сегодняшний день 67,4% выпускников уже выбрали для себя профессию, которая, прежде всего, привлекает их интересностью работы, высокой заработной платой и возможностью сделать карьеру в выбранной сфере профессиональной деятельности. Успех в жизни ассоциируется у нынешних подростков с созданием хорошей семьи, интересной работой, где можно реализовать свои способности, а также возможностью зарабатывать много денег, пользоваться уважением, почетом, добиться признания у окружающих.

Процент старшеклассников, ориентированных на создание собственной семьи, составляет 83,6%. Наиболее подходящим возрастом для вступления в брак для мужчин 54% выпускников считают 23-25 лет, 15,1% – от 29 и старше. Для женщин наиболее подходящим возрастом считают 23-25 лет (44,76%) и 20-22 года (39,04%). Из всех опрошенных 17,2% считают, что возраст не имеет значения, главное – встретить свою «половину». Старшеклассники считают, что до вступления в брак мужчина должен приобрести материальную самостоятельность, получить образование, сделать карьеру. В отличие от мужчин, для женщин на первых местах были отмечены такие пункты, как: получить образование, найти настоящую любовь, научиться разбираться в людях.

Старшеклассникам был задан вопрос о том, как они обычно проводят свободное от занятий и подготовки уроков время (можно было выбрать несколько вариантов). Чаще всего в свое свободное время 71,3% общаются через интернет; 56,4% выпускников гуляют с друзьями во дворе; 55,6% помогают родителям; 48,5% читают книги; 40,8% посещают различные кружки или спортивные секции; 32,1% «бродят» по интернету; 31,3% смотрят телевизор; 12,6% посещают театры, музеи; 10,3% ухаживают за другими членами семьи; 9,5% в свободное время зарабатывают деньги; 7,9% ходят в ночные клубы; а 7,4% в свое свободное время посещают церковь. Наиболее часто старшеклассники проводят свободное время в компании друзей, на втором месте – времяпровождение с другом (подругой), далее – с родителями.

Принимать участие в природоохранных мероприятиях готовы 58,7% опрошенных, так как видят в сегодняшней экологической ситуации угрозу благоприятной жизнедеятельности в будущем. 41,3% отказались бы от участия, аргументируя это тем, что от их действий ничего не зависит.

В вопросе об удовлетворенности жизнью в целом получили следующие результаты: 50,3% – скорее удовлетворены, чем нет; 29,7% – полностью удовлетворены; 9,7% – не удовлетворены; затрудняются ответить – 9,5%.

Подводя итог, можно говорить о целенаправленности одесских старшеклассников в выборе профессиональной сферы, их решительности и позитивном видении реализации своих планов на будущее.
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Соціальні мережі як платформа соціально-мобілізаційної активності
Масові комунікації на платформі Web 2.0 стають чинником виникнення новітніх віртуальних форматів соціальної активності. Соціально-мобілізаційна активність із застосуванням інструментарію соціальних мереж (рухи, демонстрації, флеш-моби) стає повсякденним життям сучасного суспільства. Соціальні медіа стали найпопулярнішою складовою сучасного інтернету, яким у світі користуються нині понад 2 млрд. осіб, а в Україні – від 16 до 18 млн. (за різними оцінками). Величина потенціалу соціальних медіа дозволяє з їх допомогою влаштувати «блогерні революції» на кшталт тих, що відбулися в Єгипті, Тунісі, Ємені, загальнонаціональні акції, організувати громадський або політичний рух тощо.

За останні роки є достатньо прикладів впливу соціальних мереж на політику в Білорусі, Молдові, Ірані та Україні. В Молдові у 2009 р. після парламентських виборів натовп більш ніж з десяти тисяч молодих молдаван постав із соціальних контактів у мережах Facebook і Twitter з акціями протесту, громив урядові будівлі і бився з поліцією. Коли через Twitter в Інтернет полетіли сотні повідомлень очевидців, всесвітню павутину у столиці Молдови Кишиневі відключили.

23 травня 2009 р. соціальна мережа Facebook була заблокована на території Ірану напередодні майбутніх президентських виборів. Після виборів 12 червня 2009 р. заборонили висвітлення виступів опозиції. Twitter став місцем координації нових акцій, а також поширення закликів і інструкцій щодо атак на урядові сайти. Підкреслюючи важливість свободи слова в мережі, адміністрація Twitter пішла на значні поступки, скасувавши планові технічні роботи на сервері [4;6].

У 2012 р., напередодні виборів в Білорусії, у соціальній мережі були створені групи «Набрид нам цей Лукашенко» (37 тис. користувачів) і «Тільки ШОС» (більш 15 тис. користувачів), які пропагували «бойкот «виборів» з гаслами: «Голос вкрасти легко, а сфальсифікувати явку – неможливо» [1; 5].
Багатотисячні антиурядові демонстрації з вимогами радикальних політичних реформ в січні-березні 2011 р. пройшли в Алжирі, Бахрейні, Джібуті, Єгипті, Йорданії, Іраку, Ємені, Лівані, Мавританії, Марокко, Сирії, Судані, Султанаті Оман. Спроби їх проведення мали місце в Кувейті. Громадянська війна розгорілася в Лівії. Відмінною рисою практично всіх виступів народних мас у країнах Північної Африки та Близького Сходу стало активне використання протестуючими глобальної мережі, зокрема різних соціальних мереж, для мобілізації протестних настроїв, координації своїх дій, інформування світової громадськості про події [2; 3; 4; 6].

У грудні 2013р. – січні 2014 р. нами було проведено експертне дослідження для визначення ролі соціальних мереж у сучасних українських політичних комунікаціях. До участі в дослідженні були запрошені більше 50 експертів віком від 25 до 60 років. Відбір респондентів здійснювався методом «снігової кулі».

Інтернет-лідери думок мають свою постійну аудиторію підписок загальною кількістю 160 тисяч людей та постійну аудиторію читачів загальною кількістю 240 тисяч людей. Ми склали портрет постійної аудиторії експертів в соціальних мережах:

- Facebook. Суспільну активність даної соціальної мережі експерти оцінюють у 4,4 бали, а політизованість аудиторії – у 4,6 за 5-бальною шкалою. Найпоширеніша вікова група – 36-45 років, далі в порядку спадання: 25-35 років, 46-55 років, 16-24 років, 61 і старше.

- Twitter схожий на Facebook за активністю та повністю ідентичний за віковою градацією. Суспільну активність даної соціальної мережі експерти оцінюють у 3 бали за 5-бальною шкалою, а політизованість аудиторії – у 4,75. Наймасштабніша вікова група – 36-45 років, далі в порядку спадання: 25-35 років, 46-55 років, 16-24 років, 61 і старше.

- vk.com. Суспільну активність та політизованість своєї аудиторії в vk.com експерти оцінюють у 3 бали за 5-бальною шкалою. Наймасштабніша вікова група – 36-45 років, трохи менше – 16-24 років і 25-35 років, в меншості – 46-55 років і аудиторія віком від 61 та старше.

Оцінки ролі експертів участі їхньої аудиторії в публічних акціях розподілилися таким чином: значна частина експертів (67%) визнає, що їхня думка була тільки стимулюючою, аудиторія зробила б це і за власним бажанням; 20% експертів визнають прямий вплив їхніх постів в соціальних мережах на активність аудиторії. 13% утрималися від відповіді.

Facebook – соціальна мережа, яка, на думку переважної частини експертів (80%), відіграла найбільшу роль в мобілізації активності людей; Twitter на другому місці, vk.com – на третьому. Експерти оцінювали роль соціальних мереж в мобілізації аудиторії за віковим цензом (шкала від 1 до 5, де 1 – найменш значуще, 5 – найбільш). Так, для мобілізації аудиторії за віком:

Вік 16-24: vk.com і Twitter – 4, Facebook – 3,5;

Вік 25-35: Facebook – 4,8, Twitter – 4,1, а vk.com – 2,9;

Вік 36-45: Facebook – 4,6, Twitter – 4,1, а vk.com – 2,6;

Вік 46-55: Facebook – 3,8, Twitter – 2,9, а vk.com – 1,8;

Вік 56-60: Facebook – 2, Twitter – 1,5, а vk.com – 1,2;

Вік 61 та старше: Facebook – 1,2, Twitter – 1, а vk.com – 1.

Отже, за останні роки було багато вдалих і невдалих революцій, створених за допомогою соціальних мереж. Українське суспільство в розрізі політичних подій листопаду 2013 р. – січня 2014 р. продемонструвало можливості соціальних мереж як платформи соціально-мобілізаційної активності. Але соціальні мережеві сервіси самі по собі не є і не можуть бути джерелом і причиною соціальних хвилювань і тим більше революцій. Соціальні мережі є зручним інструментом і індикатор політичної (громадської) активності.
Література: 1. Набрид нам цей Лукашенко [Електронний ресурс] – Режим доступу: http://vk.com/stopluka. 2. Раскевич Ю. Социальные сети против диктаторов: Тунис сверг правительство «Цифровой революцией» [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.kyivpost.ua/world/article/socialnye-seti-protiv-diktatorov-tunis-svergpravitelstvo-cifrovoj-revolyuciej.html. 3. Роль социальных сетей в египетских беспорядках [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.rian.ru/analytics/20110201/329144526.html. 4. Савкин Н. Великая арабская демократическая революція / Н. Савкин // Вестник аналитики. – 2011. – № 1. – С. 51–53. 5. Тільки ШОС [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://vk.com/l_l_loc. 6. Morozov E. Smart Dictators Don’t Quash the Internet / Morozov E. [Електронний ресурс]. // The Wall Street Journal. – 2011. – Режим доступу: http://www.evgenymorozov.com/writings.html
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Повсякдення та смерть у феноменології:

історико-соціологічний аспект

Тема смерті та її стосунку до повсякдення є однією з наскрізних тем для феноменологічної соціології та соціальної феноменології. Вона сягає своїми витоками екзистенціальної аналітики М. Гайдеґґера, розгорнутої в праці «Буття та час». Ця робота належить до філософських, а тому викладені в ній положення, як правило, сучасною соціологією не розглядаються. Тим не менш, в межах історико-соціологічного дослідження вони становлять неабиякий інтерес, адже являють собою фундамент, на якому вибудовувалося феноменологічне тлумачення смерті А. Шюца, П. Бергера та Т. Лукмана.

За М. Гайдеґґером, у бутті-до-смерті, яке є однією з екзистенціалей людського існування, присутність віднесена до самої себе як особливої здатності бути. Але, оскільки самість повсякдення – це особа, що конституюється в публічному витлумачуванні, то розуміння того, як повсякденна присутність (німецькою Dasein, себто «тут-буття», ми даємо переклад В. Бібіхіна – «присутність») пояснює собі своє буття-до-смерті, надає нам мовлення, в якому це пояснення виражається вголос. В публічності повсякденного спілкування смерть тлумачиться як подія, яка повсякчас і повсюди трапляється, але трапляється з Іншими: близькими й чужими, знайомими та незнайомими людьми – непомітна, далека.

Щоб продемонструвати це, М. Гайдеґґер аналізує розхожу фразу «людина смертна, але я сам поки що ні». Перша частина цього вислову «людина смертна» зводить смерть до публічної події, яка стосується всіх, а значить, нікого конкретно. Двозначність твердження свідчить про прагнення якомога більше відсторонитися від смерті, приховати її можливість та властиві їй моменти безвідносності та необхідності. Як зазначає М. Гайдеґґер, прагнення ухилитися від смерті настільки панує над повсякденням, що в бутті-одне-з-одним близькі того, хто помирає, часто запевняють його, що він омине смерть і повернеться до заспокоєної повсякденності свого влаштовуваного турбуванням світу [2, с. 287-289].

І все ж, зауважує М. Гайдеґґер, другою частиною вислову «але я сам поки що ні» повсякдення визнає щось на зразок достовірності смерті. Утім, це «неадекватна достовірність», яка «тримає те, в чому впевнена, в прихованості» [2, с. 292]. Коли люди розуміють смерть як подію, яка просто трапляється в житті, то ця достовірність аж ніяк не стосується буття-до-кінця. Тобто люди знають про смерть взагалі, але живуть, власне кажучи, без впевненості у своїй. Цим «але…» люди остаточно відмовляють смерті в достовірності, приховують в достовірності смерті невизначеність її коли. Цій невизначеності коли смерті буденна турбування надає визначеності тим, що «вклинює перед нею осяжні невідкладності й можливості найближчих буднів» [2, с. 293].

Проведений аналіз буденного спілкування щодо смерті дозволяє М. Гайдеґґеру сформулювати повне екзистенціальне визначення смерті, яка «як кінець присутності є найбільш своя, безвідносна, достовірна й у якості такої невизначена, необхідна можливість присутності. Як кінець присутності, смерть є в бутті цього сущого до свого кінця» [2, с. 294]. Ми не будемо занурюватися глибше в ці рефлексії М. Гайдеґґера, які заслуговують, безперечно, і на критику, й на осмислення. Наразі для нас важливо, що М. Гайдеґґер звертає увагу на властивість повсякдення оберігати себе від руйнування через специфічні формули мислення та мовлення, в чому ми переконалися на прикладі аналізу публічного пояснення смерті. 

У концепції А. Шюца проблематика смерті, акумульована в понятті фундаментальної тривоги, яке багато в чому нагадує гайдеґґерівське буття-до-смерті, осмислюється в контексті аналізу світів досвіду та феномену релевантності. «Вся система релевантностей, яка керує нами в природній установці, – пише А. Шюц, – базується на основоположному переживанні, властивому кожному з нас, а саме: я знаю, що я помру, і я боюся померти. Це базисне переживання ми пропонуємо називати фундаментальною тривогою» [3, с. 422]. Страх смерті, за А. Шюцем, вмотивовує індивіда в рамках природної установки висувати плани й проекти, докладати зусиль для їх досягнення. Втім, цей страх не є тотальним. Мислитель-теоретик, на думку А. Шюца, здійснивши «стрибок» у кінцеву область значення наукового теоретизування, звільняється від фундаментальної тривоги та пов’язаної з нею системи прагматичної релевантності [3, с. 441]. Але навіть якщо допустити, що зі зсувом у системі релевантності, який відбувається при переході від природної до наукової установки, наша власна скінченність перестає нас хвилювати, то це не означає, що автоматично нівелюється значущість факту смертності інших, особливо близьких нам, людей. Так, на думку М. Бахтіна, саме народження, життя та смерть інших є визначальними подіями нашого життя, що конституюють його сюжет та зміст, тоді як терміни нашого власного життя, парадоксально, такого визначального, сюжетного значення не мають [1, с. 180].

Окреслена проблема є багатоплановою, а отже, потребує міждисциплінарного дослідження. Однак феномен смерті у соціологічній перспективі не може бути повністю осмислений безвідносно до повсякдення. Осмислюючи повсякдення через ставлення до смерті, ми додаємо соціологічному вивченню повсякдення глибини та ґрунтовності, а осмислюючи смерть в контексті повсякдення – виходимо на проблему смерті як культурного феномену, що становить перспективний напрям подальших досліджень.

Література: 1. Бахтин М.М. Собрание сочинений в 7 томах. Том 1. Философская эстетика 1920-х годов / М.М. Бахтин. – М.: Изд-во «Русские словари», «Языки славянских культур», 2003. – 958 с. 2. Хайдеггер М. Бытие и время / М. Хайдеггер; пер. с нем. – Х.: «Фолио», 2003. – 503с. 3. Шюц А. Избранное: Мир, светящийся смыслом / А.Шюц; пер. с нем. и англ. − М.: «Российская политическая энциклопедия» (РОССПЭН), 2004.−1056 с.
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Политические мифы как способ конструирования социальной реальности

Наша социальная реальность в существенной степени структурируется и определяется языком. Посредством языка индивид способен заявить о себе и вступить в контакт с другими. Именно через призму языка социальная действительность структурируется, постигается, передается от поколения к поколению. Язык представляет собой двойственный феномен: он одновременно может отражать существующую социальную реальность и создавать и влиять на неё. Таким образом, изучение языка, его функций и особенностей возможно только с учётом его включённости в социальный контекст.

Культура и идеология, которые обычно воспринимаются как феномены макроуровня, воспроизводятся в дискурсе на микроуровне. Естественно, для изучения этих феноменов недопустимо сведение их исключительно к дискурсу. Однако их оформление в языке играет значительную роль, и воплощается оно именно в дискурсе.

В контексте данной работы наиболее подходящим определением дискурса будет понимание его как «системы функционального языка или образов языкового происхождения, сформированной обществом в целях распространения набора представлений, убеждений и норм; в то же время это воображаемое отношение людей к реальным условиям их бытия» [1]. В границах одного общества может существовать неограниченное количество дискурсов, функционирование которых зависит от того, какие мифы лежат в их основе. Любой дискурс в разной степени стремится к деформации реальности и навязыванию определенного смысла всевозможными способами. Создание мифов является одним из них. Однако в основе мифа лежат языковые манипуляции.

По отношению к дискурсу миф выступает в роли амбивалентного феномена: именно миф является основой дискурса, предпосылкой к его формированию, и в то же время миф является основным инструментом дискурсивной власти. Таким образом, миф вначале конструирует дискурс, а потом дискурс использует миф в качестве своего основного инструмента [2].

На первичном уровне миф, как и любая другая символическая система, формируется путем смещения уровней означающего и означаемого, т.е. поверхностного, демонстративного и глубинного уровней сознания, в котором заложено значение. При искажении восприятия реальности на поверхностном уровне происходит соответствующее искажение восприятия реальности и на более глубоком уровне. Человек принимает за истину искаженное, упрощенное, шаблонное видение реальности, а его поведение определяется не рациональным выбором, а привычкой или стереотипом.

В наиболее общем смысле под мифом понимается один из способов концептуализации реальности, упрощенное объяснение и описание истории мира через создание совокупности понятий, слов, символов, идей и концептов. Миф всегда предстает перед нами как редукция, совокупность упрощений, сведение многообразных смыслов и понятий к одному, часто примитивному, одномерному переживанию. Обычно миф претендует на создание целостного мировоззрения, которое характеризуется целостностью, простотой и очевидностью. Такой мировоззренческий подход становится возможным благодаря опоре мифа на бинарные оппозиции, которые в наибольшей степени сообщают простоту пониманию мира, так как делят его на две абсолютные противоположности. Такое мировоззрение позволяет установить моральные, политические и идеологические позиции, указывая на то, что хорошо, а что плохо. Исходя из этого, миф конструирует свое представление о реальности и определяет соответствующую ей модель поведения.

Мифологизация чаще всего характерна для тех периодов исторического развития общества, когда «действительность отождествляется с идеализированными конструкциями, принимаемыми за реальность» [3, с. 24]. Несмотря на все вышесказанное, чтобы по-настоящему завладеть массовым сознанием, идея должна тем или иным способом пройти стадию легитимации, обеспечения согласия путем оправдания и объяснения [4]. Это акт трансформации частного интереса в общественный, приданию отдельной идеи массового характера. Идея, обладающая общественной легитимностью, может претендовать на авторитетность, правомерность, объективность и справедливость [4], чем, в свою очередь, успешно пользуется миф. Таким образом, чтобы миф начал действовать и выполнять свои функции по объяснению и регулированию социальной действительности, ему жизненно необходима опора на веру со стороны тех, на кого он направлен. И чем больше людей в него поверит, тем сильнее он сможет повлиять на конструирование реальности и ее образа в массовом сознании.

Необходимо понимать, что миф – это не выдумка и не ложь, что он не ставит перед собой цели обмануть. Миф всегда направлен на преподнесение неполного образа реальности, лишь той ее стороны, которая покажет ее в наиболее выгодном для кого-то свете. Таким образом, любое высказывание способно стать мифом, когда его смысл начинают сводить к пустой форме. Высказывание, лежащее в основе мифа (его означающее), изначально, до мифологизации, имело свой смысл. Однако миф деформирует его, акцентирует внимание на форме, а не на содержании. Миф «похищает смысл» [4, с. 97].

В современном обществе различного рода мифы глубоко укоренены в массовом сознании, образуют в нем различные, настолько устойчивые структуры, что в обыденном сознании миф никак не выделяется. Это усложняет их выявление и анализ, однако, не означает факта их отсутствия.

Литература: 1. Ушакин С.А. После модернизма: власть языка или язык власти / С.А. Ушакин // Общественные науки и современность. – № 5/1996. – С. 130-141. 2. Литовченко А.Д. Господствующий дискурс и основные политические мифы современной Украины [Электронный ресурс] / А.Д. Литовченко. Режим доступа: http://cepkharkov2001.narod.ru/litovchenko.htm 3. Попова И. Повседневные идеологии. Как они живут, меняются и исчезают / И. Попова. – К.: ИС НАНУ, 2000. 4. Бурлачук В. Символ и власть: роль символических структур в построении картины социального мира / В. Бурлачук. – К.: ИС НАНУ, 2002.
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Живопись в сетях: современность и перспективы
Современные информационные технологии позволяют представлять визуальные продукты культуры географически дистанцированному зрителю. Представление это, безусловно, ограничено техническими характеристиками используемого оборудования (видеокарта, параметры монитора, скорость соединения с Интернетом etc.), на чём акцентируют специалисты по истории и теории искусства, утверждающие принципиальное преимущество восприятия оригинала перед таковым любой, даже самой качественной, копии. Оригинальность, своеобразие, подлинность – определяющие характеристики предмета искусства, приданные ему художником через сакрализацию и отчуждение функционального смысла. Создавая картину, мастер конструирует основу будущего нарратива, истории уже не просто изображения, но произведения: где, когда, кем, под влиянием каких событий она была создана, где, в каком контексте и сколько раз выставлена, какие получены рецензии и так далее.

Однако, если для специалиста или коллекционера ознакомление с оригиналом обязательно для легитимности и самой формулировки критического мнения, то рядовой зритель зачастую вынужден и согласен обойтись симулякром третьего, а то и четвёртого порядка, предлагаемым пользователями сети. Стремясь предоставить массовому зрителю доступ к искусству, многие музеи, в первую очередь негосударственной формы финансирования, создают приложения, позволяющие совершить виртуальную экскурсию по их залам. Казалось бы, это путь к падению действительной посещаемости и убыткам, но магическая привлекательность подлинности заставляет зрителя стремиться хотя бы один раз увидеть оригинал, сколько бы он ни рассматривал копию.

Это позволяет утверждать, что сюжетно-смысловая и этическая составляющие в потреблении живописи на сегодняшний день уступают, с одной стороны, чувственно-эмоциональному восприятию чистой формы, с другой – социально-статусному значению обладания опытом потребления подлинника. Для тех, кто любит живопись саму по себе и хочет наслаждаться её продуктами, но не является при этом профессиональным критиком или коллекционером, распространяемые в социальных сетях и демонстрируемые в интернет-галереях эрзац-картины являются удобным и приемлемым способом разнообразить повседневность. Живопись, таким образом, обретает доступ к массовому зрителю за счёт автодесакрализации и сокращения дистанции до зрителя. Однако это определённым образом уничтожает саму искусственность живописи, делает её частью контента, которым обмениваются пользователи социальных сетей.

Предоставление доступа к изобразительному искусству широким массам положительно сказывается на удовлетворении их духовных потребностей. Вместе с тем, оказывается под угрозой практика традиционного воспринимания живописи, «общения с произведением», которое характерно для посетителей выставок. Кроме того, из-за «клипового мышления», свойственного особенно активным пользователям социальных сетей (в частности, подросткам и молодёжи), для выполнения визуальным контентом в социальной сети его эстетической функции требуется просмотреть относительно большее количество картин(ок), чем требовалось бы просмотреть картин при традиционном способе их воспринимания.

Для производителей живописи личная интернет-страница или профиль на многопользовательском сайте-галерее, – прекрасный способ связаться с потенциальным покупателем. Клиента, способного заплатить за картину сравнительно большие деньги (такова мечта о судьбе Золушки в исполнении художника), редко можно увидеть на выставке в рядах зрителей, чаще к нему применяют индивидуальный подход. Большинству отечественных художников Интернет даёт возможность привлечь клиента из другой страны, не тратя значительные средства на организацию зарубежных выставок, и добавить в свою творческую биографию ценную строку о присутствии их работ в частных коллекциях иностранцев.

На макроуровне свойство Интернета невозбранно распространять творения художников без единого копирайта может, с одной стороны, нивелировать ценность искусства в том виде, в котором она существует сейчас, с другой – сыграть роль катализатора процесса кристаллизации элиты внутри поля искусства. Ведь при условии свободной циркуляции живописных произведений повышается риск воровства творческих идей, становится возможным воспроизвести оригинальную работу в точном соответствии с понравившимся концептом, но уже руками другого художника. Такая работа, безусловно, может отличаться деталями и техникой исполнения, но нередко автор узнаёт в чьей-то работе свою идею. Впрочем, это явление существовало задолго до появления Интернета и практики обмена контентом, а сами художники обычно не видят в заимствовании ничего дурного. Однако в условиях тотального воспроизведения, сопровождаемого невероятной быстротой трансляции идей, возрастёт дефицит новаторства и способности к генерированию новых живописных концептов, что будет способствовать очередному реструктурированию поля художественного производства.
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Удостоверение мастера спорта

как проявление символической борьбы

Несмотря на многочисленные исследования культуры в социологии, тема взаимоотношений культуры и спорта чаще откладывается до лучших времён. Дело ли в финансировании таких исследований или в актуальности данной темы, но далее маркетинговых исследований спорт обычно не затрагивается. Однако применение социологии культуры к спорту раскрывает скрытые символические связи, показывает процесс присвоения маркеров группами, демонстрирует, как культурные механизмы власти проявляются на разных уровнях. Данная тема является актуальной для понимания функционирования спорта как социокультурного явления. Рассмотрим с помощью такого подхода удостоверение мастера спорта.

Символика удостоверения МС однозначна. Когда кто-то демонстрирует такое удостоверение, окружающие одинаково понимают его значение. Этот символ закреплен официально и выдается Министерством молодежи и спорта Украины. Как и любой символ, удостоверение представляет означаемое через означающее [2]. Под означающим имеется в виду внешняя форма удостоверения – официальный документ, наделенный юридической силой в виде стандартного кусочка бумаги с фотографией и личными данными. Означаемым в данном случае являются заслуги и достижения спортсмена, признанные внешней инстанцией.

По мнению Бурдье, «в символической борьбе за производство здравого смысла агенты используют символический капитал, приобретенный ими в предшествующей борьбе, любую власть, которой они располагают и все символические стратегии, посредством которых агенты намереваются установить свое видение деления социального мира и свои позиции в этом мире» [1]. Возможны два способа устанавливать власть: когда простое частное лицо стремится внушить свою точку зрения, рискуя получить аналогичный ответ, и «официальная номинация – акт символического внушения, который имеет для этого всю силу коллективного, силу консенсуса, здравого смысла, поскольку он совершен через доверенное лицо государства, обладателя монополии на легитимное символическое насилие» [1]. «Право легитимной номинации в пределах общества принадлежит государству и реализуется с помощью бюрократических процедур, в том числе – кодификации и выдачи удостоверений. Последние не только предоставляют общепризнанные права их владельцу (например, управлять транспортным средством, жениться, занимать должность и т.п.), но и подтверждают символическую власть государства, которая обеспечивает все эти удостоверения» [3].

Много людей имеют навыки в каком-то виде спорта, но только тот, кто тренируется в спортивных школах и выступает на соревнованиях, может закрепить за собой статус спортсмена официально. В регламенте требований к выдаче разрядов оговариваются все условия для получения звания. Существует разделение и внутри этой системы оценки навыков. Согласно правилам Международной федерации спорта, выделяют такие спортивные разряды:

– I разряд

– Кандидат в мастера спорта

– Мастер спорта

– Мастер спорта международного класса.

Параллельно существует возрастное разделение на младшую юношескую группу, среднюю юношескую группу, старшую юношескую группу, юниоров и взрослых. Критерии входа спортсменов в эти группы также различаются.

Только при условии выполнения пороговых требований государство признает физическое превосходство спортсмена, наличие навыков и особых умений. Эти различия становятся общественно принятыми с помощью выдачи удостоверения, механизм чего закреплён юридически. Таким образом, создается институт контроля внутренней иерархии и отбора.

Символическая дефицитность звания подкрепляется конкуренцией внутри поля профессиональной деятельности. Для того чтобы быть успешным в спорте, нужно успешно выполнить требования институции контроля.

Так, чтобы получить Мастера по прыжкам на батуте, следует:

– быть учеником спортивной школы;

– иметь закрепленного за собой тренера;

– ездить на официальные соревнования, причем без тренера спортсмена не допускают к участию;

– выполнять нормативы физической подготовки и гибкости;

– набрать нужную сумму баллов (60,5 баллов мужчинам и 57,5 женщинам) за две комбинации на соревнованиях, где присутствует судья международного класса;

– проходить спортивный диспансер каждый год и иметь справку о физическом здоровье.

Таким образом, можно наблюдать проявление конкуренции и неравенства среди самих спортсменов, спортсменов и любителей, а также между спортсменами и людьми, не занимающимися спортом вовсе.

Скрытые отношения власти существуют во всех сферах деятельности людей. Спорт не является исключением. В этом контексте символ выступает не только как элемент культуры, а как способ закрепления неравенства посредством культурных механизмов, создавая новые смыслы.

Именно «предъявимость» удостоверения-символа поддерживает неравенство. С помощью удостоверения МС окружающие узнают профессиональных спортсменов. При этом не важно, где и при каких обстоятельствах оно было получено – важен факт предъявления сам по себе. Борьба за возможность предъявлять становится первостепенной. Таким образом, выдача удостоверения является результатом борьбы властных структур. Наличие множества признанных спортсменов – показатель превосходства государства на международной арене, а внутри него количество мастеров спорта, например, определяет финансирование спортшколы.

Итак, применение социологии культуры к различным сферам деятельности индивидов, в данном случае к спорту, акцентирует внимание на проявлении различных видов дифференциаций и неравенств.
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Отношение студентов специальности «Социальная работа» к старости и пожилым гражданам как вектор профессиональной социализации

Социальная помощь пожилым людям и их поддержка – одно из важнейших направлений социальной политики государства. Для реализации этих функций в современном обществе существует институт социальной работы, под которой понимается профессиональная область, являющаяся сферой практического приложения междисциплинарных принципов к решению проблем, выражающих общественное и индивидуальное благополучие. Социальная работа как вид профессиональной деятельности представляет собой «круг служебных обязанностей, выполнение которых основано на совокупности знаний, умений и навыков, полученных в процессе обучения» [1, с. 12].

Старость признана самым тяжелым периодом жизни человека, а демографическое старение требует от общества больших затрат материальных ресурсов на обслуживание этой категории граждан. Соответственно, социальная работа с пожилыми людьми должна строиться исходя из присущих ей особенностей и с учётом социальных проблем, с которыми специалист сталкивается в процессе своей деятельности 

«Характер профессиональной деятельности требует от социального работника внимания к широкому кругу социальных проблем, касающихся организации и осуществления социальной работы с пожилыми людьми» [1, с. 178]. Профессиональные обязанности специалиста в работе с пожилыми гражданами обусловливают его роли: социальный работник выступает в качестве посредника, организатора деятельности социальных служб, социального адвоката, консультанта, эксперта, мобилизатора клиента, социального педагога-геронтолога и т.д. Работая в социальных службах учреждений, предприятий и организаций различных ведомств, в культурных и медицинских учреждениях, а также занимаясь частной практикой, специалист исполняет свои роли.

Говоря о профессиональной социализации субъектов социальной работы, стоит отметить, что зачастую не столько профессиональные знания и навыки, сколько личностные качества специалиста определяют успешность и эффективность работы. Поэтому именно личное отношение, установка будущих специалистов относительно их клиентов имеет определяющее значение.

Для того чтобы выявить, какие нормы и ценности в отношении старости и пожилых людей уже имеются у будущих специалистов по социальной работе, в 2013 г. нами было проведено социологическое исследование посредством анкетирования студентов 3-го, 4-го и 5-го курсов (N=59 человек) специальности «Социальная работа» Дальневосточного федерального университета.

Прежде всего, студентам в открытом вопросе было предложено ответить, что значит для них само понятие «старость» и что они в него вкладывают. Были даны определения как позитивного характера (52,5%), так и негативного (32,2%). В основном, положительными характеристиками старости студенты называли накопление жизненного опыта, мудрость, уважение окружающих; отрицательными – одиночество, физиологическое старение и физическую немощь, утрату репродуктивной функции, вредность и ворчливость. Также были отмечены и нейтральные элементы содержания понятия «старость» (25,4%), подчёркивающие, что это естественный процесс и возрастной период жизни.

Касательно взглядов самих студентов на пожилых граждан были получены антагонистичные ответы. С одной стороны, опрашиваемые описывали свое отношение как уважительное, внимательное, бережливое, сочувственное, выражали готовность помочь в трудной ситуации; с другой – нейтральное и терпимое отношение, равнодушие, презрение. Иногда ответы выражали даже неуважительность и безответственность. Однако стоит акцентировать на том, что положительных ответов было практически в два раза больше, чем отрицательных. 

Далее вопросы касались отношения студентов к своим пожилым родственникам. Подавляющее большинство (94,5%) опрашиваемых навещают своих прародителей, 5,5% – нет, однако на то есть объективные причины: студенты указали, что их бабушки и дедушки живут очень далеко. Соответственно, все, кто могут, навещают своих пожилых родственников. На вопрос «Как часто Вы посещаете своих прародителей?» были получены ответы, содержание которых приведено на рис. 1.

Рис. 1. Частота посещений опрошенными студентами пожилых родственников
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Мы попытались выяснить, по какой причине молодые люди навещают своих бабушек и дедушек, и получили следующие ответы (можно было выбрать несколько вариантов): беспокоюсь о здоровье – 82%; интересно общаться – 41,2%; интересно получать опыт старшего поколения – 23,5%; согласно морально-этическим нормам, «потому что так положено» – 17,6%.

Вместе с этим, можно акцентировать внимание на степени конфликтности отношений между старшим и младшим поколениями. 46% участников анкетирования отметили, что не ощущают дискомфорта в принципе, 28% – что конфликт выражен в незначительной степени. Такие данные вполне могут говорить о наличии у студентов принципа практического гуманизма и, соответственно, характеризовать их как будущих профессионалов в выбранной области.

Респондентам также было предложено ознакомиться с различного рода шкалами и отметить на них степень комфортности социального общения со своими пожилыми родственниками и незнакомыми пожилыми. 70% опрошенных не испытывают дискомфорта при контакте с пожилыми, находящимися в родственных отношениях, 3% этот дискомфорт ощущают. В отношении незнакомых пожилых граждан респондентами были даны ответы «не ощущаю дискомфорта» (35,5%) и «практически не ощущаю» (35,5%).

Таким образом, говоря о профессиональной социализации будущих специалистов по социальной работе, стоит отметить, что у студентов имеется потенциал профессионального развития в области социальной помощи пожилым людям. Вследствие того, что данная категория граждан является одним из основных клиентов социальной работы, отношение студентов к этой возрастной группе должно строиться на принципах гуманизма и социального альтруизма, соответственно, развитие этих качеств у будущих специалистов в  работе с пожилыми людьми особенно актуально.

Литература: 1. Теория социальной работы: учебное пособие / под общ. ред. И.Г. Кузиной. – Владивосток: Изд-во ДВГТУ, 2006. – 232 с.
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Перспективы социальной рекламы в формировании ценностей молодежи
Реклама – это коммуникация, которая внедрилась во все сферы деятельности современного человека. Практика рекламной деятельности показывает, что реклама способна формировать не только потребности, но и воспитывать, предлагать социальные стереотипы. Иными словами, реклама – один из факторов способствующих социализации современной молодежи наряду с традиционными институтами социализации. Она помогает адаптироваться к новым социальным ролям и ценностям, способам регуляции поведения в повседневной жизни.
Проблемы молодежи всегда привлекали внимание отечественных и зарубежных социологов [1-3]. Становится очевидной роль молодежи как особой социальной группы в развитии общества. Социальные ценности молодежи являются отражением современного социального развития. Поэтому изучение ценностных ориентаций и способов формирования и поддержания ценностей современной молодежи становится сегодня актуальной проблемой. Новым инструментом формирования и поддержания ценностей является социальная реклама. 
Социальная реклама в украинском обществе находится в стадии развития, именно с ее помощью можно информировать граждан о наличии определенных социальных проблем. Социальная реклама призвана изменить отношение общественности к какой-либо проблеме, а в перспективе – создать новые социальные ценности и новые модели поведения. 
Реклама воспринимается современной молодёжью как нормативный элемент культуры. Для современного молодого человека социальная реклама может стать примером, предлагающим определенные модели поведения, которые воспринимаются позитивно, миром идей и ценностей, поскольку представляет типичные ситуации социального взаимодействия. Через демонстрацию привычных, обыденных вещей социальная реклама становится ближе индивиду, воспринимается как своего рода советчик, которому всецело можно доверять. Социальная реклама способна распространять среди молодежи ценности заботы о близких, здорового образа жизни, важности образования, толерантного отношения к окружающему миру и т.д. Кроме того, социальная реклама может формировать вкус, авторитет и стиль жизни в целом.
Используются ли такие возможности социальной релкамы в Украине? Процент социальной рекламы от общего ее количества составляет всего 0,5%. Самые популярные темы рекламных кампаний – это безопасный секс, распространение ВИЧ / СПИДа, кампании против курения, предоставление приюта для детей-сирот, охрана окружающей среды и кампании против алкоголизма. Лишь треть социальной рекламы направлена на молодежь. Основные проблемы, которые освещаются в социальной рекламе, ориентированной на молодежь: профилактика заболеваний, которые передаются половым путем, пропедевтика курения, популяризация здорового способа жизни. Но в обществе много проблем, непосредственно касающихся молодежи, о которых стоит говорить. Это забота о близких людях, проблемы образования, культуры речи, игромании и сокращения общения в реальном пространстве, выбора будущей профессии, толерантного отношения к другим нациям и другое. Все эти проблемы не освещаются сегодня в социальной рекламе и, следовательно, не формируют соответствующие ценности у молодежи. 
Проблем, связанных с низким уровнем развития социальной рекламы в Украине, много. Во-первых, на сегодняшний день нет комплексных исследований рынка социальной рекламы. Во-вторых, наблюдается низкое качество рекламных кампаний. В-третьих, недостаточно средств для организации исследований потребительской аудитории вообще, в том числе аудитории молодежи. Большинство социальных проектов, которые делаются по государственному заказу, – это продукты низкого качества, что обусловлено отсутствием полномасштабных исследований рынка рекламы и недостатком финансовых средств. Как правило, заказчиками качественных социальных проектов являются частные или международные организации.
Следует отметить, что у социальной рекламы в нашей стране есть потенциал развития. Социальная реклама является действенным инструментом формирования и поддержания ценностей. Многие проблемы современной молодежи можно решить, проводя масштабную и грамотную молодежную политику, основанную на акциях социальной рекламы. Социальная реклама может не только оказывать влияние на молодежь, но и регулировать функционирование молодежной среды, что и является перспективным направлением социальной рекламы, а решение вышеназванных проблем может стать основанием для перспективного развития новых ценностей молодежи.

Литература: 1. Николайшвили Г. Г. Социальная реклама: некоторые вопросы теории и практики / Г. Г. Николайшвили // Регионология. – 2008. – № 2. – С. 263-265. 2. Подольская Е. А. Современное студенчество: многовекторность социологического анализа / Е. А. Подольская // Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу сучасного суспільства: зб. наук. пр. – Харьков, 2010. – Вып. 15. – С. 666–669. 3. Сокурянская Л. Г. Студенчество на пути к другому обществу: ценностный дискурс перехода / Л. Г. Сокурянская. – Х.: Харьковский национальный ун-т имени В.Н.Каразина, 2006. – 576 с. 
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Роль сетевых сообществ в организации протестных движений в современном информационном обществе

Каждый этап развития человеческого общества приобретает новые качественные и количественные измерения. Современное общество, несомненно, является информационным, основной его особенностью является коммуникация. Одним из каналов коммуникации в XXI в. является Интернет. «Между 2001 и 2012 гг. количество людей, подключенных к Интернету, увеличилось на 567% (2,4 миллиарда пользователей Интернета в мире по состоянию на июнь 2012 года), а в политически «горячих» регионах Ближнего Востока и Африки это увеличение составило соответственно 2640% и 3607%. За этот же период социальные медиа (Facebook, Twitter, Google+…) стали неотъемлемой частью ежедневной жизни обществ» [5]. 

Социальные медиа и социальные сети – мощный инструмент влияние на сознание. Поэтому возможно целенаправленное воздействие с их помощью на граждан, способное сформировать общественное мнение по политическим вопросам. Это способно нанести ущерб национальным интересам страны.

Сетевых организации не имеют единого управляющего органа, за счёт чего являются привлекательными в качестве инструмента подобных действий. Кроме того, наблюдается «доминирование слабых связей» - информация распространяется быстрее через малознакомых, либо вовсе незнакомых людей. В случае распространения революционной идеи, имеющей сильную эмоциональную компоненту, благодаря слабым связям в сетях быстро появляется большие массы готовых к активным действиям сторонников идеи.

Но не только наличие Интернет-технологии является условием осуществления революции, для этого необходима соответствующая социально-экономическая ситуация и революционная «искра». «Facebook»-революции продемонстрировали способность Интернета сыграть ведущую роль среди СМИ. Например, Twitter был создан в 2006 году, в 2011 году показал прирост 40%-50% пользователей. В Тунисе количество аккаунтов в 2009 году составляло не больше полутора тысяч [4]. В 2011 году их уже было несколько сотен тысяч, и тенденция увеличения их количества сохраняется. Связь местных революционеров с народными массами и европейским сообществом осуществлялась через Twitter. Очевидно, что между резким ростом популярности этой социальной сети и революционными настроениями есть взаимосвязь.

Анализируя происходящие в мире протестные события, можно утверждать, что роль сетевых сообществ в организации протестов в современном мире воистину велика. Одними из первых массовых случаев использования онлайн-сервисов были события во время волнений в Молдавии и Иране в 2009 г. [3] Весной 2009 г. молдаване вышли на улицы Кишинева, чтобы выразить протест коммунистическому правительству. Это событие получило название первой «Twitter-революции». В ответ власти отключили мобильную связь и заблокировали доступ в Интернет. 

Еще одним примером использования сетевых сообществ в организации протестных движений выступает «Революция через социальную сеть» или акции «молчаливого» протеста в Беларуси. Акции протеста организовывались инициативными группами через социальные сети ВКонтакте и Facebook [2]. Суть акций заключалась в том, что их участники регулярно собирались в центре города, выражая протест молчаливыми аплодисментами.

Какова роль современных сетевых сообществ в украинском обществе, можно наблюдать, анализируя события, происходящие в Украине с ноября 2013 г. Евромайдан – это во многом заслуга такого современного канала коммуникаций, как социальные сети. Менее чем за неделю страница Евромайдана в Facebook обрела более сотни тысяч фанов. Facebook и Twitter стали инструментами в организации протестных движений в конце 2013 г. в Украине. 

Анализируя протестные движения начала XXI в., можно сделать вывод, что современные сетевые сообщества выступают инструментом для их организации. Эти события подтверждают возможность воздействия на поведение крупных социальных групп посредством современных средств коммуникации. Следовательно, данная тематика требует дополнительного изучения современной социологической наукой.

Литература: 1. Крылов Дмитрий. Арабские революции и социальные сети Голос Америки. – [Электронный ресурс]. / Д. Крылов. – Режим доступа - http://www.golos-ameriki.ru/content/dk-arabic-revolution-social-networks-2011-02-02-115117314/194400.html. 2. Любыми социальными сетями можно эффективно управлять – [Электронный  ресурс]. – Режим доступа ​ http://donskih.ru/lyubymi-socialnymi-setyami-mozhno-effektivno-upravlyat/. 3. Мизюркин Ю. А. Роль Интернет-коммуникаций в движении протеста в странах Магриба и Ближнего Востока. – [Электронный ресурс]. / Ю. А. Мизюркин. – Режим доступа –http://www.perspektivy.info/oykumena/vostok/rol_internet-kommunikacij_v_dvizhenii_protesta_v_stranah_magriba_i_blizhnego_vostoka_2013-11-02.htm. 4. Социальные сети - инструмент революции - эксперты. – [Электронный ресурс] – Режим доступа – http://society.lb.ua/science/2011/04/04/90825_sotsialnie_seti__lish_instrumen.html 5. Финстер Аликс. Существует ли Twitter- революция? – [Электронный  ресурс] – Режим доступа: http://society.lb.ua/position/2013/07/18/213578_sushchestvuet_li_twitterrevolyutsiya_-html.
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Социологические аспекты развития безвозмездного донорства крови

1 октября 2013 г. приказом Министерства здравоохранения Беларуси был утвержден «План мероприятий по пропаганде и развитию безвозмездного донорства крови и ее компонентов в Республике Беларусь». 19 декабря 2013 г. министр здравоохранения В. И. Жарко ознакомил Палату представителей с законопроектом «О внесении дополнений и изменений в некоторые законы Республики Беларусь по вопросам донорства крови и ее компонентов». По словам министра, законопроект «определяет основные направления государственной политики в области донорства и устанавливает, что одним из них является пропаганда выполнения донорской функции на безвозмездной основе». Еще раньше, 10 июня 2013 г., в преддверии Всемирного дня донора крови, министр здравоохранения призвал возродить в Беларуси традиции безвозмездного донорства, которое, будучи рекомендованным международными организациями как более безопасное и представляющее собой действительно высоконравственный поступок [1], сосуществовало бы с платным. Подобные меры имеют целью дальнейшую оптимизацию донорства в Беларуси. В то же время, стремление к безвозмездному донорству может быть рассмотрено в качестве перспективного для экономии и рационального расходования бюджетных средств [2; 3].

Следует, однако, констатировать, что существующая сейчас в Беларуси форма взаимоотношений государства (в лице службы крови) с населением сведена практически к рыночным отношениям. Поиск и последующее внедрение немонетарных методов стимулирования донорской активности с неизбежностью приведут к системным изменениям в службе крови, что и позволяет говорить о данном процессе как об инновационном.

Перед службой крови стоит цель с наименьшими затратами привлечь необходимое число безопасных доноров и добиться высокой частоты донаций среди них. Следовательно, необходимо обладать информацией об условиях и перспективах внедрения безвозмездного донорства как механизма получения дешевого сырья.

Поставленная таким образом задача является междисциплинарной и поэтому требует применения медико-технологического, социально-психологического и социально-экономического подходов. Решение медицинских и биотехнологических вопросов должно быть возложено на службу крови, тогда как решение социальных проблем, связанных с формированием позитивной установки на донорство, оптимизацией системы мотивации донорской активности, совершенствованием структуры донорского контингента возможно только при использовании различных методов социологических исследований.

Информационное обеспечение инновационной деятельности, направленной на внедрение безвозмездного донорства, в нашем случае должно опираться на исследования, имеющие вид социального мониторинга. Речь здесь идет о максимальном использовании теоретико-методологических и эмпирических ресурсов социологии и статистики. Вместе они выступают в качестве средства информационного обеспечения оптимизации инновационных процессов. Подобное научное обоснование инновационной деятельности позволяет определить ее приоритеты, способы и формы реализации, сферы осуществления и стратегические ориентиры [4].

Введение мониторинга позволило бы предвидеть перспективы развития безвозмездного донорства, а также определить возможные последствия от его внедрения с учетом вариативности восприятия изменений общественным мнением. Тем самым предполагается установление обратной связи инновационной практики с социальными потребностями и приоритетами. Таким образом, результаты каждого управленческого решения должны быть подвергнуты социологически-статистическому анализу в рамках социального мониторинга, который, в свою очередь, должен стать основанием для принятия последующих решений. Здесь мы говорим о т.н. «поэлементных технологиях реформирования» и о необходимости избегать сложных и масштабных реформ [5]. Можно предположить, что реализация такого подхода к организации донорства будет способствовать поэтапному приведению интересов государства в соответствие с интересами населения и позволит избежать потерь от принятия непродуманных решений. Более того, социологические исследования, проводимые в режиме мониторинга, могут лечь в основу национальной программы развития безвозмездного донорства.

Проведение мониторинговых исследований является, как правило, обязательным условием формирования и реализации эффективных инновационных процессов. Внедрение и развитие безвозмездного донорства невозможно реализовать одномоментно или даже за короткий срок. В то же время, определение путей движения к безвозмездному донорству не может основываться только на интуиции или чьем-то волевом решении. В нашем случае необходимо планомерное накопление достоверных научных данных, их обобщение, теоретическое осмысление и последующее широкое использование в управленческой практике.

Литература: 1. Безопасность крови и ее наличие в мире // Официальный сайт Всемирной организации здравоохранения [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.who.int/mediacentre/factsheets/fs279/ru/. – Дата доступа: 11.01.2014. 2. Гольдинберг Б.М. Пути оптимизации медико-социальных и экономических аспектов донорства крови и ее компонентов / Б.М. Гольдинберг // Здоровье населения – основа благополучия страны: материалы V съезда организаторов здравоохранения Республики Беларусь, Минск, 11 – 12 мая, 2006 г. – Минск: Минсктиппроект, 2006. – С. 59–62. 3. Гольдинберг Б. М. Экономическая эффективность донорства крови для общества / Б. М. Гольдинберг, Д. Л. Радамович // Вопросы организации и информатизации здравоохранения. – 2003. – № 1. – С. 36–40. 4. Кечина Е. А. Социолого-статистическое обеспечение инновационных процессов / Е. А. Кечина, Е. Е. Кучко // Веснік Беларускага дзяржаўнага універсітэта. Сер. 3, Гісторыя. Філасофія. Псіхалогія. Паліталогія. Сацыялогія. Эканоміка. Права. – 2011. – № 3. – С. 81–86. 5. Поппер К. Нищета историцизма. – М., 1993. – С. 78–79.
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Основные измерения существования протестной культуры: в поисках системного подхода к исследованию 

Исследуя специфику распределения статистических показателей протестной активности на карте Европы, мы пришли к неожиданному результату. Ожидалось, что под влиянием процесса интеграции и появления на европейском общественном поле таких новых явлений, как интернациональные рабочие объединения и общие закономерности развития рабочих протестов, «протестная карта» Европы приобретет вполне однородный или же градиентный окрас от протестно-активных к более «спокойным» регионам ЕС. Но построенные на основе ряда показателей индексы продемонстрировали, что, за исключением «горячей» Южной Европы (Греция, Испания, Италия), показатели интенсивности рабочих протестов распределяются независимо от географического критерия и вместе составляют достаточно пеструю картину.

Возник логичный вопрос: чем это обусловлено? Почему всеохватывающий процесс евроинтеграции не привёл к постепенному сближению протестных культур разных стран Европы? Существует несколько измерений, в которых развиваются протестная культура и протестные практики в том или ином государстве.

Во-первых, это внутренние условия, в которых протест возникает. Сюда входят различные факторы: от географического расположения государства до специфики его законодательства, от плотности населения до уровня распространения интернет-технологий. Во-вторых, это историческая память (память о прошлых протестных практиках). Чем чаще и интенсивнее в прошлом происходили социальные конфликты, тем выше вероятность возобновления гражданской активности. В-третьих, предполагая влияние внешних факторов, стоит обращать внимание на глобальные культурные процессы, изменение национальных идеалов, образцов поведения и т.д. Поскольку в современном мире информационные потоки не только приобрели небывалую скорость, но также давно вышли из-под государственного контроля, эффект цепной реакции уже может происходить в межконтинентальном масштабе и иметь значительное влияние на «протестную карту» мира. Рассмотрим каждое из этих измерений.

1) Внутренние условия существования/протекания протеста. Среди основных условий, оказывающих значимое влияние на протестную активность можно выделить следующие:

· Социально-политические условия. Сюда мы отнесем политический режим, уровни социальной (не)справедливости, социальной депривации и доверия к основным институтам власти, все показатели гражданского общества и др.

· Экономические условия. Здесь следует учесть как сугубо экономические (например, ВВП на душу населения), так и многие социологические показатели (удовлетворенность жизнью, субъективная шкала социального благополучия, успеха и др.).

· Социально-культурные условия. Одним из наиболее весомых показателей при определении протестного потенциала общества является уровень развития средств массовой коммуникации. Как известно, чем больше в обществе легкодоступных неформальных источников информации и новостных ресурсов, тем более вероятен высокий уровень «подогрева массового сознания».

2) Историческая память. Под исторической памятью мы понимаем весь опыт протестной деятельности, накопленный на определенной территории либо в конкретной сфере деятельности внутри государства. Это могут быть все когда-либо использовавшиеся формы протеста (ранжированные по частоте их реализации), основные стратегии и тактика, уровень массовости протестов, полученные результаты (как позитивные, так и негативные). Другими словами, речь идет обо всех когда-либо существовавших и использовавшихся на данной территории ресурсах протестных движений. Именно благодаря изучению данной плоскости становится возможным прогнозирование и предупреждение протестных практик.

3) Внешнее влияние. В современных условиях представляется практически невозможным исследование определенного социального явления (тем более имеющего значительный общественный резонанс – как в случае с протестной деятельностью) с позиций закрытой системы одного государства. Сегодня интеграционные процессы уже давно перешли из экономической сферы в сферу политики и гражданского общества. Сам факт существования множества международных «движений за» (они же под другим углом легко превращаются в «движения против») свидетельствует об интернационализации многих протестных практик. Даже в условиях локального специфического протеста на территории конкретного государства влияние внешних акторов часто приобретает форму непосредственного воздействия на ход событий (самый яркий и актуальный пример – «Евромайдан»).

Подводя итоги, заметим, что многогранность протеста, как и любого другого социального явления, создает возможность применения множества различных подходов к его изучению. Различные исследователи делают акцент на совершенно разных факторах влияния, которые обусловливают, с их точки зрения, массовость, радикальность, успешность, насыщенность протеста. При этом часто, предположив в качестве ведущего фактора влияния лишь один, можно прийти к «неожиданным» результатам. Потому в перспективе важна разработка комплексных методов изучения протестной активности на европейском пространстве, предполагающие использование как количественного, так и качественного, т.е. исторического, подхода, концентрирующих внимание на различных факторах влияния – как внутренних, так и внешних. 
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Использование метода неоконченных предложений

для типологического анализа старшеклассников

по характеру жизненных стратегий

Исследование жизненных стратегий личности имеет комплексный характер. Его актуальность обусловлена необходимостью объяснения социальных факторов кризиса жизненных ценностей на этапе перехода к рыночной экономике, потребностью осмысления новых моделей поведения и типов идентификации личности. Нынешние старшеклассники постсоветского пространства (ученики десятых и одиннадцатых классов) являются поколением, проходящим социализацию в новой социальной системе.

В силу возрастных особенностей старшеклассников и специфики предмета изучения, классический метод опроса будут проигрывать проективным методикам, в частности методу неоконченных предложений, позволяющему собирать информацию о жизненных стратегиях косвенным путем. Далеко не каждый школьник десятых-одиннадцатых классов в состоянии вербально сформулировать свою жизненную стратегию. Тем не менее, мы можем говорить о данном понятии применительно к старшеклассникам, так как в структуре их сознания уже сформированы все основные представления, на основе которых будет складываться их жизнедеятельность.

Метод неоконченных предложений в данном исследовании использован в качестве базового инструмента. Наличие у исследователя априорных представлений о структуре объекта позволяют создавать блоки предложений для каждого аспекта изучаемого явления. При этом поля поиска ответа схожи в рамках одного блока, но различаются между отдельными блоками.

Выделенные блоки (они же составляющие жизненных стратегий):

· Образование

· Социальные ориентации (статус, референтная группа, социальные связи)

· Трудоустройство и достаток (работа, профессия, отношение к труду, достатку, деньгам)

· Социальное самочувствие (жизненные проблемы, доверие, ориентации на группы ценностей)

· Межличностные отношения (семья, брак, ровесники)

В качестве пилотажа было опрошено двадцать учеников одиннадцатого класса (десять девушек и десять парней в возрасте от 16 до 17 лет) средней общеобразовательной школы с углубленным изучением английского языка №1236 Москвы.

При попытке проведения типологического анализа главными критериями типологизации стали стратегии использования денежных средств, представления о значении образования и ориентация на коллективные или индивидуальные цели (именно эти факторы дифференцированы сильнее всего). В результате удалось выделить два типа старшеклассников по характеру их жизненных стратегий. Нельзя сказать, что они противоположны друг другу или носят слишком сильные различия.

В первом типе более ярко выражено значение получения высшего образования и ценность знания и образования самого по себе, возможность применения получаемых знаний на практике. В работе больше всего ценят возможность высокого заработка. Люди данного типа предпочитают в большей степени полагаться на свои силы и свое трудолюбие, при завершении предложения «В решении наиболее важных жизненных вопросов я полагаюсь на…» они почти всегда указывают только себя самого.

Второму типу свойственна сберегательная модель управления деньгами, в образовании данный тип чаще ценит формальные критерии, такие как наличие диплома. В то же время в работе для них важнее, нежели для представителей первого типа, такие факторы, как получение удовлетворения от работы, наличие свободного времени для реализации своих интересов и хобби, важны возможности саморазвития и самосовершенствования, как в работе, так и в образовании. При принятии важных решений более склонны учитывать мнения своих родственников, друзей, близких.

Таким образом, первый тип представляется более адаптированным к рыночной модели экономики, к капиталистической системе. Он более самодостаточен, его основные устремления ориентированы на самого себя и на достижение личного успеха. Представитель этого типа более инициативен, больше подвержен желанию начинать собственное дело, сильнее увлечен материальной стороной вопроса.

Второй тип представляется чуть более консервативным, ему свойственна осторожность в обращении с деньгами, достаток его волнует, но не так сильно, зато ценность спокойного саморазвития, а не получения прибыли, ему ближе. Удовольствие от работы играет большую роль в сравнении с высокой заработной платой. Этот тип менее самостоятелен и больше связан со своими близкими и родственниками.

Стоит отметить, что различия между этими типами старшеклассников хоть и присутствуют, но носят не слишком ярко выраженный характер, так как в общих чертах всех опрошенных можно отнести к одному типу, индивидуализированному и усвоившему ценности и нормы жизни капиталистического общества. Вполне возможно, что в ходе дальнейшей доработки инструментария можно будет адаптировать его под более четкое выделение характеристик этих двух типов, тогда различия между ними могут оказаться значительнее. 
Полученные данные указывают на хороший уровень адаптации старшеклассников к капиталистическим ценностям и рыночной экономике, их жизненные стратегии соответствуют общим тенденциям развития молодежи в постсовременности.
Лукащук Оксана

Харковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, Харьков)

Демократизация высшего образования

Переход к обществу знаний требует приведения функционирующей сегодня системы высшего образования в соответствие с изменяющимися социокультурными условиями. Поэтому перед высшей школой вот уже несколько десятков лет стоит проблема постоянной модернизации. Этот процесс должен не только затрагивать саму систему высшего образования, но и способствовать такому изменению этой системы, которое бы в известной мере опережало глобальные изменения. Поэтому в последнее время наблюдается тенденция к усилению экономической, кадровой и программно-содержательной автономии высших учебных заведений. Растет количество альтернативных (классическим) образовательных учреждений и организаций – институтов, академий, университетов; развиваются направления специализированных международных образовательных программ, предоставляющих более гибкие условия получения образования, закладывающие основы для получения непрерывного образования на протяжении всей жизни, а также способствующие интенсификации профессиональной мобильности населения – программы профессиональной переподготовки, МВА и так далее. В традиционных учебных заведениях поощряется внедрение «авторских», инновационных, экспериментальных программ и методик обучения, все более активно используются в образовании технические средства обучения (оргтехника, компьютерные сети, проекторы), позволяющие использовать современные информационные технологии (прежде всего – программные средства) для решения учебных задач. 

Все эти изменения нацелены на создание целостной системы знания, которая сформировала бы новую, адекватную социокультурным условиям рациональность, мировоззрение нового типа, обеспечивающее решение глобальных экономических, энергетических, социальных, информационных и экологических проблем, ведь их преодоление зависит не только от уровня образованности людей, но и от уровня их культуры. Одним из механизмов повышения уровня культуры человека является гуманизация высшего образования.

Экспоненциальное увеличение объема информации, которое началось с середины ХХ в., вызвало рост количества дисциплин, который опережает совершенствование содержания и методов обучения. В настоящее время ресурсы экстенсивного развития образования исчерпаны, обозначился разрыв между изменившимися условиями жизни общества, его культурной коммуникацией и образовательной системой, встает проблема поиска направлений ее интенсивного развития. На наш взгляд, именно гуманизация образования позволит успешно реформировать систему образования в высшей школе.

Гуманизация высшего образования – это, в первую очередь, демократичное трансформирование системы социальных отношений в институтах. Это означает, во-первых, создание автономной высшей школы, сочетающей свободу организации учебного процесса и плюрализм моделей образования. Во-вторых, это персонификация учебного процесса, которая должна стимулировать преподавателя к подготовке авторских курсов и адаптации их к личности студента, его индивидуальному учебному плану. Гуманизация предполагает, что образование должно быть основано на партнерстве преподавателя и студента, превращающих учебный процесс в творчество.

Гуманизация высшего образования выражается в учете индивидуальных особенностей. Образовательный процесс следует направлять на развитие тех способностей личности, которые нужны ей самой и востребованы обществом, на активное участие в жизни общества для удовлетворения потребностей личности, на соотнесение бытия каждого индивида с культурой. Практическая направленность образования характеризуется тесной связью учебного материала и учебной деятельности по любому предмету с потребностями практики, науки и техники. Выпускникам высшей школы это позволит оперативно включаться в профессиональную деятельность. Практическая направленность образования обеспечивается такими дидактическими принципами, как связь обучения с жизнью, связь теории с практикой, прикладная направленность обучения.

Основанием для кризиса современного образования является деинтеллектуализация общества, снижении авторитета знаний. Дегуманизация высшей и средней школы состоит в несоответствии целей, содержания и методов образования потребностям общества. Этот процесс детерминирован прежде всего состоянием социума, его переходом от индустриальной стадии развития к постиндустриальной. 

В тоталитарных обществах, как правило, реализуется только государственное образование. Однако монополия государства в этой области ведет к застою и вырождению образования. Альтернативное образование необходимо как дополнение и противовес государственным образовательным структурам. Оно более гибко и подвижно в выборе тем, учебных планов, методов преподавания и самих преподавателей.

Итак, гуманизация образования – это путь к совершенствованию культурного, духовного облика личности, формированию в широком смысле социальных способностей человека, т. е. способностей человека жить в обществе в соответствии с его нравственными нормами, вступать в широкий круг общественных связей, сохранять и приумножать свои способности творческой деятельности.

Медведенко Маргарита

Восточноукраинский национальный университет

имени Владимира Даля

(Украина, Луганск)

«Чайлдфри» – сознательный выбор или модное направление?

В условиях трансформации современного общества модными становятся свободные отношения между молодыми людьми, однополые браки. Развивается новое явление – «чайлдфри», представители которого добровольно отказываются от деторождения. Движение было основано в 70-х годах в США, где возникла Национальная организация для неродителей (The National Organization for Non-Parents) и организация No Kidding. Именно в это время начинается социальная и политическая деятельность последователей движения «родители без детей». В 1972 году журнал «TIME» впервые применяет термин «childfree» (в дословном переводе – добровольная бездетность или свобода от детей). Как свидетельствует статистика, больше всего бездетных семей в Японии, Италии, Испании и Португалии. В Германии и США постепенно увеличивается количество молодых людей, которые отказываются от деторождения [1]. Национальный центр статистики здравоохранения США утверждает, что доля американских женщин репродуктивного возраста, которые определяют себя как «добровольно бездетные», быстро растет: 2,4% – в 1982 г., 4,3% – в 1990 г., 6,6% – в 1995 г. [2]. В европейских странах открываются рестораны, музеи, отели, где вход с детьми запрещен. Возникает вопрос: общество потребления формирует новые модные ценности?

«Неродители» являются явлением, характерным для мегаполисов – в больших городах люди менее привержены семейным ценностям; приоритетом становится жизнь в свое удовольствие. Представителями «добровольно бездетных» являются материально обеспеченные, высокообразованные люди, которые менее религиозны и откладывают на второй план соблюдение семейных обычаев и гендерных ролей. Бездетные пары, не имеющие детей по физиологическим причинам, не принадлежат к последователям этого направления. Для каждого отказ от деторождения происходит на индивидуальном уровне. Высокий уровень образования привел к тому, что многие молодые люди хотят просто жить: посвящать себя карьере, науке, всесторонне развиваться, иметь различные хобби, путешествовать и развлекаться. Все эти мечты и желания с детьми осуществить практически невозможно.

Другим аспектом данной проблемы является то, что некоторые люди не хотят заводить детей в связи с психологическими травмами детства. Многие пары появлением ребенка боятся нарушить семейную идиллию, один из супругов боится «отойти на второй план». Современные женщины ориентированы на личностный и карьерный рост; отдавая дань моде, они боятся испортить фигуру. Результатом этого является потеря одного из главнейших инстинктов – материнского. Эти люди не хотят потерять деньги, здоровье, покой, свободное время для развлечений. Они боятся ответственности, детских болезней, неблагодарности потомков. Многие следуют идеологии движения «свободных от детей» для того, чтобы быть в тренде или же стремятся противостоять обществу и традиционным устоям, они часто подражают знаменитостям, среди которых немало представителей направления «чайлдфри»: Джордж Бернард Шоу, Кристофер Уокен, Фаина Раневская, Майя Плисецкая, Опра Уинфи и др.

Так как движение «добровольно бездетных» отличается своей идеологией, то создать целостную картину или описать единую «психологическую проблему» чайлдфри сложно. Большинство «свободных от детей» стремятся к саморазвитию, к личностному и карьерному росту. Они имеют широкий круг интересов и увлечений и при этом положительно относятся к тем, кто хорошо заботится о своих детях. По нашему мнению, в Украине добровольный отказ от деторождения мотивирует также отсутствие социальной и экономической стабильности в обществе. Многие считают, что они не способны преодолеть финансовые затруднения и дополнительные затраты, связанные с образованием и лечением ребенка. 

Среди представителей «свободных от детей» есть «детоненавистники», но они встречаются и в традиционных семьях. Примером в последнем случае выступают родители, которые отказываются от своих детей. Последователи направления «чайлдфри» – люди разных профессий: врачи, психологи, учителя, политики и бизнесмены. Интересен тот факт, что Джерри Стейнберг, который является основателем No Kidding, и активист по борьбе за права бездетных Лесли Лафайет – учителя.

В каждой стране движение «чайлдфри» имеет свои особенности. В некоторых странах, где уровень рождаемости является низким, данное явление оценивается как особенно негативное. К числу таких государств относится и Украина. По состоянию на декабрь 2011 года в нашей стране проживало 45,6 млн. человек; в 1991 году этот показатель равнялся 52 млн. человек. Таким образом, за годы независимости население Украины сократилось на 6,4 млн. человек [3]. По прогнозам Института демографии и социальных исследований НАНУ, до 2050 года население Украины сократится до 36,2-36,3 млн. человек [4]. 

Движение «чайлдфри» постоянно испытывает психологическое давление со стороны общества. Многие призывают активно бороться с представителями этого направления. Часто это обусловлено тем, что общество не понимает тех людей, которые разрушают сформировавшиеся поведенческие нормы, ценности и социальные стереотипы.

Литература: 1.  "Чайлдфри" – движение за права эгоистов. - [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://kabmir.com/novosti /chajldfri_dvizhenie_za_prava_egoistov.html 2. «Jurnal By» [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.jurnal.by/. 3. R.B. GROUP – Маркетинговые исследования. – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://rb.com.ua/rus/marketing/tendency/8227/. 4. Перший національний. – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://1tv.com.ua/ru/specialnews/2013/07/10/18782.
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Жизненные ценности будущих полицейских

Данной работой мы хотели бы продолжить тему, начатую Р. Лхамажаповой [1]. Тема жизненных ценностей молодежи в современном мире будет всегда актуальна, потому что часто именно молодежь является инициатором перемен в жизни общества. Это доказывают и свершившиеся революции, в том числе и «оранжевые» и другие изменения в обществе, на острие которых всегда находились, и будут находиться молодые люди [2].

К молодежи мы можем отнести как подростков, так и молодых родителей (возраст колеблется от 16 до 30 лет) [3]. Большинство слушателей, обучающихся на факультете профессионального обучения и дополнительного профессионального образования, как раз находится в статусе молодых родителей и возрасте молодых людей, стремящихся найти себя в полицейской службе. В современной России эта профессия непопулярна, однако государство всячески старается повысить престиж службы в органах внутренних дел, в том числе и за счет достойной заработной платы. Кроме того, любой слушатель может столкнуться с непониманием его выбора профессии среди друзей и родственников. Все это ведет к внутренней борьбе в сознании слушателя и может заставить его отказаться от выбранной профессии.

Другой проблемой является слабая социальная защищенность сотрудника полиции, особенно молодого, который только начинает службу. Это и отсутствие жилья, и слабое обеспечение форменной одеждой, и ненормированный рабочий день, а также другие трудности службы, с которыми необходимо справиться.

В этой связи становится важным вопрос о жизненных ценностях молодого сотрудника полиции. Конечно, жизненные ценности закладывались в семье, школе, той среде, в которой рос будущий полицейский. При поступлении на службу все претенденты проходили психологический отбор, позволяющий отсечь претендентов на службу, которые не подходят по моральным качествам. Как и раньше, к необходимым качествам будущего полицейского относятся: человечность, воспитанность, образованность, терпимость, доброта, честность, трудолюбие, порядочность, интеллигентность. Наблюдая поведение слушателей, можно сказать, что всем им присущи данные качества, вопрос лишь в степени их проявления. Поэтому целью нашего исследования было выяснить жизненные ценности, присущие будущим полицейским, и сравнить их с результатами, полученными Р. Лхамажаповой [1].

Слушателям было предложено расставить в порядке возрастания жизненные ценности человека от 1 до 10 (1 – наименее важное, 10 – наиболее важное). Полученные результаты представлены в табл. 1. 
Сравнивая полученные результаты, отметим, что слушателям важно в первую очередь обретение любви близких и создание (сохранение) семьи, а также построение удачной карьеры, овладение профессией и получение образования. Из полученных результатов выделяется разница в ранжировании «обретение любви близких». Возможно, это связано с непропорциональным разделением по гендерному признаку, ведь среди слушателей ФПО и ДПО количество мужчин и женщин примерно равное, а среди слушателей курсов пожарной безопасности соотношение примерно 95х5%, а женщинам присуще желание быть любимыми.

Таблица 1. Сравнительная таблица рейтинга жизненных ценностей слушателей курсов института МВД

	Жизненная ценность
	Слушатели курсов пожарной безопасности 2013 г.
	Слушатели ФПО и ДПО 2014г.

	Создание (сохранение) семьи
	1
	2

	Получение образования
	4
	5

	Построение удачной карьеры
	3
	3

	Сохранение здоровья
	2
	8

	Обретение любви близких
	7
	1

	Поддержание стабильности в государстве
	8
	7

	Овладение профессией
	5
	4

	Материальное благополучие
	6
	6

	Вера в Бога
	10
	10

	Любовь к Родине
	9
	9


Во второй части ответов отметим единство мнений о материальном благополучии (6 позиция), поддержание стабильности в государстве (8 и 7). Большую разницу в ранжировании «сохранение здоровья» 2 и 8 позиция трудно объяснить, по данной позиции необходимо дополнительное исследование.

По оставшимся двум позициям слушатели были единодушны. Однако продолжает вызывать опасение последние места духовно-нравственных ценностей (вера в Бога – 9 и любовь к Родине – 10 место). Можно только согласиться с Президентом и общественным советом при Президенте о необходимости скорейшего формулирования национальной идеи России, наличие которой способствовало бы улучшению духовно-нравственных ценностей молодежи России.

Сравнивая полученные данные, можно отметить практически одинаковые взгляды в жизненных ценностях слушателей пожарной безопасности и будущих полицейских, что говорит о схожих условиях их «взросления».

Литература: 1. Лхамажапова Р. Жизненные ценности слушателей курсов пожарной безопасности как представителей современной молодежи России / Р. Лхамажапова // Материалы XII Международной научной конференции студентов и аспирантов «Социология в (пост)современности». – Х., 2012. 2. Татидинова Т.Г. Социология: Курс лекций. – М.: ЦОКР МВД России, 2008. – С. 66-71. 3. Лисовский В. Т. Социология молодежи: Учебное пособие / В. Т. Лисовский. – СПб: Изд-во С.-Петербургского ун-та, 1996. – 460 с. 
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Анализ социальной эксклюзии пожилого населения в контексте демографической безопасности (по материалам социологического исследования в Алтайском крае)

В условиях постсоветской модернизации актуальной проблемой социального и экономического развития стран становится устойчивый процесс депопуляции. Глубокое нарушение воспроизводства населения и ряд кризисных ситуаций в течение последних лет стали серьезной угрозой сохранения национальной безопасности, в частности, демографической. Во многих странах мира отмечается естественная убыль населения, миграционный отток, смещение возрастной структуры в сторону старшего возраста и т.д. Усугубляется положение проблемами социально-экономического характера, что в совокупности подрывает национальную безопасность страны. Трансформация процессов и явлений, составляющих сущность нашей эпохи, влияет на функционирования и развитие общества и человечества в целом. Одним из таких процессов, определяющих состояние и потенциал социума, является старение населения, которое наблюдается в большинстве развитых стран мира, что актуализирует решение проблемы социальной эксклюзии пожилых людей. В этом контексте особое внимание заслуживает принятие социальной наукой и политикой адекватных мер по всестороннему изучению этого процесса, предупреждению и нивелированию его возможных негативных последствий. Важным для сохранения безопасности становится формирование личных адаптационных моделей, а также создание на государственном уровне условий для реализации потенциала данной категории лиц и формирование доброжелательной социальной среды для пожилого населения страны.
В 2012-2013 гг. было проведено социологическое исследование, среди целей которого было изучение объективной ситуации и субъективного восприятия социальной эксклюзии пожилыми людьми, а также выявление социальных установок общества относительно процессов, связанных со старением населения. В анкетировании приняли участие жители края; в интервью – эксперты (представители общественных организаций, органов местного самоуправления, научной и педагогической общественности).

Согласно полученным результатам, половина опрошенных считают, что демографический кризис в стране проявляется, прежде всего, в снижении рождаемости в регионах. При этом только 17% относят показатель высокой рождаемости к критериям демографической безопасности. Обеспечение и сохранение ее способствует, по мнению 53% от числа опрошенных, социально-экономическому благополучию в регионе для всех возрастов. Отмечается, что в современной структуре региона наблюдается увеличение числа лиц пожилого возраста. Всего лишь 5% населения считают, что проблема старения не является свойственной Алтайскому краю.

Все опрошенные отмечают наличие долга и обязательств по отношению к лицам пожилого возраста. Он выражается, прежде всего, всесторонней поддержкой (материальной, моральной), уважительным отношением и обеспечением старости без проблем. 33% от числа опрошенных отмечают, что это отношение видят дети, и в дальнейшем «все получат то, что отдают сейчас». Распространенным является мнение, что государство должно заботиться о гражданах, которые долгие годы трудились на его благо, возмещая им в виде пенсионного и социального обеспечения ранее затраченные усилия, здоровье и время.

Однако осознание проблемы и необходимости помощи в ее разрешении не ведет к изменению адаптационных стратегий пожилого населения. Несмотря на изменяющиеся внешние условия, пожилые люди стараются придерживаться выработанных годами норм поведения и меньше обременять других людей своими проблемами, не быть обузой. Внешние обстоятельства, отсутствие коммерческой жилки и отсутствие необходимых черт характера, по мнению опрошенных, мешают пожилым людям реализовать себя в обществе, ощущать свою нужность. Более успешной адаптацией, по мнению респондентов, способствуют факторы личной инициативы (55%), помощи родственников (68%) или наличие сбережений (50%). Это дает возможность ощущать спокойствие и уверенность в завтрашнем дне. Ухудшает общую картину неэффективность или несвоевременность социальной политики по отношению к пожилым людям. Согласно опросу, 20% населения по 10-балльной шкале оценили эффективность социальной политики как среднюю, и в сторону снижения ее результативности наблюдается увеличение процента ответивших. Это позволяет говорить о том, что проблема социальной эксклюзии пожилых людей в Алтайском крае на сегодня – это проблема и внешней политики, и личностных принципов и комплексов. Нет возможностей для реализации потенциала, но нет и желания или достаточной мотивации у пожилых людей для включения (инклюзии) в полноценную жизнь общества для ощущения собственной востребованности и значимости.

Согласно мнению экспертов, проблема старения населения является актуальной и в регионе, и в стране. В условиях стареющего общества все группы населения сталкиваются с трудностями, которые подрывают безопасность страны. Следовательно, поиск гражданами механизмов адаптации к социальной ситуации и минимизация рисков во всех сферах жизнедеятельности, по мнению экспертов, необходим. При этом эксперты отмечают, что проблема старения населения должна быть объектом прежде всего государственного регулирования.

Эксперты отмечают, что сейчас большей частью эта ответственность ложится на семью и ближайшее окружение. Увеличение доли пожилых людей в структуре населения должно стимулировать изменения государственной политики в экономической, культурной, социальной и трудовой сферах. К таким изменениям эксперты относят создание условий для сохранения здоровья с целью продолжения трудовой и социальной активности; развитие рынка товаров и услуг, инфраструктуры для людей пожилого возраста; формирование ответственного отношения к старости и ряд других. Социальное обслуживание на момент проведения исследования, по мнению экспертов, не отвечает актуальным потребностям пожилых людей. Болезненная часть проблемы кроется не столько в отсутствии финансовых выплат (в Алтайском крае за последние два года реализуется ряд программ в контексте «Алтай – территория долголетия»), сколько в отсутствии условий для продолжения нормальной жизнедеятельности после выхода на пенсию или потере (даже частичной) каких-либо функциональных возможностей пожилыми людьми.

Большое внимание эксперты уделили органам местного самоуправления, которые, по их мнению, обязаны оказывать социальную поддержку на местах, использовать принцип адресности помощи, заниматься мониторингом проблем групп населения (в т.ч. пожилых) и реализовывать меры социальной поддержки.

Подводя итог, отметим, что понимание актуальности проблемы старения населения есть и среди населения региона, и среди экспертов [1-4]. Согласно результатам опроса, подрывает безопасность региона не столько преобладание в возрастной структуре населения лиц пожилого возраста, сколько низкий уровень социально-экономического благополучия в крае. Учитывая условия, созданные для пожилого населения в регионе, политика в этой области признана неэффективной (недостаточной) для обеспечения нормальной жизнедеятельности пожилого населения, следовательно, и для будущего молодого и среднего поколений. Последствиями осознания этого являются низкая рождаемость, миграционный отток. Использование научных методов с опорой на региональную специфику, на наш взгляд, должно положительно сказаться на совершенствовании социального механизма функционирования и управления учреждениями социального обслуживания.

Литература: 1. Владимиров Д.Г. Пожилые граждане на рынке труда: зарубежный опыт / Д. Г. Владимиров // Социс. – 2013. – № 6. – С. 57-61. 2. Модели конструирования новой геронтологической реальности и адаптивные стратегии населения России / под общ. Ред. С.Г. Максимовой. – Барнаул. АЗБУКА, 2013. – 495 с. 3. Рогозин Д.М. Трудные жизненные ситуации в представлениях старшего поколения россиян / Д. М. Рогозин // Мониторинг общественного мнения. Государство и общество. – сентябрь-октябрь 2013г. – С. 32-51. 4. Fine, M. A Caring Society? Care and the Dilemmas of Human Services in the 21st Century, Palgrave/MacMillan, Houndmills. 2006.
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психологии и социальной работы
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Социологическое сопровождение социальной работы с девиантными подростками

Социология занимает одно из важных мест в подготовке специалистов по социальной работе. В отличие от других дисциплин, социология изучает не отдельные институты и сферы общества, а всё общество в целом. В подготовке бакалавров социальной работы читают курсы не только по общей социологии и статистике, но и по социологии детства, социологии личности, математическим методам в социальных науках и так далее. Всё это помогает будущим специалистам исследовать общество и те категории населения, с которыми им предстоит работать.

В психолого-социальной работе с подростками активно используется метод написания биографий. Биографический метод (или метод изучения личных документов) даёт возможность изучить субъективные стороны общественной жизни, выявить отношение подростка к тем кризисным социальным и психологическим ситуациям, в которые он включен. Биографический метод в психолого-социальной работе состоит из ненаправленных интервью, автобиографических фрагментов, сообщений об этапах жизни своей семьи.

На практике данный метод реализуется в социальной работе с наркозависимыми, алкоголезависимыми людьми, но наиболее перспективен в плане дальнейшей работы и социального выздоровления этот метод в работе с девиантными подростками. В Санкт-Петербурге находится подростково-молодёжный клуб «Остров», целью которого является психолого-социальная работа с детьми и подростками из малоимущих или неблагополучных семей. Цель работающих в «Острове» психологов и социальных педагогов – профилактика подростковых правонарушений, адаптация в социальной среде, формирование необходимых социальных и бытовых навыков. Биографический метод для специалистов в работе с подростками – способ анализа жизненного пути с целью оптимизации жизненных программ, пересмотра неадекватных целей, изменения ценностей.

С первых посещений центра с каждым подростком проводится нарративное интервью для биографического исследования, через социального работника или педагога идёт сбор информации о родителях. Самого подопечного опрашивают на тему того, что бы он хотел изменить в своей жизни. Большинство подопечных до посещения центра имеют в числе вредных привычек не только табакокурение, но и употребление психоактивных веществ, участие в кражах, некоторые имеют условные судимости, родители многих ведут асоциальный образ жизни. Специалисты центра проводят биографические тренинги, которые помогают подросткам с отклоняющимся поведением определить место негативных событий в своей жизни и справиться с последствиями, а также помогают в самоопределении подростков в жизни.

Специалисты по социальной работе ПМК «Остров» проводят регулярные опросы подопечных для определения их уровня знаний, интересов, а также для определения уровня социальной и этнической толерантности, склонностей к эстремистской и преступной деятельности. Подростково-молодёжный клуб является также и экспериментальной площадкой для студенческой практики: студенты, обучающиеся по направлению «социальная работа», с 2012 г. проводят там социологические исследования и реализуют социальные проекты. Одно из недавних исследований – «Анализ уровня этнической толерантности подростков из неблагополучных семей» – проведено осенью 2013 г.

Исследование проводилось методами анкетирования и включённого наблюдения, гипотезой исследования являлось предположение, что уровень этнической толерантности среди подростков из неблагополучных семей будет невысоким. В научной литературе по социологии молодёжи распространено мнение, что подростки усиливают противостояние «своих» и «чужих», так как им свойственен максимализм. В условиях социального кризиса это может являться основой для агрессии и деликвентного поведения, и даже привести к молодёжному экстремизму. В карте по изучению уровня этнической толерантности учитывались как атрибутивные признаки (пол) и количественные (возраст), так и факторные и результативные признаки – например, наличие правонарушений, условных и реальных судимостей, посещение националистических мероприятий и т.д. Гипотеза подтвердилась исследованием и наблюдением поведения подопечных в ходе практических занятий.

Профилактика подростковой преступности и правонарушений в Санкт-Петербурге может стать намного успешнее в своих результатах при привлечении к этой работе студентов-добровольцев, будущих специалистов по социальной работе, психологии, девиантологии, педагогике, а социологические методы помогут определять вектор социальной работы с подростками с отклоняющимся поведением.
Ніколайчук Альона

Київський національний університет імені Тараса Шевченка

(Київ, Україна)

Професійна ідентичність студентів-соціологів: результати пілотажного дослідження

Сучасна ситуація на ринку праці в Україні викликає інтерес у дослідників різних спеціальностей: філософів, журналістів, правознавців, психологів, соціологів. Актуальність цієї тематики полягає у наявності високого показника освіченості українців і водночас – високого рівня безробіття, а також проблеми працевлаштування випускників ВНЗ (табл.1).
Дослідження професійної ідентичності студентів – тема, яка не є поширеною серед українських дослідників. Відтак, отримані в результаті дослідження дані дають можливість виявити та оцінити ситуацію, яка відбувається безпосередньо у вузах України.

Проблемна ситуація у дослідженні професійної ідентичності студентів полягає в суперечності між відсутністю соціологічного знання щодо усвідомленого ототожнення студентів себе з конкретною професійною групою / спільнотою та необхідністю такого знання для виявлення ступеня усвідомленості вибору спеціальності абітурієнтами, а також для залучення майбутніх фахівців професійної сфери на ринок праці. 
Таблиця 1. Показники України

	Індекс розвитку освіти

(ІНР за даними ООН, 2012)
	Кількість випущених фахівців (Держстатистика України, 2012/2013рр. )
	Який вид зайнятості Ви маєте на роботі?

(Інститут соціології НАН України, 2012, N= 1800)
	Робота за спеціальністю? (Дослідницький центр порталу HeadHunter, 2013, N= 1638 )

	99%
	612,7 тис.
	43,5% - в даний час не працюю
	44% - змушені змінити професію


Для отримання соціологічних даних застосована методика mixed-methods (М. Смолл, С. Грін, П. Бейзлі та ін.), яка поєднує кількісний (роздаткове анкетування) та якісний (фокусоване групове інтерв’ю) методи із використанням проективної техніки «Експресивний малюнок». Перевагою даного підходу є те, що в результаті можливо комплексно зрозуміти проблемне поле дослідження – професійну ідентифікацію студента – із урахуванням контексту ситуації (чинників, які впливають на формування професійної ідентичності). Крім того, досягається зменшення суб’єктивності інтерпретацій при аналізі даних.

В результаті узагальнення теоретичних розвідок категорій ідентичності та студентства нами запропоновано розглядати професійну ідентичність студентів як усвідомлене співвіднесення студентами себе з конкретною професією через наявність безпосередньої взаємодії із працюючими представниками професії.

Першим кроком залучення майбутніх фахівців у процес формування професійної ідентичності є реалізація ними усвідомленого вибору спеціальності та вступ до ВНЗ. До факторів, які впливають на вибір абітурієнтів спеціальності, потрібно віднести: соціальне оточення (батьки та інші особи, які ознайомлені із професією соціології); інтерес до суспільства та гуманітарних наук; престиж університету та швидкість закриття набору студентів. За даними фокус-групового інтерв’ю (3 групи по 7 чол.) було виявлено, що студенти молодших курсів більш свідомо вступали на факультет соціології у порівнянні зі старшими курсами.

Зважаючи на високий рівень успішності студентів усіх трьох груп (в середньому 4,5) та наявність у них зацікавленості навчанням на даному факультеті, не всі студенти мають чітке уявлення щодо професійної спільноти, до якої вони себе усвідомлено відносять.

У свідомості студентів 1 та 2 курсів переважають образи «соціолога-фахівця» як соціолога-вченого та соціолога-дослідника. У свідомості студентів 3 та 4 курсів уявлення щодо образу диференціюються іншим чином. Так, студенти ототожнюють образ «соціолога-фахівця» із соціологом-вченим, особою, що включена як у дослідницьку діяльність, так і у викладацьку у ВНЗ. В образ «соціолога-прикладника» студенти включають не лише дослідницьку діяльність, а й аналітичну, що дає можливість прослідкувати більшу диференційованість образів у студентів старших курсів, де уявлення образу «експерт» кількісно збільшується. В уявленнях випускників переважають образи «соціолога-експерта», «соціолога-дослідника» та «соціолога-вченого».

За результатами групових інтерв’ю можливо прослідкувати, що залежно від курсу залученість у професійну діяльність студентами відрізняється за напрямком діяльності. Так, переважна кількість студентів молодших курсів не мають досвіду, лише одиниці говорять про залученість до проведення соціологічних досліджень (на етапі збору даних – інтерв’юери, анкетери). Окрім цього, професійними практиками старших курсів є кодування отриманих результатів. Варто відмітити, що за наявності досвіду уявлення студентів щодо власної професії змінюються. Так, студент Т. зазначив: «працював інтерв’юером на CATI. Більше поки що не шукаю, та й не хочу йти у всілякий маркетинг».

Цікавим є те, що серед студентів-випускників соціологічного факультету дану спеціальність за можливості повторного вибору обрали б 72,1%. Серед студентів-випускників, які упевнені у правильності свого професійного вибору, 65,2% мають досвід роботи за фахом (Кореляція Пірсона = 0,019). Серед студентів, які вагаються, однак скоріше знову надали б перевагу даній професії, 53,6% мають досвід роботи у професійній діяльності. Серед студентів, які категорично не обрали б повторно дану спеціальність (а це 14%), 54,5% не мали досвіду роботи за напрямком власної спеціальності (UNIDOS, 2012, N=82).

Проведення дослідження щодо професійної ідентичності студентів на різних факультетах дасть можливість виявити, чи свідомо було обрано спеціальність студентом, виявити фактори впливу; дізнатися, яким чином студент позиціонує себе відносно професійної спільноти на момент отримання спеціальності та чи пов’язує студент свою трудову позицію із обраною ним спеціальністю.
Нурматова Юлия

Белгородский государственный национальный
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Тайм-менеджмент в высших учебных заведениях

Каждый современный студент не раз сталкивался с проблемой организации своего времени. Зачастую, при этом молодой человек испытывает стресс. Тайм-менеджмент – технология управления временем и повышения эффективности его использования. Этот набор включает в себя широкий спектр деятельности: планирование, распределение, постановку целей, делегирование, анализ временных затрат, мониторинг, составление списков и расстановку приоритетов.

В рамках дипломной работы нами было проведено исследование особенностей использования свободного времени молодежью, которое позволило выявить факторы, влияющие на организацию свободного времени студентами, а также повысить эффективность информационных связей и снизить пассивность среди студентов.

Одной из задач исследования являлась разработка эффективного плана мероприятий с целью привлечения внимания студентов к проблеме тайм-менеджмента в свободное от занятий время. В результате досконального изучения внутриуниверситетского «Плана учебных, научных и культурных мероприятий» был сделан вывод о том, что данный план очень насыщен во всех отношениях и не нуждается в каких-либо дополнениях. Он включает в себя и те научно-познавательные кинопоказы, внутриуниверситетские игры, лектории, которые в ходе проведения опроса предлагали внести в него студенты. Это говорит о незнании студентами этого плана, а также о недостоверности положительных ответов респондентов на вопрос об ознакомлении с ним. Было принято непосредственное участие в создании виртуальной группы «Институт управления» в социальной сети «Вконтакте». Выбор был остановлен именно на этой сети, потому, что она в настоящее время является востребованной студенческой молодежью. В результате изучения работы группы была выявлена зависимость посещения студентами мероприятий от продуктивности работы группы.

Другой задачей исследования стало выявление влияния методов работы с молодежью на использование студентами свободного времени. При выполнении данной задачи был использован метод включенного наблюдения, так как руководитель исследования имеет прямое отношение к студенческому обществу. Было замечено, что активность студентов в университете в свободное от учебы время напрямую зависит от руководства, а именно от студенческого совета. Во многом заинтересованность студентов зависит от того, как, в какой форме и кем информация преподносится. Рассмотрим подробнее данное утверждение на примере Института управления. По сравнению с 2012-2013 учебным годом, заинтересованность студентов к деятельности в стенах университета возросла в несколько раз. Студенты получили некоторую мотивацию к этому, осознали, что, проявляя себя и принимая участие в мероприятиях, можно получить полезный в учебной деятельности опыт или же поощрения. В 2013-2014 учебном году изменился метод отбора студентов на руководящие должности студенческого совета. Именно это, по нашему мнению и способствовало активизации творческих личностей среди студентов.

Следует отметить, однако, что в любом сообществе найдется определенное количество людей, которые неизменно остаются безынициативными. Возможно, на их стиль жизни воздействуют установки их родителей. Ведь родительское влияние на человека еще не устоявшегося и не нашедшего себя в жизни довольно велико. Если родители в молодежном возрасте свое свободное время старались «одомашнивать», то есть большая вероятность того, что и дети последуют их примеру.

Итогом исследования стала корректировка плана мероприятий в соответствии с пожеланиями студентов, а также формулировка рекомендаций по организации их свободного времени.

Отт Марина

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина
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Особенности политического дискурса: факторы осуществления

Политика – дискурсивная сфера общественной жизни человека, она создается и существует в сфере «говорения». Опираясь на структурно-деятельностный подход, можно сказать, что дискурс – это совокупность высказываний по определенному поводу, которые осуществляются в определенном контексте, с определенной целью и являются историчными [1]. Дискурс – это говорение и правила говорения, это обсуждение какого-либо вопроса всеми членами общества на протяжении всей его истории. Дискурс не имеет конкретного автора, он является изменчивым, трансформирующимся, в процессе его осуществления он приобретает множество авторов, при этом оставаясь самостоятельным и в определенной степени довлеющим над акторами фактором. Дискурс является неотъемлемой чертой социального – там, где между индивидами установлена коммуникация, установлены правила этой коммуникации, установлен и дискурс. Он включает в себя социальный контекст и условия создания, которые в свою очередь обусловливают то видение мира, которое дискурс устанавливает. Дискурс – это форма, которую приобретает отношение людей к определенным объективным понятиям и явлениям. Это форма, которую принимает воображение по отношению к реальности. Данный термин подразумевает совокупность рассуждений и доводов по какому-либо поводу в попытках утвердить свое мнение как верное, истинное, в попытках получения символической власти, а не просто передача информации или же свободное обсуждение. Дискурс направлен не на взаимодействие, общение, передачу информации, а на воздействие и утверждение своего мнения.

Согласно критическому дискурс-анализу (КДА), дискурс рассматривается как идеологическая по своей природе конструкция, призванная легитимировать неравенства в обществе и являющаяся основой властных отношений. Дискурс является идеологичным, поскольку с помощью его анализа можно определить занимаемую говорящим позицию, ценностные ориентиры и цели, которые он преследует [2]. Идеология наиболее явно проявляется в политическом дискурсе, так как здесь конкретная дискурсивная группа пытается утвердить свои позиции. Опираясь на КДА и определяя дискурс как экстраполяцию мнения дискурсивного сообщества на все общество и трактовку им основных событий, можно выделить три характеристики, которые позволяют дискурсу осуществляться: декларативность, манипулятивность и стереотипность.

Декларативность означает опустошенность, разрыв формы и содержания. На первый план определения выходит форма, а не то значение, которое она в себе несет, из-за чего понимание и корректная интерпретация высказывания становятся все более затруднительными. Декларативность – это разрыв между означающим и означаемым, в рамках данного понятия одно означаемое (форма) может иметь несколько означающих (смыслов) [3]. Неотъемлемой частью высказывания является его иллокутивная направленность, то есть оно производится с какой-то целью (воздействовать на состояние и поведение другого в процессе коммуникации) [4]. Осознанное воздействие на другого с целью заставить его действовать в своих интересах можно назвать манипулированием. Любое политическое действие является манипулятивным, что связано с самим определением политики как отношения людей по поводу власти. 

Существует три базисные характеристики манипулирования: во-первых, это управление, требующее обладания определенным набором навыков и необходимым символическим капиталом; во-вторых, это скрытое воздействие, наличие которого не должно быть замечено его объектом, а если и замечено, то его основная цель не должна быть понята; в-третьих, это психическое воздействие, взаимодействующее в основном с эмоциональной сферой и заставляющее объект действовать иррационально. В политическом дискурсе мы наблюдаем отождествление причины и факта, понятия перестаю быть свободными в определении (конкретный смысл понятию придается в зависимости от контекста, так как сохраняется широта определения). Привязывая понятие к его конкретной функции, или отдельному проявлению на уровне официального дискурса, говорящий приводит к созданию определенного шаблона в сознании общественности, который встраивается в интерпретацию ситуации или явления. С целью формирования успешного образа политиками создаются позитивные шаблоны, которые связаны с приятными для индивида понятиями. Таким образом, формируется так называемое «счастливое сознание» (убеждение в том, что действительность рациональна и «все идет по плану»). Оно экономит усилия на интерпретацию и рефлексию, уже осуществлённые для него и до него в официальном дискурсе [5]. Функционируя в сфере говорения и с целью получения власти, политики часто применяют манипуляцию, которая, в свою очередь, осуществляется с помощью дотеоретического знания – стереотипов. Следствием этого является декларативность, то есть опустошенность формы. С помощью устоявшихся форм понимания – стереотипов в сфере политики – создается благоприятный образ предмета говорения и, таким образом, происходит манипуляция сознанием. Как область отношений людей по поводу власти, политика отличается стремлением постулировать, разъяснять, утверждать вместо того, чтобы транслировать информацию и описывать политическую ситуацию.

Литература: 1. Литовченко А. Д. Декларативность как свойство дискурса/ А. Д. Литовченко // Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу сучасного суспільства: Збірник наук. праць. – Х.: Видавничий центр Харківського національного університету імені В.Н. Каразіна, 2002. – С. 476-479. 2. Русакова О. Ф. Критический дискурс – анализ / О.Ф.Русакова, Е.В.Ишменев // Современные теории дискурса: мультидисциплинарный анализ. – Екатеринбург: Изд. Дом «Дискурс-Пи», 2006. – 177 с. 3. Фуко М. Порядок дискурса // Воля к истине. – М., 1996. 4. История теоретической социологии. В 4-х т. Т. 4. /отв.ред. и составитель Ю.Н.Давыдов. – М.: Изд-во «Канон+» ОИ «Реабилитация», 2002. – 719 с. 5. Маркузе Г.Эрос и цивилизация. Одномерный человек: Исследование идеологии развитого индустриального общества / Г. Маркузе; пер. с англ. – М: ООО "Издательство ACT", 2002. – 526 с.
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Репетиторство в умовах «тінізації» освіти в інформаційну епоху

Репетиторство не можна назвати явищем, яке виникло в інформаційну епоху. Але це досить нове явище, появу якого пов'язують з масовізацією освіти. Актуальність цієї теми полягає, перш за все, в існуючому протиріччі між наявними визначеннями поняття «репетиторство» та реаліями функціонування репетиторів в Україні. Дослідженню репетиторства приділено увагу в роботах В. Гімпельсона, А.Ю. Ощепкова, У. Сміта, Ч. Лустхауса, М. Брея, Г. Константинова, С. Філоновича, М. Левіна, І. Павлюткіна, П. Длугоша, С. Щудло. Серед емпіричних робіт, де приділяється увага Україні, варто виділити дослідження «Education in a Hidden Marketplace: Monitoring of Private Tutoring» і дослідження «Молодь пограниччя: Дрогобич – Перемишль» проведене С. Щудло та П. Длугошем. Загалом репетиторство в Україні вивчено недостатньо.

Існують різні погляди на те, як визначити репетиторство. Наприклад, «Репетиторство можна визначити як індивідуальну трудову педагогічну діяльність, спрямовану зазвичай або на усунення «прогалин» у навчальній підготовці школярів (дошкільнят, студентів тощо), або ж на навчання випереджаючого характеру, пов’язану з отриманням доходу» [1]. Інший варіант визначення: «Приватне додаткове навчання (репетиторство – private tutoring) як приватне репетиторство зі шкільних предметів, яке за кількістю годин виходить за рамки основного офіційного шкільного навчання» [2, с. 65]. Наступне визначення дала Світлана Щудло: репетиторство – це «особлива соціальна практика надання приватних (найчастіше індивідуальних) освітніх послуг репетиторами (приватними вчителями) та одержання учнями додаткових знань» [3, с. 428].

У вищенаведених визначеннях ми бачимо певну закономірність: автори визначають репетиторство як освітні послуги лише з дисциплін шкільної програми. Також, аналізуючи репетиторство саме як «тіньову» освіту, варто назвати такі характеристики  «тіньової» освіти (за М. Бреєм і С. Щудло): 1) вона існує тільки тому, що існує основна система освіти; 2) вона швидко реагує на зміни в основній системі освіти; 3) майже в будь-якому суспільстві більше уваги приділяється основній системі освіти; 4) характеристики тіньової системи освіти менш чіткі, ніж основної системи [2, с. 65-66]; 5) тіньова система освіти не передбачає видачу документа, який засвідчує отримання цих послуг [3, с. 428]. Але вже в емпіричних даних (табл. 1) серед причин звертань до репетиторства виділене прагнення респондента знати більше. 

Таблиця 1. Студентське ставлення до репетиторства і якість освіти в загальноосвітніх школах України в 2006 р. [4]

	Студенти користуються репетиторством…
	Відсоток респондентів, які неповністю чи повністю згодилися з твердженням

	… для підвищення шансів вступити до університету
	81.6

	… тому що шкільна програма не розкриває все, що буде на університетських вступних екзаменах
	83.6

	… зазвичай для підвищення шкільних оцінок
	46.8

	…тому що вчителі не пояснюють предмет змістовно
	34.7

	… тому що в школі низький рівень викладання
	44.0

	… тому що вони хочуть знати більше
	77.7


В усіх теоретичних та емпіричних даних репетиторство, з одного боку, розглядається як повторення шкільного курсу, отримання додаткових до шкільного курсу знань, а з іншого, серед причин виділяється також бажання знати більше, і воно необов’язково обмежується шкільними дисциплінами.

На нашу думку, поняття «репетиторство» має бути розширено. Доцільно розглядати репетиторство не тільки зі шкільних дисциплін, але й додаткові навчальні курси з інших предметів, представлених в інших формах, наприклад, курси танців, курси наук, які не входять до шкільної чи університетської програми. Крім того, в інформаційну епоху, набувають поширення курси онлайн (через «Skype») та інші види курсів, які за своєю формою є відображенням виділених вище соціологами характеристик репетиторства як «тіньової» освіти. Для подальшого дослідження репетиторства є також важливим розширення групи респондентів за віковим критерієм. Наприклад, проаналізувавши емпіричні дані, ми дійшли висновку, що найпоширенішою практикою наразі є репетиторство з іноземних мов, а саме з англійської. Втім, наявні дані стосуються лише практик учнів та студентів користуються цими послугами. Але після досвіду «закритого» суспільства СРСР незалежна Україна почала стрімко налагоджувати зв’язки з іншими країнами, тому багато людей старшого покоління теж користуються послугами таких репетиторів.

Отже, коли ми заглиблюємося у дослідження явища репетиторства, знаходимо багато «білих» плям, які потребують подальшого дослідження. У наведених роботах репетиторство висвітлюється досить однобічно. Автори розглядають цей феномен, по-перше, виключно як послуги додаткового навчання тільки зі шкільних предметів; по-друге, вони розглядають в якості потенційних користувачів репетиторства людей, які знаходяться на перехідних етапах (з молодшої школи в середню, з середньої в вищу і т.д.), і обмежуються студентами; по-третє, вони розглядають репетиторів як окремих осіб, тобто не враховують існування організацій, шкіл, які надають репетиторські послуги.

Виходячи з вищенаведеного, у власному дослідженні ми плануємо розширити коло респондентів за віковим, статусним і іншими критеріями, вивчати репетиторів не тільки як фізичних, але й як юридичних осіб. На першому етапі дослідження використаємо метод фокус-груп з метою отримання інформації щодо причин і форм репетиторства. На другому етапі дослідження доцільно залучити метод опитування. Також варто наголосити, що наведений вище план має на меті перш за все накопичення матеріалу, що в подальшому надасть змогу вивчати репетиторство в рамках різних підходів, наприклад, культурологічного (формування репетиторством образів «чужого», «іншого», «ворога»), освітнього ( репетиторство як відповідь на кризу освіти), економічного і т. д.
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Прийомна сім'я як специфічна форма інституту сім'ї в сучасному суспільстві

В Україні інститут прийомної сім'ї знаходиться на етапі становлення, що обумовлено багатьма важливими чинниками, головний з яких — пізнє впровадження цього інституту в українське суспільство. З огляду на це, необхідно приділити значну увагу до проблем функціонування прийомних сімей, особливостей цієї форми виховання, відмінностей від традиційного типу сімейного виховання.

Наразі питання виховання дитини-сироти, чи дитини, що втратила батьківське піклування, є дуже гострим, адже ця проблема виходить за межі суто інституційної. Підтвердженням цього є думка більшості вітчизняних та західних дослідників, відповідно до якої дитина може нормально розвиватись та долати кризи соціалізації, виховуючись в сім'ї, а державні форми виховання дітей, навпаки, не здатні забезпечити формування повноцінної особистості в силу певних особливостей такого типу виховання дітей-сиріт та дітей, позбавлених батьківського піклування.

Наслідуючи європейські тенденції, наша держава поступово впроваджує нову форму виховання – прийомну сім'ю, яка вважається однією з головних та оптимальних форм виховання поряд із усиновленням. Іншими формами сімейного виховання є встановлення опіки (піклування) та дитячий будинок сімейного типу. Прийомна сім'я – це сім'я або особа, що не перебуває в шлюбі, яка взяла на себе відповідальність за виховання від 1 до 4 дітей із закладів для виховання дітей-сиріт та дітей, позбавлених батьківського піклування та проживає спільно із ними. Метою створення прийомної сім'ї є забезпечення виховання в сімейному оточенні дітей-сиріт та дітей, позбавлених батьківського піклування. Саме для цього кандидати у прийомні батьки проходять жорсткий відбір та довго навчаються правилам поводження та спілкування з дитиною.

На сьогоднішній день в нашому суспільстві поширюється нове і мало досліджуване соціальне явище – соціальне сирітство. Діти вважаються соціальними сиротами, якщо за наявності живих батьків діти змушені жити деінде, найчастіше на вулиці. Це може бути зумовлено алкогольною, наркотичною залежністю батьків, їх жорстокістю та інше. Стрімке збільшення кількості соціальних сиріт, дітей-сиріт та дітей, позбавлених батьківського піклування, є тим чинником, який повинен стати вирішальним для питання ширшої розбудови інституту прийомної сім'ї в нашій державі.

Суттєвою перевагою виховання дитини в прийомній сім'ї є те, що дитина засвоює стандарти спілкування з дорослими людьми, принципи поведінки в суспільстві, набуває змоги створити власну сім'ю, спираючись на набутий досвід. Соціалізація дитини за умов сімейного виховання вважається найкращою ще й тому, що дитина відчуває турботу та любов батьків.

Багато дослідників зауважують, що «батьківська любов» до прийомної дитини – це ніщо інше, як ідеалізація відносин в прийомній сім'ї, мовляв, справжньої батьківської любові в цих сім'ях дитина отримати не може. Але проти цього погляду промовисто свідчать соціологічні дослідження: мотивація переважної більшості кандидатів у прийомні батьки взяти на виховання дитину – неможливість мати власну дитину та бажання реалізувати себе як батьків.

Порівнюючи інститут прийомної сім'ї з державними формами виховання дітей-сиріт та дітей, позбавлених батьківського піклування, можна виділити ще одну перевагу першого: дитина отримує значно більше уваги, а найчастіше прийомні сім'ї є навіть дітоцентристськими, тобто такими, де батьки відмовляються від задоволення деяких власних потреб, натомість намагаються концентрувати свої зусилля та увагу на дитині.

В нашій молодій державі прийомна сім'я є новою та досить незвичною формою виховання дітей-сиріт та дітей, позбавлених батьківського піклування. Тому прийомна сім'я як соціальний інститут в Україні лише формується. Правова база функціонування прийомних сімей існує з початку 90-х років ХХ ст., принципи відбору прийомних батьків та аналізу їх психологічної сумісності із дитиною створені за європейським зразком. Але реальні механізми впровадження такої сімейної форми виховання дітей ще не налагоджені, а українське суспільство, хоча в більшості своїй позитивно ставиться до прийомних сімей як осередку виховання дитини-сироти або дитини, позбавленої батьківського піклування, все ж не готове відмовитись від звичних форм виховання на користь прийомної сім'ї, про що свідчать останні дослідження вітчизняних соціологів.

Загалом, питання мотивації кандидатів у прийомні батьки показує, наскільки значущою подією в житті сім'ї є прийняття дитини. Бажання допомогти дітям-сиротам та дітям, що залишилися без батьківського піклування, реалізувати свій потенціал визначає ступінь значущості прийомних батьків у житті дитини. Батьки концентрують значну частину своєї уваги та зусиль на вихованні повноцінного громадянина, що має не лише первинні навички поведінки у суспільстві, а й високу самосвідомість та суспільну активність.

Доцільно говорити також про високу та важливу роль інституту прийомної сім'ї в суспільстві. Прийомна сім'я виступає певним осередком життя та соціалізації дитини, що відрізняється від інших типів сімей саме своєю унікальністю з погляду позитивного впливу на дитину, що виховується в такій сім'ї. Розглядаючи прийомну сім'ю саме з таких позицій, необхідно звернути увагу й на те, що частка прийомних сімей в українському суспільстві поряд з іншими формами сімейного виховання дітей-сиріт та дітей, позбавлених батьківського піклування, є відносно невеликою – всього 12%. Це означає, що на даному етапі функціонування суспільства прийомна сім'я не здатна виконувати свого прямого призначення в масштабі всього суспільства. А це може призводити до небажаних негативних наслідків, зокрема до незадоволення в першу чергу духовних потреб сімей, що не можуть мати власної дитини, до неспроможності членів суспільства виконувати роль вихователів нових членів суспільства. 
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Доверие к коммерческой рекламе

В условиях рыночной экономики реклама приобретает все большее значение. Мы живем в эпоху глобального потребления, олицетворением которой стали различные формы коммуникаций, так как именно они способны обеспечить конкурентоспособность продуктам. Количество потребляемого растет. Общество потребления не может существовать без рекламы, которая является одной из форм продвижения продукта. Решение о том, как относиться к рекламе, каждый принимает самостоятельно. Реклама неоднозначна  не только как форма коммуникации, но и как способ формирования новых и поддержания старых потребностей. В этой связи интерес к рекламе становится еще большим. Какие стимулы необходимо заложить в рекламное сообщение, к каким стереотипам обращаться – эти вопросы остаются без однозначного ответа, что и обуславливает интерес исследователей к проблеме доверия в рекламе, равно как и актуальность поднятой проблемы.

Вопросы улучшения организации рекламной деятельности, повышения эффективности рекламы, определения общепризнанных ценностей в обществе изучались как учеными экономистами, так и  социологами, психологами, культурологами. Наиболее известны работы Веселова Ю.В., Ромата Е.В., Лисицы Н.М., Чудовской-Кандыбы И.А., Баженова Ю.К., Картера Г., Котлера Ф., Сэндиджа Ч., Огилви Д. и др. [1-5].

Целью нашего  исследования является поиск стимулов, которые могут формировать доверие молодежи к рекламе. Сфера рекламы включает в себя изучение потребителей, товаров, услуг, стратегическое планирование, составление объявлений и текстов. Современная реклама предлагает обществу практически все: чистоту и комфорт, карьеру и деньги, красоту и здоровье, семью и благополучие, моду и стиль, власть и славу, развлечение и отдых, саморазвитие и искусство и т.д.

В последнее время реклама проникает в пространство развлечений. Создается впечатление, что все объекты интеллектуального труда обретают жизнь непосредственно ради того или иного продукта. Такие объекты выступают альтернативой прямой рекламе, к которой доверие потребителя снизилось в силу ее агрессивности и навязчивости, или же той, которая вызывает восхищение и желание быть похожим. Реклама и ее сюжеты, передающие самые разнообразные идеи, сама по себе становится референтным стереотипом для потребителей, не способных самостоятельно принимать решение. Когда у людей формируются привычки и стереотипы, приходит понимание, к положительному результату может привести поиск новых стимулов, ценностей и неожиданных сочетаний.

Оптимальным решением проблемы нам кажется совмещение социальной рекламы и коммерческой. Социальная реклама направлена на изменение моделей общественного поведения и привлечения внимания к проблемам социума. Совмещение социальной и коммерческой рекламы внесет изменения в модели общественного поведения, что будет способствовать росту производства товаров и услуг, ориентированных не только на стимулирование продаж и увеличение прибыли, но и адаптацию к одобряемым специалистами нормам поведения. Такая комбинация видов рекламы сформирует сначала доверие потребительской аудитории, затем и потребность к приобретению продукта. Внедрение новых моделей в человеческое сознание должно вызвать в первую очередь интерес, далее – ассоциацию с собственной жизнью, а в итоге стать стимулом к действию.

Таким образом, развитие нашего общества напрямую зависит от того, насколько успешно будут внедрены в массовое сознание новые ценности. Это могут быть ценности хороших манер и соответственно, хорошего вкуса, позволяющего потребителям выбирать одежду, обувь, оформление жилья, выбирать прическу, место отдыха и т.д. Симбиоз социальной и коммерческой рекламы – удачный способ формирования доверия к последней.
Литература: 1. Сэндидж Ч. Реклама: теория и практика / Сэндидж Ч., Фрайбургер В., Ротцолл К. – М.: Прогресс, 1989. – 630 с. 2. Лисица Н.М. Реклама в современном обществе / Н. М. Лисица. – Х.: «Основа», 1999. – 272 с. 3. Закон РФ «О рекламе» №103 – от 14 июня 1995. 4. Огилви, Д. Тайны рекламного двора / Д. Огилви. – М., 1993. 5. Ромат Е.В. Реклама / Е.В. Ромат. – СПб., 2001. 
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Формування випускника-інноватора як завдання автономного університету
Сучасний етап суспільної еволюції пов'язаний з переходом до постіндустріального суспільства та інноваційного розвитку економіки, що докорінно змінює стан науки у суспільстві. Інноваційний розвиток передбачає постійне вироблення нового знання як одного з факторів виробництва для забезпечення його конкурентоспроможності, задоволення вимог ринку. Перехід країни на інноваційний шлях розвитку вимагає наявності науково-технічного потенціалу, підготовлених кадрів, які здатні працювати в інноваційній економіці. Університет, що має і науковий потенціал, і досвід підготовки кваліфікованих кадрів, може і має відігравати ключову роль у даному процесі. Автономія університету надає йому можливість повною мірою реалізовувати завдання виховання інноваційної особистості.

Говорячи про інновації та ролі університету в їх розповсюдженні, часто зосереджують увагу на процесі впровадження, управління інноваціями, розуміючи під цим процес насильницького насаджування нового у середовище, яке не приймає його. Але в силу традицій і особливостей університету він може зайняти інше місце в інноваційному суспільстві. Інноваційна особистість створює середовище, в якому інновації можуть поширюватися без насильства і натиску. Формування інноватора є традиційним завданням університету, відповідає його специфіці, традиціям та дозволяє вносити свій неповторний внесок в процес інноваційного розвитку. Формування інноватора може бути одним з найважливіших завдань Університету постіндустріального суспільства, яке зможе ефективно реалізовуватися тільки за умови автономії.

Виходячи з соціологічних концепцій інноваційної особистості П. Штомки [1] та розробок поняття інноватора психологами Н. Лебедевою та А. Татарко [2], О. Гончаренко, О. Демченко [3], О. Карнишевим [5], нами було сформульовано визначення інноватора як креативної та відповідальної особистості, що здатна приймати новаторські рішення та відповідати за їх наслідки.
Для надання характеристики іноваторства студентів сучасних українських вишів були використані результати дослідження «Проблеми формування громадянської ідентичності молоді: роль освіти як чинника консолідації суспільства», (2009, n=3058). У межах дослідження респонденти мали оцінити міру наявності у них 26 якостей. За допомогою факторного аналізу було виділено п’ять факторів: «креативність», «відповідальність», «раціоналізм», «екстравернтість», «альтруїзм». Особливу увагу було приділено першим двом факторам, що є визначальними для студента -інноватора.

Фактор «креативності» характеризується такими якостями як рішучість, готовність до ризику, здатність буди лідером, творчий підхід до справи, впевненість у собі, незалежність, самостійність в судженнях та діях, ініціативність, освіченість, професіоналізм, прагнення до самореалізації.

Фактор «відповідальність» характеризується якостями сумлінності, дисциплінованості, самодисципліни, самоорганізованості, працьовитості, відповідальності, почуттям обов'язку, вмінням доводити справу до кінця, чесністю, порядністю, принципіальністю. 

В першу чергу слід зазначити, що середні значення обох факторів ( за шкалою від -3 до 3) є близькими до нуля, що свідчить про середній рівень, як креативності, так і соціальної відповідальності студентів українських вишів.

Для перевірки гіпотези, що університет формує інноватора, було застосовано методики порівняння середніх. Виявилося, що рівень креативності у студентів знижується впродовж навчання, а рівень відповідальності зростає. Тобто можна сказати, що український університет має тенденцію до виховання соціально відповідальної особистості, але не повною мірою реалізовує свій потенціал у вихованні креативності.

Згідно отриманих даних, рівень креативність та відповідальність зростає пропорційно оцінкам респондентів: чим більш старанно студент навчається, тим він є більш креативним та відповідальним.

Прояви креативності та відповідальності доцільно вивчати, аналізуючи навчальні практики студентів. Креативність студентів виявляється у присвяченні вільного часу творчості. Згідно даних дослідження, лише 9% беруть участь у художній самодіяльності, 13% – займаються художньою творчістю, 13% – аматорськими заняттями, 4% – залучені до технічної творчості. Найбільшу популярність у студентства має наукова діяльність (26%), яку можна розглядати як прояв креативності.

Використовуючи дані дослідження «Життя та навчання п’ятикурсника університету ХНУ імені В.Н.Каразіна» (2012 р., n=1016), ми проаналізували відповідальність випускника українського університету на прикладі своєчасності та якості виконання робіт (домашніх завдань, курсових тощо) поза залежністю від контролю. Отримані дані свідчать про те, що 58% опитаних п’ятикурсників є в цілому відповідальними (виконують завдання вчасно та якісно поза залежністю від контролю), відповідно 42% роблять так не завжди.

Таким чином, маючи великий потенціал у розвитку інноваційної особистості, університет реалізовує його не повною мірою. Вища школа працює у напрямку виховання соціально відповідальних особистостей, про що свідчить збільшення таких від курсу до курсу. Соціальна відповідальність студентів проявляється в практиках навчання, таких як своєчасність та точність виконання завдань і написання робіт, частка тих, хто відповідально ставиться до цих практик, превалює над часткою безвідповідальних. Втім, другу складову інноваційної особистості – креативність – університет формує недостатньо, її показники зменшуються у студентів протягом навчання. Науково-дослідна діяльність, художня та технічна творчість як прояв креативності та інноваційності не є популярною та затребуваною студентами.

Література: 1. Штомпка П. Социология социальных изменений /Петр Штомпка. – M, 1996. – 416с. 2. Лебедева Н.М., Татарко А.Н. Методика исследования отношения личности к инновациям / Н.М. Лебедева, А.Н.Татарко// Альманах современной науки и образования. Тамбов: Грамота, 2009. – № 4. –Ч. 2. – С. 89-96 3. Гончаренко О., Демченко О., Вища освіта у системі факторів інноваційного розвитку Науковий вісник/ О. Гончаренко, О. Демченко// вісник ЧДІЕУ, 2011. – № 1 (9). – С.109-116. 4. Ушаков Д.В., Карнышев А.Д. Компетенции, креативность и предприимчивость как основы инновационных потенциалов личности и группы / Д.В. Ушаков Карнышев, А.Д. Карнышев // Экономическая психология: актуальные исследования и инновационные тенденции: материалы десятой юбилейной междунар. науч.-практ. конф. Иркутск: Изд-во БГУЭП, 2009. – с. 378 – 393
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Демографическое движение как фактор воспроизводства белорусской идентичности в пограничных пространствах Польши и Литвы

Актуальность обозначенной темы связана с региональной спецификой и особенностями развития групп носителей белорусской идентичности в данных пространствах. Исследуемые регионы, представляя собой этнокультурное пограничье, после распада Российской Империи стали зоной активной конкуренции национальных проектов. В виду невозможности консенсуальной реализации модерновых национальных проектов, характерной чертой для данных регионов стала активизация «движения границ», породившая феномен «разделенных наций». Однако «движение границ» явилось не единственным способом формирования сообществ. Впоследствии на динамику воспроизводства идентичности начал воздействовать также миграционный фактор. Таким образом, актуализируется необходимость рассмотрения различных типов демографического движения, влияющих на содержание и формы воспроизводства белорусской идентичности.

«Движение границ», связанное с одномоментным формированием сообщества, способствует структурному изменению идентичности, основным способом воспроизводства которой, вероятно, является социализация, связанная с естественным демографическим движением. При этом, рассматривая идентичность как социальный конструкт, нельзя говорить об императивном характере ее межпоколенческой трансляции.

Для выявления потенциала влияния данного фактора на динамику воспроизводства идентичности имеет смысл обратиться к результатам опроса, проведенного в 2009 г. в рамках международного проекта ENRI-east (2008-2011 гг.). Проектом были охвачены 12 приграничных сообществ, в том числе, группы белорусского меньшинства, проживающие в Польше (главным образом, в Подляском воеводстве) и Литве. В обоих случаях объем выборочной совокупности составил 400 респондентов.

В ходе проведения интервью респондентам задавался вопрос об этнической принадлежности их детей. В каждом пятом случае родители, отождествляя себя с белорусами, определяли принадлежность своих детей в соответствии с «титульной нацией» принимающего государства. При этом различия по данному параметру в группах Польши и Литвы не представляются существенными (20,8% и 21% соответственно). Таким образом, можно констатировать, что в обоих сообществах «естественное» воспроизводство белорусской идентичности характерно для 80% референтных случаев естественного демографического движения.

Обращая внимание на результаты исследования, характеризующие социальную структуру сообществ, можно отметить, что большинство носителей белорусской идентичности в Подляском регионе являются людьми старшего поколения, а в профессиональной структуре доминируют пенсионеры и самозанятые фермеры. Что касается пространственного аспекта подляской формы белорусской идентичности, то она носит выраженный локальный характер. Именно локальные пространства Подляшья содержат в себе основания воспроизводства данной формы белорусскости. Речь идет в первую очередь о конфессиональных и лингвистических основаниях. Соответственно, обращая внимание на социально-демографические особенности группы белорусского меньшинства и социально-экономические процессы, характерные для подляского региона, можно говорить о том, что в значительной степени именно внутренняя миграция обладает потенциалом ассимиляции носителей белорусской идентичности, так как вырывает их из православного окружения, использующего в повседневной коммуникации местный язык, и дистанцирует их от локуса, воспроизводящего данные социальные структуры.

Иным способом миграционный фактор связан с динамикой литовского варианта белорусской идентичности, для носителей которой характерна более высокая значимость самоидентификации относительно Беларуси и белорусского народа в целом, а не локальной группы. Значимость национальной формы белорусской идентичности связана с высокой долей мигрантов в сообществе (табл. 1).
Таблица 1. Структура идентичности в группах старожилов и мигрантов среди белорусов Литвы (в индексных весах*)

	Социально-демографические группы
	Этническое меньшинство
	Принимающее государство
	Локальное поселение
	Государство происхождения

	Старожилы
	-,11
	,63
	,61
	-,05

	Мигранты
	,14
	,35
	,50
	,34


*(-1) – наименьшая значимость элемента для респондента, (+1) – наибольшая значимость

Белорусские мигранты в Литве более склонны отождествлять себя с группой меньшинства, чувствуют меньшую близость к принимающему государству. Таким образом, при схожем воздействии естественных факторов динамики белорусской идентичности, миграционные факторы обладают разнонаправленным потенциалом развития данного феномена. Мигранты, прибывшие из государства происхождения в большей мере склонны к национальному варианту белорусской идентичности. В случае доминирования локальной формы идентичности – миграция из присвоенного социального пространства в пространства с меньшей культурной релевантностью способствует ассимиляционным тенденциям.
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Взаимоотношения «глобальных воителей» (Э. Тоффлер)

на примере растафарианства

Иногда создается ощущение, что тема передела мира сверхдержавами просто неисчерпаема. Ее можно уловить как в неформальных актах повседневной коммуникации, так и в многочисленных сюжетах художественных фильмов и книг, в публицистике и околонаучных «познавательных» передачах. И, конечно, тема мирового господства будоражит умы представителей социальных наук, что, видимо, является следствием профессии. Но есть некоторые сомнения относительно того, верно ли поставлен сам проблемный вопрос. Так, примерно два десятка лет назад Э. Тоффлер в «Метаморфозах власти» (1990) подал нам идею о том, что власти ищут не одни лишь только могучие капиталистические и коммунистические государства – теперь влияние в миллионы раз более малых, чем государства, образований, может быть вполне сопоставимым. Э. Тоффлер называет этих новых претендентов на власть глобальными воителями. Среди них – церковь и религиозные организации, наркокартели, транснациональные компании.

Например, Э. Тоффлер приводит пример с аятоллой Хомейни, который «объявил всему миру, что государство – уже не единственный и даже не самый важный актер на мировой сцене». По мнению Тоффлера, таким образом Хомейни посягнул на либерализм, устоявшийся в государствах, которые общественное мнение называет ведущими. «Он посягал на фундаментальное право государства – защищать своих граждан в их собственном доме». В качестве примера ученый приводит стремление покойного Папы Иоанна Павла II создать христианскую Европу. Э. Тоффлер резюмирует, что таким образом деятели религии наступают на светские основы жизни.

Однако в современности всё большее влияние приобретают синтетические глобальные воители, представляющие собой сообщества смешанной природы. Например, сообществом, объединяющим религиозных деятелей и наркоторговцев, являются растафари. Кажется весьма странным, что растафарианство, имеющее недолгую историю, сумело с 1930 года, находясь в статусе маргинальной религиозной секты, претендовать на признание, равное с тем, которым пользуются мировые религии. Внезапно нашлась и «Кебра Нагаст» – священное писание растафариан, являющееся, по их же словам, достаточно древним.

Это ответвление христианства приобрело, по сути, черты настоящего социально-политическое движения, которое трудно игнорировать. Оно выражает свою волю через мощнейшее оружие – музыку. Какова эта воля? Легализация и репатриация – эти слова выражают всю суть музыки регги. Интересным является то, что идеи эти очень заразительны даже для тех, кто, по сути, не является целевой аудиторией такого рода музыки. Можно наблюдать, как граждане России, не имеющие практически никакого отношения к торговле африканскими рабами, и уж точно сами никогда не страдавшие от данной печальной практики, подпевают на концертах строчкам «We talk about Repatriation is a must» авторства Johnny Clarke.

В данной ситуации поражает триумфальная победа религии над законом, которая пока может не быть очевидной в материальном мире, однако на уровне идей не заметить ее сложно. Та часть растаманов, которая употребляет марихуану, не чувствует за собой никаких угрызений совести – ведь так велел сам Джа, а слово Бога, как известно, имеет вес больший, чем слово любого из законников. То, что мы здесь видим, представляется победой торговцев легкими наркотиками над законодательной системой, поскольку, согласно заветам религии, они не занимаются ничем дурным. Ведь как доносят до нас тексты песен регги, сам Бог засеял Землю особой травой, на радость своим детям. «Наттидред», курящий «травку» – все равно что мусульманин, совершающий намаз, или католик на воскресной проповеди, или кришнаит, читающий маха-мантру.

Кроме того, требования легализации марихуаны имеют, казалось бы, либеральную подоплеку. В одном из интервью Боба Марли прозвучало, что правительство лишь притворяется склонным поддерживать идеалы свободы – на самом деле, употребление марихуаны делает людей в действительности свободными и потому неподконтрольными, и правительство, опасаясь этого, вводит запрет. Но не нужно забывать, что этот человек, который был практически возведен в лик святых еще при жизни, был сам неравнодушен к политическим играм – вспомнить хотя бы, как аполитичный регги-исполнитель неожиданно стал на сторону одного из кандидатов в мэры Кингстона.

В основе философии растафариан лежит ориентация в первую очередь на духовные ценности. Все материальное относится к категории «Вавилон», которая по смыслу соответствует обществу потребления, и отрицается. Таким образом, транснациональные корпорации, которые ориентированы на потребителя-материалиста, сталкиваются с невозможностью предложить свои товары и услуги людям, принявшим растафарианство. В выгодном положении оказываются лишь распространители легких наркотиков. Как видно, здесь имеется не только конфликт между государствами и воителями, о котором говорил Тоффлер, но и сами воители борются за власть между собой, иногда заключая временные альянсы.

Это также некоторым образом противоречит мысли Жана-Франсуа Лиотара об изжитости метанарративов, которые лежали в основе легитимности в эпоху модерна. На основании вышеизложенного можно сделать вывод, что влияние религии как одного из главенствующих метанарративов до сих пор не исчерпало себя; кроме того, сама форма этого влияния претерпевает изменения, соответствующие современной эпохе, называемой классиком «постмодерн». Таким образом, изменяется природа легитимности государственной власти, а также ослабляется безусловное верховенство власти государства, возникают новые конкурентоспособные структуры, способные представлять альтернативу ему.
Руденко Татьяна
Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, Харьков)
Формирование Интернет-радио в Украине

Для обозначения аудиовещания в глобальной сети используются понятия Интернет-радио либо же веб-радио. Однако все чаще из англоязычных источников приходят такие обозначения, как «web radio», «net radio», «streaming radio» (потоковое радио), «e-radio», «online radio», «webcasting». Тем не менее, все эти сервисы фактически ничем не отличаются.
Интернет-радио на сегодняшний день не является чем-то новым и уникальным. Этот феномен возник около 20 лет назад и решительно занял свое место в структуре СМИ. Интернет-радио, существующее в формате ретрансляции эфирного радио или же транслирующееся только в сети, получило свою основную аудиторию.

Первой радиостанцией нового формата стал проект Карла Маламуда Internet Talk Radio, стартовавший 1-го апреля 1993 года в рамках американской  некоммерческой исследовательской корпорации IMS (The Internet Multicasting Service), однако речь еще не шла о полноценной on-line трансляции. Это был ftp-сервер со ссылками на оригинальные аудиоматериалы, создаваемые радиожурналистами специально для Internet Talk Radio. Первоначально доминировала техническая направленность радио, со временем круг программ расширился до вопросов экономики, политики, СМИ, музыки и шоу-бизнеса. Кроме ссылок на аудиоматериалы редакции, никакого иного контента на сайте не было, но существовала обратная связь в виде ссылки на почтовый адрес редакции. Это говорит о том, что с самого возникновения Интернет-радио являлось сервисом Web 2.0. Далее, в январе 1994 г., также на базе IMS, создается RT FM, которое стало первой Интернет-радиостанцией в обыденном понимании, поскольку именно RT FM впервые вещала круглосуточно и в режиме реального времени. Пользователям сервиса также предоставлялась возможность скачивания архивных материалов. В конце 1994 года в глобальной сети появляется первая ретрансляция off-line радио (студенческое радио WXYC, США). Развивающиеся технологии позволили оптимизировать загрузку аудио контента из сети (например, RealAudio, 1995) и сделать ее еще более доступной, что повлекло за собой рост количества веб-радиостанций.

В Украине Интернет-радио появилось несколько позже. Так, в 1998 г. начинает свою работу музыкальное рекординговое радио «ФДР» в Киеве, предлагая пользователям файлы для скачивания и прослушивания в сети. В 2000 году в Запорожье был запущен проект on-line радио TINet Radio, который просуществовал всего лишь год. Спустя два года в Киеве появилось on-ine радио Pilman’s, которое привлекло более широкую аудиторию.

Отметим специфику формирования украинского радиовещания в сети. Создаваемые радиостанции в Украине имели музыкальный формат, в то время как первоначально в других странах Интернет-радиостанции несли образовательный, научный контент, и только позже дополнили его музыкальным содержанием. Конечно же, контент обусловливается субъектами создания радиостанций, целями и статусом возникшего веб-радио. С одной стороны, Internet Talk Radio создано исследовательской НКО, которая благодаря своему вещанию продуцирует новый материал, преимущественно научно-технического, а так же инновационно-информационного характера. Это, в свою очередь, способствует развитию не только данного медиапродукта, но и технологий СМИ в целом. С другой стороны, украинские Интернет-радиостанции, первоначально использующие исключительно музыкальный формат, направлены на более широкую аудиторию, чем специализированные научные радиостанции. Причиной этого явилась инновационность Internet Talk Radio, его необычность, новизна как медиапродукта в момент возникновения. Ведь принципиальным отличием от off-line радио-пространства является некоммерциализованность веб-радио, вещание, ориентированное на интересы редакции, а не масс. Первоначально веб-радио создавалось не для прослушивания музыки в сети, а как альтернатива научной журналистике.

Отличие в стилях и в трансформации содержания контента прослеживается и в других странах. Так, в «Рунете» первым веб-радио стало «Интернет-радио», созданное бывшими сотрудниками коммерческой off-line радиостанции в 2000 г., исключительно музыкального формата, содержащее в себе 5 каналов, разделение которых было обусловлено различными музыкальными стилями. За 4 года до этого популярная радиостанция «Европа Плюс» создала специальный сайт, на котором в режиме реального времени параллельно с выпусками в обычном эфире транслировалась программа «Достоевский FM». А в Европе первые радиостанции в сети возникали на базе исследовательских институтов, исследовательских центров, научных кафедр, Интернет-студий, и несли актуальную информацию о происходящих событиях в организации, отрасли. 

На данный момент нет точных данных о количестве веб-радиостанций в Украине. Нет и точного определения, что именно считать украинскими веб-радиостанциями. С одной стороны, ими могут выступать все радиостанции, осуществляющие вещание на украинском языке, а с другой – те, чьи сервера находятся на территории Украины. Этот вопрос совпадает с определением границ ua.net. Также украинскими веб-радиостанциями могут считаться те, которые самостоятельно определяют себя как такие. По различным подсчетам, их количество находится в пределах 60-170. Преимущественно все они музыкального характера. Однако на данный момент веб-радио, как и фактически вся активность в сети, недостаточно регулируется законодательством, каждый может создать свой канал вещания, поэтому любые данные относительны. Отметим, что правительство слабо информировано о перспективах информационно-коммуникационных возможностей данного СМИ и не придаёт им надлежащей значимости, в то время как активные пользователи сети Интернет создают собственные радиостанции, видя в них инвестиционный потенциал и коммерческие перспективы.
Рум’янцева Світлана 
Харківський національний університет імені В.Н. Каразіна

(Україна, Харків)

Законодавче розмежування державного інформаційного забезпечення виборчого процесу та агітації

В сучасних умовах впливу засобів масової комунікації на загальний стан суспільства, його поведінку та розвиток, інформаційне забезпечення виборчого процесу все ще знаходиться на етапі, що потребує значних перетворень та доопрацювань. Лише після прийняття Закону України «Про вибори народних депутатів України» від 17.11.2011 № 4061-VI можна сказати, що почалася диференціація всієї інформації, що супроводжує виборчий процес. Умовно її можна поділити на: інформацію, яка висвітлює події та рішення, що стосуються виборів та самого виборчого процесу; інформацію, що стосується процесу агітації за певного кандидата / партію.

Відокремлена від агітації з прийняттям вищезазначеного закону інформація, що висвітлюється державою щодо вборів – це інформація, яка включає в себе ознайомлення громадян із виборчою процедурою, з правами, що має кожен виборець, правилами заповнення бюлетеня, місцем знаходження виборчих дільниць тощо.

Згідно із ст. 63 Закону України «Про вибори народних депутатів України», виборцям забезпечується можливість доступу до різнобічної, об'єктивної та неупередженої інформації, потрібної для здійснення усвідомленого, поінформованого, вільного вибору. Встановлюється, що така інформація є відкритою, і в її наданні не може бути відмовлено.

Розділ «Інформаційне забезпечення виборів», який став новелою у сучасному інформаційному супроводженні виборчого процесу, поділив його на загальне та спеціальне, виділивши напрямки інформації та умови щодо її поширення. Загальне інформаційне забезпечення представлено формальною та декларативною інформацією, на розповсюдження якої поширюється законодавство про соціальну рекламу. Повний перелік такої інформації передбачений ст. 64 Закону, серед якої виокремлюється наступна: про виборчі права, що має кожен громадянин, про адресу місцезнаходження окружної та дільничної виборчих комісій виборчої дільниці, адресу приміщення для голосування, дату та час голосування, про можливість та процедуру перевірки включення себе до Державного реєстру виборців та списків виборців на дільницях, про процедуру голосування та спосіб заповнення виборчого бюлетеня, про відповідальність за порушення законодавства про вибори та ін.

Спеціальне інформаційне забезпечення передбачає розголошення  інформації про зареєстрованих кандидатів, суб’єктів їх висування, передвиборні програми партій та кандидатів у депутати, рахунки їх виборчих фондів, вибуття кандидата, а також факти чи події, що безпосередньо пов’язані з виборчим процесом. ЗМК надається право оприлюднювати таку інформацію, але на замовлення Центральної чи окружної виборчої комісії, або ж з власної ініціативи, базуючись виключно на засадах достовірності, повноти, точності, об'єктивності та неупередженості, та не мають на меті агітації за певного кандидата/партію.

Що ж до агітаційної інформації, то її поняття містяться у Законах України «Про вибори народних депутатів України», «Про вибори депутатів Верховної Ради Автономної Республіки Крим, місцевих рад та сільських, селищних, міських голів», «Про вибори Президента України». У найбільш загальному вигляді така інформація визначається як здійснення будь-якої діяльності з метою спонукання виборців голосувати або не голосувати за певного кандидата у депутати або партію. Саме мета розповсюдження агітації і є основним критерієм, що відмежовує цей вид інформації від загального чи спеціального інформаційного забезпечення. На відміну від другого, агітація має на меті спонукати виборців віддавати всій голос за тих чи інших кандидатів. 

Але розмежування цих видів інформації ще не означає можливість регулювання всіх інформаційних джерел. Виникає багато питань, коли мова йде про такі медіа-комунікації, як Інтернет-сайти, блоги, форуми, соціальні мережі. Вони відіграють вагому роль не тільки в поширенні інформації, але й у формуванні громадської думки та створенні нових технологій мотивації виборців. Зараз соціальні медіа майже не піддаються цензуруванню чи іншому впливу на авторів. Крім того, вони мають і такі переваги, як персоналізація особи, інтерактивний характер повідомлень, можливість викликати значний резонанс та дискусії, можливість вторинного тиражування, за допомогою чого автоматично розповсюджується будь-яка інформація.

Зважаючи на стрімкий розвиток новітніх соціальних медіа, появу нових ЗМК, а також на складність, а іноді і неможливість, регулювання та контролю інтернет-інформації, можна впевнено казати, що питання існуючого і можливого інформаційного супроводження виборчого процесу в мережі Інтернет все ще залишається актуальним та проблемним. 

І хоча вітчизняне законодавство прогресує, відокремлюючи розділ про інформаційне забезпечення, цього недостатньо для забезпечення необхідного контролю виконання та дотримання вже існуючого виборчого законодавства, у тому числі і щодо отримання, надання та розповсюдження інформації. Саме тому необхідно поглибити вже існуючі зміни та конкретизувати розмежування між агітаційною та не агітаційною інформацією. Окрім того, залишається без державного контролю і широкий спектр засобів масової комунікації, за допомогою яких все ще допустиме порушення чинного законодавства.

Рыбальченко Екатерина

Харьковская государственная академия культуры

(Украина, Харьков)

Особенности менеджмента в театре

Кардинальные изменения, которые произошли во многих сферах жизни украинского общества, не могли не сказаться на культуре в целом и на театрах. Театр представляет собой сложную экономическую и организационную систему, особенность функционирования которой состоит в предоставлении определенных культурных услуг в режиме реального времени. Театр – вид искусства, художественно осваивающий мир через драматическое действие, осуществляемое актерами на глазах у зрителей. Театр – особый вид коллективного творчества, объединяющий усилия драматурга, режиссера, художника, композитора, актеров. 
Любая коллективная творческая деятельность нуждается, прежде всего, в финансовом обеспечении и в эффективном управлении, так как самое щедрое финансирование может стать растратой без хорошего менеджмента.

Как и вся культура, театры были поставлены в одинаковые рыночные условия с другими организациями экономической, социальной и политической сфер деятельности. В связи с этим театры оказались в управленческом и финансовом кризисе. Это привело к снижению количества выпускаемых премьер, снижению посещаемости, частому отсутствию ремонта и технического переоснащения театров и даже к расколу между творческим и административным составами.
Несмотря на достаточно долгое время, прошедшее со времени, когда театры были вынуждены перейти на рыночные условия, окончательно найти выход из управленческого и финансового кризиса они не могут до сих пор. Этот кризис свидетельствует о серьезности сложившейся проблемы и потребности в новых подходах к театральному менеджменту.

Театральный рынок развивается и предъявляет свои требования к театральному процессу. В последнее время становится всё более очевидной необходимость рассмотрения художественной культуры как особой системы социальной деятельности. Комплексное изучение различных аспектов художественной деятельности сформировалось в целое научное направление. Идея комплексного подхода к изучению театрального искусства была поддержана исследователями и практиками театра в конце 60-х годов ХХ в. Тогда впервые появились публикации по организационно-экономической проблематике театрального дела, начались обсуждения возможности нового направления, инициатором которого выступал Л. Юфит. Он был убежден, что между творческими и организационно-экономическими проблемами театрального искусства есть связь. Методы планирования и организации творческо-производственного процесса в театре исследовал Л. Сундстрем. Комплексное исследование социально-экономических проблем театра проведено Г. Дадамяном. Обсуждаются также вопросы управления театрами, а также намечаются направления усовершенствования системы управления в связи с переходом к рынку культурных услуг.

В настоящее время в театральном менеджменте актуализированы такие проблемы: организационно-экономические вопросы театрального процесса и пути их решения; меры, которые должны быть приняты театрами для их функционирования в условиях рынка культурных услуг; особенности финансирования театров в условиях коммерциализации культуры.

Рябоштанова Оксана 

Східноукраїнський національний університет ім.В. Даля

(Україна, Луганськ)

Інтернет як сфера підприємницької діяльності

В сучасному світі, який неухильно глобалізується, прискіплива увага соціологічної науки до соціальних наслідків розвитку Інтернету обумовлюється багатьма причинами, в т. ч. суто економічними. Вочевидь, Інтернет стає однією з потужних сфер підприємницької діяльності, а провідні інтернет-компанії за своїм впливом вже нічим не поступаються традиційним для колишнього індустріального суспільства промисловим сегментам економіки.

Підприємництво в Інтернеті неухильно набирає обертів. Все більше і більше комерційних структур створює бізнес-сайти у Всесвітній мережі, використовує її для налагодження прямих поставок, удосконалює безпосередній та опосередкований вплив на свідомість потенційних клієнтів та споживачів. Спектр послуг, які можна надавати в Інтернеті, можна вважати безмежним. Тим більше, що підприємці мають можливості використовувати Інтернет у якості надійного важеля щодо неухильного розширення потреб споживачів в першу чергу за допомогою реклами.

У 2012 р. комітет Інтернет-асоціації України з питань інтернет-реклами проводив дослідження щодо річного обсягу коштів, які рекламодавці направляють саме в інтернет-рекламу. За даними дослідження об’єм ринку інтернет-реклами України в 2012 р. досяг 594 млн. грн., при цьому доля прямих продажів на цьому ринку – 44,6% [1]. Ці дані показують, що підприємці та компанії, розуміючи можливості роботи за допомогою мережі Інтернет, все більше коштів вкладають в рекламу своїх товарів та послуг. Компанія «Gfk Україна» провела дослідження, метою якого було з’ясувати, як український бізнес користується Інтернетом. Результати свідчать, що українські підприємства використовують мережу перш за все для того, щоб заявити про своє існування і просувати свій бренд (власний веб-сайт мають 62% опитаних). «Онлайн-рекламу розміщує близько третини (34%) українських компаній, при цьому 25% з них мали одноразовий досвід розміщення реклами (рідше одного разу на рік). Просуванням компанії через соціальні мережі займається 22% опитаних підприємств. Близько третини підприємств здійснюють закупівлю продукції для своїх потреб в інтернет-магазинах. Водночас, продажем своєї продукції через Інтернет займається 12% компаній» [2]. Є також значний тіньовий сегмент бізнесу в Інтернеті, який має свої особливості. Тому дуже важко скласти картину потужностей підприємницької діяльності, яка безпосередньо чи опосередковано пов’язана з інтернет-середовищем.

Реальний потенціал підприємництва значною мірою зростає у зв’язку з якісним та кількісним розширенням соціальних мереж, за допомогою яких стає можливим установити більш тісний взаємозв’язок з партнерами та потенційними клієнтами. Соціальні мережі також дозволяють впливати на різноманітні цільові аудиторії, формувати їхні потреби, намагатися задовольнити індивідуальні смаки. Користувачі соціальних мереж надають багато особистої інформації, що дозволяє бізнес-імперіям, які мають можливості використовувати ці дані, досить чітко та оперативно реагувати на зміну споживацьких пріоритетів, корегувати їх та в разі зниження попиту на «старі» товари та послуги спрямовувати на «нову» продукцію.

Бізнес-середовище в Інтернеті за останні роки значно розширило свої потужності щодо безпосереднього забезпечення певного відсотку громадян робочими місцями. Все більша кількість людей, поза залежністю від статі і віку, намагається знайти хоча б часткову зайнятість, використовуючи можливості Всесвітньої павутини, у т. ч. здійснюючи спроби організувати свій приватний бізнес. Підприємницька діяльність в мережі Інтернет має свої плюси та мінуси. Серед найбільш позитивних рис слід відзначити такі: вільний графік роботи, робота вдома; працювати в Інтернеті можуть люди з обмеженими фізичними можливостями; доступ до Інтернету є практично з будь-якої точки планети, що дозволяє бути мобільним; за допомогою соціальних мереж можна налагодити оперативні та безпосередні стосунки з клієнтом, незважаючи на географічну віддаленість; та ін. Слід також відзначити і негативні риси та певні ризики: існує вірогідність, що дані, які зберігаються в мережі, можуть бути розсекречені, сторінку зламано конкуруючою фірмою; немає гарантії, що ви отримаєте прибуток за представлені послуги; велика кількість вірусів в мережі Інтернет тощо.

Таким чином, Інтернет як сфера підприємницької діяльності постійно розширює свої можливості та межі, підкоряючи нові країни і нові соціальні спільноти, постійно удосконалюючи засоби та характер впливу на споживачів, а тому потребує подальших досліджень.

Література: 1. Объем украинского рынка интернет-рекламы [Электронный ресурс]./Официальный сайт Интернет-ассоциации Украины. – Режим доступа: http://inau.org.ua/170.4749.0.0.1.0.phtml 2. Две трети украинских компаний имеют собственный веб-сайт. [Электронный ресурс]. / Официальный сайт ZN,UA. – Режим доступа: http://zn.ua/TECHNOLOGIES/dve-treti-ukrainskih-kompaniy-imeyut-sobstvennyy-veb-sayt-132887_.html
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Электоральное поведение жителей Приморского края

В современной политической науке под электоратом понимается совокупность граждан, имеющих избирательные права в данном государстве и участвующих в выборах соответствующего типа и уровня.

Электорат как категория граждан, имеющих активное избирательное право, в России стал формироваться с конца 1980-х гг., в то время как в странах Европы и США электорат формировался столетиями. Первые теории электорального поведения появились на Западе в начале XX в. Западными социологами и политологами с тех пор было сформулировано достаточно большое количество концепций и теорий, объясняющих электоральное поведение. Многие зарубежные теории доказали свою эффективность в условиях стабильных политических систем, однако в условиях переходного общества возникают трудности при их применении. Подтверждением этого тезиса может служить неэффективность концепций анализа электорального поведения, разработанных западными учеными, в условиях российской реальности 90-х гг. XX в. [6].

В России электорат изучался Г. Голосовым, Л. Гудковым, В. Римским, Ю. Шевченко. Несмотря на значительное количество прикладных исследований, ощущается определенный дефицит информации в сфере политической социологии, т.к. большая часть их носит закрытый характер [5, с. 9].

Для анализа электорального поведения мы использовали результаты выборов в Законодательное собрание Приморского края, прошедших в декабре 2011 г. Кроме того, в апреле 2013 г. мы провели социологическое исследование, направленное на выявление мотивации избирателей. Методом исследования было анкетирование, выборка составила 100 чел.

Выборы в краевую думу проходили в декабре 2011 г. по смешанной системе. Всего в Законодательном собрании 40 депутатов, половина из них избираются по партийным спискам, и столько же – по одномандатным округам. В выборах приняли участие 4 партии: «Единая Россия», КПРФ, «Справедливая Россия», ЛДПР. Явка составила 48,32%, в то время как на выборах 2006 года она была на уровне 39,4%, что свидетельствует о повышении политической активности граждан [3; 4].

По результатам голосования «Единая Россия» получила 33,65% голосов избирателей, КПРФ – 23,81%, ЛДПР – 19,83%, «Справедливая Россия» – 19,84%. Результаты выборов показывают изменения в электоральном поведении приморцев. Если в 2006 году «Единая Россия» получила 48,31% голосов избирателей, то в 2011 году ее поддержка уменьшилась на 14,66 пунктов от общей явки избирателей, при этом показатели других партий выросли. Так, например, поддержка КПРФ поднялась на 11,41 пункт, поддержка «Справедливой России» на 19,84 пункта, ЛДПР на 14,14 пункта.

Следует отметить, что количество и качество партий в 2011 г. отличалось от 2006 г. Так, например, «Справедливая Россия» в прошлых выборах не участвовала, в то же время в выборах 2011 г. не было таких партий, как «Свобода и народовластие» В.И. Черепкова. Подобные трансформации политической сцены вынуждают избирателя голосовать по-другому. Стоит заметить, что у российского избирателя еще не завершен процесс формирования политической идентификации. Это означает, что идеологические установки политических партий не имеют большого влияния на электоральное поведение [1, с. 47]. Е. Васильевой было выдвинуто мнение, что причиной перераспределения электората было протестное голосование, при котором избиратели скептически относились к своим возможностям что-то изменить [2]. Для проверки данного положения нами был задан ряд вопросов респондентам, среди них был «Изменится ли ваша жизнь после выборов?». Ответы на него распределились следующим образом: 20% считают, что жизнь станет лучше; 21% полагает, что жизнь немного изменится в лучшую сторону, 42% склонны полагать, что ничего не изменится. Таким образом, подавляющее большинство респондентов скептически относится к своему участию в выборах. Это может быть следствием неспособности населения осознавать текущую социально-политическую ситуацию и рычаги своего влияния на нее. Этим же можно объяснить, что 44% респондентов не интересуются политикой.

На основе проведенного исследования можно сделать следующие выводы: во-первых, для электората Приморского края свойственна пассивность и высокий уровень абсентеизма; во-вторых, для жителей Приморского края характерно протестное голосование; в-третьих, идеологические установки партий мало влияют на решения избирателей.

Литература: 1. White S., Rose R., McAllister I. How Russia Votes? // Chatham House Publishers, Inc. Chatham, New Jersey. 1997, p. 332 2. Васильева Е.С. Электоральный анализ выборов в Законодательное собрание Приморского края (4.12.2011). [Электронный ресурс] // Политическая регионалистика. Режим доступа: http://www.regional-science.ru/wp-content/uploads/2012/01/Васильева-Приморский-2011.pdf. 3. Выборы депутатов Законодательного Собрания Приморского края в 2006 г. Итоги голосования. [Электронный ресурс] // Официальный сайт избирательной комиссии Приморского края. Режим доступа: URL: http://old.primorsky.ru/prim/izbirkom/08_10_06/000/itogi/in_itogi.htm. 4. Выборы депутатов Законодательного Собрания Приморского края в 2011 г. Итоги голосования. [Электронный ресурс]. – Режим доступа: // Официальный сайт избирательной комиссии Приморского края. Режим доступа: URL: http://izbirkom.primorsky.ru/content/?s=45. 5. Колесниченко К.Ю., Лукин А.Л., Самойленко П.Ю. Приморье в контексте глобального кризиса: социально-экономические и социально-политические измерения. // Владивосток: издательство ДВФУ, 2011. – 111 с. 6. Пашин Л. А. Особенности электорального поведения жителей Орловской области/ Л.А. Пашин, Н.В. Проказина // Среднерусский вестник общественных наук. – №2. – 2012. – С. 63-68.
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К проблеме реализации смыслов жизни в условиях трансформирующегося социума

Системный кризис, а также связанные с ним качественные изменения в обществе, влечет за собой кризис личности, который сопровождается сложностями в поиске индивидуальных смыслов жизни. Но, как бы ни был сложен процесс для индивида обретения смысложизненных ориентиров, еще труднее реализовать их в его повседневных социальных практиках. А присущие современному обществу черты – нестабильность, аномия, децентрализованность, критичность, напряженность во многих социальных институциях, – сводят на нет любые попытки индивидов реализовать смыслы жизни.

Степень реализации индивидами собственных смысложизненных притязаний является для исследователя одним из индикаторов удовлетворенности / неудовлетворенности жизнью, косвенно выражает социальное самочувствие. Поэтому можно утверждать, что проблема реализации смыслов жизни является одной из актуальных для исследователей, которым небезразлична проблематика смыслов жизни (как индивидуальных, так и общественных). Целесообразно при анализе проблемы реализации смыслов жизни сконцентрировать внимание на двух специфических факторах, которые выделяются на общем фоне субъективно-объективных и объективно-субъективных причин, а также влияют на возможность воплощения индивидами смысложизненных приоритетов в повседневную жизнедеятельность: свобода и жизненный шанс.

Свобода – это механизм, который позволяет человеку найти истинный смысл его жизни. Так, М. Рубинштейн, характеризуя роль феномена свободы в поиске смысла, пишет: «Чтобы найти не относительный смысл, а истинный, нужна свобода – это уже сказано самим понятием личности. Только через нее человек выступает в сферу оценки ценностей и освобождается от власти вещей и существования в роли орудия» [1, с. 273]. Однако значение феномена свободы при реализации смысложизненных ориентиров заставляет исследователя задаваться вопросом: насколько индивид является свободным от существующих социальных условий, социокультурных предрассудков, общественного мнения и т.д. при попытках наполнить свою жизнедеятельность смысловым содержанием? Э. Фромм в работе «Бегство от свободы» обозначает существующие зависимости человека от его социального окружения: «До тех пор и поскольку индивид, фигурально выражаясь, не разорвал пуповину, которая связывает его с внешним миром, он не является свободным, а эти цепи дают ему чувство принадлежности к чему-то, как будто гарантируя ему безопасность существования за счет корня в какой-то почве» [2]. По мнению ученого, человек приобретает свободу только в единстве его индивидуальности с социумом. Однако, если социальные, экономические, политические условия не могут стать основой для успешной реализации смысложизненных установок, у индивида возникает потребность в механизмах «бегства от свободы». В таком случае свобода становится ресурсом, который ограничивает человека в его стремлениях придать смысловую нагрузку его жизнедеятельности.

Рассматривая существующие ограничения человека в свободе его действий при реализации выбранных им смыслов жизни, следует обозначить распределение жизненных шансов, происходящее от социального неравенства в обществе. В таком русле прослеживается связь между смысложизненными ориентирами, социально-культурной градацией (разные культурные стандарты поведения, стили, модели жизни, ценности, моральные нормы), социальным и экономическим статусом индивидов (дифференциация высокостатусных, низкостатусных групп; богатый, средней, бедный классы; обеспеченные и малообеспеченные). 

Вопрос о том, насколько социальный статус индивида определяет реализацию смысла жизни, открывает поле для полемики среди социологов. Здесь внимание концентрируется на смысложизненных ориентациях статусных групп. Так, С. Оксамитная считает, что у одних социальных субъектов есть значительные экономические, культурные, социальные статусные ресурсы: «слаборесурсные», не обладая данными капиталами, вынуждены подчиняться установленным правилам «ресурсоемких» [3]. С другой стороны, социологи сосредоточены на изучении распределения жизненных шансов. Так, по мнению Р. Дарендорфа, жизненный шанс зависит от возможности сделать личностный выбор с социальными «привязками», которые обуславливают превращения выбора в реальное воплощение смысла [цит. по 4]. Таким образом, социальный статус семьи, ее мотивационный потенциал может стать барьером для реализации смысложизненных установок.

В существующих социальных условиях, оказывающих влияние на жизнедеятельность индивидов в глобальном социуме, процесс реализации смыслов из индивидуального акта социоинженерной деятельности, акта творчества, конструирования жизненной стратегии нередко приводит к глубокому разочарованию в жизни, неудовлетворенности ею, и представляет собой попытку адаптации к реальности.

Литература: 1. Рубинштейн М.М. О смысле жизни / М. М.Рубинштейн // Труды по философии ценности, теории образования и университетскому вопросу Т.1.; под ред. Н.С. Плотниковой, К.В. Фареджева. – М.: “Территория будущего”, 2008. – 576 с. 2. Фромм Э. Бегство от свободы / Э. Фромм. – [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.gumer.info/bibliotek_Buks/Psihol/Fromm/_Beg.php 3. Оксамитная С. Институциональная среда воспроизводства социального неравенства / С. Оксамитная // Социология: теория, методы, маркетинг. – № 4. – 2010. – С. 4-28. 4. Оксамитная С. Социальный класс как фактор дифференциации жизненных шансов / С. Оксамитная, С. Бродская // Социология: теория, методы, маркетинг. – 2004.– № 4. – С. 24-42.
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Волонтерський потенціал молоді міста Донецьк
Глобальні соціальні, економічні, політичні та культурні зміни, що відбуваються в сучасному суспільстві, висувають нові вимоги до виховання підростаючого покоління. Наша держава знаходиться в процесі пошуку нових ресурсів. У сучасній Україні, як країні, що прагне зайняти нішу в постіндустріальному суспільстві, велике значення має розвиток кадрів у молодіжному середовищі. У такому аспекті добровольці є насамперед колосальним ресурсом із принципово новими характеристиками, що дозволяють їм бути навіть більш цінним ресурсом, ніж фінансовий. У зв’язку з цим суспільству необхідні ініціативні люди, які можуть самостійно приймати рішення в ситуації вибору, здатні до співпраці, відрізняються мобільністю, динамізмом, конструктивністю, володіють почуттям відповідальності за долю країни, за її соціально-економічне процвітання [1]. Отже, дослідження молоді та специфіки її волонтерської діяльності в умовах сучасного суспільства набувають великого значення.

Слід зазначити, що проблема волонтерського потенціалу молоді є маловивченою. Затребувані сьогодні ідеї про виховання громадської активності молодого покоління можна знайти у працях Н. Крупської, A. Макаренко, В. Сухомлинського, С. Шацького. Сучасні теоретико-методологічні підходи до розвитку соціальної активності молоді отримали обґрунтування у роботах Б.Вульфова, P. Литвак, М. Рожкова. Вивченням поняття молоді, волонтерства та його соціальних аспектів займаються російські соціологи, зокрема О. Холостова. Особливості формування волонтерського руху вивчалися в працях таких вчених, як Л. Браун, Дж. Джеймс, Є. Семпсон, Боббі Джі та ін. У вітчизняній літературі тема волонтерського руху вивчалася такими авторами, як Г. Почепцов, Є. Зуєва, І. Алкіперов, В. Шепель, І. Лазаренко. Однак проблема волонтерського руху на сьогодні залишається малодослідженою. 

Нашою метою є дослідження волонтерського потенціалу молоді Донецька. Емпіричною базою стало соціологічне дослідження «Ставлення до молодіжної політики і вивчення потреб, інтересів молоді м. Донецька», проведене на замовлення Управління у справах сім’ї, молоді та міжнародних зв’язків Донецької міської ради у січні-березні 2013 р. соціологічною науково-дослідною лабораторією кафедри соціології управління Донецького державного університету управління [2].

Молодь за своєю природою не прогресивна і не консервативна, вона лише та сила, що готова до будь-якого починання. На сьогодні необхідно усвідомити, що поняття «сучасна молодь» вже не можна вживати в узагальненому сенсі, розуміючи під ним «молодь як єдине мoнолітне ціле», з акцентом на загальність і ясність цілей, і єдиних цінностей, що випливають з них. Сьогоднішні концептуальні підходи виходять з уявлень про те, що молодь багатогранна, володіє різними уявленнями про способи та методи досягнення поставлених цілей, різко відрізняється за цінностями і нормами поведінки. Волонтерство можна віднести до одного з проявів молодіжної субкультури. Це соціальне явище передбачає і самовираження, і вироблення громадянської позиції молодої людини. Формально, не будучи професійним рівнем соціальної роботи, волонтерство виконує конкретні соціальні функції. Це означає що волонтерська діяльність має свою спрямованість морального виховання, відродження в соціальному середовищі загальнолюдських цінностей культури і моральності. Саме тому, необхідним є формування цілісної системи активізації та регулювання молодіжних волонтерських рухів, які є показником розвиненості та високого рівня суспільства. 

Залучення молоді до соціально-активного життя та повсякденних практик через розвиток волонтерської діяльності є важливим завданням державної молодіжної політики. У рамках соціологічного дослідження проводилося вивчення ставлення молодих мешканців міста до феномену волонтерства, готовності та структури мотивації до волонтерської діяльності. Опитування виявило, що переважна більшість молодих людей міста Донецька поінформовані стосовно волонтерства (75,1%). Однак той факт, що кожний п’ятий респондент не знає про дану діяльність (20,0%), свідчить про необхідність більше уваги приділяти даному питанню. Не змогли визначитися з відповіддю 4,2% опитаних [2, с. 17].

У більшості молоді сформований позитивний образ волонтера. На прохання продовжити фразу «Волонтер – це...» 54,3,% респондентів відповіли, що волонтер – це «...активна людина, що бере участь у різних громадських заходах»; 14,8% вважають, що це «людина, що допомагає бездомним, нужденним, хворим»; 3,9% відзначили, що це «активна людина, яка бере участь у спортивно-масових заходах і 5,2% вважають волонтерів диваками, тому що вони безкоштовно допомагають людям. Однак серед респондентів більше половини (67,0%) не були волонтерами [2, с. 17-18]. 

Треба зазначити, що з них 17,9% хотіли би брати участь у волонтерському русі; бракує часу, але хотіли бути волонтерами 29,9% молодих людей міста Донецьк. Не хотів би брати участі у подібних заходах майже кожен п’ятий опитаний. Значна кількість донецької молоді не змогла визначитися з даним питанням (16,1%) або тому, що не замислювалася над цим раніше, або через недостатню поінформованість щодо даного питання [2, с. 18].
Щоб визначити, які напрямки волонтерських програм Донецька цікавлять молодь, респондентам було запропоновано відповісти на питання: «Участь у яких волонтерських програмах цікава особисто Вам?». Кожен третій з опитаних хотів би брати участь у різних громадських заходах (31,2%), що свідчить про досить активну позицію донецької молоді, 15,1% опитаних готові допомагати безпритульним, нужденним, хворим, решта респондентів (14,5% ) готова брати участь у спортивно-масових заходах. Слід зазначити, що найбільше молоді люди зацікавлені у заходах спрямованих на кар’єрне зростання та працевлаштування, розвиток творчого потенціалу та підтримку молодих сімей, а також спортивно-туристичної спрямованості та організації дозвілля. Найменше цікавлять молодь проблеми слабозахищених груп населення, молодіжного співробітництва та взаємодії міськвиконкому та молоді. Молодь Донецька, про що свідчать результати дослідження, переважною більшістю не є учасником молодіжних громадських об’єднань, а серед тих, хто є їх учасником переважно чоловіки у віці 17-28 років. Як можна побачити, серед донецької молоді спостерігається невелика активність стосовно участі у молодіжних громадських організаціях, можливо, внаслідок відсутності бажаної мотивації, зокрема матеріальної, та зосередженості на власному кар’єрному зростанні. Також молодь не дуже активно бере участь у соціальному житті студентських або трудових колективів. Таким чином, за результатами проведеного дослідження, слід зазначити, що переважна більшість молодих людей міста Донецька поінформовані стосовно волонтерства, однак волонтерами вони не були. Такі результати свідчать, що проблема волонтерства та участі в ньому молоді не є вирішеною. Відповідно, необхідно надавати більше можливостей для реалізації молодіжних проектів, рухів, а також стимулювати та підвищувати соціальну активність молоді. 

Література: 1. Холостова Е.И. Волонтеры // Словарь-справочник по социальной работе; под ред. Е.И. Холостовой. – М., 1997. 2. Ставлення до молодіжної політики і вивчення потреб, інтересів молоді м. Донецька : звіт за результатами соціологічного дослідження / В.В. Бурега, Н.С. Скок, М.О. Передерій, К.Г. Яришева. – Донецьк : ДонДУУ, 2013. – 28 с.
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Повседневность как область применения методов визуальной социологии

Поворот социологии от масштабных концептов, таких как социальная система, социальный организм или социально-экономическая формация, и общих теорий, которые объясняют их функционирование, к социологии «социальной экзистенции» (используя термин П. Штомпки), т. е. социального существования, актуализировал для социологов повседневность как объект изучения. Этапы этого поворота П. Штомпка обозначил как «первую», «вторую» и «третью» социологии. «Первая» социология занимается разработкой теоретических систем, которые объясняют масштабные социальные процессы, «вторая» социология – это социология «социальных атомов» – анализирует действия, поведение, смысл. Проект «третьей» социологии объединяет эти макро- и микро- миры масштабных социальных процессов и действий социальных акторов. На их пересечении и находится мир повседневности.

Теориями, которые открыли повседневный мир для научного изучения, стали драматургическая теория И. Гофмана, этнометодология Г. Гарфинкеля и феноменологический подход А. Щютца, П. Бергера и Т. Лукмана. И. Гофман же возвел повседневность в разряд явлений, имеющих первостепенное значение, и предложил категориальный аппарат, который используют современные теоретики, работающие в области социологии повседневности и теории фреймов. Сотрудничество социологии повседневности и визуальной социологии успешно именно потому, что оба направления активно используют практически одни и те же теории. Драматургическая теория, этнометодология и феноменология были рассмотрены П. Штомкой в классической для визуальной социологии работе «Визуальная социология. Фотография как метод исследования» как теории, в рамках которых осуществляется визуальный анализ.

Другой взгляд на развитие научной теории, который также рассматривает визуальность как один из признаков современной реальности, можно получить из более общей периодизации эпох: модерн – постмодерн. Если модерн можно соотнести с эпохой изобретения Гуттенберга, с относительно быстрым и массовым распространением текстов, то постмодерн в большей мере ассоциируется с изобретением братьев Люмьер, которое привело к изобретению кино и телевидения – фабрик визуальных образов. Даже теоретизирование постмодернистов пронизано визуальными метафорами, например, «фотошоки» у Ж. Бодрийяра. Хотя в рамках рассматриваемой темы он интересен не столько меткими визуальными метафорами, сколько теорией универсального кода стэндинга. Согласно этой теории, основным индикатором принадлежности к социальной группе становится обладание вещами-маркерами. Эта система облегчает идентификацию и взаимодействие членов социальных групп (группы) вплоть до деградации системы социальной стратификации при ее абсолютном применении. Теория «кода стэндинга» может активно использоваться для визуального анализа повседневности. Вещи наблюдаемы и являются частью нашей повседневной жизни, например, одежда, автомобиль, дом, гаджеты. Вещи могут быть сфотографированы, сняты на видео, а, значит, стать предметом визуального анализа.

Сущностной характеристикой визуальных методов является то, что для анализа используются визуальные источники информации. Наиболее часто в визуальной социологии используется фотография. Но, очевидно, что можно использовать любые носители визуальной информации, которые соответствуют исследовательской ситуации. Подавляющее большинство таковых иллюстрирует мир повседневности: кино, граффити, комиксы, плакаты, рекламные изображения – все, что интересует социолога и несет на себе отпечаток социального.

Работая с визуальным материалом (как и с текстом), стоит помнить что фотография или видео – это взгляд с одной точки на плоскость, одна перспектива, в то время как таких точек и перспектив существует бесчисленное множество. Прежде чем приступать к глубокому качественному анализу, например, фотографии, стоит выяснить контекст её создания: где, когда, кем и с какой целью была сделана, что за событие изображено на фото и почему автор считал этот момент времени или объект в пространстве достойным запечатления.

Использование фото и видео при исследовании повседневности позволяет достичь двух важных целей: овладение временем и возможность взглянуть на знакомую ситуацию повседневного мира со стороны. Изучение повседневности требует дистанцирования, рассмотрения рутинных ситуаций со стороны. Изучение их по фотографиям – один из возможных способов дистанцироваться от давно знакомых будничных событий.

Запечатленный на пленке момент может длиться столько, сколько хранится используемый носитель. Таким образом, появляется возможность рассмотреть нужный момент детальнее, выявляя и при повторном просмотре что-то неочевидное, то, что сложно было увидеть в первый раз. Это полезно, если анализируемая ситуация динамична или требуется сделать её детальный анализ, для чего необходимо просматривать визуальный материал неоднократно. Кроме возможности «остановить момент», визуальные методы дают возможность анализировать изменения, которые происходят постепенно. В качестве примера вспомним популярный среди фотографов приём «10 отличий», когда фотографируется тот же объект в том же ракурсе, но через некоторый промежуток времени, что четко визуализирует разницу «до и после».

Видео и фото являются одновременно причиной возрастающей визуальности, и в то же время делают возможным научное постижение визуализированного современного мира. Возрастающая визуальность повседневного мира актуализирует методы визуальной социологии. А визуальные методы анализа, в свою очередь, позволяют исследователям анализировать повседневность.

Телегина Олеся
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Академическая мобильность: проблема социокультурной адаптации

Интеграционные процессы, происходящие сегодня практически во всех сферах, оказывают сильное влияние на формирование единого образовательного пространства. Интеграционные процессы образования, прежде всего, основываются на явлении «академической мобильности». Современный темп развития производства и появления инноваций требуют от системы образования более высоких темпов включения новых идей и технологий, диверсификации образовательного процесса. Академическая мобильность – это возможность учиться, стажироваться, проводить исследования в различных университетах. С помощью программ академической мобильности можно получить опыт и знания, недоступные в отечественном университете. Несомненно, это способствует преодолению национальной научной замкнутости и процессу интернационализации образования и исследований. Однако не стоит забывать о рисках и трудностях академической мобильности, которые сопровождают украинских студентов за рубежом.

Адаптация положений Болонского процесса не полностью завершена в Украине, поэтому есть ряд трудностей, связанных с сопоставимостью степеней, специальностей, единиц измерения академической нагрузки, систем оценки знаний. В. Астахова отмечает, что существенной проблемой является тот факт, что Украина не входит в число стран-импортеров студентов. Она отмечает, что экономическая и политическая нестабильность не привлекают студентов из Европы, США, Канады, Японии. Выходит, что наиболее подготовленные, способные студенты уезжают учиться в Европу, а в Украину едут слабо подготовленные студенты из стран Африки, Азии, Ближнего Востока. Эти процессы существенно снижают мнение о качестве украинского образования [1].

В.С. Бакиров считает, что академическая мобильность и Болонский процесс в целом должны вести не к созданию единой унифицированной образовательной системы, а к объединению национальных образовательных систем. Этим системам необходимо развиваться на основе согласительных принципов, которые будут способствовать взаимному распознаванию национальных образовательных систем и обеспечению свободной мобильности. Большинство ученых высших учебных заведений хорошо понимают, что присоединение к Болонскому процессу не сводится к механическому переводу объемов учебных дисциплин в кредиты ECTS и созданию соответствующих каталогов курсов и приложений к диплому. Полноценное вхождение в европейское образовательное пространство требует от руководителей вузов и научно-педагогических работников глубокого переосмысления структуры и организации учебного процесса, обеспечения его гибкости, расширения возможностей для полноценной самостоятельной работы студентов, создания эффективных программ контроля и мониторинга качества подготовки специалистов. Украинские вузы начали использовать кредитно-модульную систему, но ее внедрение нарушается отсутствием необходимых нормативных документов, которые должны быть унифицированными и регламентировать учебный процесс во всех ВУЗах. Собственно, именно этот факт затрудняет как внешнюю, так и внутреннюю мобильность [2, с. 43-44].
Если говорить о социокультурном аспекте, то проблема социокультурной адаптации иностранца актуальна для любой страны мира. Не стоит забывать, что возможны риски, связанные с возвращением студентов на родину, когда молодой человек не может вписать себя в новый контекст, обрести свое место в социальной структуре. При рассмотрении реального взаимодействия участников программ возможен выход на проблему межкультурного диалога. Студенты, приезжающие на учебу в другую страну, попадают в очень непростую ситуацию, которую действительно можно назвать испытанием. Студенты должны привыкнуть не только к учебе на иностранном языке, но и адаптироваться к совершенно незнакомому социокультурному пространству.

Важно отметить, что адаптация является не только процессом, но и результатом установления контакта между индивидом и социальной средой, успешного вхождения личности в новую культурную среду. Нам кажется, для того, чтобы избежать психологического дискомфорта или хотя бы снизить влияние на личность, необходимо принять определенные профилактические меры до выезда человека за границу. Процесс социокультурной адаптации необходимо начинать на родине, а так как в основе данного процесса, по нашему мнению, лежит национальное самоопределение, то стоит обратить внимание на данную категорию и рассмотреть ее подробнее.

Успех адаптации тесно связан с национальным самоопределением: чем выше уровень национального самоопределения, тем лучше студент адаптируется к новой культурной среде. Кроме того, если студент направляет все свои силы исключительно на учебу, не пытаясь понять новую культуру, не пытаясь наладить контакт с представителями другой национальности, то и успехов он добьется небольших, так как отстранение от культуры страны, где студент учится, тормозит сам учебный процесс.

Украинским ВУЗам необходимо обратить внимание на трудности адаптации и неким образом готовить студентов к будущим стажировкам, так как вся проблема состоит в неожиданности столкновения с «новым» и «неопознанным».

Литература: 1. Астахова В. И. Основные тенденции развития академической мобильности украинских студентов / В. И. Астахова // Материалы Международной научно-практической конференции «Академическая мобильность – важный фактор образовательной евроинтеграции Украины» – Х. : Изд-во НУА 2010. 2. Бакіров В. С. Вища школа України: на шляху до європейських стандартів // Материалы Международной научно-практической конференции «Академическая мобильность – важный фактор образовательной евроинтеграции Украины» – Х. : Изд-во НУА, 2010. 
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Изучение современных форм научной коммуникации в высшей школе
В современных условиях научная коммуникация является важной составляющей любой организации и научных коллективов. Традиционные и новые формы научных коммуникаций сосуществуют в научной среде. К традиционным следует отнести: личные беседы ученых, публикации, устные доклады, конференции, переписки, групповые дискуссии, отчеты, препринты, симпозиумы и т.д. К новым практикам научной коммуникации относятся те явления, где используются информационно-коммуникационные технологии (ИКТ). 

Проблематика научной коммуникации рассматривается в работах таких исследователей, как Е. Мирская, О. Брагина, О. Выдрин, И. Москалев [1; 2; 3]. Авторы подчеркивают важность и актуальность развития современных форм научной коммуникации в современном обществе. С социологической точки зрения коммуникации в научной среде представляют собой особым образом упорядоченную систему социальных взаимодействий, направленных на поиск, накопление и распространение научных знаний об окружающей действительности, осуществляемых посредством различных каналов, средств, форм и институтов коммуникации.

Ситуация в научном мире с каждым годом изменяется, появляются новые коммуникационные формы и стратегии, поэтому научное сообщество, ВУЗы должны соответствовать новым видам научной коммуникации, изучать и осваивать их, для того, чтобы быть конкурентоспособными и востребованными в научном сообществе. Становится недостаточным лишь проводить симпозиумы и публиковать научные работы. Современный глобализованный мир порождает новые формы научной коммуникации, например, проведение онлайн-конференций, профессиональные, социальные, экспертные сети (facebook.com, linkedin.com, moikrug.ru, pro2.ru).

Начиная с середины XX в. в социологии науки складывается понимание того, что субъектом научной деятельности является «общество коммуницирующих индивидов». Это с необходимостью обращает исследователей к вопросам функционирования научного сообщества.

В заключение следует отметить, что главной проблемой научной коммуникации на данном этапе развития современного украинского общества является необходимость ее постоянного стимулирования, развития, «подпитки». Ведь научная коммуникация не заканчивается опубликованием статьи в газете, а совсем наоборот, это только начало практики научной коммуникации исследователя. Соответственно, научное сообщество нуждается и заинтересовано в развитии, внедрении в свою исследовательскую деятельность новых форм, стратегий научной коммуникации. Современные формы научной коммуникации открывают огромные перспективы для научной и исследовательской деятельности, для развития ученого как профессионала в своей области, для поддержания его конкурентоспособности на научном рынке.

Литература: 1. Брагина О. С. Актуальная необходимость научной коммуникации / О. С. Брагина // Философия. Социология. Вып.16. – 2009. – № 23. – С. 124. 2. Выдрин О. В. Научная коммуникация: к методологии исследования / О. В. Выдрин // Вестник Челябинского государственного университета. Философия. Социология. Культурология. – Вып. 15. – 2009. – № 42 (180). – С. 112–117. 3. Москалев И. Е. Сети научных коммуникаций: междисциплинарный подход / И. Е. Москалев // [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.englishglobus.ru/content/nauchnaya-kommunikatsiya. 
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Відповідальність засобів масової комунікації:

якість контенту та формування аудиторії

Революції в області комунікацій, пов'язані з винаходами та технічним розвитком, перефразуючи Умберто Еко, «від Гутенберга до Інтернету», ускладнили структуру соціальних інститутів та сприяли соціальним перетворенням. Модернізація сучасного суспільства складається з багатьох процесів, з яких найбільш впливовими є два напрями: технології та комунікація. Якщо бурхливий розвиток технологій – одна з особливостей світу, що стрімко розвивається, то комунікація – базова умова існування соціуму в усі часи.
Комунікація як передача інформації від однієї системи до іншої за допомогою знаків пов'язана з поширенням суспільно значущих відомостей серед масової аудиторії. Соціум потребує регулювання інформаційних потоків. Цю роль можуть виконувати засоби масової комунікації, що забезпечують збір, обробку та поширення відомостей серед мас. При цьому медіа-структури, ланки управління та самі працівники сфери медіа володіють потужними засобами впливу на масову аудиторію. «Сучасний світ має один ґанж, позбутися якого практично неможливо: якщо людство створило масову комунікацію як індустрію, виробництво, то воно саме стало заручником масифікації, воно прирекло себе на продукування масових настроїв інститутами масової комунікації і на «споживання» їх» [4, с. 63].
Активна позиція медійника, що є проявом його соціальної відповідальності, – важливий аспект захисту споживачів аудіовізуального контенту. Варто зазначити, що соціальна відповідальність – широке поняття, яке означає відповідальність на багатьох рівнях. Це, перш за все, відповідальність за рівень якості продукту та відповідальність за спричинені ним дії аудиторії. Засоби масової комунікації не просто виробляють інформацію, а й формують ціннісні та цільові пріоритети своєї аудиторії. Здійснюючи інформаційну діяльність, медійники впливають на погляди людей, продукують створення громадської думки та суспільних настроїв.
Принцип соціальної відповідальності декларує діяльність мас-медіа на благо суспільству. Відповідно до цього, завдання засобів масової комунікації – не просто продукувати повідомлення, а передавати ту необхідну інформацію, яка буде сприяти розвитку соціуму та висвітлюватиме суспільно значущі проблеми. Д. Мак-Квейл пропонує робоче визначення відповідальності: «Всі умисні та невмисні процеси, якими медії прямо чи опосередковано звітують перед суспільством за якість і наслідки публікацій, зважаючи на загальногромадський добробут» [3, с. 182]. Тобто соціальна відповідальність мас-медіа є тим принципом, який має лежати в основі діяльності ЗМК для забезпечення добробуту суспільства та довіри соціуму до медіа, для налагодження суспільного діалогу, а не для досягнення прибутків чи високих рейтингів.
Особливої актуальності ця проблема набуває в період нинішніх трансформацій українського суспільства. Соціальний інститут мас-медіа дистанціюється від вирішення суспільно важливих проблем, лише нагнітає кризові настрої. Відтак, засоби масової комунікації свідомо відмовляються від висвітлення важливих соціальних проблем. Причиною цього є в тому числі відсутність інтерактивності та механізмів зворотного зв'язку (стосується традиційних ЗМК). Мас-медіа не отримують суспільного запиту на потрібну інформацію. Двосторонній зв'язок потребує соціологічних досліджень як механізму, який представляє суспільні інтереси та сприяє вирішенню суспільних проблем. Налагодження інтерактивного зв'язку послужить створенню суспільного діалогу. Таким чином, мас-медіа можуть стати особливим простором інтеракції. Медіа-спільнота як суб'єкт соціальної відповідальності повинна дотримуватись професійних стратегій для того, щоб досягти задоволення суспільних очікувань.
Проблема відповідальності засобів масової комунікації в умовах трансформації сучасного українського суспільства характеризується складністю вивчення, потребує обговорення в процесі публічної дискусії, є новою і, відповідно до цього, потребує опрацювання засобами соціологічного аналізу. Вирішення цієї проблеми можливе завдяки застосуванню грамотної інформаційної політики та механізму регулювання діяльності засобів масової комунікації. У критичний період, який переживає українське суспільство, соціологічні дослідження, зокрема соціальної відповідальності мас-медіа, затребувані як ніколи. Завдяки цьому можливий пошук необхідного вектора розвитку сучасного соціуму.
Література: 1. Квіт С. Масові комунікації // С. Квіт. – K.: Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2008. – 206 c. 2. Эко У. От Интернета к Гутенбергу: текст и гипертекст; пер. с ит.   // Новое литературное обозрение. – 1998. – № 4. – С. 5-14. 3. Мак-Квейл Д. Теорія масової комунікації / пер. з англ. – Львів: Літопис, 2010. – 538 с. 4. Різун В. В. Маси // В. В. Різун. – К.: Вид.-поліграф. центр «Київський університет», 2003. – 118 с.
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Дослідження соціально-психологічних механізмів групового тиску щодо вживання алкоголю 
серед молоді сільської місцевості

Згідно з результатами дослідження ВООЗ, Україна займає перше місце в світі за рівнем дитячого та підліткового алкоголізму. За даними Інституту неврології, психіатрії та наркології Академії медичних наук України чверть усіх алкоголіків України, що перебувають на диспансерному обліку з діагнозом «хронічний алкоголізм і «біла гарячка» (гострі алкогольні психози)», – молодь віком до 35 років.

Для того, щоб вибудувати ефективні механізми профілактики алкоголізму серед молоді сільської місцевості, слід дослідити спектр причин, що його викликають. Цей спектр можна умовно поділити на зовнішні та внутрішні чинники, які знаходяться в тісному взаємозв’язку та впливають на рішення молодої людини щодо вживання алкоголю. В цій роботі ми плануємо дослідити зовнішній спектр, а саме, проаналізувати те, яким чином соціальна група, в якій опинилася молода людина, за допомогою прийнятих в ній групових норм впливає на поведінку щодо вживання алкоголю. Виявивши ці групові норми, ми зможемо в подальшому зрозуміти механізм їх виникнення та впливу на індивіда.

Нами було проведено дві фокус-групи та п’ять глибинних інтерв’ю серед молоді сіл Вовчків, Пристроми та Семенівка Переяслав-Хмельницького району Київської області. Метою дослідження було виявити механізми групового тиску на молоду людину щодо вживання алкоголю, її становище, коли вона підкорялася або не підкорялася цьому тиску.

Думки учасників обох досліджень в цілому збігалися. Порівнюючи результати обох досліджень, можна зробити такі висновки:

1. За результатами досліджень жінки більш негативно ставилися до практики вживання алкоголю, ніж чоловіки. Жінки більше говорили про негативні наслідки, однак вони менш схильні відстоювати свою точку зору.

2. При обговоренні в фокус-групах позитивних та негативних наслідків вживання алкоголю, учасники були схильні виправдовувати або засуджувати цю практику, виходячи переважно із групових інтересів та мотивів. При проведенні глибинних інтерв’ю учасники були схильні виправдовувати або засуджувати, виходячи переважно із мотивів особистісних. 

Типовими прикладами є запитання «Уявіть ситуацію, що в певному оточенні ви разом з усіма вживаєте алкоголь. При цьому хтось відмовляється від його вживання. Як би ви поставилися до цієї людини? Як би, на вашу думку, поставилося б оточення? Чи був у вас подібний досвід?». При обговоренні в фокус-групі учасники були схильні описувати мотиви людини, що відмовилася від вживання алкоголю, виходячи з інтересів групи, в даному випадку – засуджуючи людину, оскільки невживання алкоголю суперечить, на думку учасників, інтересам групи. Тому мотивами такої поведінки учасники здебільшого називали неповагу до групи, негативні особистісні якості тощо. При обговоренні в глибинному інтерв’ю учасники були більш схильні виправдовувати людину, виходячи з її інтересів та потреб, не пов’язаних із групою.

3. Всі учасники вважають зловживання алкоголю стародавнім українським звичаєм. Цей факт різною мірою виправдовує та легітимізує через посилання на традицію практику вживання та зловживання алкогольними напоями в очах усіх учасників. В деяких ситуаціях, на думку учасників, вживання алкогольних напоїв є обов’язковим. Мова йде переважно про ритуальні або святкові події – день народження, поминки, весілля тощо.
4. Обидві фокус-групи показали силу впливу авторитету на переконання учасників. В одній з фокус-груп авторитетна особа схилила більшість учасників до думки, що вживання алкоголю є явищем нав’язаним, результатом низької задоволеності від життя, відсутності альтернативного дозвілля, а при насиченому, цікавому, осмисленому та повноцінному житті потреба в вживання алкоголю навіть у мінімальних кількостях зникає. В іншій фокус-групі під впливом одного з учасників дискусія пішла в бік обговорення позитивного впливу алкоголю на міжособистісні стосунки, саморозкриття людини. В обох випадках не чинилося сильного тиску на учасників, учасники висловлювали свої думки, але в цілому аргументовані висловлювання авторитетного учасника спрямовували думки решти учасників саме на певний аспект широкого спектру наслідків вживання алкоголю. В середовищі українського села здійснюється груповий тиск на молоду людину щодо вживання алкоголю. Молода людина виступає одразу в двох іпостасях: як жертва цього тиску та як носій норми, агресор щодо інших. 

5. Групами, що здійснюють найбільший тиск на проалкогольну поведінку індивіда, є друзі та родина. Механізмом впливу є здебільшого стигматизація або ізоляція індивіда, що проявляється в широкому спектрі – від кепкування та відмови спілкуватися до відкритої агресії та вигнання з групи. Перший та найпотужніший вплив на легітимізацію проалкогольної поведінки здійснюється в підлітковому віці на рівні родини або найближчих родичів. Парадоксальним при цьому є те, що така поведінки з боку батьків є спробою захисту дитини від негативних наслідків вживання алкоголю. Тобто очевидним є незнання батьків щодо педагогічно-виховних впливів, які мають бути здійснені з їх боку для убезпечення своєї дитини.

6. За словами учасників, зловживання алкоголю провокується негативним соціально-економічним становищем молоді. Тобто в умовах українського села можна непрямо впливати на групові норми щодо проалкогольної поведінки. Якщо для зміни соціально-економічного становища на селі ми не маємо достатньо ресурсів, то моделювати цікаве та здорове дозвілля, де вживання алкоголю буде недоречним, цілком під силу громадським об’єднанням, місцевим громадам, окремим волонтерам.

Підсумовуючи результати дослідження, зазначимо, що груповий тиск на молоду людину щодо вживання алкоголю в сільській місцевості здійснюється переважно у формі стигматизації індивіда, психологічного примусу або соціальної ізоляції.

Цымбалюк Виталий

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, Харьков)

Идея ненасилия как попытка замещения политической власти общественной моралью

Проблема насилия, как и вопросы морали и власти, вряд ли когда-то будет целиком и полностью исчерпана, разве что вместе с физическим исчезновением человечества. Однако в определенный момент в социально-психологическом дискурсе появляется идея ненасилия. Как говорит А. Гусейнов, следует отделять насилие как социально-этическую позицию от насилия как правового принуждения [1]. Однако в обоих случаях насилие проявляется, по сути, как средство, что можно сравнить, в ракурсе политического, с толкованием Делезом насилия у М. Фуко как сопутствующего силе власти. В любом случае, насилие является родом принуждения индивида субъектом насилия с определенной целью. Таким образом, антагонизируются насилие и мораль, негласные нормы поведения. Однако мораль также репрессивна в рамках определенного общества.

Власть, а именно политическую власть, мы принимаем как способность «немногих» управлять массами. Понятно, что связь политической власти и насилия также существует, ведь во властных отношениях часто ради исполнения закона предпринимаются меры принуждения.

Что же такое «ненасилие»? Так или иначе, индивиды или же их сообщества (в т. ч. партии), находящиеся у власти или стремящиеся к ней, в большинстве случаев стремятся создать авторитарное государство, каким бы демократическим оно ни казалось сначала. В любом демократическом или либеральном обществе свобода и «власть народа» – лишь иллюзии. В сущности, отношения людей в любой из сфер жизни могут рассматриваться как властные: здесь не нужна свобода – нужна контролируемая сопричастность каждого. Ненасилие же, как его хочется видеть некоторым мыслителям, – это возможность освободиться от пристального надзора «немногих», при этом достигая своих целей, не ущемляя права других (в т.ч. не посягая на их здоровье). Разворачивая в своей статье понятие ненасилия, утверждая идею ненасилия как чрезвычайно важную [1], А. Гусейнов не говорит, однако, об абсолютном искоренении насилия в обществе. Это вряд ли может быть допустимо: в качестве примера стоит привести истории Мартина Лютера Кинга и Махатмы Ганди, которые, проповедуя идеи «ненасилия» без искоренения самого насилия, стали жертвами последнего.

Итак, может ли идея «ненасилия» действовать в сфере властных отношений, исключить из них всякое насилие? Не зря ещё Макиавелли утверждал, что государству необходима «сильная рука». Однако насилие должно исходить только в виде легального принуждения от легальной власти. Мы не стараемся в противоречие Фуко описать насилие как часть силы политического, однако не можем отрицать его роль сопутствующего, побочного элемента политического.

Следует также выяснить, не становится ли идея ненасилия «служанкой» общественной морали, которая посредством первого старается заместить политическую власть. Сам Махатма Ганди, стремящийся к «моральности» в том числе во властных вопросах, говорил, что ответное насилие лучше, чем трусость. Следовательно, возможно применение малого насилия для достижения общества ненасилия. Ведь, как мы знаем, после кончины Ганди виновных в его убийстве судили, двое из осужденных были приговорены к смертной казни через повешение. Такова, по-видимому, цена общества ненасилия. Моральные нормы общества предполагают возможность «насильственного» наказания.

Общественная мораль с помощью применения идеи ненасилия латентно предполагает замещение собой политической власти. 

Литература: 1. Гусейнов А.А. Идея ненасилия – утопия современности / А.А.Гусейнов // Ученые записки гуманитарного факультета, ПГТУ. – Пермь, 2005. 2. Апресян Р. Г. Понятие общественной морали / Р. Г. Апресян // Вопросы философии. – 2006 – № 5 – С. 5-17.
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Молодіжне самоврядування як чинник соціальної активності молоді міста Донецьк
Включення молоді в процеси управління становить один з найважливіших напрямів інтеграції нового покоління в суспільні відносини. Готовність і здатність до цієї діяльності привертає все більшу увагу громадськості та науковців, оскільки суспільству не байдуже, з яким людським потенціалом воно увійшло в життя. Таке розуміння стимулює різноманітні проблемні соціальні дослідження, серед них найбільш актуальні питання вибору життєвих стратегій, ціннісних орієнтацій і соціальних настанов, соціальної активності, політичних уподобань молоді та ін. Дослідження життєвої позиції молодих людей набуває особливого значення в умовах глобальних соціальних змін, оскільки трансформації в різних сферах суспільного життя впливають не тільки на макросоціальні процеси, але й позначаються на індивідуальному житті людей, змінюють їх цінності, норми, культуру.

Проблема участі молоді в місцевому самоврядуванні має різні аспекти, а саме: визначення сутності місцевого самоврядування, політичні уподобання сучасної української молоді; обґрунтування історичної і політичної необхідності участі молоді у розвитку місцевого самоврядування. В якості фундаментальних досліджень місцевого самоврядування можна відзначити роботи В. Лебединця, Т. Портновоъ. У роботах С. Мельникова, В. Рохчина, А. Філліпова порушені питання концепції муніципальної власності, ролі регіонів у системі ринкових відносин.

Закономірним стало звернення науковців і практиків до відродження самоврядування в нашій країні в період реорганізації суспільства, пошуку шляхів оновлення систем управління. Проблема муніципального управління знайшла своє відображення у низці робіт з управління, де йому було дано визначення, визначено принципи розвитку, базові категорії, виявлено його основні закони, що мало велике значення в ситуації дефіциту розробок з цієї проблеми [1, с. 45-46]. Однак на сьогодні залишається маловивченою проблема молодіжного самоврядування як чинника соціальної активності молоді. 

Нашою метою є дослідження молодіжного самоврядування як чинника соціальної активності молоді міста Донецьк. Емпіричною базою стало соціологічне дослідження на тему «Ставлення до молодіжної політики і вивчення потреб, інтересів молоді м. Донецьк», проведене на замовлення Управління у справах сім’ї, молоді та міжнародних зв’язків Донецької міської ради у січні-березні 2013 р. соціологічною науково-дослідною лабораторією кафедри соціології управління Донецького державного університету управління [2].

Сьогодні молодь – це одна з найбільш некерованих, соціально занедбаних і найменш соціально захищених спільнот нашої країни. Численні проблеми з роками накопичилися й у ціннісно-світоглядних, політико-культурних і моральних орієнтаціях молоді, у сферах та інституціях, де найбільш активно повинні виявлятися пріоритети суспільного виховання юнаків і дівчат. У широкомасштабних процесах демократичної розбудови держави суспільно виховна робота з молоддю не стала провідною. Як і в минулому, процес виховання розглядається через зони впливу сім’ї, школи і трудового колективу. Проте у сучасних складних і суперечливих умовах перехідного періоду, самоорганізація й самокерованість сімейного й колективного виховання стають все більш складними.

Подальше здійснення реформи місцевого самоврядування (під місцевим самоврядуванням мається на увазі право та спроможність органів місцевого самоврядування в межах закону здійснювати регулювання й управління суттєвою часткою суспільних справ, які належать до їхньої компетенції, в інтересах місцевого населення) потребує залучення молоді до цих процесів, формування активної позиції молодих громадян щодо суспільно-політичних процесів у державі. Найпотужнішою ознакою відносин між державними органами влади та громадськими організаціями, крім фінансових, є обмін кадрами, активні громадські організації є сучасною школою підготовки демократичних лідерів, які оновлюють владу, сприяють підвищенню ефективності державного управління [3, c. 2]. Саме тому необхідним є формування системи молодіжного самоврядування на регіональному та місцевому рівнях, зміцнення й консолідація молодіжних громадських організацій для ефективного вирішення найактуальніших проблем молоді на засадах соціального партнерства з органами державної влади. Молодіжне самоврядування – це  право та реальна здатність молоді та обраних ними органів самостійно вирішувати проблеми та питання місцевого значення, які сприятимуть створенню необхідних умов для повноцінного становлення та розвитку молоді.

Важливим чинником молодіжного самоуправління є соціальна активність молоді у соціальному житті міста. У ході дослідження [2] визначалася міра участі респондентів у молодіжних громадських об’єднаннях та органах молодіжного самоврядування. Молодь Донецька, про що свідчать отримані дані, переважною більшістю не є учасником молодіжних громадських об’єднань (79,2%); серед тих, хто бере участь у громадських об’єднаннях (20,8%), більшість чоловіків (12,3%) та осіб у віці 17-28 років (15,6%). Респондентам, які є членами молодіжних громадських організацій, було запропоновано визначити, наскільки активно їх організації здійснюють свою діяльність щодо вирішення існуючих проблем [2, с. 14]. Отже, можна зазначити, що молоді люди, які є членами молодіжних громадських організацій, оцінюють їх роботу достатньо позитивно, хоча певна частина не змогла визначитися з відповіддю щодо даного питання, що свідчить, або про слабку поінформованість щодо роботи цієї організації, або про формальний характер участі у ній. За даними дослідження, 46,9% опитаних відзначили, що молодіжні громадські організації ведуть активу роботу, вважають, що вони іноді беруть участь у розв’язанні проблем – 25,7%, важко було визначитися 23,9% респондентів, а 3,6% зазначили, що молодіжні організації взагалі не здійснюють діяльності [2, с. 14].
Молодь Донецька, про що свідчать результати дослідження, переважною більшістю не є учасником молодіжних громадських об’єднань. Як можна побачити, серед донецької молоді спостерігається невелика активність стосовно участі у молодіжних громадських організаціях, можливо, внаслідок відсутності бажаної мотивації, зокрема матеріальної, та зосередженість на власному кар’єрному зростанні. 
В українському суспільстві назріла необхідність підвищення соціальної активності молоді, її участі у вирішенні соціальних проблем, формуванні життєвих настанов молодих людей на традиції общинності, релігійності, боргу, честі, відповідальності. Молодь зможе задовольняти свої потреби та інтереси в індивідуальному розвитку шляхом реалізації інтегральних корпоративних інтересів через спільну взаємовигідну діяльність. Така діяльність передбачає залучення кожної молодої людини до вирішення місцевих проблем, що дасть можливість для реалізації її самореалізації, самовираження і самоствердження шляхом участі в різних видах діяльності на території проживання. Серед молоді Донецька доцільно проводити роботу, яка би дозволила виявити найбільш активних, обдарованих, талановитих молодих людей із представників органів самоврядування низових організацій, максимально ефективно використовувати їх потенціал у вирішенні завдань місцевого самоврядування. 

Література: 1. Постовой Н.В. Местное самоуправление: история, теория, практика / Н. В. Постовой. – М., 1995. – 189 с. 2. Ставлення до молодіжної політики і вивчення потреб, інтересів молоді м. Донецька : звіт за результатами соціологічного дослідження / В.В. Бурега, Н.С. Скок, М.О. Передерій, К.Г. Яришева. – Донецьк : ДонДУУ, 2013. – 28 с. 3. Пріоритети діяльності Міністерства України у справах сім’ї, молоді та спорту на 2010 р., шляхи (інструмент) реалізації та очікувані результати [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.kmu.gov.ua/sport/control/uk/publish/article?art_id=113118&cat_id=1131177. 
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Роль общественного мнения
в решении интеграционных вопросов

Многие страны сейчас стремятся к достижению максимально демократичного политического режима. Демократия предполагает следование таким принципам, как признание народа источником власти и носителем суверенитета, принятие важнейших решений по принципу согласия большинства, возможность общественного контроля действий государственных органов и должностных лиц. Из этого следует, что общество должно влиять на решение разного рода политических вопросов, особенно тех, которые имеют общегосударственное значение и непосредственно воздействуют на дальнейшую жизнь населения. Сюда же относятся и вопросы, касающиеся интеграционных процессов. Однако данное утверждение верно только в теории, тогда как практика демонстрирует нам исключительное разнообразие. В данной работе мы попытаемся раскрыть роль общественного мнения при решении вопросов интеграции и рассмотреть его фактическое значение в современном мире.

Общественное мнение – это состояние массового сознания, заключающее в себе отношение различных групп людей к событиям и фактам социальной действительности. Благодаря общественному мнению могут определяться политические позиции разных общностей, оптимальные политические действия, выноситься окончательные решения по многим вопросам, поддерживаться или отвергаться те или иные ценности и нормы.

Интеграционные процессы, которые также входят в «компетенцию» общественного мнения, играют важную роль в мировой политике и экономике, так как определяют распределение сил в разных геополитических блоках и союзах, отношения между странами и группами стран, влиятельность стран и союзов в мире. Также они позволяют облегчить решение разного рода проблемных вопросов между странами-союзниками, улучшить экономические связи, торговлю, обеспечить взаимопомощь и повысить уровень жизни. В то же время вопрос межгосударственного сотрудничества влияет на то, как будет жить население этого государства: интеграционные процессы прямо воздействуют на жизнь внутри страны. Открывая определённые возможности во взаимодействии с некоторой группой стран, эти процессы ограничивают возможность взаимодействия с другим блоком государств, и, следовательно, получение определенных ресурсов, продукции, возможность участия в мероприятиях и т. д.
Общественное мнение должно оказывать непосредственное воздействие при решении интеграционных вопросов. Предварительные опросы населения, срез общественного сознания, референдум – неотъемлемая часть осуществления любых важных внешнеполитических действий. Не факт, что население будет согласно с предполагаемым решением правящей верхушки; осознать подобное несогласие до официального принятия решения – очень важно для сохранения стабильности в государстве при стремлении к его развитию и укреплению. Даже если большая часть населения голосует за принятие какого-то решения, всегда есть процент людей, которые не согласны с ним. И очень важно знать, кто именно является этим противником, чтобы понимать, возможен ли протест и насколько серьезным он может быть. В этом плане общественное мнение играет предостерегающую роль, помогает понять, кто или что может стать опасным фактором в дальнейшем. В таком случае можно немного изменить решение, чтобы сгладить это недовольство.

В реальности же факты таковы, что общественное мнение при интеграционных процессах учитывается далеко не всегда. Этому есть масса примеров. Самые показательные, на мой взгляд, – история создания СНГ и практика интеграции в ЕС. Союз Независимых Государств был основан сразу после официального распада СССР, и решение о его создании было полностью административным. Ни один из глав государств не проявил желания поинтересоваться у народа, хочет ли последний вновь объединиться с бывшими советскими странами, считает ли правильным продолжать идти в том же направлении. В Евросоюзе все более завуалировано, так как официально страна, которая хочет вступить в ЕС, должна провести у себя референдум по вопросу интеграции. Однако сегодня есть основания утверждать, что такой референдум представляет собой практически пустую формальность. Например, при проведении в Хорватии (новейший член ЕС) референдума о её вступлении в Евросоюз явка на него составила меньше половины населения (43,51%). Из них за вступление в ЕС проголосовала только треть (33,73%), и, несмотря на это, Хорватия все равно вступила в Евросоюз.

Конечно, нельзя полностью полагаться на общественное мнение при решении важных государственных вопросов. Большая часть населения не знает всех нюансов того или иного решения и часто смутно представляет, о чем реально идет речь, полагаясь больше на свое личное ощущение, чем на максимально объективный анализ и логический вывод. Однако не принимать общественное мнение во внимание или учитывать его только формально – это большая ошибка правительства, так как это может привести к негативным последствиям. Таковые, например, можно наблюдать в Украине после того как Президент приостановил интеграцию с Евросоюзом; при этом очевидно, что корень проблемы не в приостановлении, а в характере принятия решения о евроинтеграции, которое также не учитывало сложившиеся на тот момент позиции в обществе.

Общественное мнение позволяет правящей верхушке понять, в правильном ли направлении она движется и что стоит изменить в ходе принятия решения и его реализации, чтобы оно максимально благоприятно повлияло на страну и на жизнь населения. Поэтому нынешняя роль мнения общества при решении интеграционных процессов в действительности далеко не всегда и не везде соответствует тому, какой она должна быть. И это является серьезной проблемой, которая требует пристального внимания и принятия мер для ее дальнейшего разрешения.

Четверикова Ольга

Донецкий государственный университет управления

(Украина, Донецк)

Позитивные девиации как социальное явление

Позитивным девиациям, в отличие от их зеркального отражения – негативных девиаций, в общественных науках уделяется мало внимания. Причина этого заключается в размытости понятий девиации и нормы, что особенно явственно прослеживается в случае, когда речь идёт о позитивных девиациях. Они не являются социально опасными и не нуждаются в жестком санкционировании и немедленной реакции на них со стороны общества. Вместе с тем, позитивные девиации являются неизменными спутниками прогресса. Более того, позитивные девиации – ведущая сила общеисторического развития, ведь благодаря им человечество достигает прорывов в науке, технике, искусстве, культуре, социальной жизни.

Гениев можно рассматривать как людей, меняющих историю человечества. При этом не имеет значения, в какой сфере деятельности проявилась гениальность человека – в политике, экономике, науке, военном деле, духовной сфере или культуре во всех её разновидностях (литературе, живописи, архитектуре и т.д.). Одновременно гений может быть человеком абсолютно не приспособленным к «обычной» жизни. В качестве яркого примера такой личности можно привести Альберта Эйнштейна – гениального физика-теоретика, который был совершенно беспомощным в быту, чрезвычайно рассеянным и оторванным от жизни человеком.

Несмотря на то, что гениальность является ярким проявлением позитивной девиации, среди гениальных личностей нередки те, кто имел отношение к девиантному поведению со знаком «–», в частности к алкоголизму, наркомании, суициду. К примеру, наркоманами были психолог З. Фрейд, писатель М. Булгаков, художник Э. Людвиг Кирхнер, рок-музыкант Джон Леннон, рок-певец Курт Кобейн. От алкоголизма страдали поэты Сергей Есенин и Владимир Маяковский, писатель Э. Хемингуэй, поэт и бард В. Высоцкий, певица Э. Пиаф.

Люди творческих профессий подвержены суицидальному риску из-за повышенного невротизма и болезненной восприимчивости. У творческих людей также своеобразные отношения с представителями власти и обществом в целом. Трагическая судьба покончивших с собой великих людей является ярким тому подтверждением. Так, лишили себя жизни художница Фрида Кало, писатель Александр Фадеев, поэт М. Хвылевой, поэтесса М Цветаева. На сайте Википедии в категории «Самоубийцы по роду деятельности» основная часть самоубийц относится к творческим профессиям (актёры, музыканты, писатели и т.д.), а также к военным профессиям, науке. Это те профессиональные категории, среди которых высок процент одарённых людей.

Таким образом, если гениальность является позитивной девиацией, то образ жизни гениев нередко включает и её негативные виды – алкоголизм, наркоманию, суицид. Следует отметить, что граница между позитивной и негативной формой девиантного поведения является подвижной во времени и социальном пространстве. Также гениальность может сопровождаться психическими отклонениями. Как здесь не вспомнить устоявшееся мнение, что гения от сумасшедшего отделяет очень тонкая грань. Кроме того, среди гениев нередки случаи психических заболеваний. Так, от психических расстройств страдали социолог О. Конт, физик И Ньютон, художник Винсент Ван Гог, композитор Р. Шуман.

Можно констатировать, что в современных условиях отношение общества к гениальным людям не только не изменилось, но в условиях глобализации и постиндустриального общества процесс отчуждения представителей так называемой «массовой культуры» (широких масс нашего общества) от творческой элиты приобрел угрожающий характер. Гении (как, впрочем, и другие девианты) – это чаще всего категория людей, которые по-существу обладают антисоциальными свойствами, они резко индивидуалистичны, что подчас не даёт им возможности приспособиться ни к каким общественно-экономическим условиям. При подавлении этих индивидуальных особенностей становится невозможным само творчество, так как гений зачастую проявляется только в силу резких аномалий или даже патологических особенностей.

Кроме того, в условиях социальной нестабильности поведение людей может находиться вне ординарных рамок и отклоняться от устоявшихся стандартов. Человек в экстремальных условиях может рисковать своей жизнью ради других людей, что не соответствует биологическому инстинкту самосохранения. Жертвенность и альтруизм, на наш взгляд, также можно рассматривать как позитивную девиацию, ведь любое живое существо по своей природе эгоистично.

Таким образом, созидательная девиация должна рассматриваться как нормальное явление в жизни любого общества, так как даже самый совершенный закон не в состоянии учесть всего многообразия жизненных ситуаций. Девиация выполняет функцию социальной изменчивости, повышения адаптивности индивида и общества к новым условиям. Под новой социальной реальностью мы понимаем ситуацию, при которой возникает дихотомия сложившихся в обществе целей и средств (невозможность удовлетворения старыми способами прежней потребности), а также возникновение новых потребностей.
Щербак Игорь

Харьковский национальный университет имени В.Н. Каразина

(Украина, Харьков)

Информационное неравенство: индикация проблемы

Факт существования неравенств в обществе не оспаривается. А.Г. Эфендиев указывает, что основу социальной дифференциации составляет появление новых институтов / организаций, которые не только помогают людям совместно решать определённые задачи, но и одновременно усложняют систему ролевых взаимодействий, функциональных зависимостей [1, с. 537-538]. Такое определение позволяет рассматривать в качестве критерия неравенства появление и распространение новых социальных явлений. Считаем, что таким явлением можно назвать происходящую информатизацию общества. Усиление этого процесса в современных реалиях (особенно в условиях технологизации) уже не вызывает сомнения у исследователей. В условиях увеличения количества способов воспроизведения информации актуализируется «новый» вид социально-экономических неравенств – информационное неравенство. В украинском социологическом дискурсе изучению этой проблемы уделяется мало внимания, этому посвящены работы А. Силенко, Е. Лобовиковой, Е. Горошко. Гораздо шире тема информационного неравенства разработана зарубежными исследователями, отметим труды К. Колина [2], P. Norris, C. Cuneo [3]. В нашей работе предлагаем определить, чем же является информационное неравенство, что влияет на это явление и какова его структура.

Является ли информационное неравенство самостоятельным или является продуктом действия других социально-экономических неравенств? Мы придерживаемся первой точки зрения, хоть и не стоит забывать о том, что любой критерий неравенства имеет взаимосвязь с другими. Здесь уместно вспомнить первый аргумент всех вышеназванных исследователей. Информация в современном обществе становится отдельной сферой общественной жизни, о чём не безосновательно пишут главные идеологи т.н. «информационного общества» Э. Тоффлер и Дж. Уэбстер.

Терминологически определить информационное неравенство сложно. Ряд (про)западных исследователей предлагают определять его как «цифровое неравенство» (digital divide; оно же раскол, разрыв или барьер). Расшифровывается ими это понятие как следствие неравномерного распространения новейших информационно-коммуникационных технологий (в основном, Интернета) [4]. Большинство наших украинских и российских коллег считают информационное неравенство явлением более широкого порядка и определяют его как противоречие между потребностями в информации и возможностью их удовлетворения; как разные возможности доступа к информационным ресурсам и знаниям [5, с. 122]. Мы считаем, что digital divide – это особый, специфический вид информационного неравенства, который продуцируется цифровыми технологиями. Само информационное неравенство мы, принимая вторую точку зрения, предлагаем рассматривать как разные возможности в получении, обработке и хранении информации, доступе к информационным ресурсам, знаниям. Эмпирически информационное неравенство измеряется не только возможностями и уровнем использования Интернета и технических средств коммуникации, но и доступом к таким ресурсам как библиотеки, печатные носители, информация органов государственной власти, образование и другим нецифровым способам получения, обработки, усвоения информации.

Информационное неравенство имеет свою структуру. Здесь уместно вспомнить идею К. Колина о структурных проявлениях информационного неравенства в обществе. Оно по-разному проявляется на всех уровнях социальной реальности: на микроуровне – между конкретными индивидами (явление «информационной бедности»), на мезоуровне существуют различия между разными элементами социально-демографической и территориальной структуры (разделение на «информационные города» и «информационные пригороды»), макроуровень характеризуется разными особенностями разных стран, разной доступностью в них информации [2].

Существует множество взглядов на причины информационного неравенства. На наш взгляд, более полное, комплексное объяснение природе этого явления дал К. Кунео. Он предложил двенадцать индикаторов «информационного неравенства»: демографический, географический, геронтологический, гендерный, психологический, образовательный, экономический, социологический (стратификация, занятость населения), трудовой, культурный, показатель нетрудоспособности и политический показатель [3, p. 9]. Мы считаем, что эти индикаторы практически полностью демонстрируют, какие факторы могут формировать информационное неравенство. Однако если рассматривать информационное неравенство как самостоятельное явление, то будет уместным продемонстрировать, какие факторы какой уровень неравенства продуцируют. Наша структурно-факторная модель выглядит следующим образом. На каждый уровень влияют следующие детерминанты: на микроуровень – образовательные, гендерные, возрастные, культурные, трудовые различия, принадлежность к отдельному территориальному сообществу, возможности трудоспособности; на мезоуровне – культурные различия, профессиональная стратификация, географический показатель; на макроуровне – политические и социокультурные различия сообществ; «универсальный» фактор – экономический.

Таким образом, можем отметить, что информационное неравенство – это сложное, многофакторное, культурно обусловленное явление, имеющее свои повседневностные проявления. Актуальность изучения информационного неравенства объясняется усилением информационных потоков в обществе и, как следствие, обострением социальной дифференциации по информационному критерию. Перспективы изучения явления широки: от разработки специальной методологии исследования до поиска классического теоретического концепта.

Литература: 1. Общая социология: учебное пособие / под ред. проф. А.Г. Эфендиева. — М.: ИНФРА-М, 2000. – 654 с. 2. Колин К.К. Фундаментальные основы информатики: социальная информатика / Константин Константинович Колин. – М.: Деловая книга, 2000. Режим доступа: http://rudocs.exdat.com/docs/index-50836.html 3. Cuneo C. Globalized and localized digital divides along the information highway: a fragile synthesis across bridges, ramps, cloverleaves, and ladders / Carl Cuneo // The 33-rd Annual Sorokin Lecture. – 2002. Available : http://indigenous.mcmaster.ca/institute-on-globalization-and-the-human-сondition/documents/IGHC-WPS_02-2_Cuneo.pdf 4. Аймалетдинов Т.А. "Высокие технологии" и проблемы информационного неравенства в России / Аймалетдинов Тимур Алиевич // Социологические исследования. – № 3 / 2008. – С. 121-126 5. Информационное неравенство // Русско-английский глоссарий по информационному обществу. Режим доступа: http://www.iis.ru/glossary/digitaldivide.ru.html
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